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 0202 جوان كلمة العدد

 العلمي البحثفي وقت أصبح فيه  الأعمال الإلكترونية والإقتصاد الرقميمن مجلة  هذا العدديأتي  

وهو ما  .المؤسسة الجامعية يشكل خاصمن العوامل الرئيسية لتطور وتقدم المجتمعات بشكل عام و  والتكنولوجي

ى من المعايير الأساسية الذي أضحعلى الإنتاج العلمي  ايعكس حجم الجهود المبذولة من قبل الجامعة وحرصه

 عمل وفريق الجامعةبالإضافة إلى اهتمامات  .العالميعلى المستوى الوطني، الإقليمي و  تصنيف الجامعاتلترتيب و 

   .الرقمنة و الأعمال الإلكترونية التي تخص جانب المجلة والأساتذة الباحثين بمختلف القضايا

منبر للنشر ، حيث تعتبر جامعة طاهري محمد بشارعن  الأعمال الإلكترونية والإقتصاد الرقميمجلة تصدر         

حيث تخضع المقالات المقدمة إلى التقييم  ،الرقمنة والأعمال الإلكترونية عبر الأنترنتالعلمي المتخصص في مجال 

تهدف المجلة إلى الارتقاء بالبحوث العلمية كما  .العلمي من قبل النظراء، في إطار احترام قواعد النشر المعمول بها

من خلال نشر البحوث المبتكرة والتي تتسم بالأصالة العلمية والجدية ومتابعة المستجدات والتطورات الحديثة 

 . الأعمال والتجارة الالكترونية و كذا في الإقتصاد الرقمي والمعاصرة في ميدان 

. اللغة الانجليزيةب محررة على مقالات"الإلكترونية والإقتصاد الرقمي الأعمال "يحتوي هذا العدد من مجلة  

جلة وسيلة إعلامية وفضاء علميا يتيح فرص المساهمة لكل الباحثين في نشر أعمالهم وخبراتهم حول المتعد حيث 

 .والمعاصرة في ميدان الأعمال الإلكترونية والإقتصاد الرقمي الراهنةوالاقتصادية الإدارية المشكلات 

عات 
ّ
وسيلة للمساهمة البحثية المعرفية والمنهجية و والمساهمة  أملنا أن يكون العدد في مستوى التطل

بالقضايا والتوجهات الحديثة في الإقتصاد الرقمي والإدارة بين المهتمين والاتصال والرقي بالمستوى العلمي 

استمرار المجلة  في بالإسهامالباحثين الإخوة الأساتذة و كما ندعو  .داخل وخارج الوطن ترونية بشمل عام منالإلك

 .للأعداد المقبلة نتاجهم العلمي للنشر بالمجلةإبتقديم 
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