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كل ثلاث  4 1&2 & 3&أعداد  4والدراسات الاجتماعية تصدر xي الجزائر بمعدل مجلد واحد xي السنة، موزع ع@ى 

xي ميدان علوم الإعلام  يلة ال�p ينجزها الباحثون وث الأصlتم هذه المجلة بجميع  البح�  أشهر يصدر عدد من الأعداد

 والاتصال مع امتداد الاهتمام بمختلف الميادين البحثية خاصة م�lا الاهتمام ببحوث علم الاجتماع الاتصا*ي وغQ	ها،

لمية فهذا القبس العلمp ما هو إلا وسيلة نحاول من خلالها إتاحة الفرصة للباحثQن وطلاب المعرفة، xي المجالات الع

  المختلفة الاستفادة من منشورا�lا بما يعود بالنفع ع@ى الجميع.

  الفرنسية والإنجلPQية.بحاث باللغات التالية: العربية و تنشر المجلة الأ 

حوث ال�p تصل إ*ى المجلة يتم تحكيمها بطريقة سرية وكل الب علمية. هيئة تحريرية وأخرى تشرف ع@ى المجلة هيئتان: 

Qي صلاحية قبولها للنشر.بإرسالها إ*ى محكمx ي المجال، لتحكيم الدراسة وينظرx نQن متخصص 

ة . والقيمة العلمية والمعرفيلها أن تتوفر ع@ى الشروط التالية: الأصالة، التوثيق، الجدةع@ى البحوث ال�p يتم إرسا

 .وسلامة اللغة ودق�lا

 .شروط العلمية والمنهجية المطلوبةع@ى الباحثQن التقيد بال

 للنشر xي مجلة أخرى.مستلا من بحث سابق قد تم نشره، و يجب ألا يكون البحث 
ً
 أو مرسلا

ً
 ألا يكون البحث منشورا

) صفحة بما xي ذلك الجداول والمراجع أما فيما يخص الملاحق 25يجب ألا تتجاوز عدد صفحات البحث ع@ى (

 تمارات لا تنشر ف�p لغرض التحكيم.واستمارات البحث فيتم وضعها بعد قائمة المراجع، الملاحق والاس

 يجب عدم ذكر أسم الباحث ولا الإشارة إليه xي مضمون البحث، وذلك لسرية عملية التحكيم المادة العلمية.

بحوث أما ال 14لخط حجم ا Sakkal Majallaيجب أن تكتب البحوث باللغة العربية ع@ى الحاسوب بخط 

 .13حجم الخط  Times New Romanباللغات الأجنبية فتكتب بخط 

الفرنسية أو الانجلPQية مع  بإحدى اللغتQن إما كلمة مع ترجمة الملخص x100ي حدود يجب كتابة ملخص للبحث 

 وضع الكلمات المفتاحية أسفل الملخص.
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  :تقديم

xــي ســياق تحــولات بنيويــة عميقــة يشــهدها حقــل الإعــلام والاتصــال،  المجلــة الدوليــة للاتصــال الاجتمــا�ييصــدر هــذا العــدد مــن 

بفعــل التــداخل المتســارع بــQن الرقمنــة، والــذكاء الاصــطناvي، والأنظمــة الخوارزميــة، بمــا أف¢ــcd إ*ــى إعــادة تشــكيل أنمــاط إنتــاج 

 إبســـتمو 
ً

لوجيًا مـــن نمـــاذج تفســـQ	ية المحتـــوى، وتداولـــه، وتـــأثQ	ه داخـــل الفضـــاء العمـــومي الرقمـــp. ويعكـــس هـــذا التحـــول انتقـــالا

 تقليدية إ*ى مقاربات تحليلية متعددة التخصصات، قائمة ع@ى البيانات والنمذجة الحاسوبية .

 يندرج هذا العدد ضمن أربعة محاور رئيسية م 	ابطة :

 الخوارزميات وهندسة الفعل الاتصا8ي :

ة الإعلاميــــة، مــــن خــــلال هندســــة المحتــــوى الرقمــــp تتنــــاول مجموعــــة مــــن الدراســــات دور الخوارزميــــات xــــي إعــــادة تشــــكيل البيئــــ

 عــن إعــادة تعريــف وظيفــة "حــارس البوابــة" xــي الســياقات الرقميــة، خاصــة xــي 
ً

والتــأثQ	 xــي مــزاج المســتخدمQن وســلوكهم، فضــلا

 القضايا السياسية وال§Pاعات الإعلامية .

 الذكاء الاصطناEي وتحولات الممارسة الإعلامية والبحثية :

المحــور ع@ــى تطبيقــات الــذكاء الاصــطناvي xــي الصــحافة والإعــلام، وتحولاتــه xــي الممارســة المهنيــة، إضــافة إ*ــى تــأثQ	ه xــي يركــز هــذا 

 .إنتاج المعرفة والمهارات البحثية، ضمن جدلية ت 	اوح بQن التكامل الوظيفي وإعادة التشكيل البنيوي للمهنة .

 ليةالاتصال الرقمي والرأي العام #ي السياقات المح :

يــــو*ي العــــدد اهتمامًــــا خاصًــــا بالســــياق الجزائــــري، مــــن خــــلال دراســــات تحليليــــة تستكشــــف دور مواقــــع التواصــــل الاجتمــــاvي xــــي 

تشـــكيل الـــرأي العـــام السياªـــpd، والمرافقـــة الإعلاميـــة للأزمـــات، وتحليـــل التفاعـــل الرقمـــp داخـــل المؤسســـات، بمـــا يســـهم xـــي فهـــم 

 .التحولات العالمية . خصوصيات البيئة الاتصالية المحلية xي ظل

 الأبعاد الأخلاقية والسوسيولوجية للاتصال الرقمي :

يتنــــاول هــــذا المحــــور قضــــايا تــــأخليق المحتــــوى الرقمــــp، وثقافــــة الإلغــــاء كآليــــة عقابيــــة، وتمــــثلات المــــرأة وتســــليع الجســــد، وبنــــاء 

x ي الفضاءات الرقمية، إ*ى جانب أدوار الاتصالx يvي القضايا البيئية والصحية .الشرعية ورأس المال الاجتما 

كمــا يضــم العــدد دراســات تحليليــة ومراجعــات نظريــة تتنــاول اتجاهــات البحــث xــي الإعــلام والاتصــال، وتقيــيم المنــاهج الكيفيــة 

 والحاسوبية، بما يعزز النقاش العلمp حول تطور الحقل واتجاهاته المستقبلية .

ل إضــافة نوعيــة تســهم xــي تعميــق الفهــم إن هــذا العــدد، بمــا يقدّمــه مــن مســاهمات علميــة متنو 
ّ
عــة عربيًــا ودوليًــا، يشــك

العلمp للتحولات الاتصالية المعاصرة، ويؤكد الحاجة إ*ـى تطـوير مقاربـات بحثيـة تكامليـة قـادرة ع@ـى اسـتيعاب التعقيـد الم Pايـد 

                                            .للبيئة الرقمية

  

 رئيس التحرير                                                              

   الأستاذ الدكتور العربي بوعمامة                                                                       
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Editorial Introduction: 

This issue of the International Journal of Social Communication is published within a context 

of profound structural transformations affecting the field of media and communication. The 

rapid convergence of digitalization, artificial intelligence, and algorithmic systems has 

fundamentally reshaped content production, circulation, and influence within the digital public 

sphere. This evolution reflects a broader epistemological shift from traditional interpretive 

frameworks toward interdisciplinary, data-driven, and computational approaches. 

This issue is structured around four interconnected thematic axes: 

1. Algorithms and the Engineering of Communication Processes 

Several contributions examine the role of algorithms in reshaping digital media environments, 

particularly in content engineering and their capacity to influence user mood and behavior. 

These studies also revisit the concept of gatekeeping, highlighting how algorithmic systems 

increasingly function as substitutes for traditional editorial filters, especially in politically 

sensitive and conflict-related contexts. 

2. Artificial Intelligence and Transformations in Media Practice and Research 

This axis focuses on the applications of artificial intelligence in journalism and media 

production, as well as its impact on professional practices and knowledge production. The 

contributions explore the ongoing tension between functional integration and structural 

transformation within the profession. 

3. Digital Communication and Public Opinion in Local Contexts 

Special emphasis is placed on the Algerian context, with empirical and analytical studies 

addressing the role of social media in shaping political public opinion, media responses to 

economic crises, and the use of interaction analysis in institutional communication. These 

contributions highlight the importance of contextualizing global transformations within 

specific local communicative environments. 

4. Ethical and Sociological Dimensions of Digital Communication 

This axis addresses critical issues related to the ethicalization of digital content, cancel culture 

as a punitive mechanism, representations of women, commodification of the body in digital 

media, and the construction of legitimacy and social capital in online spaces. It also includes 

contributions on environmental and health communication, reflecting the expanding societal 

role of communication. 

In addition, the issue includes analytical and review-based studies examining research trends in 

media and communication, as well as methodological developments ranging from qualitative 

approaches to computational methods. 

By bringing together diverse Arab and international contributions both theoretical and 

empirical this issue provides a significant scholarly contribution and underscores the growing 

need for integrative and interdisciplinary research frameworks capable of addressing the 

increasing complexity of communication phenomena in the digital age. 

 

                                                                     Editor-in-Chief 

                                                                       Professor Larbi Bouamama 

 



 

 

Conditions of Submission and Instructions for Authors 

The International Journal of Social Communication is an international quarterly academic 

journal specialized in media and communication studies and the field of social sciences, 

published in Algeria with the rate of one volume per year, distributed into 4 issues. The 

Journal is concerned with original and innovative studies carried out by researchers in the 

field of media and communication studies, as well as various related fields of research, 

including the sociology of communication. 

This scientific platform is an initiative that intends to provide opportunities for researchers 

in the different branches of humanities and social sciences, in order to capitalize on their 

academic efforts for the common benefit of all. 

The publication process is subject to the following conditions and criteria:  

� The journal publishes researches in the following languages: Arabic, French and 

English. 

� The Journal is supervised by two boards: an editorial board and a scientific board. All 

the submitted papers are subject to secret peer-reviewed scientific arbitration by 

qualified specialists in the field, who will determine academic papers suitability for 

publication.  

� The researchers who submit their papers must respect the following conditions: 

authenticity, documentation,novelty, scientific value, knowledge, linguistic 

correctness, style and accuracy. 

� The researchers must respect the required scientific and methodological conditions. 

� -The research should not be taken from a previous research that has been published, 

and also should not be published or submitted to be published in another journal. 

� The number of research pages should not exceed (25) pages, including tables and 

references. As for the appendices and questionnaires forms, they should be placed 

after the list of references. Appendices and questionnaires forms will be reserved for 

the sake of evaluation and will not be published. 

� The name of the researcher should not be mentioned nor indicated in the content of 

the research, for the confidentiality of the peer review evaluation process. 

� Papers in Arabic should be written with a computer in Sakkal Majalla font, font size 

14, and papers in foreign languages should be written in Times New Roman font, 

font size 14. 



 

 

� A research summary should be written (100 words or fewer), in addition to a 

translation of the summary in one of the two languages: French or English, with the 

keywords placed below the summary. 

 
� Papers should be sent to the following e-mail:  

journalsocialcommunication@gmail.com 

� Orthe following address: 

International Journal of Social Communication, Faculty of Social Sciences, Abdel Hamid 

Ibn Badis University of Mostaganem – Algeria, Postbox Mostaganem- Algeria 27000     

Phone number: +213 045421129 
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