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 الملخص: 

الاجتماعي   الأنساق  على  الإنسان  للمجتمع  اعتمد  الصالح  الفرد  لبناء  التقليدية     ،وتنشئتهة 
 
ش  ق  ون

   نابعةة وثقافية  فق معايير أخلاقي  و  أفكاره  
 
    ،ةقافة الشعبي  من الث

 
، قبل المختلفة  عريفيةبات مجالاتها الت  ومرك

تتغي   التكنولوجيات الحديثةأن  الر  ودكتاتوري    ،ر تحت وطأة  المتعد  ات  التي أفرزتها دة الغربيةسائل الإعلامية   ،

   ،ةدواتها المعلوماتي  أناعية و النزعة الص  
 
اقلة للفكر والمعرفة ف للأوعية الحديثة الن  وتراكم أثر الاستخدام المكث

 ة جديدة. بمحتويات إيديولوجي  

 تغي  
 
 خاص    ،رت الوسائل المعلوماتيةة بعد أن تطو  ة إلى ثقافة رقمي  قافة الجماهيري  رت الث

 
  ، انيةة بعد الألفية الث

 وتطو  
 
الن إلى  الإنترنت  التفاعلية  ر  خطير  2.0سخة  بشكل  انفردت  معلوماتية  تطبيقات  ذلك  بعد  لتنضج   ،

الأفراد و    ،بتنشئة  رقمي  وتطبيعهم  ثقافة  مؤس  فق  تنتجها  الجديدة  العصر  مجموعات  لفكر  خاضعة    ، سات 

 ة.ة المالي  بحي  الر   وأخرى ضاغطة لتحقيق نمو  

 
 
  ،وسيولوجية الرقمية من طغيان أوعية الإعلام الجماهيري دت هذه الرؤية الس  تول

 
لة  قافية المحم  والمنتجات الث

 
 
الإيديولوجي  بالمرك الغربي  بات  الكولونيالي  ة  بعد  ما  سياق  في  الغربي    ،ةة  المركزية  استمرارية  على  في تأكيدا  ة 

الفكري    ،والمعرفي    الإنتاج الإعلامي    والأنساق 
 
الرقمي  ة والث بما فيها     .ةقافية بأشكالها المختلفة 

 
ثوابت    تلبد  است

 
 
 الث

 
الش بمتغي  قافات  إعلامي  عبية  البشري رات  للعقل  مغرية  مفاهيم  تحمل  جديدة  وحقوق    ،يةالحر    :مثل  ،ة 

 ةوالعقلاني    ،ة والفرداني    ،الإنسان
 
متطل حسب  وذلك   ،  

 
المؤط النظرية   بات 

 
للن الفكري رة     ،شاط 

 
  ، قافيوالث

 . والإعلامي

  ة،: الإيديولوجي  كلمات مفتاحية
 
  ،وسائل الإعلام ظرية الإسلامية،الن  قافة الجماهيرية، الث

 
 قافية. المنتجات الث
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Critical reading of mass culture products’ ideology and Islamic 

Information theory perspective: 

Summary: 

    Human beings relied on traditional social patterns for building a fit 

individual according to ethical and cultural standards according to the 

frame of constants    of ethics’ standard. It is quite clear that the impact of 

media contents is impacting the process of socialisation especially in the 

digital era, brought about by the wave the dissemination of idea and 

ideological contents.  

Mass culture changed into a digital culture notably in the beginning 

of the third millennium, where the Internet evolved into the interactive 

version 2.0 breeding electronic devices and applications that became the 

sixth sense for people socialization according to digital culture  

This article attempts to develop an Islamic perspective of media 

organisation in terms of performance and functions, by introducing the 

fundamental characteristics of mass communication theory from a ethnical 

stand point. This digital sociological vision is a result of multifarious 

reasons especially, of the tyranny of mass media tools and cultural 

products loaded with Western ideological compounds in the post-colonial 

context which has generated a deep and specific emphasis on the 

continuity of Western centralization in media, cognitive literature’s 

production and intellectual and cultural formats, including digital culture. 

Keywords: Ideology,  Numerical culture, Mass media, Socialisation  

Numerical information, - Cultural products.  
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 مقدمة:  .1

 
 
الث البلدان الكبرى استحوذت عولمة المنتجات  لأسباب   ؛قافية والأوعية الإعلامية على اهتمام 

 متعد  
 
بالث ترتبط  والس  دة  والإيديولوجية  بعد  حيث  يادة.  قافة  ما  المجتمع  في  الاهتمام  هذا  تعاظم 

معظم الصناعات بما فيها    ق علىصناعة تتفو  إلى منتجاته و  الإعلامل الصناعي الذي جاء بعد أن تحو  

الد    ،العسكرية حيث  الا من  المهام  في  والأداء   ور 
 
أن كما  أهم  تحو    هستراتيجية.  أحد  إلى  في    ل  الموارد 

التطو   والتنميةعملية  والتخطيط  ،ر  القرار  من  والت  ،  (1)واتخاذ  الإرادة  واستلاب  بالعقول  لاعب 

 الشعوب.  
 
 ه من ضمن القطاعات الس  إن

 
   يادية الأساسية، وسلطة

 
   م بالسلطات الأخرى.قد تتحك

الإعلام وثيقا  (2) يرتبط  ارتباطا     ؛بالإيديولوجية 
 
الإنسان  لأن عليها  يعتمد  التي  الأدوات  من  ه 

   ،سات من أجل توطيد الهويةوالمؤس  
 
الأفكار التي يكون لها الأثر في عملية    وأنواع كل    ،قافةونشر الث

ا والتطبيع  الاجتماعية  البيئة  لالتنشئة  مع  أهم  السوسيولوجيةفردي  وتزداد  في  .  الأدوات  هذه  ية 

المعلوماتي   الرقميةعصر  الأرضيات  وانتشار  تعر    ،ة  فرص  من  تجعل  المحتويات  التي  إلى  الأفراد  ض 

فع   أكثر  الإعلامي  ؛اليةالفكرية  للخطاب  المستدام  والتكرار  السريع  الانتشار  حتويات  المو   بسبب 

  .  الثقافية

الذي    المجتمع المستهدفلقد سعت جميع البلدان إلى إيجاد نمط تنظيمي يتطابق مع مشروع  

بكل  نتتب السلطة  وسياسياته  اه  الأوعية   « policies»  مبادئه  إنتاج  عملية  تحكم  التي  وتشريعاته 

 
 
تحك وبالتالي  والثقافية  الإعلامية  والمحتويات  كل  المعلوماتية  في  منظومة  م  الإعلامية  الممارسة 

 المجتمع
 
 ، وتنظ

 
 .  م في آلية الأداء والوظائفم أخلاقيات المهنة وتتحك

المعيارية  وتتطر   النظرية  ظل  في  الممارسة  هذه  يحكم  الذي  التنظيم  إلى  الدراسة  هذه  ق 

تطب    ،الإسلامية لم  والتبعية التي  الاستعمار  بين  تتراوح  معروفة،  لأسباب  الحديثة  العصور  في  ق 

السياسية التي تخضع لها البلدان العربية والإسلامية بشكل عام. وقد يعود السبب أيضا إلى تأقلم  

الغربية المعيارية  النظريات  مع  العربية  لمصالح   ،البلدان  وفقا  الإعلامي،  النشاط  بيئة  تحكم  التي 

______________________ 
للإنتاج الفكري  (1) تم    ،عرفت المجتمعات الإنسانية انفجارا غير مسبوق  بالإعلام العلمي والتقني.  تصنيفه    الذي  ضمن ما يعرف 

 ات  
 
 لا متعد  اص للدراسات والبحث العلمي والمعرفة أشكشر المتخص  خذ الن

 
  ،والمعالجة،  ب من المؤسسات إيجاد سبل التخزين دة تطل

ص أصبح  الإعلام المتخص    لأن    ، الكبير   صة للتعامل الوظيفي مع الكم  والاسترجاع الآلي للمعلومات، نتجت عنه تكنولوجيات متخص  

 مادية.  ة العلمية بالمادة الر  يت الماد  وسم   ، بمثابة وقود التطور والتنمية

بصرية أو    -سواء كانت أوعية مطبوعة أو سمعية    ، هو صناعة المحتوى الذي تقدمه المؤسسات الإعلامية المتخصصةالإعلام     (2)

تستخد  رقمي   وقد  حديثة.  الد  ة  هذه  الد  م  إلى  للإشارة  الثقافية  المنتجات  مصطلح  أحيانا  أو  راسة  المسرحيات  أو  الكتب  أو  وريات 

والر   والر    ،واياتالقصص  والأفلام  والمجلات  الجرائد  في  تنحصر  لأنها  الإعلامية  الأوعية  عن  تختلف  المتحركةوالتي  والتي    ،سوم 

 تحولت إلى منتجات رقمية، يضاف إليها وسائل أخرى متعددة، منها الفيديوهات والبودكاست والمدونات وغيرها.  
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سلبي   انعكاسه  يكون  ما  السياسية وهذا  الت  الأنظمة  على عملية  للأفراد.  ا  السوسيولوجي  كما طبيع 

تفس   أن  اليمكن  الفكري  بالغزو  الظاهرة  هذه  كل    ذير  تقليد  في  مداه  الأفكار    بلغ  بعض  موروثات 

 
 
وباقي    الغربية الغرب  بين  الربط  سياق  توظيفها ضمن  الغرب  أعاد  مصطلحات  توالد  أعقبت  التي 

خاص   مثلالبلدان،  مصطلحات  مع  والحر    :ة  بعدها،  وما  الفرديةالحداثة  الإنسان  ،يات    ، وحقوق 

 وغيرها من المفاهيم المصطنعة لإبهار الآخر.  

هذه  وتقد   الم  الإعلاميةالدراسة  الممارسة  لمسألة  والإجرائية  النظرية  الأحكام    ،رؤية  في ضوء 

الت   عن  الابتعاد  أجل  من  الإسلامالشرعية  ضد  الغرب  بها  يقوم  التي  الباطلة  تصلح   ،هم  كشريعة 

 ذلك هو أن    للإنسان في إدارة شؤون علاقاته وتدبيرها مع الغير بواسطة الخطاب أو الاتصال. ومرد  

ات المعيارية  ظري  كما هو حال الن   ،النظرية الإسلامية تستجيب للمفهوم الفلسفي والتطبيقي للنظرية

تنظيمي واحد   في مجال  يكونوا  أن  للجميع  الفرصة  تتيح  الممارسة    -لأنها  في  الشريعة  تطبيق  تم  إذا 

والت   الاجتماعيالإعلامية     ،-واصل 
 
وات أدوارهم  اختلفت  والإيديولوجي  مهما  الفكرية  ة لإبداء  جاهاتهم 

والت  الر   الن  أي  أعراض  في  الخوض  عن  والابتعاد  الغير  مع  بالت  واصل  الإشاعات  وتناقل  من  اس  أكد 

   مصداقية المعلومات والمصدر أو نقل الأخبار التي تنعكس سلبا على أوضاع المجتمع.  
 
قيم هذه كما ت

النظرية الإسلامية وامبدئية  مقارنة  الدراسة   السياسيةبين     ،لنظريات 
 
تنظ  التي 

 
الن شاط  م ممارسة 

 
 
اشطة في  م الأعمال المرتبطة بها سواء في إنشاء المحتويات أو استقلالية المؤسسات الن  الإعلامي وتنظ

 إنتاج ونشر المنت  
 
 . أو في الأسس والمبادئ  قافية والإعلاميةجات الث

 : مشكلة الدراسة  .2

الد   هذه  عنوان  مفهوم  يعكس  يتحو    ،«المحتوى »راسة  الن  الذي  في  إلى  ل  الوضعية  ظريات 

جماهيرية» الاتصال    (1) «ثقافة  وبحوث  الإعلامية  الدراسات  في  عليه  ومتفق  معروف  هو  كما 

وم  ل، في علم الاجتماع الإعلامي وعFeedback and retroactionجعية  غذية الر  بسبب الت   الجماهيري 

 
 
لا  الات والذي  اعتبارهصال  أو   يمكن  الحديثة  المنهجية  المقاربات  في  إسنادي  مصطلح  بمثابة 

لأن   توليد    التقليدية،  هو  ثم    المحتوى  تتراكم  الزمني  تتحو    لمصطلحات  المدى  على  ثقافة  إلى  ل 

للمحتوى  الجماعي  الس  للاستهلاك  دلالة  أما  مستقل .  فهو  الإسلامية  للممارسة  النظري  ياق 

ظريات  استقلالية كاملة عن مصطلح الإيديولوجيا، بل هو تسخير منهجي للمقارنة الوظيفية مع الن  

______________________ 

في مفهومها العام الإجرائي هي المحتويات الإعلامية  أو ثقافة الكتلة    Mass Culture (Culture de masse)الثقافة الجماهيرية     (1)

الس   تسوقها   التي 
 
الش الأنظمة  ظل  )في  المؤس    ، مولية(لطة  الإعلامي  أو  لأهداسات  الليبرالية(  الأنظمة  ظل  )في  أو    ، ة سياسي  ف  ة 

ة لوسائل  رغم وجود شرط المسؤولية الاجتماعي    ، ة أو فكرية في المجتمع ي أي خدمة اجتماعي  أو إيديولوجية قد لا تؤد    ،اقتصادية

 الإعلام. 
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المعياري  الوضعي   المقد    ،ةة  المحتوى  لإيديولوجية  تخضع  كثقافة  التي  الإعلامية  الوسائل  من  م 

فق و    جماهيرية باعتبارها خاضعة لقواعد قد لا تحكم الأخلاقيات المهنية، عكس الممارسة التي تتم  

   توابط والواجباالض  
 
 ة. ريعة الإسلامية وضوابطها العقائدي  الأخلاقية التي تحكمها الش

 
 
   ج  نت  ت

 
الجماهيرية من المحتويات الإعلاميةالث بإبعاد المجموعات والأفراد عن    ،قافة  التي تقوم 

 
 
الق  الث الشعبية والمفاهيم  في المجتمعات المحافظة  ،ة والأخلاقيةمي  ي  قافة  السلوك  على    ،التي تحكم 

ناعية والحديثة التي تنتشر فيها المحتويات  عكس ما تقوم به الوسائل الإعلامية في المجتمعات الص  

الت    وس  بسهولة بسبب 
 
بكي في المجتمع، وهذا ما يجعل من حتمية الارتباط المنهجي بين اهتمام ع الش

وهندس   تواصلية  عملية  تقيمها  التي  الارتباطات  لأدوار  العلمي  بين  ت  البحث  القائمة  الاجتماعية  ها 

  .   (1) ائدالس    والإيديولوجي    ،والسياس ي    ،الأفراد في النسق الفكري  

المتد   الأنشطة  جميع  بالن  او  ترتبط  المجتمع  في  السياس ي  لة    ،  (2) القائم  ظام 
 
يؤط هذه  الذي  ر 

 
 
الت التي يستصدرها حسب ما تقتضيه المصالح الجماعية لالأنشطة وفق  فراد  لأ شريعات والقوانين 

التكت   وأهداف  رغبات  أحيانا  تخالف  قد  والتي  البلاد.  والمجموعات،  في  المتعايشة  السياسية  لات 

ة في جميع القطاعات بما ة الإعلامي  ويعكس اهتمام السياسة بالنشاط الإعلامي أهمية وسيادة الماد  

الت   قطاع  الواسعفيها  مفهومها  في  الاجتماعية  حيوية  بالن  ،  (3)نشئة  وظائف  من  به  تقوم  ما  إلى  ظر 

 
 
والث الفكر  على  والإيديولوجيةتنعكس  أهم    ،قافة  من  تكون  ت  وبالتالي  التي   دخالمواد 

 
الت في  ركيبة  ل 

 الخاص  
 
والذ بالهوية  الهوي  ة  تبقى  الأفراد.  بين  المشتركة  الجماعية  يحمي ات  الذي  الأخير  الجدار    ة 

______________________ 

(1) Cavanagh Allison, Sociology in the age of the Internet, Berkshire, Open University 

Press, 2007, P 27. 
الد     (2) تحتمل  الفصل  راسات الإعلامي  لا  الن  ة  العامةبين  السوسيولوجية  السياس ي وبيئته  الن    ، ظام  ابعة من  والممارسة الإعلامية 

ظريات المعيارية التي تحكم هذه الممارسة هي نظريات سياسية  جميع الن    ياسية القائمة لهذا النشاط، بدليل أن  غطية الس  حم الت  ر  

الإعدادات التي تحكم أي ممارسة إعلامية ترتبط بقراءات   والتي تخضع بدورها لعوامل البيئة التي تمارس فيها. إن    ، رجة الأولى بالد  

لتنظيم أي عمل   ،متكامل الأركان  عن كيان فكري   نم  نظير ي  الت    لأن   ؛ عة قد ترتبط بالإيديولوجية أو الثقافة أو الأنساق السائدةمتنو  

الض   من  قائمة  أصبع  أبو  ويضع  أيضا.  والعلم  بل  المعرفة  أو  للفكر  نشاط سوسيولوجي  تحكأو  التي  هـوابط   ـم 
 
الن والتي    ، اطــشذا 

 الد   ع ما بين حق  و  ــتتن 
 
لمزيد من التفصيل     .ةغوط الخارجي  والض    ، ون ـوالقان  ، اع ـــوالاجتم  ، اد ـة والاقتصـــاســـص والسي ــراخي ولة في منح الت

السوسيولوجية والبيئة  الإعلام  بين  العلاقة  صالحي    .حول  أصبع  أبو  الجماهيري،    ،نظر:  عم  3طالاتصال  للنشر  ،  البركة  دار  ان، 

 . 300-293، ص: 2010والتوزيع، 

الت     (3) تقتصر  الاجتماعي  لا   نشئة 
 
الن تطبيع  فكر محد  ة على  أو  ثقافة  أن  شء على  بل  يترتب عليه من  د،  أن  يمكن  ما  تجمع كل  ها 

وات   فكريةسلوك   فالت    ، جاهات 
 
ت الاجتماعية  الت  س  نشئة  أيضا  السياسيةع  الاقتصاديةوالت    ،نشئة  الإيديولوجي  والت    ،نشئة    ،ة نشئة 

 .   صة في إنتاج المحتويات الفكريةتكاثر الأوعية المتخص   نشئة الإعلامية في ظل  والت  
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 للأفراد وتتكو     (1) عريفيالمجال الت  
 

زمة التي تساعد على تثبيت كل مقومات المجتمع  ن حوله المناعة اللا

    .رجعياتيم وأخلاق وم قمن معايير و 

عة في  راسة في العلاقة القائمة بين الإنتاج الإعلامي وإيديولوجية المحتويات الموز  تبحث هذه الد  

 
 
بواسطة الأوعية الإعلامية ومختلف وسائلها، التي تحكمها المبادئ   ،قافيةالأوساط الاجتماعية والث

الض   للنظريات  الإعلاميالعامة  للنشاط  تحد    ،ابطة  الد  كما  الإعلامي  ده  التقليدية  راسات  ة 

  . (2) والحديثة

ي    لا 
 
الث في أذواق الناسعتبر الغزو  ولكن   ؛قافي مجرد عملية تستهدف زرع نمط حياة أو تغيير 

ونزع  ،ة التي ترعرعوا في كنفهاتهم وإبعادهم عن الجذور الأصلي  يتجاوز ذلك إلى تجريد الأفراد من هوي  

والد   الثقافي  الذي  الغلاف  عليهيني  حصلوا  موروث  كل  عن  وإبعادهم  حياتهم  خلال    يحكم  من 

التطبيع الاجتماعي للتفكير    ،عمليات  لوالس  وغرس نمط جديد  التي  لوك  لتلك  ثقافة مغايرة  تثبيت 

 
 
وأتقنوها على مر الأجيال. إنها عملية مسح كامل للوصول إلى تحويل براديغم السلوك العام    اموهتعل

المجتمع متغي    ،في  إلى  مفروضةوالاحتكام  ق    رات  والم    ل  ب  من  الفكر  صناعة  الاجتماعي  أصحاب    خيال 

 . العام

الت   المنهجية كيف يمكن لوسائل الإعلام أن تقوم بدور مؤسسات  نشئة الاجتماعية؟ وما هي 

ة وسيلة ظرية المعياري  ل إلى تحقيق الأهداف التي تستهدفها؟ كيف تكون الن  و مد عليها للوصتالتي تع

لتثبيت الأفكار الإعلامية التي تكرسها المحتويات المنشورة؟ هل تكون النظرية المعيارية أداة لقياس 

 ة الرسائل الإعلامية المنتشر  فعالي  
 
طرق إلى  قافية؟ هل يمكن الت  ة في الأوعية الإعلامية والمنتجات الث

ـةة صحة لممارسة إعلامي  نظرية معياري   في وقت تتنافس عليه جميع الوسائل الإعلامية على مناطق    ي 

 رات القديمة؟    خاصة في المستعم    ،للنفوذ الفكري والإيديولوجي  

______________________ 
الت  ي     (1) بالمجال  الثقافي والفكري والمعرفي والإيديولوجي   ـعريفي الحي  قصد  الذي يشترك فيه جميع الأفراد الذين يحملون نفس    ،ز 

 
 
 عبر سنوات تنشئتهم.    طبيع الاجتماعي  ات التي اكتسبوها من خلال الت  ر وابت والمتغي  الث

الر     (2) نظري  على  وجود  من  ق  غم  ونظريات  الاجتماعية  المسؤولية  عن  مي  ي  ة  البلدان  عديد  في  الإعلامية  الممارسة  تبتعد  أخرى  ة 

في معالجة المحتوى مي  ي  الق   القرار. وبهذا فإن    ، ة  الخضوع لمصالح أصحاب  بعيدة عن  ثقافة هادفة  الإيديولوجي    لتقديم  ة  مصطلح 

طرحه في السوق الفكري.    ما يتم    ن لكل  ي الهدف هو تحويل الأفراد إلى مستهلكين نموذجي    لأن    ، أو ثقافي    منتج إعلامي    ا لأي  رافق  يكون م  

 
 
الب  ويتأك خلال  من  الحال  هذا  اجتماعي  د  وهو  الأول  البعد  الاتصال:  يتخذه  الذي  الاجتماعيين  بلعبة  إعدين  »يرتبط  نثروبولوجي 

 
 
الث البعد  أما  الكلام«.  أجل  من  الكلام  شعاره   )...( الأفراد  بين  اقتصادية  الكلام  لأوامر  »تخضع  بوظيفة  يقترن  الذي  فهو  اني 

أوامر ضاغطة بالأساس      ،وسياسية، وهي 
إيديولوجي    ،نةومقن    ،دةمقي  الاتصال  لأبعاد  ما جعل   وهذا 

 
ت الحرية«.    حد  ة  من مساحة 

 .  21 :ص  2021ان، نثروبولوجيا الاتصال، دار الحامد للنشر والتوزيع، عم  أتيلوين مصطفى: 
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يؤد   التعر  هل  للمحتوياي     تض 
 
الث الفئات  الإعلامية والمنتجات  الذي أصبح فرضا على  قافية 

المعرفية احتياجاتهم  لإشباع   ،  والعلمية   ،الاجتماعية 
 
التعريفي  والت المجال  وتغيير  تحوير  إلى  رفيهية 

   ،لهذه الفئات
 
 وما هي مقاييس الابتعاد عن التأثيرات المعرفية والث

 
ت من عمق    حد  قافية الممكنة التي 

 التغيير؟   
 
 لماذا ت

 
   ثم    ،ةة توليد المصطلحات في بعض البلدان إلى الوسائل الإعلامي  هم  ل م  وك

 
فرض على  ت

 ة لا تحمل في طي  الأفراد في قوالب إيديولوجي  
 
قافة  اتها سوى نوع واحد من الأفكار التي لا تخرج عن الث

   الجماهيرية.

ظرية الإسلامية مع نظيراتها السياسية الأخرى تفرض  الن    فقو  ة الإعلامية  الماد  في  ختلاف  الا   إن  

الجوهري    ،لامفص  تقديما   الاختلافات  ثنايا  في  الن  والبحث  وبين  بينها  الممارسة  ة  تحكم  التي  ظريات 

لتوضيح   السياسيةالإعلامية  النظريات  فرضته  الذي  الواقع  عن  يختلف  ظرية  الن    لأن    ؛واقع 

   ذانظير والتطبيق إة في الت  الإعلامية الإسلامية مثالي  
 
جميع المبادئ التي ترتكز أصحاب المهنة    رماحت

 .  الوظائف والأداء  عليها

في جميع    في بعضلقد شاعت   هذا   مثل  ،الميادين والقطاعاتالأدبيات فكرة الأسلمة للحياة 

الحياة   لتنظيم  المنهجي  لكل يديولوجي  الإ المقترح  وشامل  عام  حياة  كنمط  الإسلام  اعتماد  رفض  ة 

كما تحاول فرنسا أن    ، ي إلى أن يقوم الآخر باقتراح إسلام جديد على الأمة، قد يؤد  أنشطة الإنسان

 ا، و قد تحذو بريطانيا حذوها لتخرج لنا إسلاما م  تجد إسلاما جمهوري  
 
تحقيق  وهكذا إلى أن يتم   ، كيال

للإسلام في تطور    يادي  ور الر  نكار الد  وإ  ،غريب لجميع الجبهات باستهداف العمق العقائدي  أهداف الت  

  و مظاهر الحياة.   ،والتنظير  ،والعمران  ،والعلوم  ،الإنسان

 ويت  
 
المفك بعض  وراءخذ  من     «أسلمة»  رين 

 
ذريعة ضمني  الن أن  شاط  إلى  للإشارة  قد    ة  الإسلام 

الباحثين   للد  الر  الحديث عن  يصلح في سياقات معينة دون غيرها، وهذا ما يفرض على  في  يادية  ين 

ق حقيقة تفو  طور العلمي لم يكن استثنائيا غربيا، للاقتراب أكثر من  الت    وأن    ، حياة الإنسان لقرون

 يني للعلوم والمعرفة.  الد  نظير  الت  

 الانضباط المنهجي في مثل هذه الد  
 
قافة والسياسة تحكمها راسات الإعلامية التي تجمع بين الث

ها محكومة  قاعدة واحدة لأن  مكن إخضاعها إلى  ولا ي    ،ة نقديةع إلى مقاربات فكري  ة تتوس  أسس علمي  

للابتعاد عن    ،ة في سياقات متنوعةة الإعلامي  واصلية للعملي  ، الذي تفرضه الأبعاد الت  نوع المنهجي  بالت  

 
 
قدية الهادفة لإبراز وظائف  الفكرة الأساسية هي تقديم الرؤية الن    لأن    ،ب في التحليل الإشكاليشع  الت

 راسات الإعلامية بالثقافة الجماهيرية.  أو ما يعرف في الد    ،نتاج ثقافة الجمهور إالإعلام في  
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 مفاهيم المصطلحات:   .3

بهدف تحديد معالمها    ،راسةتفرض المنهجية العلمية تقديم المفاهيم التي تعتمد عليها هذه الد  

الت  والت   في  عليه  تعتمد  الذي  البراديغم  على  يحكم  عرف  الذي  الإعلامي  انظير  سياق لممارسة  في  ة 

الاجتماعي  الت   الت    طبيع  تقتصر  مثلللأجيال.  الإجرائية  المصطلحات  بعض  على     :عاريف 
 
  ،قافةالث

التي  يادية ة، لأن هذه المصطلحات تمتد إلى الس  والإيديولوجي   ،نشئة الاجتماعيةوالت   ،ائل الإعلاموسو 

   ،في العصر الحديث  ز وظائف المصطلح الذي يلعب الدور المحوري  تمي  
 
 لأن

 
ثل ه أداة تغليب القيم والم

 
 
 .ات الفرديةوتغيير الهوية والذ

 مفهوم النظرية:      1.3           

  حيل هذا المصطلح إلى البناء المجر  ي  
    ،د المجال الفكري الذي يقوم به العقلد الذي يحد 

ذ  وينف 

للت    الخطوات الإجرائية 
 
الث  » قافي أو الإعلامي. ولفظ  صور في أرض الواقع المعرفي أو العلمي أو 

 
 ن

 
  « ر  ظ

 
 
الل الاشتقاق  مصدر  الت    ،غوي هو  يعني   والذي 

 
الش  في  وقياسهفكير  وتقديره  لدراسته   إن    .(1) يء 

الن   يشم  الامتداد الاصطلاحي لمصطلح  الت  ظرية  الخطوات  الر  ل  تنسيق  تعمل على  التي  وابط  نفيذية 

تائج والأداء من الحقائق  ة تعميم الأوصاف والن  لجعل عملي    ،موز المجردةبين الفكر وواقع الر  القائمة  

ة. وبهذا تكون النظرية عبارة عن أداة تنظيم المعرفة وجمع القضايا المرتبطة بعمليات التفكير المعرفي  

 لتكون »،  معي  عميم الج  وتوثيقه ونشره للت  
 
لتفسير عدد من الفروض أو قوانين الطبيعة من    محاولة

  ، ةي  مجميع المجالات العل  لقد شاع استخدام هذا المصطلح ليعم  .  (2) «عام  خلال وضعها في إطار عقلي  

الن   إلى  تشير  الأدبيات   فأصبحت 
 
الت والن  ظرية  الأدبيةظري  ربوية   والن    ،ة 

 
الث ظرية  والن    ،قافيةظرية 

 وغيرها.    ،الإعلامية

2.3     
 
 قافة:  مفهوم الث

د  افر ن شخصية الأ ما يكو   ها من أهم  لأن    ؛عاريف التي اهتمت بتحديد مفهوم الثقافةدت الت  تعد  

 
 
وترك المجتمعات  الد  وهوية  هذه  عام  ز  دلالة  على  المفهومراسة  حيث  من  للثقافة  البيئة  لأن    ،ة  ها 

 
 

 مادي  اللا
 
ت التي  الصق  ة  المجتمع  بألوان  الفردية  الشخصية  الفرد  ذيل  فيه   وتزو    ،ينشأ 

 
بالث وابت  دها 

الس  والمتغي   أن  رات  كما   لوكية. 
 
تتحك التي  العوامل  أكثر  بين  من  الاجتماعي  ها  العلاقات  آليات  في   ، ةم 

 
 
الث الخارجي  الغزو  من  والمجموعات  للأفراد  والثقافية  الفكرية  المناعة  تحقيق  على  قافي  وتعمل 

الحماية  والإيديولوجي   سبيل  كونها  إلى  إضافة  ا،  اله  من  الص  ندثار  ومن  مصطلح  وية.  يكون  أن  عب 

______________________ 
 . 215 : ه، ص1414، بيروت، دار صادر، 5ج، 3طابن منظور محمد: لسان العرب،   (1)

 .48 :ص، 2006، دار الفكر العربي  ، ات المناهج التربوية، القاهرة مدكور علي: نظري   (2)
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   ؛ ا بين الباحثينالثقافة مصطلحا توافقي  
 
  ،ةل إلى ثقافة عام  فيتحو    ،ةه أصبح يقترن بصفة إضافي  لأن

شعبية ثقافة  علمية  ، أو  ثقافة  ديني    ،أو  ثقافة  الص    ،ةأو  من   وغيرها 
 
ت أن  يمكن  التي  رافق فات 

 
 
الث وآخرها  التحليل،  في  الر  المصطلح  الن  قافة   قمية 

 
المكث الاستخدام  عن  الاتصال  اجمة  لوسائل  ف 

 الحديثة.  

الد  تتبن   أثارها مالك بن نبي في كتابهراسة الر  ى هذه  التي  الثقافة»  :ؤية  مها  والتي يقس    «مشكلة 

 ؤية التي وهي الر   ،جزأين متكاملين لا يمكن اعتماد جزء دون غيره
 
 ف الثقافة على أن  عر  ت

 
راث الذي  ها الت

 تعد    »لأن    ،(1) صلة ديناميكية مع الوسط الاجتماعي  تكون له
 
ها )ش يء(، بل قافة لا يساعدنا على أن  د الث

أن   التي تحد  على  العلاقة  الس  ها علاقة متبادلة، هي  في  د  الحياة  بأسلوب  لوك الاجتماعي لدى الأفراد 

   .(2)«د أسلوب حياة سلوك الفردالمجتمع، كما تحد  
 
رؤية  القافة القريب من  وبهذا قد يكون تعريف الث

هو      أن  السائدة 
 
تشك وبالتالي    ا»طاقمل  الثقافة  الإنسانية،  المجتمعات  ومنتجات  خصائص  من 

هو جسدي   لما  المتجاوزة  البشري،  الوراثة    ،الجنس  عن  مختلفة  آليات  من خلال  للانتقال  والقابلة 

أن   كما  البشري  البيولوجية،  دون  الأجناس  في  مفقودة      ،ةها 
ممي  هي  ما  البشري  بقدر  للجنس  حين    زة 

  .(3) «يتجمع في مجتمعاته

3.3   
 
   ة:نشئة الاجتماعي  مفهوم الت

 فإن   ه وبشكل عام  خصصات العلمية، غير أن  تختلف دلالات ومفاهيم هذا المصطلح حسب الت  

الاجتماع   علم  في  للمصطلح  المرافق  الاجتماعي  المعنى  النفس  كل  وعلم  يشمل  الذي  المفهوم  هو 

  ،ا لصقل شخصية الأجيالالعمليات المعتمدة اجتماعي  
 
المرغوب   شء لتكوين النموذج الإنساني  أو الن

وثقافي  اجتماعي   وسلوكي  ا  للت  ،  اا  قابلا  يكون  أن  أجل  والفكرية  من  الثقافية  المقاييس  مع  أقلم 

 ة العام  تي تحكمها الأنساق المعياري  لوا   ،والإيديولوجية
 
نشئة الاجتماعية إلى البيئة التي  الت    نسبة. وت

العملي    تتم   مختلف  الأجيالفيها  لتحصين  الاجتماعية  مكو    ،ات  بنقل  بجميع  المرتبطة  العملية  نات 

   ،والأفكار  ،القيم
 
 فكير. وأسس الت    ،قافةوالث

الت   اجتماعيا وتساهم  الفردي  الامتثال  تحقيق  في  وأساس ي  كبير  بشكل  الاجتماعية  نشئة 

 لأن    ،وثقافيا
 
»الت بمثابة  الإنساني  ها  للشخصية  الثقافي  المبكرة    ابتداء    ،ةشكيل  الطفولة  مراحل  من 

أن   في  العامل  هذا  قيمة  تتمثل  الأفراد.  لدى  الحياة  انتهاء  تلك    حتى  خلال  من  يكتسب  الإنسان 

______________________ 

الثقافة، ترجمة عبد الصبور شاهين،     (1) نبي مالك: مشكلة    : ص ،  1984، دمشق، دار الفكر للطباعة والتوزيع والنشر،  4طبن 

47. 

 .   42 :نفس المرجع ص   (2)

(3) Koeber and Kluckhohn: Culture critical review of concepts and definitions, 1952, 

284. 



 الثقافة الجماهيرية وسياق النظرية الإعلامية الإسلامية  و قراءة نقدية لإيديولوجية المحتوى  __________________ 

49 

مجتمعه معايير  للس    العملية  نماذج  يكتسب  كما  فيها،  يعيش  التي  ونظام  والجماعة  المقبولة  لوك 

  . (1)   «الخ...عامل مع الغير  عرف ما هو مطلوب منه وما هي حقوقه وأسلوب الت  وي    ،قوقعات المطب  الت  

 نشئة الاجتماعية عبر أربعة أنساق متكاملة وهي:وتقوم الت  

1-  
 
أو  الن وهو  الاجتماعي:  للت  سق  عملية  الاجتماعيل  ليتعلم   ؛طبيع  الفرد  فيها  يرتمي  التي 

عاية الأسرية إلى  من الر  هذه الفترة    فق المعايير التي تحكم المجتمع. وتمتد  وينضبط و    لوك العام  الس  

 أن  
 
 مه المؤس  تتسل

 
 سات الت

 
 انية.ربوية ليصل إلى المرحلة الث

2-  
 
رار  ة على غ  هام    المرحلة  عليمي(: ويتفق خبراء الاجتماع أن هذهسق التربوي الرسمي )الت  الن

الأولى    لأن    ؛المرحلة 
 
أثر  الن لها  يكون  التي  الأفكار  المستقبلية  شء يستقبل  بناء   وتتم    ،في مسيرته  فيها 

 .سمية التي تحكم المجتمعظامية الر  المفاهيم الن  

3-    
 
ا في  أيضا دورا هام  أطير  عرفة ونظريات الت  مللنتاجية  ساتي: تلعب المؤسسة الإ سق المؤس  الن

الن   من  الفرد  والوظيفيةتأسيس  العملية  أن    ،احية   بحيث 
 
تعل بالقوانين  ها  والالتزام  الانضباط  مه 

سة تطبيع الكبار على سلوك معين  ل أيضا إلى مؤس  عليمات التي لا يمكنه أن يخرج عنها، لتتحو  والت  

 . ة في ميدان العملوية احترافي  بعد أن تكون لديهم ه  

المثاقفة:   -4 يتكو  و نسق  التي  الأنساق  أحد  أيضا  سوسيولوجياهذا  الفرد  فيها  ض بالتعر    ، ن 

والثقافية الإعلامية  ومحتوياتها  والاتصال  الإعلام  يتم    ،لوسائل  و    التي  العام  صياغتها  المعايير  ة  فق 

 
 
 مجتمع.    قافة التي تسود في كل  للفكر والث

 
  ه يتم  لأن    ؛سق موازيا لجميع الأنساق الأخرى ويكون هذا الن

 المراحل بسبب الانتشار الواسع للوسائل الإعلامية.    في كل  

 الإعلام والاتصال:    -4.3

 دة. ة أو متعد  لمشاركة ثنائي    ،انتقال الخبر من نقطة إلى أخرى ات  عملي  مصطلح الإعلام  يشمل  

للر   الاستثنائي  المحتوى  هو  محد  فالإعلام  إعلامية  وسيلة  تنقلها  التي  الإعلام  (2) دةسالة  يكون  فقد   .

   ا يتم  ا أو وظيفي  ا عام  متخصصا أو إعلاما جماهيري  
 
ات في  ا أم  .  (3) خطيطخاذ القرارات والت  استخدامه 

فه  آخرعملي    والاتصال  إلى  شخص  من  المحتوى  انتقال  محد    ة  وسيلة  على    دةبواسطة  للحصول 

______________________ 

توفيقالس   (1) محمد  نبيل  الت    ، مالوطي  والمنهجية  الاجتماع  علم  وقضايا  المطبوعات  الإيديولوجيا  دار  الإسكندرية،  طبيقية، 

 الجديدة للطباعة والد  
 
 .  150 ص: ،1989شر، راسات والن

(2) Ydroudj Lakhdar: Pouvoir et idéologie de l’information, Alger, Author, 1992, 

P:15. 
(3)  

 
 ار العالمي  ات الإعلام، القاهرة، الد  فلسفة ونظري   ، بي عبد الل يب عبد الن  الط

 
 .23 ص:  ،2014شر والتوزيع، ة للن
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الر    Feedback  راجعةتغذية   تلقتناسب  التي   ؛  هاا سالة 
 
هدف  لأن أثر    هوواصل  ت  اله  على    إحداث 

 .  (1)  يالمتلق  

 ة:  الإيديولوجي  -   3.5

ي هذا المقال ة انتشارها. و هي علم الأفكار ومنهجي   عريف الذي يقدمه نبيل محمد توفيق  الت  يتبن 

ا هنا الفلسفة الاجتماعية للجماعة، تلك الفلسفة  قصد بالإيديولوجي  »ي    حيث:السمالوطي في كتابه  

تحد   مكانالتي  وترتبط    هاد  بالفرد.  المجتمع  وعلاقة  المجتمع  تنظيم  وأسلوب  المجتمع  داخل 

ا أقوى  الإيديولوجية بالقيم والجوانب المرغوب فيها داخل المجتمع والتي تمنح المعايير القائمة دعم  

ائدة داخل  لها. وغالبا ما تحاول الإيديولوجية الس    والعقائدي    فسير الإيديولوجي  برير والت  من خلال الت  

 ظام الاجتماعي القائم وبالت  أي مجتمع تبرير الن  
 
اس إلى الامتثال لمعاييره وتحقيق ي دفع الن  ف  سهم  الي ت

الت    .(2)«هقيم   أداة يحمل هذا  باعتبارها  الإيديولوجية  بها  تقوم  التي  للأدوار والوظائف  معاني  عريف 

اجتماعية ي    ،ضبط  اجتماعي  وبالتالي  سياق  في  المصطلح  هذا     ،ن  ر  م    ثبت 
الت  ي  حالة  قبل  في  غيير 

الأخرى الص   والأمم  المجتمع  في  الأفكار  بين  تقوم  التي  الإيديولوجية  فكر   ،راعات  تغلغل  حالات  في 

 . مكانها الجديدة  ابقة لتحل  ة الس  نات الإيديولوجي  جديد بعد اندثار مكو    إيديولوجي  

   ائير ياق الإجس  تحليل ال  .4
 
 للممارسة الإعلامية:  ظري والن

الر   يقد  تقتصر  التي  الغربي  ؤى  الباحثون  خاص  مها  بشكل  عصارة   ون  نتائج  استعراض  على 

   ، بحوثهم
 
لنظري  للت المعرفي  رويج  مساحاتها  ببناء  قاموا  مصادرات  من  وفلسفي  معرفي   ة  تعود  ة  ة 

لعد   أخرى  أسبابلحضارات  الغربي  تفو    :منها  ،ة  الأنا  يزعمون   ق  كما  الآخرين  تكون  (3)على  وقد   ،

حاليا ولكن في ضوء الإهمال    ة معينة. وهذا ليس مجالا للمناقشةة أو كامنة في ظروف تاريخي  منطقي  

ل  الأكاديمي   المخالفة  الر  هللأطروحات  بمراجعة  ذا  المطالبة  أجل  من  الأصوات  بعض  ارتفعت  أي 

المعياري  الن   الأربعة ظريات  القانوني    التيو   ،ة  الإطار  تنظيم  على  والإجرائي  والس    تقوم  للاتصال    ياس ي 

   عتيم العلمي  ذلك هو الت    د  والإعلام، ومر 
 
و الذي يعتمد عليه الغرب    ،قافات الأخرى المفروض على الث

 لأنه يرو  
 
   قافي والعلمي أو يستصدر معارف ينسبها لعلمائه.ج لأفكار نابعة من محيطه الث

______________________ 

 .26  :، ص1986المسؤولية الإعلامية في الإسلام، الجزائر، المؤسسة الوطنية للكتاب،  ، د د سيد محم  محم    (1)

 .152-151ص:   سابق، مرجع  ، الإيديولوجيا وقضايا علم الاجتماع والمنهجية التطبيقيةمالوطي: الس    (2)

الر  يعتر    (3) »وعلـى  يلي:  بما  إليها  مشيرا  الحالة  هذه  بمثل  ماكويل  أن  ف  مـن  الد    غـم  الت  بعـض  المؤس  راسـات  تناولـت  الـتي  سة  اريخية 

ـة العـالم،  نشـر كجـزء مـن عمليـة »تحديث« قادمـة مـن أمريـكا وأوروبا لبقي  ها »اختراع غـريب« ي  ر تلـك المؤسسة علـى أن  الإعلامية تصـو  

  ـة أو أحاديـة الاتجاه. ومجمـل القـول إن  عـدا أن يكـون عمليـة حتمي  وانتشـار أشـد مـا يكـون ب    ،المؤسسة فهنـاك دراسـات تاريخية بديلـة

 
 
الطـ للن  هـذا  تحي  رح  علـى  يحتوي  ) ـظريـة  حتمـي  Biasز  »غـربي    (  هـو  نظر:  «.  لمـا  الجماهيري،  نظري    ، دنيس   ماكويل ي  للاتصال  ماكويل  ة 

 .14 : ، ص2019ياض، منتدى أنبار الدولي، ترجمة باجنيد أحمد وخالد عبير، الر  
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 ، اا أو شمولي  ا ليبرالي  يكون إم    نظام سياس ي    ة بمزاولة نشاطها في ظل  سات الإعلامي  تقوم المؤس  

ابط  د نوع الض  ياسية. الحاكم هو الذي يحد  ثها الإنسان من الممارسة الس  حسب الأقطاب التي توار  

   ياس ي والإيديولوجي  الس  
 
 شاط الإعلامي.  الذي يحكم الن

 
 نسب بعض الن  ت

 
رين الغربيين  ظريات إلى المفك

  خصصات ات الفصل الإبستيمولوجي للت  عملي  قوا  حق  و سوا القواعد  على حساب الآخرين الذين أس  

م الباحث ويقد    كما حدث مع علم العمران وعلوم أخرى عديدة مصدرها علماء مسلمون.  ،العلمية

ة وعميقة ومتنوعة ساهمت ة دقيقة كمساهمة علمي  ا الخلدوني  ا حول الإبستمولوجي  زياد مرجعا مهم  

   ،ة لبعض العلومبفعالية في إرساء المبادئ العام  
 
 و التي يحل

 
من خلال كتابه أقسام     Zaidف  ل المؤل

ادها: وتشمل أحد رو    كونهفي الفصل السادس    الإسلامي  و   العالم العربي    رهاطو  العلوم التي عالجها و 

القانوني   والتربويةوالن    ،ةالعلوم  والمنطق  والد    ،والاجتماعية  ،والنفسية  ،قلية  والمعرفة  )الفكر  ينية 

 
 
  . (1)(عر و غيرهاوالبلاغة والاجتماع والعمران والأدب والش

خياباني  ويت       Khiabanyفق 
 
الط هذا  مقتر  مع  سبب  ح  رح  وجيه  ا  للت  ا  الغربي  ـحي  ا  في  المتعم    ز  د 

 إهمال المبادرات التي يقد  
 
بشأن    متزايد    »هناك قلق    : ة. فقد كتبرون من بلدان الجنوب عام  مها المفك

نظري    «الغربي  »حيز  الت   الأخرى  في  الثقافات  فهم  عدم  بسبب  الإعلام  وسائل  وأنظمة  -ة  قيمها 

 ة بها. وقد مه  معتقداتها ونماذج الاتصال الخاص  
 
الت  د هذا القلق الط   حليل المقارن المهم  ريق لبعض 

 .(2) والمطلوب بشدة«

 و 
 
ة التي ترى  ة الغربي  ة المفروضة من المركزي  رقي  بالهيمنة الع    الغربية  ةر هذه الهيمنة الفكري  فس  ت

المت    أن   المالولايات  المركز  هي  للجاذبي  حدة  والعلمي  حترف  المهنية  أقل  ةة  وبدرجة  الباحثين  من    ، 

ؤية  الر   دامت الأفكار العلمية لا تنطبق على الحوارات والمسائل في بلدان الجنوب، فإن   ام»يين الأوروب  

 -سيكون بدون شك  -وهذا  ،ةع أكثر للآفاق الأكاديمي  نحو تنو    ل الإبستيمولوجي  قدية تقترح التحو  الن  

 
 
 . (3)  «كبيرة لإدراج نظريات ومفاهيم جديدة في العالم  مساهمة

   إن  
 
 ازوح نحو الغرب في  الن

 
ادر الص    الإنتاج الفكري    لأن  ؛  أمر طبيعي  فكير والحياة  باع نمط الت  ت

الس   جميع  على  المسيطر  الإنتاج  هو  الجهة  تلك   من 
 
الت الثقافة،  )المعرفة،  العلوم،احات    رفيه، 

______________________ 

(1) Zaid Ahmed: The epistemology of Ibn Khaldun, London, Routledge Curzon, 2003, 

P: 155. 

(2) Gholam Khiabany: De-Westernizing media theory, or reverse Orientalism: ‘Islamic 

communication’ as theorized by Hamid Mowlana- Media, Culture & Society 2003; 25; 

415- electronic version http://mcs.sagepub.com P: 415. 
(3) Gluck Antje: De-westernization and decolonization in media studies, 2018, P: 

Available on the site: https://doi.org/10.1093/acrefore/9780490228613.013.898, 

published on line: 20th December, 2018, visited 13th October, 2024.   

http://mcs.sagepub.com/
https://doi.org/10.1093/acrefore/9780490228613.013.898
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من توليد المصطلحات التي    الغربي    مي  ي  فوذ الق  ن الن  الفلسفة، براءات الاختراع، وغيرها(، وهذا ما مك

الغربي  والإيديولوجي    كر  الف    ل  تحم      ،نــي  ة 
 
الث والمجالات  العقول  لغزو  العالم  في  كما قافية.   وتنشرها 

   ة تتعارض مع الفطرة والذوق العام  ساهم في بروز ثقافة جماهيري  
 
 والث

 
 قافات الش

 
عن ذلك    م  ج  عبية. ن

 تغي  
 
الث الر مفهوم  الإعلامي  الإنتاج  المعلوماتي    غزيرقافة تحت وطأة      ،سبوق المغير    والانفجار 

 محو 
 

  لا

 
 
 ا أد  مم   ،جديد للانتماء وتحديد الهوية للأفراد لامادي  وطاقم   ج جماهيري  نت  م  إلى قافة الث

 
م  ى إلى تضخ

 
 
 الث

 
الش و قافة  الد  عبية  من  العديد  يصفها  بمحتويات  تغذيتها  شريان  بالمجتمع  فقدان  ارسين 

 .  (2)فاهةأو مجتمع الت    (1) المسرحي

انت   الفكري  لقد  الإنتاج  والإعلامي  عام    ظم  العصور  خاص    ة  في  أساسية  نظريات  أربع  حول  ة 

تاريخي  تقد  و   الحديثة. ترتيبا  الأدبيات  بعض   م 
 
لن الن  ا  تهتم  ولكن    ،(3) الإعلامية  ظرياتشأة  لم  ا  أبد    ها 

الإسلامي  بالن   قد  ة  ظرية  مولاناالتي  لها حميد  ودراساته    Hamid Mowlanaم  أبحاثه  ك في  محاولة  ، 

 .العلوم  نشأةة في  ة الغربي  لكسر المركزي  

   
 
ت الغربي    ط  ع  لم  اعتبار  المركزية  أي  الإسلامي  ة  الوظيفي     للتنظيم 

 
الإعلامي  للن أن    شاط  ه  رغم 

الن  ج  و   المعيارية الأربعة بقروند قبل    محددة بأنشطة    (4)مصطلح الإعلام  آخرون   ألحقكما  .  ظريات 

 ل  تحو  يل
 
الن نظري  شاط  ذلك  جديدةإلى   :  مثل  ة 

 
الت الصناعي  ،ربوي الإعلام  والإعلام    ،والإعلام 

 .  وغيرها  ،العسكري  

 

 

______________________ 

(1)  Guy Debord La Société du Spectacle Troisième édition, 1992. 
 نسخة رقمية مجانية متاحة على الموقع:

https://classiques.uqam.ca/contemporains/debord_guy/societe_du_spectacle/societe_d

u_spectacle.pdf   
، بيت الياسمين،  2023الجزائر    ، مشاعل عبد العزيز، نسخة خاصة بالمعرض الدولي للكتاب  :فاهة، ترجمةنظام الت    ، دونو ألان  (2)

2023 . 

   آخرون الذين وجدوا أن  و كتاب سييبر    : ظريات هول المعتمد في تصنيف الن  الأو    المرجع (3)
 
 الإعلام يدور في ف
 
  ،ك أربع نظريات فقط ل

الأقل   على  ظل    مهملين  في     ،الإسلام  العمل 
 
أن لعد  رغم  سبب  ه ساد  وكان  قرون  والت  ة  الأفكار  علوم  فيها  بما  العلوم  ازدهار  في  نظير  ا 

الت    اوابستومولوجي  هيالعلوم  المقصودة  والنظريات  الأخرى.   الن    :طبيقية 
 
الش الحري    ، موليةظرية  المسؤولية    ،ةونظرية  ونظرية 

 ظرية الاشتراكية. ينظر:  والن   ،الاجتماعية

Siebert, Peterson and Schramm: Four theories of the press, Urbana, University of 

Illinois Press, 1956.   
 .س هذه النظريةنظر في كتاب ماك كويل مؤس  ي     (4)

 

https://classiques.uqam.ca/contemporains/debord_guy/societe_du_spectacle/societe_du_spectacle.pdf
https://classiques.uqam.ca/contemporains/debord_guy/societe_du_spectacle/societe_du_spectacle.pdf
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 : ة في الإسلامالممارسة الإعلامي  سياق  .5

 
 
الن وأخلاقي  يخضع  ضوابط  إلى  الإسلام  في  الإعلامي   تنب    ات  شاط 

 
الش من  غرار  ع  على  ريعة 

البلبلة   عن  بعيدة  راقية  أخلاقيات  على  والحفاظ  العدل  لتحقيق  المجتمع،  في  المتداولة  الأنشطة 

الاستقرار. العلمي    وعدم  الوسط  يحتاج  تفصيلي    قد  مقارنة  المعياري  دراسة  النظريات  بين  ة  ة 

والن   الإسلاميةالسياسية  الجوهري  بالن    ،ظرية  الاختلافات  إلى  الإشارة  ظر  تجدر  وما  بينها.  الموجودة  ة 

الن  إليه هو وجود نظري   الق  ة سياسية قريبة من  التي طرحهمي  ي  ظرية  الرحمن عز    اة    ،ي الباحث عبد 

وتحويل    ،ةشة في استغلال الفرد عام  ة المتوح  ة المسؤولية الاجتماعية التي ولدتها الليبرالي  وهي نظري  

 ة للأطروحات الإعلامي  المجتمع إلى كتلة لا يمكنه أن يجد مجالا للمقاومة الفكري  
 
ذة  ة التي تجره إلى الل

 طة.  ة المفر  والفرداني  

الن   تسمية  تستوجب  الإعلامي  ظري  قد  المختص  ة  بعض  استحدثها  التي  الن  ة  بمسمى  ظرية  ين 

الت  الإسلامي   بعض   ة 
 
الت  ل  ،رحدقيق والش زاوية عقدة  لابتعاد عن  من  البعض  به  يقوم  قد  الذي  برير 

 ين:  لبية من الد  ع المواقف الس  بسبب توس    ؛قديمالتي ترافق الت  قص  ن  ال

ة»لفظ  إطلاق    أن   • وظيفي  يلا    «نظري  بالد  رتبط  الد  كان  وإن  -عوة  ا  أهم  ت  من  وظائف    عوة 

ة في مفهومها الواسع خاضعة لمبادئ ولكن أن تكون الممارسة الإعلامي    ،-ظام الإسلاميالإعلام في الن  

 
 
 . ةجارية أو العلاقات الإنساني  أو المعاملات الت    ناعة المالية الإسلاميةريعة، كما هو حال الص  الش

 روري الابتعاد عن المقاربات الد  من الض   •
 
ط الكنيسة  ينية لمقارنة ما حدث في أوروبا أيام تسل

والسياسية العلمية  الحياة  الإسلاموالمعرفي    ،ة والفكري    ،ةوالأدبي    ،على  وبين  نظيم  بالت  يهتم    الذي  ة 

الفكري بالت  و  للمعرفة  ،نظير  العلمية  بالأسس  الإخلال  لأن  دون   ، 
 
يحث الت    ه  ويضع  على  والبحث  علم 

 .«لطانالس  »العلم في مستوى  

   أن   •
 
العقول الت في  والاستثمار  المالي  الإنفاق  ذلك  في  بما  والمعرفة  للعلم  يرتق    ، رويج  في    لا 

الس   المكانة  مستويات  إلى  الإسلامية  الغربي  البلدان  البلدان  في  للعلم  من  ةوسيولوجية  ليس  وهذا   ،

 ين بل من الأسباب الس  مسؤولية الد  
 
 ـعيياسية التي لا ت

 
 زمة. ر العلم مكانته اللا

ا ة  ظرية الإعلامي  الن    إن   • ق  في  نظرية  في الأصليمي  لإسلام  في  طي  ب  ة ض  وتنظيمي    ،ة وأخلاقية  ة 

لأن   محد  الواقع  وسلوك  حياة  بأسلوب  ترتبط  شرع  ها  الض    ،اد  غرار  تحكم  على  التي  الأخرى  وابط 

ياسة والعلاقات المختلفة للفرد مع الآخرين. وما  معاملات الإنسان في ميادين أخرى كالاقتصاد والس  

فوري   بشكل  الإشارة  الإسلامي  الن    أن    هو  يستوجب  الأو    وأ  موذج  هذه  البراديغم  في  والأساس ي  ل 

 
 
الات بطبيعة  يرتبط  الذي  هو  الر  النظرية  على  الوحي  نزول  أثناء   صال 

 
صل وسلمسول  عليه    ، ى الل 
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راسات تفاصيل  م لنا إحدى الد  مها الإنسان. وتقد  ماذج الأخرى التي صم  ا عن الن  والذي يختلف جذري  

 
 
 . (1)بها الل لتبليغ رسالاته وكتبه لعباده منذ بداية الخلق  صال التي اختص  لأنواع الات

الذين تخص   الباحثين  أبرز  تأسيس  صوا  من    ،مولانا حميد  :هوة للإعلام  ة الإسلامي  ظري  الن  في 

الر    قدم  الذي   عن  مختلفة  المركزي  رؤية  الغربي  ؤية  الر  ة  وترتبط  بة.  المطروحة  الاتصال  ؤية  نظام 

   من الفكر الخلدوني    اةوأنساقه المستوح  الإسلامي  
 
ظام مفهوم الن    »لأن  ،  (2)امل للعلوم الإنسانية  الش

فات الأفراد والتي ترتبط فيما بينها ولكن منظومة القيم وتصر    ،لا يكون هو القيمة ذاتها  الاجتماعي  

الر   فإن  بالمعاني  أخرى  جهة  ومن  الثقافي    مزية.  الكيان  على  للحفاظ  أدوات  هي  وتماسك    القيم 

   .  (3)  المجتمع«
 
وجميع القيم التي ترتكز عليها   ل الباحث مولانا في أسس ومبادئ العمل الإعلامي  ص  ف

الإعلامي   أوض    ،ةالممارسة  أن     ح  بعد 
 
 دسي  ق

 
الت ومنهجي  ة  الد  شريع  تشريعاته  بكل  الالتزام  التي  ة  ينية 

 
 
 ت

 
العمل وبناء المحتويات.  حك  غالب  فم 

 
ت ما  الن  ا   نسب بعض 

 
المفك إلى  الغربي  ظريات  ين على حساب  رين 

 صات. خص  للت    ات الفصل الإبستيمولوجي  بعملي    واالذين أسسوا القواعد وقام  ،الآخرين

   ،مة«»المقد  و يواصل مولانا تحليل مصطلحات الكتاب الخلدوني  
 
بليغ ف عند مفهوم الت  ويتوق

أنه   إلى مدلوله على   » الذي يشير 
 
الت  الن أو  الص  شر  ما دام   ،(Truthful propagation)«ادقواصل  و 

حفي هو جمع ومعالجة وتوزيع المعلومات والأخبار والآراء بصدق وأمانة فهو بذلك امتداد  العمل الص  

 للت   و احترافي   مهني  
 
 . (4) املبليغ في معناه الواسع و الش

 
رافق  ر مولانا من الالتباس الذي يمكن أن ي  ويحذ

 للد    المفهوم الغربي  
 
للمشاركة في  منتدى  م في توفير  ه  بليغ في الإسلام »قد أس  الت    ذلك أن    ،ضةغر  عاية الم

 ثقافة مشتر  
 
 .  (5)اريخ«غات والت  كة لعدد كبير من الأشخاص من مختلف الأعراق والل

______________________ 

(1)  Kasmani Mohd Faizal et Al, The Islamic communication paradigm, In; Challenges 

and futures, 23(5),  May 2017. 

Mc Quail Denis: Mass communication Theory: An introduction, London, Sage, 1994. 

 أم  
 
 هذا  سبة لمن ألحقوا  ا بالن

 
   :ث عن فيمكن أن نتحد    ، ى على أنشطة أخرى أو فئات اجتماعية بعينها سم  الم

 
والإعلام    ، ربوي الإعلام الت

  ،والإعلام المهنيالإداري،  
 
 وإعلام المرأة.    ، فل وإعلام الط

الد  يقد     (2) كتابهم  في  الات  نظري    :ليمي  الت  ات  لمسائل  خلدون  ابن  رؤية  عن  معلومات  والعشرين  الواحد  القرن  في  واصل  صال 

   ،الاجتماعي
 
أن  مؤك المؤس  دا  كان  الأو  ه  والات  س  الإعلام  لمفاهيم  المتعددة.  ل  أعماله  سياق  في  الرزاق   ليميالد  صال  ات  نظري    ، عبد 

 .  26 :، ص2016ان، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع، الاتصال في القرن الواحد والعشرين، عم  

(3) Mowlana Hamid: Theoretical perspectives on Islam and communication. China 

Media Research, 3 (4), 2007, P25.  
(4) Ibid. 26. 

(5) Mowlana Hamid, Global Communication in Transition: The end of Diversity? 

Thousand Oaks, CA: Sage, 1996, 119. 
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ة الإعلام في دراسة حديثة نشرت في كتاب لنظري    د الأفق الإسلامي  وقد استطاع مولانا أن يجد  

عام الثانية  طبعته  في  شرعي  مقد    ،2014  : مشترك  أسس  أربعة  للن  ما  الإعلامي  ة  وواجباته    ظام 

ة التي يعتمد عليها في تقديم  المرتكزات البراديغماتي  اها بمثابة  معتبرا إي    ة،مي  ي  ة وضوابطه الق  الأخلاقي  

  ، لوكللس    لا تخرج عن المجال العقائدي  التي    ومختلف أنشطتها  ،ظري للممارسة الإعلاميةر الن  صو  الت  

ة ويحكم  والجماعي    ،ةالذي يضبط الحياة الفردي    ين الإسلامي  ة من الد  ها مستمد  عامل بحكم أن  والت  

بالض   تلتزم  التي  الأنشطة   كل 
 
الش ب    ،ةرعي  وابط  بإعداد  تقوم  ديني  التي   نية 

 
للات عن ة  وإبعاده  صال 

 ة عقائدية وهي: ة التي يقدمها مولانا على أربعة مبادئ ديني  ظري  ة الن  ـؤيدليس. وتستند الر  الكذب والت  

يحد  الت   • الذي   وحيد 
 

الش  د 
 
والات العام  خصية  للس  جاهات  يتحد  ة  والانتماء:  في  لوك  مولانا  ث 

الت   عن  النقطة  يمي  هذه  الذي  الكوني  ناغم  الوجود   ز 
 
يتطل الذي  الت  ،  أو  أم  ب  ويفرض  في  ل  عقيدة  ل 

»وجود هدف    هو"ألا و   ،ل ركن في العالم الإسلامي  وحيد، وهذا الذي أنشأ أو  الإسلام وهي عقيدة الت  

للخلقمحد      ،د 
 
الط من  والعبودي  وتحريره  لتكو  غيان   )...( كل  ة  الأخلاقي    ن  والقواعد  التي   ،ةالقوانين 

لنف  الح    ل  تنتح   أي  س  كم  أو  مؤس    ها،  أو   سلطة 
 
الط غير  أو  سة  الل»اعة  حكم  وغير    اةلغم  ،  «إنفاذ 

فإن   لهذا  ونتيجة  الوضعي    كل    مطابقة.  العام  القوانين  والمنتديات  الإعلامية  الوسائل  ة  ة ومحتويات 

 
 
   رعية. إن  التي تحاول تقييد سلطة وسيادة الل تكون باطلة في الأحكام الش

 
صال في  وظيفة نظام الات

   المجتمع الإسلامي  
 
والابتعاد عن الاعتماد على غير    ،ة هي الابتعاد عن الأصنامرعي  وفقا للمبادئ الش

الأم   وتحريك  )...(المؤمنين  المستقبل.  نحو     ، ة 
 
الت  ويتطل مبدأ  مراكز ب  وجود  عدم  أيضا  وحيد 

سياسي  اقتصادي   أو  فكري  ة  أو  وغيرهاة  ا  ،ة  فيها  تتمركز  أن  يمكن  وسائل  لس  والتي  ذلك  في  بما  لطة 

الر  ،  (1)الإعلام« تكون هذه  ديني  قد   ؤية 
 
الش للتنظيم  بها وسائل ة  تقوم  التي  للممارسة الإعلامية  امل 

 
 
 ولكن    ،صالالات

 
شك

 
ت  ها 

 
ل القانون الت    ب  ل  العام    ،اتوالأخلاقي    ،نظيم من حيث  التي تحوالقواعد    كم ة 

   ،المهنة
 
  وت

 .     م الاستحواذ والاحتكار في قطاع الإنتاج الإعلامي  جر 

المسؤولي   • بالعملعقيدة  م    ؛ة والارتباط  تكون  والن  ق  والتي  بالمعروف  الأمر  بمبدأ  هي عن  رونة 

 ة الت  هم  ات م  يشمل هذا البند مفهوم أخلاقي    :المنكر
 
  ،صال مع الأفراد والجماعاتبليغ من حيث الات

بم  ويحد   يراه  ما  مولانا  فيه  والن  هم  د  بالمعروف  الأمر  المنكرة  عن  أساس ي    ،هي  أجزاء    كجزء  من 

 لون الإعلامي  ة التي يقوم بها المتعام  ات المهنة الإعلامي  أخلاقي  
 
 بالاحتكام إلى الحق   جاه مجتمعهم، »ون ت

ي بالوسيلة الإعلامية إلى »الالتزام بالمسؤولية لتنشئة أجيال تقبل وهذا ما يؤد  ،  والابتعاد عن الخطأ«

______________________ 

(1) Hamid Mowlana, Communication and cultural setting: An Islamic perspective; In: 

Molefi Kete Asante, Yoshitaka Miike, and Jing Yin; (Eds): The global intercultural 

communication reader, second edition, Routledge - New York, 2014, P: 242-243. 
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تصو   ليصبح   )...( بها،  العمل  و  الإسلامية  نظري  بالمبادئ  مبدأ  ر  على  قائما  الاجتماعية  المسؤولية  ة 

الإسلام ليس مجرد طقوس كما    لأن    ؛اجد    و هذا مهم    ،و الابتعاد عن الخطأ )...(  الاحتكام إلى الحق  

الد   بعض  حال  الأخرى هو  الس  ولكن    ،يانات  تحكم  التي  القوانين  من  مجموعة  أيضا  وعمل  ه  لوك 

 .(1)ولكن في العالم بأسره«  ،ليس داخل المجتمع فقط  ،الفرد

ثالثا يعتبره بمثابة المفهوم الذي »يحد  «الأمة الإسلامية  »فكرة • د  : ويستخدم مولانا عنصرا 

الت   وحدود  والأخلاقي  طبيعة  الاجتماعي  بليغ     ،ةات 
 
المتعل تلك  الس  لاسيما  بالحياة  للفرد ياسي  قة  ة 

يجب أن تلعب    وحي والأخلاقي  ياس ي والر  في هذا الإطار الس  و  ،ة. )...(الذي هو الأم    والمجتمع الإسلامي  

ا في الحفاظ على وحدة المجتمع الإسلامي والحفاظ عليها« ا واسع   .(2)الحركة دور 

أم  الت  مبادئ   • الر  قوى:  المبدأ  الت  ا  في  مولانا  يراه  الذي  العام  صو  ابع  يحكم    ،ظري  الن    ر  الذي 

 
 
بليغ في  للت    والإطار الهام    قوى الذي يعتبره بمثابة العنصر الأخلاقي  شاط أو العمل الإعلامي فهو الت  الن

إلى فع بالإنسان  وتعمل على الد    ،لوكقوى تحكم الس  الت    ا لأن  فها تعريفا ديني  ويعر    ،البلدان الإسلامية

  ،الابتعاد عن الأمور التي لا تحكمها الأخلاق
 
ة  فسي  ة الن  وحية والأخلاقي  ة والر  القدرة الفردي   ن  د »أويؤك

 
 

الش تجعل  التي  هي  الأعلى  المستوى  هذا  إلى  الارتقاء  محص  على  الماد  خص  الرغبات  من  تقريبا  ية  نا 

 طة للعالم، مم  المفر  
 
 . (3) اتي«ا يرفع الفرد إلى مستوى أعلى من الوعي الذ

الن  الن    إن    تم  موذج  الذي  جد    ظري  مختصرة  بصفة  للت  عرضه  أخرى  آفاقا  يفتح    ،نظيرا 

ة معاكسة في الواقع يصطدم بممارسات سياسي    الذيو   ،للعلوم الإعلامية  بعيدة عن القالب الغربي  

موذج الإبستيمولوجي  الذين اجتهدوا للخروج من الن    ،مها بعض المفكرينللمقترحات المبدئية التي يقد  

 .  نظير المعياري الغربي  للت  

الر    على 
 
الات نماذج  من  المقترحة  غم  الإسلامية  بالن    فإن    (4)صال  العمل  إلى  ظرية  الوصول 

 
 
 ة والإسلامي  ة للبلدان العربي  روف المحلي  الإسلامية في الظ

 
لا يمكن أن   ،ة والعالميةروف الإقليمي  ة والظ

______________________ 

(1) Ibid. 243. 
(2) Hamid Mowlana 2014: Communication and cultural setting: An Islamic 

perspective; In: Molefi Kete Asante 244. 

(3) Ibid. 245. 
التي يضعها في مجال الحتمية  Value Theory ة   يمي  ته الق  ي عندما قدم نظري  عبد الرحمن عز    لا يبتعد كثيرا الباحث الجزائري     (4)

   ،  Ethical Determinismالأخلاقية
 
ي  لأن الإعلام  ه  المهام  ممارسة  الضروريةلزم  القيم  من  بمجموعة  بين    ، ية  العضوي  للارتباط 

نظر:الوظيفة والأخلاق المساعدة في تأويل ما يحرك الأفراد والمجتمعات  دراسات في نظرية الاتصال؛ نحو فكر    ، ي عبد الرحمن عز    ، ي 

بيروت العربية،  الوحدة  دراسات  مركز  متميز،  فيه  .  8:  ،ص  2003لبنان،  ،  إعلامي  الذي فصل  الأخلاقي  المبدأ  مع  يتوافق  ما  هذا 

بند التقوى. وقد خص   في  الد  ص عز  مولانا  الت  ي موقعا إلكترونيا ليحشد  تفاصيل  وقد    ،تهلنظري    نظير الغربي  عم للخروج من  م فيه 
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السياس ي  توف المناخ  الحالي  والفكري    ر  الوقت  في  بمبادئها  والعمل  لتطبيقها  أن    ،المناسب  ومستبعد 

وهذا ما يعفو عن  ة.  والإسلامي    ةائدة في معظم البلدان العربيات الس  ظري  هذه النظرية مكان الن    تحل  

مسؤولي   الدراسة  الت  هذه  الإعلامي  طر  تها  الأبعاد  جميع  إلى   ق 
 
الن لممارسة  ظل  ة  في  ظرية  الن    شاط 

الس  الإسلامي   عن  غائبة  تبقى  التي  الإسلامي  ة  البلدان  جميع  في  وإندونيسيا    ،ةاحة  ماليزيا  باستثناء 

 
 
 . (1) ةالإعلامي  غطية والممارسة  قان بعض البنود في الت  تان تطب  الل

  
 
  ، ة ة للممارسة الإعلامي  فين عشرات البنود التي يرون فيها مبادئ أساسي  لقد رصد بعض المؤل

أي نشاط يقوم   لطة لتفعيل بند واحد، علما بأن  ة التي تمتلك الس  ياسي  ولكن يتجاهلون البيئة الس  

 
 
ت المجتمع   به 

 
الس  نظ له  مصالحهار  يخدم  ما  تنظيمية  لأن    ؛لطة حسب  بمسائل  تلتزم  أن  يمكن  لا  ها 

ا وعشريند عبد الحليم  د  تضع وجودها في خطر. فقد ع      ابند    واحد 
 
 يصفها »بالأ

 
ة  ئيسي  ر والمعالم الر  ط

الإعلامي   الإسلامي    للعمل  المنظور  ولكن  في  يقد  «،  لا   ه 
 
والط الملائمة  للبيئة  مقترحات  المناسبة م  بيعة 

والتي يمكن   ،لطة الحاكمةمباشرة بطبيعة الس  ة والإيديولوجية المرتبطة  للبيئة من النواحي السياسي  

 .  (2)دة في أرض الواقع والميدانأن تكون فيه هذه الممارسة فعلا مجس  

الد    المرتكزات  هذه   تبدو 
 
والات الإعلام  لتنظيم  الإجرائي  ينية  المجال  عن  بعيدة    صال 

   ،والميداني  
 
تتمك لم  الد  ما  على  الحصول  من  الفلسفي  ن  للس  والت    عم  الس  طبيقي  ها  لأن    ؛ياسيةلطة 

 
 
ت  براديغمات 

 
الن  فك من  الإعلام  ميدان  الن  ك  كأخلاقي  ولكن    ،ظريةاحية  تفرضها  أن  تستطيع  لا  ات ها 

وجماعي  فردي   لأن  ة  الإعلامي،  القطاع  في  للعاملين  الفكري    ة  بسبب  البيئة  بالغرب  تستغيث  قد  ة 

 

الن   البناء  في  التي ساهمت  المنهجية  الأدوات   إضافية عن 
 
العلمية الآراء  بعض  على  الموقع  يحتوي  كما  الجديد.  لهذا  الد    ظري  اعمة 

  :فاصيل الخاصة بالنظرية متاحة على الموقع الت   ، المقترح  الاتجاه العلمي  

https://sites.google.com/site/valuemediadeterminismtheory/clifford---azzi-and-duty-

ethics.  
عب   الد  كما  الرحمن عز  ر  إيجابي من مجهودات عبد  الن  ليمي عن موقف  المعياري  ي لاستبدال  تفاصيل   ، ة ظريات  في  يمي  الق  ها  بعرض  ة 

نظر:بحث مستفيض      . 324-316 ، ص:، مرجع سابق ات الاتصال ...نظري   ،عبد الرزاق  ليميالد   ، ي 

(1)   
 
الد  قد  ت عديد  التيم  المكانة  حول  رؤية  الإسلامي    راسات  الدين  الأسيوية    يحتلها  المجتمعات  في  المختلفة  الأنشطة  تنظيم  في 

 : 2024نوفمبر  11تمت المراجعة بتاريخ    :فاصيل يمكن مراجعة البحث المتاح على الموقعلمزيد من الت    ، ماليزيا  :مثل  ، ةالإسلامي  

 Kasmani Faizal : The Islamic communication paradigm: Challenges and future, 

Journal of Computational and Theoretical Nano  science, May 2017, DOI: 

10.1166/asl.2017.8904, 

https://www.researchgate.net/publication/318772098_The_Islamic_communication_pa

radigm_Challenges_and_future_directions.  
 د  عبد الحليم محي ال (2)

 
 ين: إشكاليات العمل الإعلامي بين الث

 
  ،قطر   ، ؤون الإسلاميةوابت والمعطيات العصرية، وزارة الأوقاف والش

 .197-188 ص:  ، 1998الدوحة 

 

https://sites.google.com/site/valuemediadeterminismtheory/clifford---azzi-and-duty-ethics
https://sites.google.com/site/valuemediadeterminismtheory/clifford---azzi-and-duty-ethics
https://www.researchgate.net/publication/318772098_The_Islamic_communication_paradigm_Challenges_and_future_directions
https://www.researchgate.net/publication/318772098_The_Islamic_communication_paradigm_Challenges_and_future_directions


 __________________________________________________________________________________   دروج يأد. لخضر إ

58 

الخيار لم يكن متاحا لبلدان الجنوب إلا خيار   لأن    ،وازن الموجود في توزيع المعرفةالهيمنة وعدم الت  

الإجباري  التكي   الإبستيمولوجي    ف  مناقشة  والن  بدون  الدراسي  ة  والبرامج  الجامعية  ماذج  ة 

بأن  ، علم  ة علم الاجتماعخاص    ،صاتهاوتخص    لت  ا  ا 
 
الغربي  دخ الجنوب لسنوات    ل  بلدان  في  المهيمن  

ل    طويلة
 
   حماية للانتشار الإيديولوجي  يشك

 
 .   ينقافة الغربي  للفكر والث

 ؤية الن  ة للر  نظيمي  هذا مختصر عن المبادئ الت  
 
تبقى  التي    ،ةريعة الإسلامي  ظرية للإعلام في الش

 لأن    ،تحكمهاياسية للأنظمة التي  تحت القبضة الس  
 
 ،م العلاقات بين مختلف فعاليات المجتمعها تنظ

 
 
الحاكم والمحكوم، وتنظ بالحر  بما فيها  المرتبطة  الفردي  ي  م المسائل  أنواعها  ة والجماعي  ات  ة بمختلف 

ب كل  للحفاظ على الاستقرار وتجن    وذلك  (..العلاقات الاجتماعية والإنسانية الخ-لوكالس    -ة)الملكي  

   ة.ات التي أفرزتها الأحكام الوضعي  لبي  أنواع الس  

 ال  .6
 
 : لجماهيرية وإيديولوجية الكلمة قافة ا ث

 
 
الث مفهوم  الجماهيري  نشأ   قافة 

 
المكث الانتشار  بعد  الجماهيريةلمحتويات  ف  ة  الإعلام    ،وسائل 

الس  خاص   الوسائل  منها  البصريةمعي  ة  للجميع  ،ة  موحد  بمحتوى  العقول  عن   ،التي جمعت  بعيدا 

 المرجعي  
 
الث  ات 

 
الش     ،عبيةقافية 

متغي  عليها   وأدخلت 
 
الث الأصل  إلى  تنتمي  لا  إن  رات  للشعوب.    قافي 

المخر    جات الإعلامي  إخضاع 
 
مكث لعملية تصنيع  الجديد  ة  المفهوم  في نشر  كبير  قد ساهم بشكل  ف 

 
 
ب  للث  المنتجات الإعلامي    لأن    ،عدها الجماهيري  قافة في 

 
قافات  ة لم تكن لتحمل معها عوامل تثبيت الث

 
 
احة السلوكية للأفراد، بحكم فرض أنماط  ا من الس  لتي اختفت ثوابتها واندثرت تدريجي  اعبية،  الش

 جديدة لها. 

   إن  
 
للث الجديدة  العناصر  الجماهيري  تراكم وتعميم كل  إلى تحو  قافة  ل  ة أسهم من جهة أخرى 

   ،ةة التي تسود حاليا في شكل ثقافة رقمي  هذا النوع إلى العالمي  
 
قافة  لا تختلف كثيرا في أهدافها عن الث

 ن  إة، بل  الجماهيري  
 
 ها تقوم بتدعيم فرص اندثار الث

 
لا يمكن أن نناقش و عبية بشكل نهائي.  قافات الش

الن   خارج  الإعلام  لوسائل  الوظيفي   الانحراف 
 
تؤط التي  نشاطهاظريات  قد    لأن    ؛ر  والوظائف  المهام 

الس  تتحد   البيئة  تد بشكل كبير حسب  التي  الوسائل الإعلامي    نشطياسية  إلى  ةفيها هذه  ، بالإضافة 

  أن  
 
تول والت  ها  للعادات  تماما  مناهضة  ثقافة  والأعراف.د  الأوعية  وتكون    قاليد  مخرجات  جميع 

الفرداني  الإعلامي   خدمة  في  والاستهلاكة  من    ،ة  الإنسان  الت    ته،دمي  آوتجريد  بما  وتحريف  طلعات 

الن   الإعلامي  يخدم  القرار  أصحاب  أو  معارضة    .ظام  في  موجودة  غير  الاستثناءات  أن  يعني  لا  وهذا 

تتحد   التي  الأدوار  تلقائي  ثقافة  العام  د  القاعدة  في  أن  ا  ذلك  للمجتمع،  مع  الس    ة  تتعايش  لا  ياسة 

الحر   المجتمع  الإعلام  بخدمة  يلتزم  الت    ،الذي  الس  ومعارضة  من  تقع  أن  يمكن  التي  أو  جاوزات  لطة 

 .  والتي تهدف إلى انتكاس الفطرة  ،أصحاب الوسائل الإعلامية
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الر   في  الس  ؤية  إن  الت  ائرة  الجرد  والمهاماريخي  سياق  والأداء  أن    ،للوظائف  على  الحرية    تدل 

المثالي   انحراف  في  كبير  بشكل  ساهمت  قد  الاجتماعي  المطلقة  المسؤولية  تحكمها  التي  لوسائل ة  ة 

ومخرجات   الثقافية  المنتجات  تحويل  بسبب  الإعلامية  الإعلام،  يحددها    إلى خدمةالأوعية  أهداف 

هيمنة،  لطة المبالس    ا للفكر الخاص  سيد  تجالذين يملكون وسائل إنتاج هذه الأوعية،    ،أصحاب المال

عبر الصيرورة    ،ياسية التي تحكم العملية الاتصالية من أساسهاات الس  لوصول إلى المرجعي  بهدف ا

  ض  ة في خ  اريخية والأشواط التي قطعتها العملي  الت  
 راعات السياسية والفكرية. الص    م 

شرط     الص  يتوقف   حسم 
 
والث القطيع  ثقافة  بين   راع 

 
الش  قافة 

 
الش بعض  على  روط  عبية 

 روري لا يت  مييز الض  »الت    الفكرية التي وضحها مالك بن نبي مشيرا إلى أن  
 
  رف العقلي  صل بمظاهر الت

الن   من  وإنم  لطائفة  يتم  اس،  الس    ا  دام  ما   )...( مصيره  وتقرير  حالة شعب  موجود  بتكييف  في    اؤال 

  .(1)ظام الاجتماعي«الن  

أنشالت   التي  المختلفة  المفاهيم  عند  الغربي    أهاوقف  المتعد    الفكر   للدلالات 
 
للث   تدل    ،قافةدة 

  بوضوح على أن  
 
 قافة الجماهيري  إنشاء مصطلحات الث

 
 قافي  ة والث

 
  ،ةقافة الرقمي  ة العالمية والث

 
  د أن  يؤك

 الت  
 
الث تعريفي    قافي  عايش  مجالات  فرض  يتجاوز  الت  لا  لتسهيل  الفكري  ة  لدى    والمعرفي    غلغل  الغربي 

الأخرى لشعو  ا الت    لأن    ؛ب  الاستخدامات  تعميم  في  فقط  تنحصر  لا  في    ،كنولوجيةالأهداف  ولكن 

   لأن    ،يطرة على العقول واستلابهاالس  
 
 هدف الث

 
  قافة الإعلامية هو استبدال الث

نة للمجالات  وابت المكو 

 عريفي  الت  
 
 .الي إنشاء وتكوين الفرد الأحادي  وبالت    ،يشترك فيها الجميع  ،ةرات جماهيري  عوب بمتغي  ة للش

 

 

 

 

 

 

 

 

______________________ 
 . 71 :ص سابق،مرجع  ، مشكلة الثقافة  مالك، بن نبي (1)
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   :خاتمة

تد   الد  لا  هذه  العقائدي  عي  الجوانب  تغطية  الن  راسة  من  الإسلامظري  ة  في  الإعلامية     ،ة 
 
ما وإن

   طبيقي  والت    بحثت في الجانب الإجرائي  
 
ة التي تحاول بسط  ة الغربي  وعلاقته بالمركزي    شاط الإعلامي  للن

العالم على  الفكرية  الولوج    لأن    ؛هيمنتها  مفتاح  الت    ذلك  الفرد  تنشئة  أخلاق  إلى  على  وتطبيعه  ابع 

عناء.   دون  الغرب  الإسلامي  وعادات  العالم  يحتاج  منهجي    قد  اعتماد  نظري  إلى  أسس  لإقامة  ة  ة 

جذري  و  تختلف  المعياري  ممارسة  النظريات  عن  الس  ا  حالي  ة  الحر    ،اائدة  بين  تتراوح  المطلقة  ي  والتي  ة 

 ر  وال
 
 مولية للممارسة الميداني  قابة الش

 
   .  شاط الإعلامي  ة للن

 ياسية التي تحكم البيئة العام  ماذج الس  اريخية للن  المراجعة الت    إن  
 
والإطار    ،شاط الإعلامي  ة للن

 نظيمي للممارسة الإعلامية، تبقى الأداة المنهجي  الت  
 
 لاع على طبيعة الن  ة الممكنة للاط

 
م  ظام الذي يتحك

ف منها والممنوع.  وحصرها بطريقة واضحة مع معرفة المستهد    ،ة للإعلام وأدواتهفي الحركة الوظيفي  

 ومن خلال هذا 
 
اق المجتمعي القائم على علاقات القوة المترابطة  ة السي  د على أهمي  الفحص الذي يؤك

ذلك لا يسمح باستخدام الوظائف    فإن    ،للوسائط  -وثقافي  ،واقتصادي  ،وسياس ي  ،فلسفي  –للأبعاد  

نظري   لإدراج  الس  الإعلامية  نفس  في  تكون  لا  في  ة  تقديمها  تم  التي  الجوانب  من  يصفها  الذي  ياق 

 الفحص. 

 حليل هو:ومن أبرز الاستنتاجات التي تفرض نفسها في هذا الت    

  ؛والسياس ي والديني للكلمة  ة الإعلامية لا يمكن أن تكون مطلقة بالمعنى الفلسفي  الحري    أن   •

تؤد    لأن   لا  نظام  كل  من  المفروضة  بالض  الحدود  الت  ي  إلى   رورة 
 
الش للمصطلحجريد  هذه    ومرد    ،امل 

أن   هي  الملكي  الس    الحالة  أصحاب  أو  )الحاكملطة  للفرد  تمنح     -ة 
 
تحك أدوات  متعد  المالك(  في  م  دة 

مطلق  ــة،يالحر   بشكل  بيده  تكون  أن  للعامل  يمكن  لا  الوظيفي    لأن    ،التي  الوظيفة  الفلسفة  أو  ة 

 ياسية تمنعان ذلك. الس  

ل إلى  ويمكن أن تتحو    ،ياسية عموديةظريات الس  في جميع الن    واصل الجماهيري  منهجية الت   •

 
 
ة  ة العام  عريف الإيديولوجي  مع جميع مجالات الت    افي حالة ما إذا كان الخطاب متوافق    صال أفقي  ات

 المعتمدة.    يةالإعلامو ة  ياسي  لس  ادة في الخطوط  المحد  و 

رقابي   • سلطة  الإعلام  أدوار  باعتبار  تمارس    ة 
متعد  المجتمعا  في  يملكون    فإن    ،دة  الذين 

 
 
الش الأنظمة  في  يديرونها  الذين  أو  السياسيةمولي  الوسائل  الممارسة  أدوار  تقاسم  يسعهم  لا  أو   ،ة 

 رض  ماح بمراقبتهم ليكونوا ع  الس  
 
مصير الثانية في    ىر الأولتين تقر  ايش بين سلطتين متضاد  علها. فالت    ة

    ،المجتمع
ض الإعلام إلى مضايقات من أنواع مختلفة  وتقوم كل واحدة بمراقبة ومتابعة الأخرى يعر 

 ابعة. لطة الر  للس    ور الوظيفي  ة لمعاقبة الذين يبحثون عن القيام بالد  قد تصل إلى المتابعات القانوني  
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الس  التطر    أن   • البيئة  إلى   ق 
 
يشك الأساس ي  ياسية  العنصر  الباحث  نظر  وجهة  في  الذي    ، ل 

الإعلامي   العمل  الت  خاص    يحكم  بقضايا  مباشرة  يرتبط  فيما  للأفرادة  الاجتماعية  كوين  والت    ،نشئة 

   وكل    ، الإيديولوجي للمجموعات
 
المثاق الوسائل الإعلامي  عمليات  التي تستهدفها  البناء   ،ةفة  من أجل 

    الاجتماعي  
 
 المرغوب.   ط الإنتاجية الإعلامية والفكرية والثقافية باللون الإيديولوجي  الذي ينش

ي   • التي  البيئة   حصر 
 
 ن

 
ي  ش الإعلام  فيها  م  ط  على حصر  الباحث  والمهام  نط  ساعد  الوظائف  ق 

دة  التي يقيمها الإعلام كأحد الأنساق التي تحكم أنواعا محد    ،ةوسيولوجي  ح الأبعاد الس  بشكل يوض  

 لطة أو أصحاب الوسائل.  س  لمن العلاقات بين الأفراد من جهة وبين الأفراد وا

   تتم   •
 
من أجل تحقيق ما   ، واقتصادي    ،واجتماعي    ،يوماد    ، صال في محيط نفس ي  عملية الات

الر   الإعلامي  تستهدفه  مكو  لأن    ،ةسالة  جميع  تحمل   ها 
 
الث والفكرنات  أصحاب    ،قافة  يصنعه  الذي 

 ة أو غيرها. ة حول مواقف اجتماعي  رات المستقبلي  صو  القرار، بما فيها الت  
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