
 

 مجلة المعيار

EL MIEYAR 

ISSN: 1112-4377, EISSN: 2588-2384 
 .2026.السنة.04. العدد.30المجلد:

جامعة الأمير عبد القادر للعلوم 

 الجزائر –الإسلامية    قسنطينة 

 

 ائرلجز ا-حي قدور بومدوس، المنظر الجميل، قسنطينة  DOI: 10.37138جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية قسنطينة _ الجزائر     - 534 -

 

 البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة من منظور الأساتذة الجامعيين
 دراسة ميدانية على عينة من أساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائرية

Economic Programs on Private Satellite Channels from the Perspective of University Professors 
A Field Study on a Sample of Media and CommunicationProfessors at Algerian Universities 

 
 2إبراهيم جنادد. 1عبدالناصر سليخ

tiaret.dz-abdenassar.selikh@univ tiaret.dz-nnad@univbrahim.dje 
5759-2687-0004-0009 2606-0003-0009 

 
 

 15/09/2026تاريخ النشر:     30/03/2026تاريخ الاستلام:
Received: 30/03/2026      published: 15/09/2026 

 
 

 

 : المقال  ملخص
ادي شكيلها للوعي الاقتصة الخاصة، وتاشات القنوات الفضائيتسليط الضوء على البرامج الاقتصادية المعروضة على شإلى تهدف هذه الورقة البحثية 

لاتصال في أساتذة الإعلام وا ئج أهمهاّ أنمجموعة من النتا إلىمن وجهة نظر أساتذة الإعلام والاتصال عبر الجامعات الجزائرية، وقد توصلت دراستنا 
او كثقافة  والنقاش الأكاديمي لبحث العلميامن الإشباعات كالاستفادة منها في  الجزائر يتابعون البرامج الاقتصادية على فترات، وذلك لتحقيق مجموعة

لقنوات الفضائية افتاحيةمكلمات .قتصادعامة، كما توصلت دراستنا أن هذه البرامج تلعب دورا في توعية أفراد المجتمع من خلال تزويدهم بجديد الا
 .لوعي، الوعي الاقتصاديالخاصة، البرامج الاقتصادية، الأساتذة الجامعيين، ا

Abstract: 
This research paper aims to highlight the economic programs broadcast on private satellite 

television channels and their role in shaping economic awareness from the perspective of media 

and communication professors in Algerian universities. The study reached several key findings, the 

most important of which is that media and communication professors in Algeria follow economic 

programs periodically in order to achieve various gratifications, such as benefiting from them in 

scientific research, academic discussions, or as a source of general knowledge. The study also 

found that these programs play a role in raising public awareness by providing individuals with 

updated economic information. 

Keywords: Private satellite channels; economic programs; university professors; awareness, 

economic awareness. 
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 مقدمة

 آخر المستجدات إلىو ف الأحداث تعتبر القنوات الفضائية التلفزيونية الخاصة من أهم وسائل الاتصال الجماهيرية التي تنقل مختل
عة اصة كونها غير تابائيات الخوقد يكون جمهورا عاما، وتتميز الفض ،.جمهور واسع قد يكون جمهورا متخصصا مثل الأطفال أو النساء..

 للدولة أو للجهات الحكومية، فهي قنوات مستقلة مملوكة من قبل أفراد أو شركات خاصة.
ة إلى ضافالإعلام، بالإ البة بتحريرتعالي أصوات المطو ومع التحولات التي شهدها العالم العربي والتي سميت بأحداث الربيع العربي، 

 وجب قانون الإعلامالخاص بم ظهور قنوات تلفزيونية خاصة تبث من خارج الوطن، أعطت الجزائر الضوء الأخضر للإعلام السمعي البصري
ها وغير  TVوالشروق  TVالنهار، لتكون الانطلاقة الفعلية للفضائيات الخاصة بالجزائر على غرار قنوات 2012الصادر سنة  12-05

 التي أصبحت تنافس الإعلام العمومي. من الفضائيات
ت اصة في ظل التحدياخرأي العام وفي هذا السياق، باتت القنوات التلفزيونية الخاصة تحظى بمتابعة جماهيرية وتساهم في صناعة ال

دي نى بالشأن الاقتصاث برامج تعب القنوات فيالتي تواجه البلاد من كل الجبهات، ولعل أهمها التحديات الاقتصادية، من هنا شرعت هذه 
واضيع، من خلال ها من المتسليط الضوء على العديد من القضايا الاقتصادية مثل التضخم، البطالة وتنويع الصادرات وغير من خلال 

 الواجب اتخاذها لتحسين الاقتصاد. والإجراءاتالبحث عن الحلول 
ها الأساتذة ، وعلى رأسماعية ومنها النخب الأكاديميةإن هذه القنوات تعد مصدرا متاحا وسريعا للعديد من الفئات الاجت

 وتحليل المتغيرات نهم من فهمالذين تعول عليهم البلاد في امتلاك وعي اقتصادي يمكلاسيما أساتذة الإعلام والاتصال،  الجامعيون،
 تساؤل التالي:ه نطرح الا، وعليحلول له وإيجادالاقتصادية المحلية والدولية، والبحث عن المشاكل التي يعاني منها الاقتصاد 

في تشكيل  ة الخاصة ودورهات الفضائيما رأي أساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائرية في البرامج الاقتصادية بالقنوا -
 ؟الوعي الاقتصادي

 كما نطرح جملة من التساؤلات أهمها:
 صة ؟ات الفضائية الخاعبر القنو  للبرامج الاقتصادية زائريةأساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجما هي عادات وأنماط مشاهدة 
  ؟ية الخاصة نوات الفضائفي مضامين البرامج الاقتصادية عبر الق أساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائريةما رأي 
   عي اصة في تشكيل الو لفضائية الخا في دور البرامج الاقتصادية بالقنوات  أساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائريةما رأي

 ؟الاقتصادي 
 أهداف الدراسة:  1.1

 تحقيق جملة من الأهداف أهمها: إلى سعى الدراسة ت
 لقنوات الفضائية اتصادية عبر للبرامج الاق أساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائرية عادات وأنماط مشاهدة التعرف على

 .الخاصة
  لفضائية الخاصة .بر القنوات اضامين البرامج الاقتصادية علم م والاتصال بالجامعات الجزائريةأساتذة الإعلاالكشف عن تقييم 

 عرفة مدى مساهمة البرامج الاقتصادية في تشكيل الوعي الاقتصادي لدى الأساتذة الجامعيين.م -
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 ضبط المفاهيم:2.1
إرسالها عبر الأقمار الصناعية، يتجاوز ارسالها القنوات الفضائية: عبارة عن محطات تبث القنوات الفضائية الخاصة: -

استقبال والتقاط الاشارات الوافدة من القمر الصناعي، قبل ارسالها عن طريق أجهزة خاصة ، يستالإرسالالحدود الجغرافية لمنطقة 
ر، هي قنوات متاحة يمكن الجميع الوصول إليها، .وفي تعريف آخ(26، صفحة 2018، سلوم)وتعرضها على شاشات التلفزيون

 . (36، صفحة 2022، وفزاني)تستقبل من خلال الأطباق اللاقطة دون الحاجة إلى اشتراكات
ال أعمال، ن ورجزو بار  القنوات الفضائية الخاصة قنوات غير تابعة للقطاع الحكومي يملكها أشخاصاجرائيا:  -

فتح قطاع السمعي  دريجيا بعدث ارسالها عبر الأقمار الصناعة تستهدف الجمهور الجزائري بالدرجة الأولى، بدأت في الظهور تتب
 لاقتصادية.البصري في الجزائر، ونستهدف في بحثنا القنوات التي تهتم بالشأن الاقتصادي من خلال برامجها ا

سلط الضوء في نلفزيونية، وتعنى بالشأن الاقتصادي، القنوات الت هي برامج تبث على شاشاتالبرامج الاقتصادية:  -
 دراستنا على تلك البرامج التي تعرضها القنوات الفضائية الخاصة.

الوعي يشير إلى المعرفة والادراك والاحتواء، يقال وعا الشيء وعيا بمعنى عرفه واحتواه، ووعي  الوعي الاقتصادي:-
.وعليه فالوعي الاقتصادي يعني المعرفة التامة (32، صفحة 2016)جويدة، انتبه من غفلتهالحديث فهمه، ووعى فلان بمعنى 

للأوضاع الاقتصادية على المستويين الداخلي والخارجي، ويتكون للفرد من خلال قراءته للكتب ومتابعة البرامج التلفزيونية وغيرها من 
 .(460، صفحة 2022، بن يحي)المصادر

ة الجزائرية، من اع الاقتصاديالأوض أساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائرية نقصد به إلمام وفهماجرائيا:  -
 خلال متابعتهم للبرامج والتحليلات التي تعرضها القنوات الفضائية الجزائرية الخاصة.

لابد في البداية أن نعرف الأستاذ الجامعي وهو عضو هيئة التدريس بالجامعة، يدرس  :أساتذة الإعلام والاتصال-
 .  (233، صفحة 2022، برويس)اختصاص معين يكون مختصا فيه، يتحكم إلى حد ما في المعرفة

الاتصال بة الاعلام و ين يدرسون شعالذ أساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائرية ـنقصد باجرائيا:  -
ع على الشأن عة والاطلاباختلاف التخصصات ويتابعون البرامج الاقتصادية المعروضة عبر القنوات الفضائية الخاصة للمتاب

 ي.الاقتصاد
 الدراسات السابقة :3.1

ومات ونية كمصدر للمعلية التلفزيالفضائ ها أفنان محمد شعبان بعنوان تعرض الجمهور لمحتوى برامج القنواتلصاحب :الدراسة الأولى
، السنة الثالثة والعشرون، 2، ملحق 85الاقتصادية وعلاقته بوعيه الاستهلاكي، نشرت في المجلة العراقية للعلوم الاقتصادية، العدد 

ي في لاقتصادا. تمحورت مشكلة الدراسة حول الكشف عن مدى تعرض الجمهور للمحتوى 2025الصادر في حزيران/يونيو 
ة . وقد صنفت الدراسهذا الوعي القنوات الفضائية وعلاقته بمستوى الوعي الاستهلاكي لديهم، ومحاولة تحديد العوامل المؤثرة في

دراسة ئياً. أما عينة اليانات إحصاضمن الدراسات الوصفية التحليلية، واعتمدت المنهج المسحي باستخدام أداة الاستبيان وتحليل الب
 :مفردة من سكان مدينة بغداد. وتوصلت الدراسة إلى عدة نتائج أبرزها 200فقد بلغت 

 .وجود علاقة ارتباط بين المعلومات الاقتصادية التي يتعرض لها الجمهور عبر القنوات الفضائية ومستوى وعيه الاستهلاكي -
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 لدى الجمهور المعلومات الاقتصادية تسهم في تعزيز الثقافة الاقتصادية وتحديد الحاجات الشرائية -
 .أكثر ما يبحث عنه الجمهور هو الأخبار الاقتصادية المحلية المرتبطة بالحياة اليومية -

ن دراسة ادية عبر التلفزيو واضيع الاقتصللباحثين سميرة كتفي ونصر الدين غراف، موسومة بـالمعالجة الإعلامية للم الدراسة الثانية: 
، 02، العدد 17عية، في المجلد وم الاجتمارية الثالثة، ونشرت هذه الدراسة في مجلة الآداب والعلتحليلية للشبكة البرامجية لقناة الجزائ

 تصادية ضمن شبكتهاواضيع الاق، وقد انطلق الباحثان من   الإشكالية التالية: كيف عالجت قناة الجزائرية الثالثة الم2020عام 
 لت أداة الدراسة فيلامي، وتمثة، واعتمدا الباحثان على منهج المسح الإعالبرامجية؟ وتندرج هذه الدراسة ضمن الدراسات الوصفي

رية الثالثة، ث عبر شاشة الجزائ، والتي تبتحليل المحتوى، عينة الدراسة تمثلت في جملة من البرامج التي كانت تعنى بالمواضيع الاقتصادية
 وقد توصلا إلى النتائج التالية:

، غة العربية الفصحىطيات، واللامج الاقتصادية بين لغة علمية متخصصة تعكسها الإحصاءات والمعتنوّعت اللغة المستعملة في البر  -
 إضافة إلى لغة هجينة تمزج العامية بلغات أخرى.

ئط، ة، الخراالمواقع الجغرافي ثابتة، صورتعددت الوسائط المستخدمة في المعالجة الإعلامية للمواضيع الاقتصادية، مثل الفيديو، الصور ال -
 .وصور الأرشيف

أفراد  ة الاقتصادية لدىنشر الثقاف ساليب البرامج التلفزيونية فيبأ عمران الموسوي، وموسومة لصاحبها زيد مطشر :الثالثةالدراسة 
لية التالية: اق الباحث من الإشكسانية، انطلبرنامج دينار نموذجا، ونشرت هذه الدراسة في مجلة كلية التربية للعلوم الإن العراقي:المجتمع 

 قي.ماهي أساليب البرامج التلفزيونية ودورها في نشر الثقافة الاقتصادية لدى أفراد المجتمع العرا
حلقات من برنامج دينار  10تنتمي هذه الدراسة الى البحوث الوصفية، اعتمد فيها الباحث على تحليل المضمون من خلال تحليل

 وتوصل لباحث الى جملة من النتائج أبرزها: الذي يعرض على القناة العراقية الفضائية،
ية وتقارير منظمات دولأظهرت نتائج الدراسة أن البرنامج حرص على تنويع مصادره المعلوماتية، حيث استند إلى مؤسسات و  -

الاقتصادية لقضايا ار على فهم الأسواق المالية، الأمر الذي أسهم في تقديم محتوى اقتصادي دقيق وشامل، وعزّز من قدرة الجمهو 
 .المعقدة

براء، طرح الأكاديمي للخمع بين البيّنت الدراسة نجاح البرنامج في تحقيق قدر معتبر من التوازن في عرض وجهات النظر، من خلال الج -
تصادية وعية للقضايا الاقولية وموضوالخبرة العملية للقطاع الخاص، والرؤية الرسمية للحكومة، وهو ما أتاح للجمهور تصوراً أكثر شم

 .المطروحة
ب المالية، إلى جان والمؤسسات كشفت النتائج اعتماد البرنامج بدرجة كبيرة على البيانات الرسمية الصادرة عن الجهات الحكومية -

ت لمستوياام الجمهور لمختلف وق يدعم فهتقارير الأسواق المالية العالمية والإقليمية، وهو ما يعكس توجهاً واضحاً نحو بناء محتوى موث
 .الاقتصادية

ثل م—لثقافة الاقتصاديةلمرتبطة بااأوضحت الدراسة أن البرنامج لم يكتفِ بعرض المعلومات، بل سعى أيضاً إلى نشر القيم والمفاهيم  -
ية، العامتجمع بين الفصحى و  كما استخدم مزيجاً متوازناً من الاستمالات المنطقية والعاطفية ولغة—الشفافية وإدارة المخاطر والادخار

 .بما يعزز تأثيره التوعوي لدى الجمهور
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 منهج وعينة الدراسة:4.1
سنعتمد في دراستنا على منهج المسح الاجتماعي والذي يعتبر نوع من أنواع المنهج المسحي، يجمع بيانات حول جوانب الظاهرة محل 

وبالتالي فهذا المنهج عبارة عن "دراسة علمية للظواهر . (78، صفحة 2019، تمار)للاستفادة منها في أغراض علمية الدراسة
 .(536، صفحة 2021، القاسم)الاجتماعية الموجودة في جماعة معينة ومكان معين"

الذين يتابعون البرامج الاقتصادية  ،ريةأساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائونهدف من خلال منهج المسح الاجتماعي مسح  -
معتمدين على العينة القصدية أو كما تعرف بالعينة الهادفة، ي، عبر القنوات الفضائية الخاصة للمتابعة والاطلاع على الشأن الاقتصاد

توفر له ما يحتاجه من وهي تلك العينة التي يستخدمها الباحث في حال أراد الحصول على معلومات من شريحة معينة قادرة على أن 
معلومات إما بسبب موقع تلك الشريحة أو لتوفرهم على معايير يبحث عنها الباحث، ويتم اختيار وحدات العينة حسب خبرات 

 (286، صفحة 2017، شيقارة)الموضوع الذي يدرس
ث سنرسل استمارة حي لجزائريةاأساتذة الإعلام والاتصال بالجامعات مع  وسنعتمد على العينة القصدية هنا من خلال اجراء بحثنا -

ن عتابعون أو يبحثون تي تجعلهم يبهم، وسنقصدهم بسبب تخصصاتهم ال والخاصةالاستبيان عبر البريدات الالكترونية المتوفرة لدينا 
 المستجدات الاقتصادية

 الدراسة الميدانية

 (لأفراد العينة يوضح البيانات الشخصية): 1الجدول 
 النسبة التكرار الفئة المتغير
 53.5 38 اناث الجنس
 46.5 33 ذكور 
 33.8 24 سنة 30ل من أق العمر
 38 27 39الى  30من  
 28.2 20 49الى  40من  

 43.7 31 أستاذ مؤقت الدرجة العلمية
 15.5 11 أستاذ مساعد 
 33.8 24 أستاذ محاضر 
 7 5 أستاذ التعليم العالي 

 32.4 23 اتصال وعلاقات عامة التخصص
 35,2 25 سمعي بصري 
 15,5 11 وسائل الاعلام والمجتمع 
 11,3 8 صحافة مكتوبة والكترونية 
 4,2 3 اتصال جماهيري 
 1.4 1 علوم الاعلام والاتصال 

 53.5 38 سنوات 5أقل من  سنوات الخبرة
 28,2 20 سنوات 10إلى 5من  
 18.3 13 ااتسنو  10أكثر من  
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 الباحثينالمصدر: 
 ن وهي:مؤسسة جامعية من مختلف جامعات الوط 15أستاذا، تنتمي الى  71تجدر الإشارة أن العينة المتكونة من 

 ،يارتة تجامع ،طيفس جامعة، جامعة بسكرة ،جامعة تيزي وزو ،جامعة خنشلة ،جامعة وهران ،جامعة مستغانم، 3جامعة قسنطينة 
 .لأغواطاجامعة  ،جامعة أم البواقي، جامعة تبسة ،جامعة غرداية، 3رجامعة الجزائ ،معة الواديجا، جامعة باتنة

شير إلى تفوق نسبي ي% للذكور، ما 46.5% مقابل 53.5فيما يخص متغير الجنس، أن نسبة الإناث بلغت نلاحظ من خلال ما سبق 
ن مع احتمال أ لنظر بين الجنسين،ا لوجهات متقارباً  ية النتائج، إذ يتيح تمثيلاً لمشاركة الأستاذات في العينة. هذا التوازن النسبي يعزز موثوق

 .تسهم المقاربات التحليلية لدى الأستاذات في تقديم قراءة أكثر تفصيلًا للمحتوى الاقتصادي
%، 33.8سنة بنسبة  30من  قل%، تليها فئة أ38سنة بنسبة  39إلى  30أما بالنسبة إلى متغير العمر، فقد تصدرت الفئة العمرية من 

ي فئة غالبًا ما والمتوسطة عمراً، وه %. يدل ذلك على أن غالبية أفراد العينة ينتمون إلى الفئة الشابة28.2سنة بنسبة  49إلى  40ثم فئة 
قدي للبرامج على تقييمهم النس ا قد ينعكمتكون أكثر انفتاحًا على القنوات الفضائية الخاصة وأكثر تفاعلًا مع المضامين الإعلامية الحديثة، 

 .الاقتصادية
%، ثم 33.8تاذ المحاضر بنسبة %، تليها فئة الأس43.7وبخصوص الدرجة العلمية، جاءت فئة الأستاذ المؤقت في المرتبة الأولى بنسبة 

رتب الأكاديمية الوسطى والدنيا نة ال%. يشير هذا التوزيع إلى هيم7%، وأخيراً أستاذ التعليم العالي بنسبة 15.5الأستاذ المساعد بنسبة 
 .ة العلياللخبرة الأكاديمي ضور محدودحعلى العينة، وهو ما قد يعني أن أغلب الآراء تعكس منظوراً أكاديميًا في طور التشكّل والتطور، مع 

%، ثم 32.4نسبة امة ب%، يليه تخصص الاتصال والعلاقات الع35.2وفي ما يتعلق بـ التخصص، تصدر تخصص السمعي البصري بنسبة 
%، وأخيراً 4.2لجماهيري بنسبة %، ثم الاتصال ا11.3%، فالصحافة المكتوبة والإلكترونية بنسبة 15.5وسائل الإعلام والمجتمع بنسبة 
 قل واضح تخصصية متعددة، مع ث%. يدل هذا التنوع على أن تقييم البرامج الاقتصادية جاء من زوايا1.4علوم الإعلام والاتصال بنسبة 

 .لتخصص السمعي البصري، وهو أمر منطقي بالنظر إلى أن موضوع الدراسة يتعلق بالقنوات الفضائية
% بخبرة 28.2وات، مقابل %( يمتلكون خبرة أقل من خمس سن53.5أما سنوات الخبرة، فقد أظهرت النتائج أن أكثر من نصف العينة )

يشير إلى حضور منظور  يعكس ذلك طغيان الفئة حديثة الخبرة، ما قدسنوات. و  10% فقط بخبرة تفوق 18.3سنوات، و 10إلى  5من 
 لعينة.اية لدى بعض أفراد ة التراكمأكاديمي حديث ومتجدد في تقييم البرامج الاقتصادية، لكنه في المقابل قد يحدّ نسبيًا من عمق الخبر 

 (ت الفضائية الخاصةعبر القنوا يوضح مدى مشاهدة أفراد العينة للبرامج الاقتصادية: )2الجدول 
 النسبة التكرار  المتعير
 5,6 4 دائما
 76,1 54 أحيانا
 18,3 13 نادرا

 100 71 المجموع

 الباحثينالمصدر: 
بنسبة  نتائج الدراسة المتعلقة بمشاهدة البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة أن غالبية المشاركين يتابعون هذه البرامج أحياناً 

%. وتعكس هذه النتائج نمط متابعة متقطع 18.3% فقط، ونادراً بنسبة 5.6%، في حين تصل نسبة من يشاهدها دائمًا إلى 76.1
وربما وغير منتظم لدى أساتذة الإعلام والاتصال، حيث يشير انخفاض نسبة المشاهدة الدائمة إلى أن اهتمامهم بالبرامج الاقتصادية ليس ثابتًا 
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الأكاديمية أو بمدى توافق المحتوى مع اهتماماتهم. أما ارتفاع المشاهدة العرضية، فيدل على اعتمادهم على هذه البرامج   يتأثر بانشغالاتهم
كمصدر معلومات عند الحاجة، فيما تشير المشاهدة النادرة إلى أن جزءًا من العينة لا يعتمد على القنوات الفضائية كمصدر أساسي 

ل المصادر الأكاديمية أو الرقمية الأخرى. ومن ثم، يمكن القول إن متابعة البرامج الاقتصادية ليست نمطاً ثابتًا للمعلومات الاقتصادية، ويفض
 .بين أساتذة الإعلام والاتصال، وهو ما قد يؤثر على تقييمهم لمحتوى هذه البرامج وجودة المعلومات المقدمة فيها

 (من قبل أفراد العينة الأكثر متابعة)يوضح القنوات الفضائية :3الجدول 
 التكرار التكرار الفئة

 6, 74 53 الشروق نيوز
 36,6 26 النهار تيفي
 33,8 24 الحياة تيفي

 32,4 23 الاقتصادية الأولى
 32,4 23 الوطنية
L24 1 1,4 
 1,4 1 الجزيرة
 100 152 المجموع

 الباحثينالمصدر: 
 ناة الشروق نيوزلى هيمنة واضحة لقالاتصال إو كثر متابعة للبرامج الاقتصادية بين أساتذة الإعلام تشير النتائج المتعلقة بالقنوات الفضائية الأ

 والوطنية الاقتصادية الأولى %، فيما سجلت كل من33.8بنسبة  %، ثم الحياة تيفي36.6بنسبة  %، تليها قناة النهار تيفي74.6بنسبة 
% لكل منهما. 1.4دًا بنسبة تحظيان باهتمام ضئيل ج والجزيرة L24أن قنوات مثل  %. وتظهر النتائج أيضًا32.4نسبة متساوية تبلغ 

لقنوات ينما تقل متابعة ابكل واضح، تعكس هذه البيانات أن المتابعين يفضلون القنوات الوطنية الخاصة ذات المحتوى الاقتصادي المحلي بش
لضوء على ، لأنها تسلط ايميهور الأكادع المحلي تحقق انتشاراً أكبر بين الجموهو ما يشير إلى أن البرامج الاقتصادية ذات الطاب الدولية،

ومرتبطة بالسياق  حة بسهولةكما يعكس هذا التوزيع توجه الأساتذة نحو الاعتماد على مصادر فضائية متا  الشأن الاقتصادي المحلي،
 ادية الوطنية.داث الاقتصالمحتوى المحلي وتغطية الأحالاقتصادي الجزائري، ما قد يؤثر على تقييمهم للبرامج بناءً على جودة 

 (من قبل أفراد العينة يوضح البرامج الاقتصادية الأكثر متابعة: )4الجدول 
 النسبة التكرار الفئة

 62 44 تحليلات اقتصادية
 26.8 19 تقارير حول الشركات والاستثمار
 45.5 33 مناقشات السياسات الاقتصادية

 49.3 35 نشرات اقتصادية
 100 131 المجموع

 الباحثينالمصدر: 
مامات رية تباينًا في اهتبالجامعات الجزائ المتعلق بالبرامج الاقتصادية الأكثر متابعة من قبل أساتذة الإعلام والاتصال(4الجدول رقم)يبين 

 .العينة المدروسة حسب طبيعة المضامين الاقتصادية المقدمة عبر القنوات الفضائية الخاصة
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هتمام الأساتذة بالبرامج التي ا، وهو ما يعكس %62قائمة البرامج الأكثر متابعة بنسبة  برامج التحليلات الاقتصاديةحيث تصدّرت 
سات المالية. بطة بالسوق والسيااهر المرتتقدم قراءة تفسيرية وتحليلية للواقع الاقتصادي، وتساعد على فهم التطورات الاقتصادية وتفسير الظو 

و المعطيات أفاء بعرض الأخبار من الاكت سَّر ذلك بطبيعة تكوين هذه الفئة الأكاديمية التي تميل إلى المضامين التحليلية العميقة أكثرويفُ
 .السطحية

ات ستجدلبرامج في تزويد المتابعين بالم، وهو ما يدل على أهمية هذا النوع من ا%49.3بنسبة  النشرات الاقتصاديةفي المرتبة الثانية جاءت 
 .اديةللمعلومات الاقتص ومباشراً الاقتصادية والأخبار المرتبطة بالأسواق والمؤسسات والقرارات الاقتصادية، حيث تمثل مصدراً سريعًا

لبرامج الحوارية التي تناقش با، وهي نسبة معتبرة تعكس اهتمام الأساتذة %45.5فقد جاءت بنسبة  مناقشات السياسات الاقتصاديةأما 
 .اد الوطنيلى الاقتصهات الاقتصادية والسياسات العمومية، لما لها من دور في تحليل القرارات الحكومية وتأثيرها عالتوج

ن هذا النوع من المضامين يظل ، وهو ما قد يشير إلى أ%26.8أدنى نسبة متابعة بلغت  تقارير حول الشركات والاستثمارفي حين سجلت 
ى بنفس اتية محددة لا تحظة أو مؤسسحليلية أو الإخبارية، وربما يعود ذلك إلى تركيزه على جوانب قطاعيأقل جاذبية مقارنة بالبرامج الت

 .الاهتمام الواسع لدى أفراد العينة
عمقًا صاديًا ماقت تحليلًا  تقدم برامج التيوبصفة عامة، تكشف نتائج هذا الجدول أن أساتذة الإعلام والاتصال يميلون بدرجة أكبر إلى متابعة ال

لاقتصادية م أبعاد القضايا اتهم في فه، وهو ما يعكس طبيعة اهتماماتهم العلمية والمعرفية، ورغبوتفسيراً للسياسات والتطورات الاقتصادية
 .المطروحة في وسائل الإعلام

 (يوضح المجالات التي يستخدم فيها أفراد العينة المعلومات الواردة في البرامج الاقتصادية ) :5الجدول 
 النسبة التكرار الفئة

 40.8 29 في التدريس
 59,2 42 في النقاش الأكاديمي
 35,2 25 في البحث العلمي

 1,4 1 ثقافة عامة
 100 97 المجموع

 الباحثين المصدر:

بر امج الاقتصادية عت الواردة في البر المتعلق بالمجالات التي يستخدم فيها أساتذة الإعلام والاتصال المعلوما(5)الجدول رقميبين 
 .مب طبيعة الاستخداتفاوتة حسمالقنوات الفضائية الخاصة أن هذه المعلومات توظَّف في عدة سياقات أكاديمية ومعرفية، بدرجات 

ذة يعتمدون على ما تقدمه ، وهو ما يدل على أن الأسات%59.2بة الأولى بنسبة المرت مجال النقاش الأكاديميحيث تصدّر 
دوات أو ة، سواء خلال النط الجامعيالبرامج الاقتصادية من معطيات وتحليلات لإثراء النقاشات العلمية وتبادل الآراء داخل الأوسا

 .الراهنةاللقاءات العلمية أو حتى في الحوارات المرتبطة بالقضايا الاقتصادية 
ساتذة للمعلومات التي تقدمها ، وهي نسبة تعكس توظيف جزء معتبر من الأ%40.8بنسبة  مجال التدريسفي المرتبة الثانية جاء 

ناولها في وسائل عاصرة التي يتم تصادية المهذه البرامج في العملية التعليمية، من خلال تقديم أمثلة واقعية أو تحليل بعض القضايا الاقت
 .م، وهو ما يساعد على ربط الجانب النظري بالتطبيقات العمليةالإعلا
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طيات والمعلومات التي ، وهو ما يشير إلى أن بعض الأساتذة يستفيدون من المع%35.2فقد سجل نسبة  البحث العلميأما 
 .ميةلاقتصادية والإعلايا القضاتقدمها البرامج الاقتصادية كمصدر مساعد في إعداد الدراسات أو استلهام أفكار بحثية مرتبطة با

هذه البرامج لا تقتصر فقط على  ، ما يدل على أن الاستفادة من%22.5في المرتبة الأخيرة بنسبة  الثقافة العامةفي حين جاءت 
 .اش العلميريس والنقالجانب المعرفي العام، بل تتجاوز ذلك إلى توظيفها في مجالات أكاديمية أكثر تخصصًا مثل التد

هميتها لخاصة لا تقتصر ألفضائية ااتعكس نتائج هذا الجدول أن المعلومات التي تقدمها البرامج الاقتصادية عبر القنوات  وعموماً،
علام ي لدى أساتذة الإلبحث العلمالعام فقط، بل تسهم كذلك في إثراء النقاش الأكاديمي ودعم العملية التعليمية وا الاطلاععلى 

 .يةوالاتصال بالجامعات الجزائر 
 مناقشة نتائج المحور الأول:  عادات وأنماط المشاهدة لدى أفراد العينة

شكل غير تتم غالبًا باصة ضائية الخالف تأظهرت نتائج الدراسة أن متابعة أساتذة الإعلام والاتصال للبرامج الاقتصادية عبر القنوا
يضًا على يمية واعتمادهم أذة الأكادبطبيعة انشغالات الأسات منتظم، حيث جاءت فئة "أحيانًا" في المرتبة الأولى. ويمكن تفسير ذلك

مام ت النتائج عن اهت. كما كشفمصادر أخرى للحصول على المعلومات الاقتصادية، مثل المواقع الإلكترونية والمصادر الأكاديمية
يا ا معمقًا للقضاقدم تفسيرً لتي تواضح بالبرامج التحليلية والنشرات الاقتصادية، وهو ما يعكس ميول العينة نحو المضامين ا

 .الاقتصادية بدل الاكتفاء بالأخبار السطحية
بالحياة  قتصادية المرتبطةخبار الاوتتفق هذه النتائج مع دراسة أفنان محمد شعبان التي أكدت أن الجمهور يبحث بدرجة كبيرة عن الأ

لجمهور معلومات تساعد ا في تقديم ت أهمية البرامج الاقتصاديةاليومية، كما تتوافق مع دراسة زيد مطشر عمران الموسوي التي أبرز 
 .على فهم القضايا الاقتصادية المعقدة

 (مدى اعتماد البرامج الاقتصادية على الأرقام والاحصائياتيوضح ) :6الجدول
 النسبة التكرار الفئة
 76.1 54 نعم
 15.5 11 لا

 1.4 1 يعتمد عليها، لكنها غير دقيقة
 1.4 1 ة الموضوعحسب طبيع

 1.4 1 ليس دائما
 2.4 2 يعتمد عليها بشكل غير كاف

 1.4 1 نعم لكن لا تحلل
 100 71 المجموع

 الباحثينالمصدر: 
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ة من وجهة نظر أساتذ رقام والإحصائياتالمتعلق بمدى اعتماد البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة على الأ(6)يبين الجدول رقم
قتصادية، مع بعض لقضايا الالام والاتصال بالجامعات الجزائرية وجود توجه واضح نحو استخدام المعطيات الرقمية في معالجة االإع

 .الملاحظات المرتبطة بدقة هذه الأرقام وطريقة توظيفها
ي ، وه%76.1ات بنسبة الإحصائيو ام حيث أظهرت النتائج أن الغالبية الساحقة من أفراد العينة أكدوا أن هذه البرامج تعتمد على الأرق

لمشاهد. ثر موضوعية ودقة لعلومات أكنسبة مرتفعة تعكس إدراك الأساتذة لأهمية المعطيات الرقمية في تفسير الظواهر الاقتصادية وتقديم م
ات ادية وتحليل اتجاهقتصات الافالأرقام والإحصاءات تعُد من الأدوات الأساسية في الإعلام الاقتصادي، إذ تساعد على توضيح المؤشر 

 .السوق والسياسات الاقتصادية
جود بعض البرامج و هو ما قد يشير إلى ، و لا تعتمد على الأرقام والإحصائياتمن أفراد العينة بأن هذه البرامج %15.5في المقابل، صرحّ 

 .التي تكتفي بالطرح العام أو النقاشات دون الاستناد الكافي إلى معطيات رقمية موثوقة
تعتمد على الأرقام لكنها برامج من أفراد العينة أن ال%1.4كما أظهرت النتائج وجود نسب محدودة تعكس مواقف أكثر تفصيلًا؛ إذ يرى 

امج لا تعتمد إلى أن البر %2.8كذلك أشار  .آخرون أن الاعتماد عليها مرتبط بطبيعة الموضوع المطروح%1.4، بينما يرى غير دقيقة
خدم الأرقام لكنها لا تقوم بأن البرامج تست%1.4أن البرامج تعتمد عليها بشكل غير كافٍ، وصرحّ %1.4ين يرى عليها دائمًا، في ح

 .بتحليلها بشكل معمق
ن بعض أدرجة معتبرة، غير بحصائيات وعموماً، تعكس هذه النتائج أن البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة توظف الأرقام والإ

في تقديم  وتفسيرها بما يسهميب تحليلهاالمطروحة من قبل أفراد العينة تشير إلى ضرورة تعزيز دقة المعطيات الرقمية وتطوير أسالالملاحظات 
 .محتوى اقتصادي أكثر عمقاً وموثوقية للجمهور

 
 ) يوضح المجالات الاقتصادية التي تركز عليها البرامج الاقتصادية( 7الجدول رقم 

 
 نسبةال التكرار الفئة

 80,3 57 الاقتصاد الوطني
 45,1 32 الاقتصاد الدولي

 23,9 17 الاستثمارات والشركات
 39,4 28 السياسات الاقتصادية

 دراسة الميزانية واستشراف 
 الاقتصاد والتجارة الخارجية

1 1,4 

 100 135 المجموع
 الباحثينالمصدر: 

ادية عبر القنوات الفضائية الخاصة تركز بدرجة كبيرة على قضايا الاقتصاد الوطني، الذي ( إلى أن البرامج الاقتص7تشير نتائج الجدول رقم )
%، ما يعكس اهتمام هذه البرامج بمناقشة التحديات الاقتصادية الداخلية كالنمو والبطالة 80.3تصدّر المجالات الأكثر تناولًا بنسبة 

%، مما يدل على اهتمام نسبي بمتابعة التطورات الاقتصادية العالمية وتأثيرها 45.1نسبة والتنمية. وجاء الاقتصاد الدولي في المرتبة الثانية ب
%، وهو ما يبرز اهتمام البرامج بتحليل القرارات والسياسات 39.4على الاقتصاد الوطني. كما سجلت السياسات الاقتصادية نسبة 
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%، وهي نسبة أقل مقارنة بالمجالات السابقة، ما 23.9شركات فقد بلغت الحكومية وتأثيراتها الاقتصادية. أما موضوعات الاستثمارات وال
 يشير إلى محدودية التركيز على الأنشطة الاستثمارية وأداء الشركات. في المقابل، جاءت موضوعات الميزانية واستشراف الاقتصاد والتجارة

لاقتصادية المستقبلية وتحليل السياسات المالية والتجارية. %، رغم أهميتها في فهم التوجهات ا1.4الخارجية بنسبة ضعيفة جدًا بلغت 
وعموماً، تكشف النتائج أن البرامج الاقتصادية تركز أساسًا على القضايا الاقتصادية الوطنية، مع اهتمام متوسط بالاقتصاد الدولي 

 .والسياسات الاقتصادية، مقابل ضعف تناول المواضيع الاقتصادية المتخصصة
 ( لدى أفراد العينةينيوضح نوع الضيوف المفضل: )8الجدول 
 النسبة  التكرار الضيوف 

 83,1 59 خبراء اقتصاديون
 46,5 33 أكاديميون

 46,5 33 مسؤولون حكوميون
 1,4 1 حسب طبيعة الموضوع

 100 126 المجموع
 الباحثينالمصدر: 

 ت الفضائية الخاصة،تصادية عبر القنواعلام والاتصال في البرامج الاقالمتعلق بنوع الضيوف المفضلين لدى أساتذة الإ(8)الجدول رقميبين 
 .أولويات العينة فيما يتعلق بالخبرة والمصداقية العلمية للضيوف الذين يشاركون في هذه البرامج

لات ن على تقديم تحليين القادري، وهو ما يعكس ثقة الأساتذة في الخبراء المتخصص%83.1في الصدارة بنسبة  خبراء الاقتصادحيث جاء 
ليلي ضح أن الجانب التحلعالية تو دقيقة ومعمقة، وفهم الظواهر الاقتصادية بشكل علمي ومنهجي، مقارنة بالضيوف الآخرين. هذه النسبة ا

 .والتخصصي في البرامج الاقتصادية يحظى بأهمية كبرى لدى أفراد العينة
العينة للخبرة النظرية  ، وهو ما يدل على تقدير%46.5حد سواء بنسبة  على المسؤولون الحكوميونو الأكاديميونفي حين جاء 

وضوع المطروح غالبًا بطبيعة الم قد يرتبط الأكاديمية وكذلك للمعلومات المباشرة من صانعي القرار، رغم أن الاعتماد على المسؤولين الحكوميين
 .أو بالبرامج التي تتناول السياسات الاقتصادية

يفضلون دائمًا ضيوفاً ذوي  ، ما يشير إلى أن معظم الأساتذة%1.4فقد سجل نسبة ضئيلة جدًا بلغت  بيعة الموضوعحسب طأما خيار 
 .خلفية اقتصادية واضحة، دون الاكتفاء بالاختيار العرضي حسب الموضوع

لمصداقية تصاديين لتعزيز ابراء الاقالختحتاج إلى التركيز على استضافة وعموماً، توضح هذه النتائج أن برامج القنوات الفضائية الخاصة  -
ا ، وهو مالاقتصادية و القراراتأ، مع منح مساحة للأكاديميين والمسؤولين الحكوميين عند الحاجة لتوضيح السياسات والعمق التحليلي

العراقي تمع ة لدى أفراد المجقتصاديفة الاوسومة بــأساليب البرامج التلفزيونية في نشر الثقاالمزيد مطشر عمران الموسوي، توصلت إليه دراسة 
ي ين الطرح الأكاديمبخلال الجمع  في تحقيق قدر معتبر من التوازن في عرض وجهات النظر، من هذا الأخيرنجاح أن دينار نموذجا،  جبرنام

 الاقتصادية وموضوعية للقضايا وليةكثر شمللخبراء، والخبرة العملية للقطاع الخاص، والرؤية الرسمية للحكومة، وهو ما أتاح للجمهور تصوراً أ
 .المطروحة
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 العينة( استفادة أفراد)مدى تأثير أسلوب طرح البرامج الاقتصادية في  9الجدول رقم 
 

 النسبة التكرار الفئة
 26,8 19 دائما
 64,8 46 أحيانا
 8,5 6 نادرا

 100 71 المجموع

 الباحثين المصدر:
الإعلام والاتصال  لى استفادة أساتذةعفي البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة  لطرحأسلوب امدى تأثير (9)الجدول رقميبين 

 .بالجامعات الجزائرية من هذه البرامج
ا يدل على أن طريقة م، %64.8ة بنسب يسهم أحياناا في تعزيز استفادتهمحيث أظهرت النتائج أن غالبية العينة ترى أن أسلوب الطرح 

تلعب دوراً مهمًا في  –سواء من حيث وضوح العرض، وسلاسة الشرح، أو استخدام أمثلة وشواهد واقعية  –لومات الاقتصادية تقديم المع
 .استيعاب المحتوى، لكنها ليست دائمًا بنفس الفاعلية

 مج التي تتميز بعرضأن البرا إلى ، وهو ما يشيريسهم دائماا في تعزيز استفادتهممن الأساتذة فأكدوا أن أسلوب الطرح %26.8أما نسبة 
 .منظم وواضح وتحليل متقن تحقق أثراً ملموسًا في فهم القضايا الاقتصادية

من ضعف في  عض البرامج قد تعانيب، مما يعكس أن نادراا ما يؤثر على استفادتهممن العينة أن أسلوب الطرح %8.5في المقابل، اعتبر 
 .لي تقل فائدتها الأكاديميةالعرض أو غموض في تقديم المعلومات، وبالتا

طوير أساليب ت، ويبرز أهمية يةج الاقتصادأسلوب الطرح يمثل عاملاا مؤثراا في الاستفادة من البراموبشكل عام، تشير هذه النتائج إلى أن 
 .العرض لتكون أكثر وضوحًا وجاذبية، بما يعزز من الفائدة العلمية والمعرفية للمشاهدين الأكاديميين

 مضامين البرامج الاقتصادية أراء أفراد العينة حول تائج المحور الثاني:مناقشة ن
قتصاد ضايا المرتبطة بالاح على القأوضحت النتائج أن البرامج الاقتصادية تعتمد بدرجة معتبرة على الأرقام والإحصائيات، مع تركيز واض

تصادي اشرة بالواقع الاقترتبط مب اصة نحو معالجة المواضيع التيالوطني والسياسات الاقتصادية. ويعكس ذلك توجه القنوات الفضائية الخ
لاقتصاديين، ااستضافة الخبراء  نة يفضلونالجزائري، خاصة في ظل التحولات الاقتصادية التي تشهدها البلاد. كما بيّنت النتائج أن أفراد العي

 .لما يوفرونه من تحليلات دقيقة ومعطيات علمية تعزز مصداقية البرامج
لرقمية صاءات والمعطيات اعلى الإح وتنسجم هذه النتائج مع دراسة سميرة كتفي ونصر الدين غراف التي أكدت أن البرامج الاقتصادية تعتمد

ر الاعتماد على مصادو الخبراء  في معالجة القضايا الاقتصادية، كما تتفق مع دراسة زيد مطشر عمران الموسوي التي أوضحت أن استضافة
 .مان في بناء محتوى اقتصادي موثوق وأكثر تأثيراًرسمية يسه

التنظيم لغة الواضحة و لحيث تساعد ا ا في تحقيق الاستفادة من البرامج الاقتصادية، أن أسلوب الطرح يلعب دورا مهمكما تشير النتائج إلى
 البرامج عالجة الإعلامية فيديم والمساليب التقالجيد للمعلومات على تسهيل فهم القضايا الاقتصادية المعقدة، وهو ما يؤكد أهمية تطوير أ

 .الاقتصادية
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 (الوعي الاقتصادي لدى أفراد العينة تشكيل في البرامج الاقتصادية مساهمة يوضح مدى ) :10الجدول 
 النسبة التكرار الفئة
 14,1 10 دائما
 74,6 53 أحيانا
 11,3 08 نادرا

 100 71 المجموع
 الباحثينالمصدر: 

دى أساتذة ليل الوعي الاقتصادي ( إلى أن البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة تسهم في تشك10ائج الجدول رقم )تشير نت
ه البرامج تؤثر أحيانًا في وعيهم % أن هذ74.6الإعلام والاتصال بالجامعات الجزائرية بدرجات متفاوتة؛ إذ أكدت أغلبية العينة بنسبة 

. كما دائمًا أو عميقًا ن تأثيرهاعلى أنها تقدم معلومات وتحليلات تساعد على فهم الظواهر الاقتصادية دون أن يكو  الاقتصادي، ما يدل
ل،  فعال. في المقابليلي ومعرفيتح% من الأساتذة أنها تؤثر دائمًا، وهو ما يعكس قوة بعض البرامج المتخصصة في تقديم محتوى 14.1يرى 

ائج أهمية هذه ة، تؤكد النتدر، بسبب سطحية بعض البرامج أو ضعف دقة المعلومات والتحليل. وبصفة عام% أن تأثيرها نا11.3اعتبر 
نان محمد يتفق مع دراسة أف ع، وهو ماالبرامج في رفع الوعي الاقتصادي، مع الحاجة إلى تعزيز جودة التحليل ودقة المعطيات وتنوع المواضي

 .كي لدى الجمهوري الاستهلا رض للمعلومات الاقتصادية عبر القنوات الفضائية ومستوى الوعشعبان التي أثبتت وجود علاقة بين التع

 ( يوضح الدور التوعوي للبرامج الاقتصادية في المجتمع حسب أفراد العينة: )11الجدول رقم 
 النسبة التكرار الفئة
 70,4 50 نعم
 29,6 21 لا

 100 71 المجموع

 الباحثينالمصدر: 
معات الجزائرية، لام والاتصال بالجامن وجهة نظر أساتذة الإع الدور التوعوي للبرامج الاقتصادية في المجتمع (11)ل رقمالجدو يبين 

 .ويوضح كيف ترى العينة تأثير هذه البرامج على الوعي الاقتصادي العام لدى الجمهور
دل على أن ي، مما في المجتمع في رفع الوعي الاقتصادي تساهممن أفراد العينة يرون أن هذه البرامج %70.4حيث أظهرت النتائج أن 

ر على فهم همًا يساعد الجمهو متوعويًا  البرامج الاقتصادية لا تقتصر على تقديم معلومات للمشاهدين الأكاديميين فقط، بل تلعب أيضًا دوراً
 .ةالمحلية والعالميالقضايا الاقتصادية، اتخاذ قرارات مالية مستنيرة، ومتابعة التطورات الاقتصادية 

وجود  ، وهو ما قد يعكسيلا تسهم بشكل ملموس في رفع الوعي الاقتصادمن الأساتذة إلى أن البرامج %29.6في المقابل، أشار 
 .عويز على الجانب التو ون التركيدبرامج ذات محتوى محدود أو طريقة عرض غير فعالة، أو أن بعض البرامج تركز على الأخبار والتحليلات 

دي في يز الوعي الاقتصاة على تعز تمتلك قدرة معتبر عموماً، تعكس هذه النتائج أن البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة و 
 .ر استدامةثيراا أكثالمجتمع، لكنها تحتاج إلى تطوير محتواها واستراتيجيات عرضها لتصل إلى شرائح أوسع وتحقق تأ

موعة ، مجفراد المجتمعقتصادي لدى أكيفية مساهمة البرامج الاقتصادية في رفع الوعي الام والاتصال أساتذة الإعلاوضحت إجابات  قدو 
 :يمن الآليات والوظائف المهمة، ويمكن تلخيصها وتحليلها كما يل
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ضيع ل فهم الموايسهتب ، إلى جاناديتبسيط المفاهيم الاقتصادية والسياسات والمشاريع الكبرى للمواطن الع: القضايا الاقتصاديةتبسيط 
 .المعقدة ويقربها للمتلقي

هد تزويد المشاو  ،ة وموضوعيةالاعتماد على الأرقام والإحصاءات لشرح المستجدات الاقتصادية بدق: تقديم المعطيات والإحصائيات
 .بالمعلومات الرقمية والحلول العملية في حالة الأزمات

السياسات لأحداث اليومية و لي وربطه بامساعدة الجمهور على معرفة الواقع المحلي والدو  : من خلالتعزيز الفهم الشامل للواقع الاقتصادي
 .لةتمكين المشاهد من فهم تأثير القضايا الاقتصادية على الحياة اليومية والدو ، بالإضافة إلى المتبعة

 تخاذ قرارات ماليةتلقي من اتمكين الم، و ترسيخ الوعي الاقتصادي وتثقيف الجمهور: عن طريق دور توعوي ونشر الثقافة الاقتصادية
 .واقتصادية سليمة وكسب خلفية معرفية واضحة

لى إ، ي واقتراح الحلولهور الاقتصادشرح السياسات الاقتصادية للدولة وتفسير أسباب التدمن خلال : تحليل السياسات والاقتصاد الوطني
 .ة المشاريع الوطنيةمساعدة الجمهور على فهم التحديات الاقتصادية وأهميجانب 

مثلة واقعية أتقديم ، و والدولية واق المحليةتوضيح انعكاسات القضايا الاقتصادية على المواطن والأس :ربط الاقتصاد بالجانب العملي واليومي
 .وتحليلات تفسر التغيرات الاقتصادية وتداعياتها المستقبلية

 لعينة الدى أفراد  ة في تشكيل الوعي الاقتصاديمناقشة نتائج المحور الثالث: دور البرامج الاقتصادي
 دى أساتذة الإعلامقتصادي لكشفت نتائج الدراسة أن البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة تساهم في تشكيل الوعي الا

ويمكن  يتحقق بشكل دائم. أخرى أنه والاتصال بدرجات متفاوتة، حيث ترى أغلبية العينة أن هذا التأثير يتحقق "أحيانًا"، بينما ترى فئة
 .ض المحتوىتفسير ذلك باختلاف مستوى جودة البرامج الاقتصادية من حيث عمق التحليل، دقة المعلومات، وطريقة عر 

ت سادية، وتفسير السيام الاقتصاكما أظهرت النتائج أن هذه البرامج تؤدي دوراً توعويًا مهمًا داخل المجتمع من خلال تبسيط المفاهي
ر فقط، بل صر على نقل الأخبا يعد يقتلمالاقتصادية، وربط القضايا الاقتصادية بالحياة اليومية للمواطن. ويؤكد ذلك أن الإعلام الاقتصادي 

 .أصبح وسيلة لنشر الثقافة الاقتصادية وتعزيز الفهم العام للقضايا الاقتصادية
 القنوات الفضائية قتصادي فيصلت إلى وجود علاقة بين التعرض للمحتوى الاوتتفق هذه النتائج مع دراسة أفنان محمد شعبان التي تو 

لاقتصادية في نشر االبرامج  ومستوى الوعي الاقتصادي لدى الجمهور، كما تنسجم مع دراسة زيد مطشر عمران الموسوي التي أبرزت دور
 .الثقافة الاقتصادية وترسيخ قيم مثل الشفافية والإدخار وإدارة المخاطر

 
 نتائج الدراسة

 (.%38)سنة هي الأكثر تمثيلاً  39–30%(، والفئة العمرية 53.5الإناث يمثلن غالبية العينة ) -
 .(%53.5)بنسبة ات على العينة سنو  5 نالأقل م غالبية الأساتذة من الرتب الأكاديمية الوسطى والدنيا، وتسيطر الخبرة الحديثة -
 .(%76.1)بنسبة الأساتذة يتابعونها أحياناً  غالبية ،متابعة البرامج الاقتصادية متقطعة -
 .% 74,6القنوات الوطنية الخاصة هي الأكثر متابعة، مع تصدر الشروق نيوز -
 .ناقشات السياسات الاقتصادية%(، تليها النشرات الاقتصادية وم62البرامج التحليلية تحظى بأعلى اهتمام )تحليلات اقتصادية  -
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 .ت%(، مع بعض الملاحظات حول دقة البيانا76.1رقام والإحصاءات )البرامج تعتمد بشكل كبير على الأ -
تصادية، مع محدودية في دراسة %(، يليه الاقتصاد الدولي والسياسات الاق80.3التركيز الأكبر للبرامج على الاقتصاد الوطني ) -

 .الميزانية والتجارة الخارجية
 .كاديمي، ثم التدريس والبحث العلميالمعلومات الاقتصادية تُستخدم بشكل أساسي في النقاش الأ -
 .%( لضمان المصداقية والتحليل العلمي الدقيق83.1خبراء الاقتصاد هم الضيوف المفضلون ) -
ساليب الطرح وزيادة تنوع أ%(، لكنها بحاجة لتطوير 70.4البرامج تساهم في رفع الوعي الاقتصادي لدى الأساتذة والمجتمع ) -

 .المواضيع
لشامل، التحليل اعزيز الفهم لرفع الوعي تشمل تبسيط القضايا الاقتصادية، تقديم المعطيات والإحصاءات، تالآليات الأساسية  -

 .السياسي والاقتصادي، الربط بالجانب العملي واليومي ونشر الثقافة الاقتصادية
 

 خاتمة
 دى أساتذة الإعلامقتصادي لتشكيل الوعي الا أظهرت نتائج الدراسة أن البرامج الاقتصادية عبر القنوات الفضائية الخاصة تسهم في

 والدولية.  ة المحليةوالاتصال بالجامعات الجزائرية، من خلال تقديم معلومات وتحليلات تساعد على فهم القضايا الاقتصادي
ا توفره من لمين، براء الاقتصاديتضافة الخكما بينت النتائج أن الأساتذة يفضلون البرامج التحليلية التي تعتمد على الأرقام والإحصائيات واس

 .ا ومصداقيةمحتوى أكثر عمق

وعوي في افة إلى دورها التقدمة، إضوأوضحت الدراسة كذلك أن فعالية هذه البرامج ترتبط بجودة المحتوى وأسلوب الطرح ودقة المعلومات الم
علامية من تحسين معالجتها الإقتصادية و ن تطوير البرامج الاتبسيط المفاهيم الاقتصادية ونشر الثقافة الاقتصادية داخل المجتمع. وعليه، فإ

 .كاديميةشأنه أن يعزز دور القنوات الفضائية الخاصة في رفع مستوى الوعي الاقتصادي لدى الجمهور والنخب الأ
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