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 التي والتسويق التواصل وسائل أبرز  من واحدًا الإلكتروني الإشهار أصبح الرقمية، والعولمة السريع التكنولوجي التطور  ظل في  : ملخص

 الجمهور  انتباه جذب في محوريًا دورًا الإعلانات هذه في البصري  العنصر المستهلكين، حيث يمثل من واسع جمهور  إلى للوصول  الشركات تعتمدها

 الخدمات. أو المنتجات تجاه وسلوكهم إدراكهم على والتأثير

 على الإلكتروني الإشهار في المستخدمة البصرية العناصر تأثير كيفية لفهم البصري  الإدراك نظرية إلى المداخلة هذه تستند المنطلق، هذا من       

  و كيفية المرئية، والمعلومات الصور  البشري  العقل بها يستقبل التي الطريقة تفسير على البصري  الإدراك نظرية تركز المستهلك، إذ سلوك

 الإلكترونية للإعلانات البصرية التصاميم بها تساهم التي الكيفية تحليل إلى المداخلة هذه معينة، حيث تسعى قرارات لاتخاذ تفسيرها و معالجتها

التجارية. فمن  للعلامة ولائهم و الشراء، في ورغبتهم للإعلانات، استجابتهم حيث المستهلكين، من سلوك على التأثير في كوندور  بمؤسسة الخاصة

 الإعلانات تصميم تحسين كيفية حول  مفيدة رؤى وتقديم البصري، والإدراك التكنولوجيا بين التفاعل على الضوء سنسلط المداخلة خلال هذه

 المستهلكين. سلوك على الإيجابي تأثيرها لتعزيز الإلكترونية

 .كوندور ، مؤسسة البصري ، سلوك المستهلك  الإشهار الالكتروني ، نظرية الإدراك مفتاحية :الكلمات ال

Abstract :  
     The visual element in advertising plays a pivotal role in attracting the audience's attention and 

influencing their perception and behavior towards products or services. From this standpoint, this 

intervention is based on the theory of visual perception to understand how the visual elements used 

in electronic advertising affect consumer behavior. The theory of visual perception focuses on 

explaining the way the human mind receives images and visual information, and how it processes 

and interprets them to make certain decisions. This intervention seeks to analyze how the visual 

designs of Condor Foundation’s electronic advertisements contribute to influencing consumer 

behavior, and shed light on the interaction between technology and visual perception, and provide 

useful insights on how to improve the design of electronic advertisements to enhance their positive 

impact on consumer behavior . 

 Keywords: electronic advertising, visual perception theory, consumer behavior, Condor 

company.. 
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 : مقدمة

 المتزايدفي ضوء التطور يشهد العالم اليوم تغيرات جذرية على جميع المستويات      

الإشهار  ظهرفللتكنولوجيا الرقمية بما في ذلك مجال التسويق و الإعلانات و الإشهار ، 

الإلكتروني الذي بات أحد الأعمدة الأساسية الداعمة لاستراتيجيات التسويق الحديثة، 

جزءًا حيث تجاوزت الإعلانات التقليدية حدود الشاشات الصغيرة وصفحات الجرائد لتصبح 

فمع اتساع نطاق هذا الأخير وتعدد الوسائط  ،لا يتجزأ من حياتنا اليومية عبر الواب

أكثر الوسائل فعالية للوصول إلى أكبر عدد من  الإلكترونية منالرقمية، أصبحت الإعلانات 

فبالنظر إلى السنوات السابقة  قصير.الجماهير وشرائح متنوعة من المستهلكين في حيّز زمني 

ى مدار العقدين الأخيرين، عرفت الوسائل الإعلانية نقلة نوعية من جميع النواحي، و  عل

حيث لم يعد يقتصر اهتمامها على تقديم المنتجات والخدمات بشكل مباشر للمستهلك، بل 

أصبح  اهتمامها الأكبر بتجربة هذا الأخير البصرية للإشهار و مدركاته الناتجة عن هذه 

لالها التقدم الكبير للتكنولوجيا الرقمية في  مجال التصميم التجربة، من خلال استغ

 تطبيقات الذكاء الاصطناعي، والواقع الافتراض ي والمعزز. الجرافيكي،

تأثرت بهذا  ،وصناعة الإشهار في الجزائر كغيرها من الصناعات العالمية في هذا المجال      

و تعد مؤسسة كوندور واحدة  ،هاكس على مؤسساتها باختلاف أنواعالتحول الرقمي ما انع

من الشركات الرائدة في الجزائر في مجال التكنولوجيا والإلكترونيات،إذ تعتبر نموذجًا واضحًا  

حيث تسعى إلى تعزيز تواجدها الرقمي والترويج ، للاستفادة من قوة الإشهار الإلكتروني

مما يعكس توجهها لمنتجاتها عبر تصميم إعلانات تستهدف المستهلكين بشكل مميز، 

الحديث نحو الاعتماد المكثف على الإشهار الإلكتروني. ويمكن القول أن نجاح كوندور جزئيًا 

يعود إلى فهمها العميق لدور الإدراك البصري للمستهلك في التأثير على سلوكه من خلال تركيز  

بأساليب  حملاتها الإعلانية على كيفية استخدام الصور، الألوان، الحركات، والنصوص

 مبدعة، تهدف إلى تحفيز استجابات إيجابية تجاه منتجاتها.

تستند هذه الدراسة إلى نظرية الإدراك البصري، التي تعنى بفهم كيفية استقبال العقل       

البشري للمعلومات البصرية، ومعالجتها ثم اتخاذ القرارات بناءً عليها. وتعتبر هذه النظرية 

لعناصر البصرية مثل الألوان، الأشكال، الحركات، والخطوط أساسًا لفهم كيف تؤثر ا

 المستخدمة في الإعلانات على سلوك المستهلكين.
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ذلك تتناول هذه الدراسة أيضًا الدور الحيوي الذي تلعبه التكنولوجيا في  إلىبالإضافة      

ثل الذكاء تعزيز تأثير الإعلانات الإلكترونية، انطلاقا من مبدأ الاستفادة من تقنيات م

الاصطناعي، تعلم الآلة، وتحليل البيانات الكبيرة، حيث أصبح بالإمكان تحليل سلوك 

المستهلكين بدقة أكبر، وتصميم إعلانات مخصصة تستجيب لاحتياجاتهم وتفضيلاتهم 

الفردية. و تعد كوندور من بين الشركات التي تسعى إلى توظيف هذه التكنولوجيا لتحسين 

لإعلانية وزيادة قدرتها على التأثير في سلوك المستهلكين، زد على ذلك، لا فعالية حملاتها ا

يقتصر تأثير الإعلانات الإلكترونية على دفع المستهلك لاتخاذ قرار الشراء، بل يمتد إلى خلق 

علاقة ولاء بين المستهلك والعلامة التجارية، فقد أثبتت الدراسات أن الإعلانات التي تعتمد 

ي قوي تكون أكثر قدرة على خلق ارتباط عاطفي وإيجابي مع العلامة على تفاعل بصر 

التجارية. وهذا ما يجعل الشركات، مثل كوندور، تعتمد بشكل متزايد على تصميم إعلانات 

تسعى إلى خلق تجربة بصرية غنية وجذابة، تشد انتباه المستهلك وتجعله يشعر بأنه جزء 

 من القصة التسويقية للمنتج.

دف هذه الدراسة لتحليل تأثير الإشهار الإلكتروني البصري على هما سبق ، ت في ضوء كل

سلوك المستهلك في مؤسسة كوندور. سيتناول البحث الجوانب النظرية والعملية لنظرية 

الإدراك البصري وكيفية تطبيقها في حملات الإشهار الإلكتروني، مع تسليط الضوء على تأثير 

ل استجابات المستهلكين وقراراتهم الشرائية، حيث سيتم التصميمات البصرية في تشكي

تحليل الأمثلة الملموسة من حملات كوندور الإعلانية لفهم كيف يمكن للشركات تحسين 

استراتيجيات التسويق الرقمي من خلال تعزيز التأثير البصري للإعلانات، كما سيتم 

، بما في ذلك كيفية استجابة استكشاف العلاقة بين العناصر البصرية وسلوك المستهلكين

المستهلكين للإعلانات البصرية المختلفة، ومدى تأثيرها على تفضيلاتهم الشرائية وولائهم 

 للعلامة التجارية.

تتناول قضية محورية في التسويق الرقمي المعاصر،  في كونهاهذه الدراسة  و تظهر أهمية      

ية باستخدام علم الإدراك البصري. فالقدرة وهي كيفية تحسين فعالية الإعلانات الإلكترون

على تصميم إعلانات تؤثر بشكل مباشر على سلوك المستهلك تعد من المهارات 

التي يمكن أن تساعد الشركات على البقاء في مقدمة المنافسة. كما أن فهم  الإستراتيجية

شركات التي تسعى إلى التفاعل بين التكنولوجيا الحديثة والإدراك البصري يعد أمرًا حاسمًا لل
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تعزيز استراتيجياتها التسويقية الرقمية، وزيادة قدرتها على الوصول إلى المستهلكين بطرق 

 .مبتكرة وفعالة

 وجذب المستهلكينتها أولا : دور الذكاء الاصطناعي  في تطوير الإعلانات وتحسين جود

وتببأثيرًا فببي مختلببف الصببناعات، ( واحببدًا مببن أكثببر الأدوات قببوة AIأصبببح الببذكاء الاصببطناعي )     

بمبببا فبببي ذلبببك مجبببال التسبببويق والإعلانبببات. حيبببث أدى التقبببدم فبببي تقنيبببات البببذكاء الاصبببطناعي إلبببى 

تغييببر جببذري فببي كيفيببة تصببميم الإعلانببات البصببرية، ممببا أسببهم بشببكل كبيببر فببي تحسببين جودتهببا 

الأسبباف فببي خلببق وقببدرتها علببى جببذب انتببباه المسببتهلكين. فالببذكاء الاصببطناعي بببات يشببكل  جببر 

تجبببارب إعلانيبببة مخصصبببة، تعتمبببد علبببى تحليبببل دقيبببق لبيانبببات المسبببتهلكين وسبببلوكياتهم، ممبببا 

 1يتيح تصميم إعلانات أكثر جاذبية وتأثيرًا

الببببذكاء الاصببببطناعي يببببوفر للشببببركات أدوات متقدمببببة لتحليببببل كميببببات ضببببخمة مببببن البيانببببات ف    

وكياتهم الشبببرائية. بفضبببل هبببذه القبببدرة المرتبطبببة بالمسبببتهلكين، بمبببا فبببي ذلبببك تفضبببيلاتهم وسبببل

التحليلية، يمكن تصبميم إعلانبات بصبرية تلائبم خصبائم الجمهبور المسبتهدف بشبكل دقيبق، 

ممبببببا يزيببببببد مببببببن احتماليبببببة اسببببببتجابتهم الإيجابيببببببة لهبببببذه الإعلانببببببات. علببببببى سببببببيل المثببببببال، يمكببببببن 

فضبببببلها جمهبببببور لخوارزميبببببات البببببذكاء الاصبببببطناعي تحليبببببل الأنمببببباط اللونيبببببة والتصبببببميمية التبببببي ي

معببببين، وتوجيببببه فببببرق التصببببميم لإنشبببباء إعلانببببات بصببببرية تتوافببببق مببببع تلببببك التفضببببيلات، وهببببذا 

 .2يضمن أن تكون الإعلانات موجهة بشكل أفضل وفعّال لتحقيق أهداف التسويق

إضبببببافة إلبببببى تحسبببببين التصبببببميمات البصبببببرية للإعلانبببببات، يتبببببيح البببببذكاء الاصبببببطناعي للشبببببركات    

صم لكل مستهلك على حدا باستخدام تقنيات التعلم الآلبي، يمكبن تقديم محتوى إعلاني مخ

للإعلانببببات الإلكترونيببببة أن تتفاعببببل مببببع سببببلوكيات المسببببتهلكين فببببي الوقببببت الحقيقببببي، وتعببببر  

محتببببوى يتناسببببب مببببع احتياجبببباتهم واهتمامبببباتهم الىخصببببية. هببببذه القببببدرة علببببى التخصببببيم لا 

ا فببي تعزيببز الببولاء للعلامببة التجاريببة، تسبباعد فقببط فببي جببذب انتببباه المسببتهلكين، بببل تسببهم أيضًبب

 .3حيث يشعر المستهلك بأن العلامة التجارية تفهمه وتقدم له ما يحتاج إليه بالضبط

جانببببب مخببببر مببببن تببببأثير الببببذكاء الاصببببطناعي فببببي الإعلانببببات البصببببرية هببببو قدرتببببه علببببى تحسببببين       

المثببال، يمكببن للببذكاء علببى سبببيل  ،تجربببة المسببتخدم مببن خببلال الابتكببار فببي العناصببر البصببرية

( والواقببببببع الافتراضبببببب ي ARالاصبببببطناعي إنشبببببباء إعلانببببببات تفاعليببببببة أو مدعومبببببة بببببببالواقع المعببببببزز )

(VR .وهبببي تقنيبببات تعبببزز مبببن تفاعبببل المسبببتهلك مبببع الإعبببلان وتتبببرك انطباعًبببا أقبببوى وأكثبببر تميبببزًا ،)
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فببي ذهببن هببذه الابتكببارات لا تجببذب المسببتهلكين فحسببب، بببل تخلببق تجربببة بصببرية ثريببة تسببتمر 

 .4المستهلك لفترة طويلة

وبالتببببالي، يمكببببن القببببول أن الببببذكاء الاصببببطناعي قببببد غيّببببر مشببببهد الإعلانببببات البصببببرية بشببببكل       

جببذري، لببيس فقببط مببن حيببث تحسببين جببودة التصببميمات وجببذب الانتببباه، بببل أيضًببا مببن خببلال 

 وتخصيصًبا. الشبركات التببي تتبنبى تقنيبات 
ً
البذكاء الاصببطناعي تقبديم تجرببة إعلانيبة أكثببر تفباعلا

في إعلاناتها تتمكن من التفوق في سوق مليء بالتنافس، حيث أن القبدرة علبى جبذب المسبتهلك 

 5وإشراكه في تجربة بصرية مميزة أصبح عنصرًا حاسمًا في تحقيق النجاح التسويقي.

تعبببببببد نظريبببببببة الإدراك : ثانياااااااا : نظرياااااااة الإدراك البصاااااااري وتطبيقاتهاااااااا فاااااااي الإشاااااااهار الإلكتروناااااااي 

البصببري مببن أهببم النظريببات التببي تفسببر كيفيببة اسببتقبال العقببل البشببري للمعلومببات البصببرية 

فببالإدراك البصببري  ،ومعالجتهببا، وتلعببب دورًا حيويًببا فببي تفسببير سببلوك المسببتهلك تجبباه الإعلانببات

هو العملية التي مبن خلالهبا يقبوم البدماح بتحليبل وتفسبير الصبور والمعلومبات المرئيبة البواردة 

خببببلال العينببببين، ويتببببأثر هببببذا الإدراك بالعديببببد مببببن العوامببببل مثببببل الألببببوان، الأشببببكال، إليببببه مببببن 

بات. وقببد أظهببرت الدراسببات أن هبببذه العناصببر تلعببب دورًا أساسببيًا فببي كيفيبببة  الخطببوط، والحركب

اسبببتجابة الأفبببراد للمحتويبببات البصبببرية، سبببواء كانبببت صبببورًا ثابتبببة أو متحركبببة، ممبببا يببببرز أهميبببة 

 6.  ي تصميم الإعلانات، خاصة في المجال الرقميتطبيق هذه النظرية ف

سبببتخدم لفهبببم ف
 
فبببي سبببياق الإشبببهار الإلكترونبببي، أصببببحت نظريبببة الإدراك البصبببري أداة قويبببة ت

كيفيبببببة تبببببأثير العناصبببببر البصبببببرية للإعلانبببببات علبببببى سبببببلوك المسبببببتهلك. بفضبببببل التطبببببور السبببببريع 

ئيسببببببية للتببببببرويج للمنتجببببببات للوسببببببائط الرقميببببببة، تحولببببببت الإعلانببببببات الإلكترونيببببببة إلببببببى وسببببببيلة ر 

والخبببدمات، وأصببببحت الشبببركات تعتمببببد علبببى تصببباميم بصبببرية مدروسببببة بعنايبببة لجبببذب انتببببباه 

 الجمهور والتأثير على قراراتهم الشرائية. 

مببببببن خببببببلال تطبيببببببق مبببببببادم نظريببببببة الإدراك البصببببببري، يمكببببببن للمصببببببممين والمعلنببببببين تحسببببببين 

 .7ينجاذبية الإعلانات وتحقيق تفاعل أكبر مع المستهلك

تعمبببببل هبببببذه النظريبببببة علبببببى تقبببببديم إطبببببار علمبببببي لفهبببببم تبببببأثير عناصبببببر مثبببببل الألبببببوان، التبببببباين،    

، الألببببوان الزاهيببببة والجري ببببة 
ً
الأشببببكال، والتكببببوين العببببام للإعلانببببات علببببى انتببببباه المتلقببببي. فمببببثلا

يمكببن أن تثيبببر مشبباعر معينبببة وتلفببت الانتبببباه بشببكل أسبببرع، بينمببا يسببباعد التببوازن البصبببري فبببي 

الإعببلان سببهل التصببفح والفهببم. بالإضببافة إلببى ذلببك، يمكببن أن تببؤثر الحركببات والإيقاعببات جعببل 
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البصرية في الإعبلان الإلكترونبي علبى انتبباه المشباهدين وتوجيبه أنظبارهم إلبى أجبزاء محبددة مبن 

  8الإعلان، مما يزيد من فرص تفاعلهم مع المحتوى المعرو .

مكن للشببببركات تحسببببين سببببياسبببتخدام هببببذه النظريببببة فبببي تصببببميم الإعلانببببات الإلكترونيبببة، إن     

اسبببتراتيجياتها التسبببويقية مبببن خبببلال تقبببديم محتويبببات بصبببرية قويبببة، تعمبببل علبببى إثبببارة اهتمبببام 

المسببببتهلكين ودفعهببببم إلببببى التفاعببببل مببببع العلامببببة التجاريببببة. تطبيببببق مبببببادم الإدراك البصببببري فببببي 

عبببزز فقبببط جاذبيبببة الإعبببلان، ببببل يزيبببد مبببن احتماليبببة التبببأثير علبببى سبببلوك الإشبببهار الإلكترونبببي لا ي

المسببتهلك واتخبباذ قببرارات الشببراء، ممببا يجعببل هببذه النظريببة أداة لا غنببى عقهببا فببي عببالم التسببويق 

  9الرقمي الحديث.

 ثالثا : مؤسسة كوندور والتصاميم البصرية للإشهار الإلكتروني

نببببببات أحببببببد أهببببببم الوسببببببائل التببببببي تعتمببببببد عليهببببببا الشببببببركات تعببببببد العناصببببببر البصببببببرية فببببببي الإعلا       

للتواصل مع جمهورها المستهدف، وذلك لما تملكه من قدرة هائلة على جبذب الانتبباه والتبأثير 

علبى المشبباعر وتوجيبه السببلوكيات. فبي هببذا السبياق، تلعببب التصباميم البصببرية دورًا محوريًبا فببي 

وهببي إحببدى الشببركات الرائببدة فببي الجزائببر فببي تحقيببق نجبباح الحمببلات الإعلانيببة لشببركة كونببدور، 

بببببأداة رئيسببببببية  مجبببببال التكنولوجيببببببا والإلكترونيببببببات. تعتمبببببد كونببببببدور علببببببى الإشبببببهار الإلكترونببببببي كب

للترويج لمنتجاتها، ويشبكل التصبميم البصبري لهبذه الإعلانبات العنصبر الأساذب ي البذي يسباهم 

 في تفاعل المستهلكين مع الرسائل الإعلانية.

كوندور بالاستفادة الذكية من العناصبر البصبرية فبي حملاتهبا الإعلانيبة، حيبث تبدرك تتميز        

الشببببببببركة أن نجبببببببباح أي إعببببببببلان يعتمببببببببد بشببببببببكل كبيببببببببر علببببببببى كيفيببببببببة تقببببببببديم المعلومببببببببات بصببببببببريًا 

ختببار عشببوائيًا، 
 
للمسببتهلك. فببالألوان المسببتخدمة فببي إعلانببات كونببدور، علببى سبببيل المثببال، لا ت

لتتناسب مع صورة العلامة التجاريبة والرسبالة المبراد إيصبالها. الألبوان بل يتم اختيارها بعناية 

الزاهيبببببة والديناميكيبببببة تسببببباعد فبببببي خلبببببق ارتباطبببببات إيجابيبببببة مبببببع المسبببببتهلكين وتلفبببببت أنظبببببارهم 

 بسرعة، مما يزيد من فرص تفاعلهم مع الإعلان.

ق تجربببببة بصببببرية إلببببى جانببببب الألببببوان، تببببأتي الأشببببكال والتكوينببببات الهندسببببية لتلعببببب دورًا فببببي خلبببب

متناسببقة وممتعببة. تسببعى كونببدور إلببى اسببتخدام تصبباميم متوازنببة ومنسببقة، مببا يتببيح للمسببتهلك 

اسببببببتيعاب المعلومببببببات بشببببببكل أفضببببببل ودون تشبببببببتيت. بالإضببببببافة إلببببببى ذلببببببك، يمكببببببن للمحتبببببببوى 
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المتحببرك، مثببل الرسببوم المتحركببة أو الحركببات الديناميكيببة فببي الإعلانببات، أن يزيببد مببن تفاعببل 

 ويعزز من احتمالية تذكره للعلامة التجارية.المشاهد 

وفببببي ظببببل تزايببببد المنافسببببة فببببي السببببوق الرقميببببة، تببببدرك كونببببدور أهميببببة التصبببباميم البصببببرية      

فالإعلانببات التببي تتميببز بتصببميم بصببري قببوي  ،كوسببيلة لجببذب الانتببباه والتفببرد عببن المنافسببين

تعزيبببز هويبببة العلامبببة التجاريبببة لا تكتفبببي بجبببذب انتبببباه المسبببتهلك فحسبببب، ببببل تسبببهم أيضًبببا فبببي 

وتوطيد العلاقة بين المستهلك والمنبتج. التصباميم الجذاببة يمكبن أن تبؤدي إلبى تحسبين صبورة 

الشبببببركة فبببببي ذهبببببن المسبببببتهلك، وزيبببببادة الرغببببببة فبببببي استكشببببباف منتجاتهبببببا، وبالتبببببالي التبببببأثير علبببببى 

 10. سلوكهم الشرائي

ببات، فبببي تعزيبببز  تسبببهم هبببذه العناصبببر البصبببرية، سبببواء كانبببت ألوانًبببا،     بببا أو حركب
ً
، خطوط

ً
أشبببكالا

الرسبببالة الإعلانيبببة لشبببركة كونبببدور بشبببكل يجعلهبببا أكثبببر تبببأثيرًا وفعاليبببة. ف بببي لا تهبببدف فقبببط إلبببى 

تقبببديم المنبببتج، ببببل تعمبببل علبببى خلبببق تجرببببة بصبببرية متكاملبببة تبببربط المسبببتهلك بالعبببالم الرقمبببي 

اسبتراتيجيات الإشبهار الرقمبي للعلامبة التجاريبة. هبذا البدمج ببين التصبميم البصبري المبدروف و 

هبببو مبببا يسببباعد كونبببدور علبببى البقببباء فبببي طليعبببة الشبببركات التبببي تحقبببق نجاحبببات فبببي جبببذب انتبببباه 

 11المستهلكين وتعزيز ولائهم للعلامة التجارية.

 رابعا : استراتيجيات تحسين الإشهار البصري لشركة كوندور 

فببي ظببل المنافسببة الشببديدة علببى  كونببدور فببي سببوق الإلكترونيببات والتكنولوجيببا شببركةتعتمببد    

لشببببببركة ، يمكببببببن تحسببببببين ل اسببببببتراتيجيات مبتكببببببرة لجببببببذب المسببببببتهلكين والحفببببببا  علببببببى ولائهببببببم

الإشببهار البصببري لتحقيببق تببأثير أكبببر علببى سببلوك المسببتهلكين مببن خببلال اعتمبباد اسببتراتيجيات 

ر فبببي مسبببتدامة ومبتكبببرة. فيمبببا يلبببي مجموعبببة مبببن الاسبببتراتيجيات التبببي يمكبببن أن تسببباعد كونبببدو 

 تحسين الإشهار البصري وزيادة فعالية حملاتها التسويقية.

 : التركيز على الهوية البصرية المتسقة -1

يجبب أن تسبتمر كونبدور فبي تعزيبز هويبة بصبرية متسببقة  العلاماة التجارياة البصارية القوياة:  -

ة تشببببمل الشببببعار، الألببببوان، والخطببببوط. هببببذه العناصببببر تسبببباهم فببببي تعزيببببز التعببببرف علببببى العلامبببب

التجاريبببة بسبببرعة وخلبببق ارتبببباط ذهنبببي مبببع المنتجبببات. الاعتمببباد علبببى هويبببة بصبببرية متسبببقة عببببر 

 جميع الإعلانات يضمن بناء ثقة المستهلكين.
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: على الرغم من أهمية الحفا  علبى الهويبة البصبرية، يمكبن إدخبال دمج ألوان جديدة بذكاء -

إحسباف بالتجديبد مبع الحفبا   ألوان جديدة ترتبط بالمنتجات أو المناسببات الخاصبة لخلبق

 على المظهر العام للعلامة التجارية.

 :استخدام الذكاء الاصطناعي لتحليل البيانات وتحسين التصميمات -0

اسببببببببتخدام تقنيبببببببات الببببببببذكاء الاصبببببببطناعي لتحليببببببببل سببببببببلوك  التحليااااااال التسبااااااااؤي للسااااااالوكيات: -

قيمبببة حبببول الأنمببباط التبببي المسبببتهلكين وتفببباعلاتهم مبببع الإعلانبببات السبببابقة يمكبببن أن يبببوفر رؤى 

تثيبر اهتمببامهم. هببذه البيانببات يمكبن أن تسبباعد فببي تحسببين التصباميم البصببرية لتلبيببة توقعببات 

 المستهلكين بشكل أفضل.

يمكبببببن للبببببذكاء الاصبببببطناعي أن يسبببببهم فبببببي إنشببببباء إعلانبببببات مخصصبببببة  تصاااااميمات مخصصاااااة: -

ياتهم الشببببرائية. هببببذه تسبببتهدف ف ببببات معينبببة مببببن المسبببتهلكين اسببببتنادًا إلبببى تفضببببيلاتهم وسبببلوك

 التصميمات تكون أكثر جذبًا وفعالية لأنها تلبي احتياجات شخصية.

اقع الافتراض ي -3 اقع المعزز والو  :دمج تقنيات الو

اقاااااااي مااااااع المنتجااااااات: - ( ARيمكببببببن لكونببببببدور اسببببببتخدام تقنيببببببات الواقببببببع المعببببببزز ) تفاعاااااال و

ذه التقنيببببة تعببببزز مببببن تجربببببة للسببببماح للمسببببتهلكين بالتفاعببببل مببببع منتجاتهببببا بشببببكل افتراضبببب ي. هبببب

 المشاهدة وتجذب الانتباه بشكل أكبر.

( إنشباء تجبارب غبامرة VRيمكن من خبلال تقنيبات الواقبع الافتراضب ي ) تجارب تسوق مبتكرة: -

تعببببزز مببببن  الإسببببتراتيجيةحيببببث يمكببببن للمسببببتهلكين رؤيببببة المنتجببببات فببببي بي ببببات افتراضببببية. هببببذه 

 تفاعل المستهلك مع الإعلان وتزيد من احتمالية اتخاذ قرار الشراء.

 :استخدام عناصر بصرية تفاعلية -4

: يمكببن تحسببين الإعلانببات البصببرية لكونببدور مببن خببلال إدخببال عناصببر الإعلانااات التفاعليااة -

هلكين علببى تفاعليببة مثببل النقببرات، الرسببوم المتحركببة البسببيطة، أو الألعبباب التببي تىببجع المسببت

التفاعببببل مبببببع الإعبببببلان. هبببببذا النبببببوع مبببببن الإعلانبببببات يعببببزز مبببببن معبببببدل التفاعبببببل ويزيبببببد مبببببن فبببببرص 

 استكشاف المنتجات.

اسبتخدام تقنيبات مثببل الصبور ثلاثيبة الأبعبباد  التقنياات المتقدماة فاي تصااميم الفياديو ات: -

(3D ببات الديناميكيبببة يمكبببن أن يجبببذب الانتبببباه بشبببكل أكببببر، خاصبببة عنبببدما يبببتم دمببببج ( والحركب

 هذه العناصر في فيديوهات ترويجية مبتكرة.
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 :تبسيط الرسائل البصرية وتحسين وضوحها -1

يجبببب أن تكببببون الرسبببائل البصبببرية واضببببحة وسبببهلة الفهبببم ، اسببببتخدام  الوضاااوا والبساااا ة: -

التصببببباميم المعقبببببدة قبببببد يرببببببك المسبببببتهلكين ويقلبببببل مبببببن فعاليبببببة الإعبببببلان. تصبببببميمات بسبببببيطة 

 ة بسرعة وتزيد من جاذبية الإعلانات.وجذابة توصل الرسال

ببببرز الإعلانبببات البصبببرية الميبببزات الرئيسبببية للمنتجبببات  التركياااز علاااى ميااازات المناااتج: -
 
يجبببب أن ت

 بطريقة تجذب الانتباه وتوضح الفوائد للمستهلك بشكل مباشر.

 :(Visual Storytellingاستخدام القصص البصرية ) -6

يمكبببن لكونبببدور اسبببتخدام اسبببتراتيجيات القصبببم البصبببرية لبببربط  بنااااء قصاااة حاااو  المناااتج: -

المنببببببتج بحيبببببباة المسببببببتهلكين اليوميببببببة، ممببببببا يعببببببزز مببببببن التببببببأثير العبببببباطفي للإعلانببببببات. القصببببببم 

البصرية التي تظهبر كيفيبة اسبتخدام المنتجبات فبي الحيباة الواقعيبة تسباعد فبي تعزيبز الاتصبال 

 العاطفي مع المستهلكين.

إظهبببببار قبببببيم الشبببببركة مبببببن خبببببلال سبببببرد مرئبببببي يعبببببزز مبببببن البببببولاء للعلامبببببة  التواصااااال العاااااا في: -

التجاريبببة. علبببى سببببيل المثبببال، يمكبببن اسبببتخدام القصبببم المصبببورة أو الفيبببديوهات القصبببيرة 

 لعر  رحلة المستهلك مع منتجات كوندور.

 من خلا : تعزيز تصميمات الهواتف المحمولة والأجهزة اللوحية -7

مبع ازديباد اسبتخدام الأجهبزة المحمولبة للوصبول إلبى  الصغيرة:تصاميم مخصصة للشاشات  -

 المحتوى الإعلاني، يجب أن تكون الإعلانات مصممة خصيصًا لتناسب هذه الأجهزة. 

يمكببن لشببركة كونببدور الاسببتفادة مببن  اسااتخدام التسااويق عطاار تطبيقااات الهاااتف المحمااو : -

تطبيقببببات الشببببائعة، بمببببا فببببي ذلببببك التسببببويق عبببببر التطبيقببببات وتطببببوير إعلانببببات متوافقببببة مببببع ال

 تقديم محتوى مرئي مخصم يعزز من تجربة المستخدم.

 :  قياس الأداء وتحسين الاستراتيجيات باستمرار -8

مببن المهببم تجربببة اسببتراتيجيات الإعلانببات البصببرية عبببر  اختبااار الأداء عطاار منصااات متعااددة: -

ب. قيببباف أداء الإعلانبببات عببببر مختلبببف المنصبببات الرقميبببة، مثبببل فيسببببوك، إنسبببتغرام، ويوتيبببو 

هبببببذه المنصبببببات يبببببوفر بيانبببببات دقيقبببببة حبببببول مبببببدى فعاليتهبببببا ويمكبببببن اسبببببتخدام هبببببذه البيانبببببات 

 لتحسين الحملات المستقبلية.



 

 شحمامة عليل/ سناء شابي
 

 

يجبببببببب علبببببببى كونبببببببدور جمبببببببع ردود الفعبببببببل مبببببببن  التحساااااااين المساااااااتمر بنااااااااء  علاااااااى ردود الفعااااااال: -

الاعتمبببببببببباد علببببببببببى مراء  المسببببببببببتهلكين بشببببببببببكل دوري وتحليلهببببببببببا لتحسببببببببببين تصببببببببببميمات الإعلانببببببببببات.

المسبببببتهلكين حبببببول مبببببا يجبببببذبهم يمكبببببن أن يسببببباعد فبببببي تعبببببديل الاسبببببتراتيجيات لتحقيبببببق أفضبببببل 

 النتائج.

تتطلبببب تحسبببينات الإشبببهار البصبببري لكونبببدور تبنبببي تقنيبببات مبتكبببرة مثبببل البببذكاء الاصبببطناعي      

هبببببببذه والواقبببببببع المعبببببببزز، بالإضبببببببافة إلبببببببى الحفبببببببا  علبببببببى وضبببببببوح الرسبببببببائل البصبببببببرية وجاذبيتهبببببببا. 

الاسببتراتيجيات لا تسبباعد فقببط فببي جببذب المسببتهلكين، بببل تسبباهم أيضًببا فببي بنبباء الببولاء للعلامببة 

التجاريببة وتعزيببز تكببرار الشببراء. مببن خببلال تطبيببق هببذه الاسببتراتيجيات، يمكببن لشببركة كونببدور 

  12تعزيز وجودها في السوق وتعزيز علاقتها بمستهلكيها.

لاناااات كونااادور مااان حيااام الاااولاء للعلاماااة التجارياااة رابعاااا : دراساااة اساااتجابة المساااتهلكين لإع

 وتكرار الشراء.

زادت أهميببة الإعلانببات البصببرية بشببكل مسحببو ، لا سببيما مببع تزايببد الاعتمبباد علببى الوسببائط     

الرقميبببة للوصبببول إلبببى المسبببتهلكين بالنسببببة لشبببركة كونبببدور، التبببي تحتبببل مكانبببة ببببارزة فبببي سبببوق 

ببان تطبببوير حمبببلات إعلانيبببة بصبببرية متطبببورة وفعالبببة الإلكترونيبببات والتكنولوجيبببا فبببي الجز  ائبببر، كب

جببزءًا أساسببيًا مببن اسببتراتيجياتها التسببويقية. ووفقًببا لنظريببة الإدراك البصببري، تلعببب العناصببر 

البصبرية مثببل الألببوان، الأشبكال، والخطببوط دورًا مهمًببا فببي توجيبه إدراك المسببتهلكين، ممببا يببؤثر 

 على سلوكهم الشرائي.

جرتهبببا جامعبببة كاليفورنيبببا بيركلبببي حبببول اتبببأثير الألبببوان والتصبببميم البصبببري فبببي وفقًبببا لدراسبببة أف 

مببن المسببتهلكين يعتمببدون علببى  %71(، وجببدت الدراسببة أن 0215تعزيببز تفاعببل المسببتهلكينا )

العناصببر البصببرية فببي اتخبباذ قببرارات الشببراء عنببد مشبباهدة الإعلانببات الإلكترونيببة. هببذا الاتجبباه 

ت كونببدور، حيببث أثبتببت دراسببة محليببة بعنببوان اتحليببل تببأثير ينطبببق بشببكل خبباص علببى إعلانببا

(، أن 0201العناصبببببر البصببببببرية علببببببى تفاعبببببل المسببببببتهلكين فببببببي سبببببوق التكنولوجيببببببا الجزائببببببريا )

الحملات الإعلانية التبي ركبزت علبى تصبميمات بصبرية مبتكبرة زادت مبن تفاعبل المسبتهلكين مبع 

 .%42العلامة التجارية بنسبة 

 Buildingبعنببوان ا 2020سببنة   Harvard Business Reviewنشببرتها  تببيال الدراسببةأمببا     

Brand Loyalty Through Visual Engagement مبن المسبتهلكين  %62ا, أكبدت البيانبات أن



 

 التأثير البصري للإشهار الإلكتروني على سلوك المستهلك في مؤسسة كوندور: دراسة وفق نظرية الإدراك البصري
 

 

البببذين يتعرضببببون لإعلانببببات تحتببببوي علببببى تصببببميمات بصببببرية جذابببببة يميلببببون إلببببى تكببببرار الشببببراء 

ة أجريببت علببى المسببتهلكين الجزائببريين بعنببوان خببلال فتببرة قصببيرة. هببذا يتماتبب ى مببع نتببائج دراسبب

اتحليل تأثير الإعلانات البصبرية علبى السبلوك الشبرائي فبي السبوق التكنولبوجي الجزائبري: حالبة 

مببببن المسببببتهلكين الببببذين تعرضببببوا لإعلانببببات كونببببدور  %62(، والتببببي أظهببببرت أن 0200كونببببدورا )

 أشهر. 6البصرية قاموا بتكرار الشراء خلال 

بعبد  %01ة إلى ذلك، أظهرت البيانات زيادة في معدل الولاء للعلامة التجارية بنسببة بالإضاف    

إطبببببلاق حملبببببة اكونبببببدور ل.جهبببببزة المسزليبببببةا. هبببببذه الحملبببببة اسبببببتخدمت تصبببببميمات تعتمبببببد علبببببى 

عناصبببر بصبببرية مثبببل الألبببوان الزاهيبببة، والشبببعارات المتحركبببة، ورسبببائل تفاعليبببة، مبببا أسبببهم فبببي 

 ترسيخ الارتباط العاطفي مع المستهلكين.خلق تجربة بصرية مميزة و 

مبببببن خبببببلال مقارنبببببة البيانبببببات المتاحبببببة فبببببي هبببببذه الدراسبببببات، يمكبببببن اسبببببتنتاج أن العناصبببببر        

البصببرية تلعببب دورًا أساسببيًا فببي بنبباء ولاء المسببتهلكين وتكببرار الشببراء. الإعلانببات البصببرية التببي 

تفاعببببل المسببببتهلك مببببع المحتببببوى  تعتمببببد علببببى تصببببميم مبتكببببر وتفاعببببل دينبببباميكي تزيببببد مببببن مببببدة

ا Effectiveness of Visual Designs in Digital Marketing، بحسببب تقريببر ا%31بنسبببة 

هبذه النسبببة تعكبس مببدى أهميبة الابتكببار  2021سببنة  McKinsey & Company  الصبادر عبن

     13البصري في تعزيز تفاعل المستهلكين مع العلامة التجارية.

تعتمببببد علببببى الإعلانببببات البصببببرية لجببببذب انتببببباه  اسببببتنادا لمببببا سبببببق يمكببببن القببببول أن الشببببركات  

شببركة كونببدور، وهببي إحببدى الشببركات الرائببدة  ،والمسببتهلكين وبنبباء علاقببات طويلببة الأمببد معهببم

فببي الجزائببر فببي مجببال الإلكترونيببات والتكنولوجيببا، تتبنببى اسببتراتيجيات إعلانيببة متقدمببة تعتمببد 

ر البصرية لتسويق منتجاتهبا وتعزيبز البولاء للعلامبة التجاريبة. مبن خبلال اسبتخدام على العناص

تهبببببدف كونبببببدور إلبببببى تحقيبببببق تبببببأثيرات مباشبببببرة علبببببى  حيبببببث  تصببببباميم بصبببببرية جذاببببببة ومدروسبببببة،

 سلوك المستهلكين، خاصة فيما يتعلق بتكرار الشراء وتعزيز العلاقة مع العلامة التجارية.

مبببن المسبببتهلكين يتبببأثرون بالعناصبببر البصبببرية  %71إلبببى أن  السبببياق فبببي ذات تشبببير الأبحبببا و     

النسببببببببة لشبببببببركة كونبببببببدور، أظهبببببببرت الدراسبببببببات أن فللإعلانبببببببات عنبببببببد اتخببببببباذ قبببببببرارات الشبببببببراء. 

الإعلانببات التببي تركببز علببى اسببتخدام الألببوان القويببة والأشببكال الجذابببة والحركببات الديناميكيببة 

 قد حققت استجابات إيجابية من الجمهور. 



 

 شحمامة عليل/ سناء شابي
 

 

التحليببببببل الرقمببببببي أيضًببببببا يكشببببببف أن الإعلانببببببات البصببببببرية الإلكترونيببببببة لشببببببركة كونببببببدور قببببببد      

. وهبببذا %31أسبببهمت فبببي زيبببادة الوقبببت البببذي يقضبببيه المسبببتهلك فبببي مشببباهدة الإعلانبببات بنسببببة 

يشببير إلبببى أن التصببميمات البصبببرية المدروسببة لا تقتصبببر فقبببط علببى جبببذب الانتببباه، ببببل تعمبببل 

عببببل وتوطيببببد العلاقببببة بببببين المسببببتهلك والعلامببببة التجاريببببة. فعلببببى سبببببيل أيضًببببا علببببى تحفيببببز التفا

المثبال، وجببد أن الإعلانبات التببي تحتبوي علببى محتبوى تفبباعلي مثبل الرسببوم المتحركبة البسببيطة 

أو العببرو  التوضببيحية للمنتجببات تزيببد مببن فببرص شببراء المسببتهلكين للمنتجببات بنسبببة تصببل 

  14.%02إلى 

اءات، يتضببح أن العناصببر البصببرية لا تقتصببر علببى التببأثير علببى مبن خببلال قببراءة هببذه الإحصبب     

قبببببرار الشبببببراء الفبببببوري، ببببببل تلعبببببب دورًا حاسبببببمًا فبببببي بنببببباء البببببولاء للعلامبببببة التجاريبببببة. تركبببببز شبببببركة 

كونببدور علبببى تقببديم تصببباميم بصببرية ذات جبببودة عاليبببة، تعتمببد علبببى تحليببل دقيبببق لاحتياجبببات 

تكببببببرار الشببببببراء. هببببببذا التركيببببببز علببببببى تصببببببميم  وتوقعببببببات المسببببببتهلكين، ممببببببا يزيببببببد مببببببن احتماليببببببة

 الإعلانات البصرية يسهم في توسيع قاعدة المستهلكين وتحقيق نمو مستدام للشركة.

بالاعتماد على هذه الدراسات والبيانات، يمكن القول ببأن شبركة كونبدور قبد نفحبت فبي بنباء     

مبببن معبببدلات تكبببرار الشبببراء.  اسبببتراتيجيات إعلانيبببة بصبببرية فعّالبببة تعبببزز ولاء المسبببتهلكين وتزيبببد

تصببببببميم الإعلانببببببات البصببببببرية لا يتعلببببببق فقببببببط بجببببببذب الانتببببببباه، بببببببل يببببببؤثر أيضًببببببا علببببببى مشبببببباعر 

 15المستهلك ويدفعه إلى تبني سلوكيات شرائية مستدامة .

نتائج الدراسة الحالية المنجزة:  تأثير الإعلانات البصارية علاى سالوك المساتهلكين خامسا: 

 البصري  الإدراكرية في شركة كوندور وفق نظ

تتناول هذه الدراسة تأثير الإعلانات البصرية لشركة كوندور على تفاعل المستهلكين، وتحليبل 

، نسبببتنج اسبببتجابتهم للرسبببائل المرئيبببة وتبببأثير ذلبببك علبببى البببولاء للعلامبببة التجاريبببة وتكبببرار الشبببراء

 النقاط التالية:  

 الإعلانات البصرية في شركة كوندور: استراتيجيات ومكونات رئيسية   -1

 كوندور تعتمد في حملاتها الإعلانية على مزيج من العناصر البصرية التي تشمل:

 مثل الأزرق والأبيض والألوان الزاهية التي تعبر عن الثقة والتكنولوجيا. الألوان: -

 تي تسهل التنقل البصري وتجذب الانتباه.التصاميم البسيطة والهندسية ال الأشكا : -



 

 التأثير البصري للإشهار الإلكتروني على سلوك المستهلك في مؤسسة كوندور: دراسة وفق نظرية الإدراك البصري
 

 

استخدام الرسبوم المتحركبة البسبيطة، خاصبة فبي الإعلانبات الرقميبة، لخلبق تجرببة  الحركة: -

 تفاعلية وديناميكية.

 رسائل واضحة وموجزة مصممة لتوضيح ميزات المنتجات الرئيسية. النصوص: -

 :ريةتحليل سلوك المستهلكين تجاه إعلانات كوندور البص  -0

مببن خببلال تطبيببق نظريببة الإدراك البصببري، تهببدف كونببدور إلببى التببأثير فببي قببرارات الشببراء مببن       

خبببلال جبببذب الانتبببباه وتحفيبببز المشببباعر لبببدى المسبببتهلكين. وفقًبببا لدراسبببة استقصبببائية أجريبببت 

، تبم تحليبل تبأثير العناصبر البصبرية فبي إعلانببات 0204مسبتهلك جزائبري خبلال سببتمبر  12علبى 

 على سلوكهم الشرائي: كوندور 

مببببن المبحببببوثين أبببببدوا اهتمامًببببا  %72أظهببببرت النتببببائج أن  اسااااتجابة المسااااتهلكين للإعلانااااات: -

أكبببببر باعلانببببات كونببببدور بفضببببل العناصببببر البصببببرية المسببببتخدمة، ووجببببدوا أن الإعلانببببات التببببي 

ول تحتوي على تصاميم جذابة وألوان زاهيبة قبد دفعبتهم للبحبث عبن المزيبد مبن المعلومبات حب

 المنتجات.

مبن المسبتهلكين إلبى أنهبم اتخبذوا قبرارات شبرائية مباشبرة بعببد  %11: أشبار تحفياز قارار الشاراء -

مشببببببباهدة إعببببببببلان بصبببببببري لمنببببببببتج معبببببببين مببببببببن كونببببببببدور خاصبببببببة فببببببببي ف بببببببات المنتجببببببببات المسزليببببببببة 

 والإلكترونيات الاستهلاكية.

مبببببن المشببببباركين البببببذين اشبببببتروا منتجًبببببا مبببببن  %62كشبببببفت الدراسبببببة أيضًبببببا أن  تكااااارار الشاااااراء: -

كوندور بعد مشاهدة إعلان بصري قاموا بتكرار الشراء بعد ذلبك هبذا يعكبس نجباح الإعلانبات 

 البصرية في بناء ولاء قوي للعلامة التجارية.

 :تحليل البيانات الرقمية والإحصائيات -3

أن الإعلانببات البصببرية  TNS Global 2022وضببحت دراسببة أ نساابة التفاعاال مااع الإعلانااات: -

مقارنبببة بالإعلانبببات التقليديبببة. هبببذه  %42لشببركة كونبببدور حققبببت معبببدلات تفاعبببل تزيببد بنسببببة 

النسبببببة تعكببببس نجبببباح كونببببدور فببببي اعتمبببباد التصبببباميم البصببببرية كوسببببيلة لتعزيببببز التواصببببل مببببع 

 المستهلكين.

مبببن المسبببتهلكين  %01أظهببر أن  Kantar Media تقريبببر مببن زيااادة الاااولاء للعلامااة التجارياااة: -

الببببببذين تعرضببببببوا لإعلانببببببات كونببببببدور البصببببببرية شببببببعروا بارتببببببباط أقببببببوى بالعلامببببببة التجاريببببببة بعببببببد 

 مشاهدة الإعلانات، مما يعزز من ولائهم على المدى الطويل.
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 :العوامل المؤثرة في سلوك المستهلكين -1

 المستهلكين لإعلانات كوندور البصرية:هناك العديد من العوامل التي تؤثر في استجابة 

كلمببببببببا كانبببببببت العناصببببببببر البصبببببببرية متناسببببببببقة وجذابببببببببة، زادت  التصاااااااميم البصااااااااري ال اااااااذاب: -

 احتمالية جذب الانتباه والتأثير على السلوك الشرائي.

تسبببباعد النصبببببوص القصببببيرة والمباشببببرة فبببببي تسببببهيل عمليبببببة  الرسااااائل المااااوجزة والوا اااااحة: -

 فرص تحويل الانتباه إلى فعل شرائي.اتخاذ القرار، وتزيد من 

الإعلانبببببببات التبببببببي تسبببببببتخدم الألبببببببوان والحركبببببببة ببببببببذكاء تحفبببببببز المشببببببباعر  التفاعااااااال العاااااااا في: -

 الإيجابية لدى المستهلكين، مما يزيد من تفاعلهم وولائهم للعلامة التجارية.

 خاتمة

هببذه الدراسببة أن الإعلانببات البصببرية لشببركة كونببدور قببد أثببرت بشببكل كبيببر  تبببيّن مببن خببلال     

على سلوك المستهلكين، حيث ساعدت على زيادة الولاء للعلامة التجارية ورفبع معبدلات تكبرار 

الشبببراء كمبببا أكبببدت الدراسبببة أن التصببباميم البصبببرية الجذاببببة والمبتكبببرة تلعبببب دورًا حاسبببمًا فبببي 

 هلكين على اتخاذ قرارات شرائية.جذب الانتباه وتحفيز المست

 :لدعم  ذا التوجه التوصياتو عليه يمكن اقتراا جملة من 

يجببب علببى كونببدور الاسببتمرار فببي تطببوير تصبباميم بصببرية مبتكببرة  اسااتمرار الابتكااار البصااري:. 1

 تتناسب مع احتياجات وتوقعات جمهورها.

انبببات لفهبببم سبببلوكيات المسبببتهلكين اعتمببباد أدوات تحليبببل البي التركياااز علاااى التحليااال الرق اااي:. 0

 بشكل أعمق وتحديد العناصر البصرية الأكثر تأثيرًا.

مببن خببلال اسببتخدام تقنيببات أكثببر تطببورًا مثببل الببذكاء الاصببطناعي  تعزيااز التفاعاال العااا في:. 3

 .والواقع المعزز 

و مبببببن خبببببلال الورقبببببة البحثيبببببة المقدمبببببة و اسبببببتنادا إلبببببى  جملبببببة الدراسبببببات التبببببي تبببببم  و عليبببببه،    

أثبتت دراسة حالة كوندور أن العناصر البصرية المدروسة بعناية في الحمبلات التعر  إليها، 

الإعلانيببببة لهببببا تببببأثير كبيببببر علببببى سببببلوك المسببببتهلكين، ممببببا يعببببزز مببببن نجبببباح العلامببببة التجاريببببة فببببي 

 السوق التنافسية.

 مراجع: ال
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