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The main purpose of this contribution is to clarify the content of new
communication mediated with a special emphasis on 1ts historical
background and technical roots. We stress the importance of apprehending
Web 2.0 applications and its technical and functional development which
has paved the way and presage the arrival of the social media. It 1s inevitable
for both students and teachers to understand the differences between this

multiple and interrelated notions before trying to study the diverse

phenomena related to its uses. We explain that social network sites are not
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simply the social network known in sociology, and it constitutes only a

small part of social media.
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'Bernard Huyghe : «Facebook, Twitter, Al-jazzera et le « printemps arabe », Institut de relations internationales et
stratégiques, 4 avril 2011, p : 3.

2Andrew Bibby : « Relations sociales et dialogues social dans le Monde du Web 2.0 », Rapport rédigée par
Andrew Bibby, Publication de Commission européenne, 2008, p :5.

3Bayn, Nancy K: Tune in, Log on: “Soap fandom, and online community Thousand Oakes”, Sage publication, 2000, p
249,
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« Décrire Ia nouvelle fagon dont les développeurs de logiciels et
lesconsommateurs (utilisateurs) commengaient a utiliser le
world wide web, c'est-i-dire comme une plateforme qui
prévoit que le contenu et les applications ne sont plus crées et
publiés par des individus, mais plutét modifiés continuellement
par tous les utilisateurs dans une mode participative et

collaborative »
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1Girard Aurélie : Réseaux sociaux Numériques, Revue de littérature et perspectives de Recherche, Doctorante
université Montpellier 2, France, 2010, p : 3.
2Kaplan ET Haenlein: “Uses of the world, Unite? The challenges and opportunities of social media”, Business

Horizons, Vol 53-68 n 1, 2010, p: 59.
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«Un média social est un support de diffusion massive de
I'information qui emprunte exactement toutes les formes et
supports existants (texte, image, vidéo, audio...) mais Ia

diftérence vient peut étre de Ia nature de I'interm édiaire ».

oda Lo ) bl e Nxs s Y "ol Y1 eV AdSTOF L slaYl s skl s s
et eV e ST eV bl s () caile (Ko o 3aAH 3 Y Gl sl

Gl ol e 6l g SUUaL o 3y dsW) e 2l el aab cdo U el

'Gérard Valenduc : Le web 2.0: un phénoméne de société, La lettre Emerit n 57, Fondation Travail-Université,
France, 2009, p : 2.

2Ibid. p : 4.

3Hubert Guillard : Comprendre facebook, www.Futura-sciences.com, p :3. Le 26/02/2017.
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L s Frédéric Cavazza Ciy,» . média socialos

« Les média sociaux sont des outils et services permettent 3 des
individus d’exprimer (et donc exister) en ligne dans le but de

rencontrer, partager... ».
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FredericCavazza: panorama des media sociaux, www.Fredericavazza.net, p: 1. Le 25/03/2012.

2Hubert Guillard, Op-Cit, p4.

3Kaplan ET Haenlein: Uses of the world, Unite? the challenges and opportunities of social media, Business Horizons,
Vol 53-68 n 1, 2010, p 6.
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'David Fayon : le web 2.0 et au Dela-Nouveau internaute du surfeur a I’acteur, Economica, 2008, p : 30.
2Tom Smith: “The social media revolution”, international journal of Market Research, Vol 51, n 4, p: 13.

3Audrey Turcotte : le web 2.0 : mieux le comprendre pour mieux I’utiliser, Cahier de Recherche n 11-12, Montréal,
Québec, Mars 2011, p : 10.

“Thierry Wellhoff : tous ce que vous avez toujours voulu savoir sur les médias sociaux sans jamais oser le demander,
Agence conseil en communication, paris 2009, p : 7.
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"Hubert Guillard, Op-Cit,p :06.

Stenger Thomas et Coutant Alexandre: « Ces Réseaux Numériques Dits Sociaux », Hermeés - cognition-
communication-politique, n 59, 2011, p : 9.

Mary Creff : Réseaux sociaux : quelles opportunités pour les services d’information, Mémoire INDT T1, Octobre
2010, p: 13.
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«Un réseau social est un ensemble de relations entre un
ensemble d’acteurs, cet ensemble peut étre organisé (une
entreprise par exemple) ou non (un réseau d’amis) et ces
relations peuvent étre de nature fort diverses (pouvoir, échanges
de cadeaux, conselil, etc....) spécialisées ou non symétriques ou

non y.
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«Les réseaux sociaux sont non pas des infrastructures qui
permettent aux individus de se rencontrer ou de communiquer
mais des relations que par ces moyens, comme par de
nombreux d’autres, ces individus et les groupes sociaux qu’ils

composent entretiennent les uns avec les autres »
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Pierre Mercklé : les réseaux sociaux, les origines de I’analyse des réseaux sociaux, CNED/ENS-Ish, 2003-2004,
p:17.
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2Myriam Montagut-lobjoit : le lien social et identités dans les réseaux sociaux numériques, le cas des diasporas
africaines, Global Media journal-canadien Edition 2009, p : 3.

3Vala Ali Rohani and OwsienHock:”On social Network Web sites: Definition, Features, Architectures and Analysis
Tools”, Journal of Advances in Computer Research, Malaysia, 2010, p: 2.
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!Lei Zhang and WanqingTu: six Degrees of separation in Online Society, Tsinghua University, China, 2010, p: 2.

2Manuela Teixeira : I’émergence de Réseaux sociaux sur le web comme nouveaux outils de Marketing, Departement
de communication, Faculté des arts, University d’Ottawa, Ottawa, le 18 mai 2009, p : 32.
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«une plateforme de communication en réseau dans laquelle les
participants disposent de profiles associés a une identifications
unique qui sont crées par une combinaisons de contenus fournis
par lutilisateurs, de contenus fournis par des « amis » et de données
systéme peuvent exposer publiquement des relations susceptibles
d’étre visualisées et consultées par d’autres peuvent accéder a des
flux de contenus incluent des contenus généres par l'utilisateur -
notamment- des combinaisons de textes ,photos, vidéos, mises a

Jour de lieux et/ou liens fournis par leurs contacts sur site »
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Thomas Stenger : Réseaux Sociaux Numérique et Capital Social, Hermés, Cognition-Communication-Politique, n59,
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	وبدأت في الجزائر منذ العام 2012 عشرات القنوات الفضائية الخاصة ببث مضامين إخبارية وفنية وبرامج سياسية واجتماعية جزائرية، وتُسَجل لدى وزارة الإعلام كقنوات أجنبية معتمدة للعمل في الجزائر وتضطر إلى بث برامجها من الخارج لعدم وجود قانون محلي حول السمعي البصري.
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	محتوى مفهوم مواقع شبكات التواصل الإجتماعية: قبل التطرق لموضوع "مواقع" شبكات التواصل الاجتماعية، رأينا أنه من الضرورة بمكان التطرق لمفهوم الشبكات الإجتماعية أولاًّ، وهذامن منظور علم الاجتماع بحيث نستعرض التعريف التالي:407F1
	عودة إلى السياق التاريخي لمواقع شبكات التواصل الإجتماعية:
	عرفت مواقع الشبكات الإجتماعية تطوراًهائلاً منذ إنطلاقتها في تسعينات القرن الماضي، فقد عرف عدد هذه المواقع إرتفاعاً كبيراً نتج عنه تطور وتحسين في خدمات هذه المواقع، بالإضافة إلى زيادة أعداد مستخدميها المقدر بالملايين حاليا، ما جعل بعض الباحثين يصفونها ...
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