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 سدّ الذرائع عند المالكية وأثره على حكم التسويق الشبكي 
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 ملخص:

ابغمد لله رب العابؼتُ، كالصلاة كالسلاـ على أشرؼ ابؼرسلتُ، أما بعد فقد جاءت الشريعة 
بط من الإسلامية بجملة من القواعد كالأحكاـ التي تنظِّم النشاطات الاقتصادية كتضبطها بضوا

 شأنها أف برقٌق ابؼصلحة العاجلة كالآجلة للأفراد كالمجتمعات.
كمن النشاطات الاقتصاديةٌ ابؼهٌمة التي انتشرت بقوة في المجتمعات في الآكنة الأختَة البيع 
عبر الأنتًنت؛ حيث أصبح كثتَ من الشباب يسعى لتحصيل مصدر رزؽ من خلاؿ التسويق 

ابؼنتجة كغتَىا، كمن أكثر آليات التسويق ابؼنتشرة عبر الأنتًنت للمنتجات ابؼعركضة من الشركات 
 التسويق الشبكي.

كمن القواعد الشرعية ابؼهمٌة التي أكثر ابؼالكية من تطبيقها في باب ابؼعاملات قاعدة سدٌ 
الذرائع، كالتي تعتبر أصلا مهمٌا للحكم على ابؼعاملات التي ظاىرىا السلامة من المحاذير الشرعية 

نها تفضي إلى مفسدة شرعية أك إلى معاملة بؿرمة شرعا، فقد نصٌ الفقهاء أفٌ من شركط ابغكم لك
كبناء على ىذه ابؼعطيات جاء ىذا البحث لينظر في حكم التسويق  على النازلة النظر في مآلاتها.

 .الشبكي
 ابؼعاملات ابؼالية، التسويق الشبكي، قاعدة سد الذرائع.الكلمات المفتاحية: 

__________ ______ 
 ابؼؤلف ابؼرسل *
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Abstract:  

Praise be to God, Lord of the Worlds, and prayers and peace be upon 

the most honorable messengers. Now, Islamic Sharia came with a set of 

rules and provisions that regulate economic activities and regulate them 

with controls that would achieve the immediate and future interests of 

individuals and societies. 

One of the important economic activities that have spread strongly in 

societies recently is online selling. Many young people are seeking to earn a 

source of livelihood through marketing the products offered by producing 

companies and others, and one of the most widespread marketing 

mechanisms on the Internet is network marketing. 

One of the important legal rules that the Malikis applied most in the 

chapter on transactions is the rule of blocking pretexts, which is considered 

an important basis for judging transactions that appear to be free of legal 

prohibitions but lead to legal corruption or to a transaction prohibited by 

Sharia. Jurists have stated that one of the conditions for judging a calamity 

is consideration. In its consequences. 

Based on these data, this research came to look into the ruling on 

network marketing 

Keywords: network marketing; the rule of blocking pretexts. 
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 مقدمة
كيجيب عن سؤاؿ مهم كىو: ىل كجود جاء ىذا البحث لينظر في حكم التسويق الشبكي 

السلعة ابغقيقية التي تبيعها الشركة مع اشتًاط شراء كاحدة منها بؼن يريد الانتساب إلى الشبكة 
غرر، التسويقية للشركة يعتبر ذريعة للتوصل إلى الاحتياؿ على الزبوف كإدخالو في عقد يحتوم على ال
 فتسدٌ ىذه الذريعة أك يبقى العقد على أصل الإباحة ماداـ مستوفيا في ظاىره الشركط الشرعية.

كقد صدرت بعض البحوث حوؿ حكم التسويق الشبكي؛ منها ما يتناكؿ حكمو مباشرة، 
كمنها ما حاكؿ أصحابها ربطو بابؼقاصد الشرعية عموما أك فقو ابؼآلات خصوصا، كيختلف ىذا 

ا من حيث إبراز دليل سدٌ الذرائع عند ابؼالكية كأهميٌتو في بياف حكم ابؼعاملات ابؼالية البحث عنه
 ابؼستجدٌة التي يريد أصحابها الوصوؿ من خلابؽا إلى بؿظور شرعي.

ىذا كقد استخدـ الباحث ابؼنهج الوصفي لبياف حقيقة سدٌ الذرائع عند ابؼالكية كالتسويق 
هج التحليلي لبياف مدل إمكانية تطبيق قاعدة سدٌ الذرائع على الشبكي كحكمو، كما استخدـ ابؼن

  التسويق الشبكي. 
كللإجابة على الإشكالية اشتمل البحث على مقدمة كثلاثة مطالب كخابسة؛ تناكلت 
ابؼقدمة تعريفا عاما بالبحث، كتناكؿ ابؼطلب الأكؿ تعريف سدٌ الذرائع كحجيتها كضوابط إعمابؽا 

ة، بينما تناكؿ ابؼطلب الثاني تعريف التسويق الشبكي كتصويره كما ىو في الواقع عند السادة ابؼالكي
كحكمو عند الفقهاء ابؼعاصرين، كأما ابؼطلب الثالث فخصٌصو الباحث لإبراز أثر قاعدة سد 
الذرائع على حكم التسويق الشبكي من خلاؿ بياف أىم خصائص التسويق الشبكي كآثاره على 

 فقد ابسةتوافق ذلك مع ضوابط إعماؿ سدٌ الذرائع عند ابؼالكية، كأما ابػ الفرد كالمجتمع كمدل
 .اشتملت على أىمٌ نتائج البحث كالتوصيات كالاقتًاحات
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 بسم الله الربضن الرحيم
 المطلب الأول: سدّ الذرائع في المذىب المالكي:

 الذرائع: الفرع الأول: تعريف سدّ 
 ""سدٌ كلمة:  ف من كلمتتُ؛الذرائع مركب إضافي يتكوٌ  سدٌ  الذرائع في اللغة: سدّ أولا: 

كسدٌ عليو الطريق إذا كضع  من سدَّ الشيء إذا أغلقو، كيقاؿ سدَّ عليو الكلاـ إذا منعو منو
"الذرائع" بصع ذريعة كىي السبب إلى الشيء كلمة: ، ك 1أىدافو نعو من بلوغالعراقيل أمامو كم

 .2عة أم توسٌل بها إلى مرادهكالوسيلة إليو، يقاؿ: تذرعٌ فلاف بذري

ة تعريفات للذرائع التي يطلب ذكر الفقهاء ابؼالكية عدٌ ثانيا: سدّ الذرائع في الاصطلاح: 
ربضو الله: "ىي الأشياء التي ظاىرىا الإباحة  ، من أكضحها قوؿ ابن رشد ابعدٌ 3سدٌىا

"منع ما  زرم ربضو الله:كما قاؿ ابؼا  ، كأما سدٌ الذرائع فهي4كيتوصَّل بها إلى فعل المحظور"
 .5يجوز لئلا ييتطرَّؽ بو إلى ما لا يجوز"

الذم شيء أك التصرؼ كم بتحرم  الابغفيظهر من التعريف أفٌ سدٌ الذرائع ىي 
، ك و لل خذه ابؼكلٌف سببان يتٌ  في الأصل ذلك الشيء أك التصرؼ كوف يصوؿ إلى الفعل المحرـ

ل ابؼالكية لذلك بالبيوع إلى ابغراـ، كيدثٌ للوصوؿ  اذه طريقف ابزٌ ابؼكلَّ  لولا أفٌ  شرعان  ان مباح
 .6التي ظاىرىا الصحة كيتوصَّل بها إلى استباحة الربا

 

                                                           
عاصرة، ، مادة "سدد"، أبضد عمر، معجم اللغة العربية ابؼ3/207(، ق1414 ،3ط ،صادر، بتَكت، )لساف العرب، ابن منظور 6

 ، مادة "س د د".2/1047ـ(، 2008، 1)القاىرة، عالم الكتب، ط
، مادة "ذرع". 8/96، مرجع سابق، ابن منظور  0

، ط 3 -46ـ(، ص0260، 6انظر تعريف سد الذرائع بالتفصيل في: بؿمد زركؽ، سد الذرائع في الفقو ابؼالكي، )بتَكت، ابن حزـ
     .77-75ـ(، ص0262، 6الذرائع عند ابؼالكية، )الوادم، سامي، ط ، كبؿمد ببوش، خبر الواحد إذا خالف سد53

 . 2/39(، ـ1988، 1، طالغرب الإسلامي، )بتَكت، بؿمد حجي، ت ابؼقدمات ابؼمهدات ،بن رشدا 4
 . 2/317ـ(، 2008، 1ابؼازرم، شرح التلقتُ، ت بؿمد ابؼختار السلامي، )بتَكت، دار الغرب الإسلامي، ط 5
 .39 /2مرجع سابق، ، بن رشدا 6
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 الذرائع:  الفرع الثاني: أدلة حجّية سدّ 
استدؿ الفقهاء ابؼالكية بأدلة كثتَة كمتنوعة تدؿٌ على أفٌ قاعدة سدٌ الذرائع معتبرة 

التي  للبياف حكم الله تعالى في الأشياء كالتصرفات شرعا كأفٌ الفقيو لو أف يستند عليها
 تقسيم ىذه الأدلة إلى أربعة أقساـ:، كيدكن يتوصٌل بها إلى ابغراـ

  :7أولا: النصوص الشرعية التي تدلّ على تحريم الوسائل الموصلة إلى الحرام

ڭ ڭ ڭ ڭ ۇ ۇ ۆ ۆ ۈۈ ۇٴ چقاؿ تعالى:  -1

كلمة "راعنا" في ؤمنتُ من استعماؿ  ، فنهى الله تعالى ابؼ(104:البقرة) چۋ ۋ
كالتي معناىا أرعنا بظعك كىو كلاـ مباح في الأصل لأفٌ اليهود كانوا  بـاطبتهم للنبي 

 .    8النبي ا لذريعة سبٌ كيقصدكف بها الرعونة، فمنعت سدٌ  يخاطبوف بها النبي 

، فسبٌ الكفار (108الأنعاـ: ) چ ھ ھ ے ے ۓ ۓ ﮲ ﮳ ﮴ ﮵ ﮶ ﮷چ -2
في سبٌ الكفار لله تعالى  ؼ مباح في الشرع كقد يستحب، كلكن بؼا كاف سببان م تصرٌ كآبؽته

  . 9منع الله تعالى منو ابؼؤمنتُ

بىائرًً أىف يىلعىنى الرَّجيلي  أفٌ رسوؿ الله  عن عبد الله بن عمرك  -3 قاؿ: "إًفَّ مًن أىكبرىً الكى
يوً" قًيلى: يىا رىسيوؿى اللَّوً، كىكىيفى يى  : يىسيبُّ الرَّجيلي أىبىا الرَّجيلً، فػىيىسيبُّ كىالًدى يوً؟ قىاؿى لعىني الرَّجيلي كىالًدى

أىبىاهي، كىيىسيبُّ أيمَّوي"
ىذا على أفٌ "من آؿ فعلو إلى بؿرـ كإف لم يقصده فهو كمن  ، فيدؿٌ 10

 .  11ده في الإثم"قصده كتعمٌ 
                                                           

 الشٌاطبي،، ك 3/266القرافي، أنوار البركؽ في أنواء الفركؽ، )الرياض، عالم الكتب، دط، دت(، ، ك 2/217ابؼازرم، مرجع سابق،  7
 .509، ص3ىػ(، ج1417، 1ابؼوافقات، ت مشهور آؿ سلماف، )القاىرة، ابن عفاف، ط

 .2/57ـ( 1964، 2أبضد البردكني، )القاىرة، الكتب ابؼصرية، طأبو عبد الله القرطبي، ابعامع لأحكاـ القرآف، ت  8
، كأبو عبد الله القرطبي، مرجع 2/265ـ(، 2003، 3ابن العربي، أحكاـ القرآف، ت بؿمد عطا، )بتَكت، الكتب العلمية، ط 9

 .7/61السابق، 
، كتاب 5973، ح8/3ق(، 1422، 1البخارم، ابعامع ابؼسند الصٌحيح، ت: بؿمٌد الناصر، )د ـ ف، طوؽ النجاة، ، ط 10

الأدب، بابلا يسب الرجل كالديو، ك مسلم، ابؼسند الصٌحيح، ت: بؿمٌد عبد الباقي، )بتَكت، إحياء التًاث العربي، دط، دت(، 
 ،كتاب الإيداف باب بياف الكبائر كأكبرىا.902، ح1/92
     .9/192ـ(، 2003، 2د، طشرح صحيح البخارم، ت: ياسر بن إبراىيم، )الرياض، الرشابن بطاؿ،  11
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، كىشىاربًػىهىا، كىسىاقًيػىهىا، وي ابػلىعىنى اللَّ قاؿ: " أفٌ رسوؿ الله  عن عبد الله بن عمر  -4 مرى
امًلىهىا، كىالٍمىحميولىةى إًلىيوً  فالله تعالى حرـ كل ، 12"كىبىائعًىهىا، كىميبتىاعىهىا، كىعىاصًرىىىا، كىميعتىصًرىىىا، كىحى

 . 13الطرؽ ابؼؤدية إلى شرب ابػمر سدا للذريعة
رع كلو كانت في الأصل فهذه النصوص تدؿٌ على أفٌ الوسيلة إلى المحرـ بسنع في الش
 .  14مباحة، كيقاس عليها ما ىو في معناىا بفا لم يرد فيو نص خاصٌ بو

ىناؾ عدٌة كقائع استعمل فيها الصحابة رضي الله عمل الصحابة رضي الله عنهم: ثانيا: 
بؼا فيو من ذريعة  16شجرة الرضواف من إتيافالناس  منع عمر منها ، 15عنهم سدٌ الذرائع

 .17الشرؾ
ن الفتاكل الصريحة في إعماؿ سدٌ الذرائع عند الصحابة ما كرد عن عائشة رضي كم 
بؼا اشتًل من أـ كلد لو عبدا بثمانمائة  من إنكارىا الشديد على زيد بن أرقم  الله عنها

بئًسى مىا فقالت عائشة رضي الله عنها لأـ الولد: " ،درىم إلى أجل ثم بيعو بؽا بستمائة نقدا
، فاعتبرت 18"إلاَّ أىف يػىتيوبى  قد بىطىلى  جًهىادىهي مىعى رىسيوؿً اللَّوً ، إفٌ مىا اشٍتػىرىيتً  كىبئًسى  شىرىيتً 

عائشة رضي الله عنها ىذه ابؼعاملة من الربا لأفٌ السلعة ىي ذريعة فقط، كيعتبر ىذا الأثر من 
لى خاصة كأفٌ إنكارىا الشديد ع الذرائع فيما لا نص فيو أصرح الأدلة في إعماؿ سدٌ 

                                                           
باب =  =، كتاب الأشربة3674، ح3/326أبو داكد، السنن، ت بؿمد عبد ابغميد، )بتَكت، ابؼكتبة العصرية، دط، دت(،  12

العنب يعصر للخمر، كابغديث صحيح، انظر: ابن حجر، التلخيص ابغبتَ في بزريج أحاديث الرافعي الكبتَ، )بتَكت، الكتب 
، كالألباني، إركاء الغليل في بزريج أحاديث منار السبيل، )بتَكت، ابؼكتب الإسلامي، 1786، ح4/200ـ(، 1989، 1العلمية، ط

   .     2385، ح8/50ـ(، 1985، 2ط
 . 138بؿمد زركؽ، مرجع سابق، ص  13
 . 3/266القرافي، مرجع سابق،  14
 . 4/59الشاطبي، مرجع سابق،   15
 . 2812، ح5/45(، 1414، 2لدىر كحديثو، ت عبد ابؼلك دىيش، )بتَكت، دار ابػضر، طالفاكهي، أخبار مكة في قدم  ا 16
 . 3/1017ـ(، 1999، 1عبد الكرم  النملة، ابؼهذب في علم أصوؿ الفقو، )الرياض، الرشد، ط  17
قرطبي في ، كذكر ال3002، ح3/477ـ(، 2004، 1الدارقطتٍ، السنن، ت شعيب الأرناؤكط، )بتَكت، مؤسسة الرسالة، ط 18

 . 359 /3تفستَه أفٌ ىذا ابغديث أخرجو مالك من ركاية ابن كىب عنو في بيوع الآجاؿ، أبو عبد الله القرطبي، 
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بسبب ىذه ابؼعاملة لا يكوف إلا عن   صحابي مثلها كبرذيره من إبطاؿ جهاده مع النبي
علم أخذتو عن النبي 

 19  .  

؛ من ذلك 20: استدؿ بعض ابؼالكية على حجية سدٌ الذرائع بإبصاع الصحابةثالثا: الإجماع
تلاؼ في على حرؼ كاحد سدٌا لذريعة الاخ القرآف الكرم  بصع عثماف إبصاعهم على 

 .  21القرآف

إلى  في الواقع ميؤدٌ  ابؼوصلة إلى المحرماتعدـ الأخذ بسد الذرائع  إفٌ  رابعا: المعقول:
منا الشريعة كلو حكمنا على الذرائع ابؼوصلة إلى ابغراـ بالإباحة لاتهٌ  ،ارتكاب ابغراـ

قع، كإذا كاف ىذا قة لو في الوابالتناقض، لأفٌ العاقل لا يدنع شيئا ثم يفتح كل الطرؽ المحقِّ 
التصرؼ لا يليق بعقلاء البشر فكيف بالشريعة الكاملة التي ىي من أحكم ابغاكمتُ كالتي 

 .22جاءت لتحقيق ابؼصالح
 الفرع الثالث: ضوابط إعمال سدّ الذرائع عند المالكية:

للمفسدة النابذة  ءن در  بؼا كاف القوؿ بسدٌ الذرائع يقتضي بررم  ما أصلو مباح في الشرع
و حرص الفقهاء على ضبط ىذه القاعدة حتى لا يساء استعمابؽا إما بابؼبالغة فيها بفا عن

ل الوقوع فتُ كيوقع المجتهد في بررم  ما أحلو الله لعباده، أك بإهمابؽا بفا يسهٌ يلحق ابغرج بابؼكلٌ 
 .في المحرمات كالتحايل على شريعة الله تعالى

الضوابط من خلاؿ التأصيلات التي استنباط ىذه  23ىذا كقد حاكؿ بعض الباحثتُ
قي ابؼذىب كأيضا من خلاؿ تصرؼ الفقهاء ابؼالكية مع بعض الفركع صرح بها بعض بؿقٌ 

 الفقهية، كيدكن إبصاؿ ىذه الضوابط فيما يلي:
                                                           

 . 3/509، كالشاطبي، مرجع سابق، 2/32القرافي، مرجع سابق،   19
 . 3/267القرافي، مرجع سابق،   20
 . 1/211ـ(، 1974، 1لقاىرة، ابؽيئة ابؼصرية للكتاب، طالسيوطي، الإتقاف في علوـ القرآف، ت بؿمد إبراىيم، )ا  21
 .4/553ق(، 1423، 1، ابن ابعوزم، طالسعوديةابن القيم، إعلاـ ابؼوقعتُ، ت مشهور آؿ سلماف، )  22
، ط 23 حاتم بام، الأصوؿ الاجتهادية التي ، ك 45ـ(، ص2010، 1ىشاـ قريسة، سد الذرائع في الفقو الإسلامي، )بتَكت، ابن حزـ
 .  213، كبؿمد زركؽ، مرجع سابق، ص485ـ(  ص2001، 1بتٌ عليها ابؼذىب ابؼالكي، )الكويت، الوعي، طي
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فإذا كثر برايل الناس فين إلى المحرم عن طريق تلك الذريعة: أن يكثر قصد المكلّ  أولا:
معينة يريدكف بها تغطية الصورة المحرمة فإفٌ تلك الصورة ابؼقصودة كقصدكا في معاملاتهم صورة 

 .24التهمة في ىذه ابغالة تكوف قوية فتُ؛ لأفٌ تسدٌ كإف لم يظهر قصد المحرـ عند بعض ابؼكلَّ 

نيوعو في ال" قاؿ ابػرشي ربضو الله: ةً اطًنً للًتُّ بى كىمينًعى كيلُّ بىيعو جىائزًو في الظَّاىًرً ميؤىدٍّ إلىى بفى همى
نيوعو في البىاطًنً كىذىلًكى في كيلِّ مىا  ػبأًىف يىكيوفى ال ا باًبعىائزًً في الظَّاىًرً التػَّوىصُّلى إلىى بفى ميتىبىايعًىافً قىصىدى

ثػيرى قىصديهي للًنَّاسً   . 25"كى

فإذا كاف السبب ابؼوصل إلى المحرـ ثانيا: أن لا يوقع سدّ الذريعة المكلّفين في الحرج: 
إليو غالب الناس كتلحقهم مشقة بتحريدو عليهم تكوف مصلحة السبب في ىذه ابغالة  يحتاج

، كبؽذا لم يعتبر الفقهاء ابؼفسدة ابؼتوقعة عند كشف أرجح من ابؼفسدة ابؼتوقعة في ابؼآؿ
 .26الطبيب عورة ابؼريض بؼداكاتو لأفٌ ابغاجة ملحة في ذلك

ةو ػتىكيوفي كىسًيلىةى القاؿ القرافي ربضو الله: " رًَّـ غىتَى بؿيىرَّمىةو إذىا أىفضىت إلىى مىصلىحى ميحى
    . 27"رىاجًحىةو 
لأفٌ سد الذرائع خشية أن تكون الذريعة موصلة إلى مفسدة محقَّقة لا متوىَّمة:  ثالثا:

 الوقوع في مفسدة نادرة أك ضعيفة يدخل الناس في حرج كيقتضي بررم  أكثر ابؼباحات.

ًـ مىنعىت الأي كىقًسمه أىبصى .. قاؿ القرافي ربضو الله: ".  عًوً كىأىنَّوي ذىريًعىةه لاى تيسىدُّ مَّةي عىلىى عىدى
ال سىمي كى البً  ابػىمرً فىإًنَّوي لمى يػىقيل يىةى نىبً خىشعً نعً مًن زرًىاعىةً المى ػكىكىسًيلىةه لاى بري نعً مًنٍ ػوً أىحىده كىكى مى

  .28"يىةى الزِّنى بػيييوتً خىشميجىاكىرىةً في الػال

                                                           
   .  485حاتم بام، مرجع سابق، ص 24
 .  5/93ابػرشي، شرح بـتصر خليل، )بتَكت، الفكر، دط، دت(،  25
 . 49ىشاـ قريسة، مرجع سابق، ص 26
 . 2/42القرافي، مرجع سابق،  27
 .  2/32، مرجع سابق، القرافي 28
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نص  فإذا ثبترابعا: أن تكون الذريعة مما لم يرد فيها نصّ شرعي خاص بإباحتها: 
فتُ للمحرـ سقط الاستدلاؿ يتوصل بو بعض ابؼكلَّ  الشيء الذم شرعي خاص يقتضي جواز

 خاصة إذا كرد النص ؛فق عليوبـتلف فيو على دليل متَّ  ـ دليله لأنو لا يقدَّ  ؛بسد الذرائع
الذرائع التي كرد فيها بعض بوتو، كبؽذا أفتى الفقهاء ابؼالكية بفتح ثقطعيا من حيث دلالتو ك 

، كمن ىذا القبيل قوؿ الإماـ مالك خاص بإباحتها مع احتماؿ  نصٌ  التوصل بها إلى المحرـ
    . 29بجواز نكاح الوصي موليتو اليتيمة كشراء مابؽا منها

يـ تىر قًيلى: يىل فىإًف" قاؿ القرطبي ربضو الله: ةً كىالذَّرىائعًً إًذ جىوَّزى لًكو أىصؾي مىازى لىوي في التُّهمى
يـ، كىإًنمَّىا يكوف ذلك ذريعة فم عىاؿً ا يػيؤىدَّل مًنى الأىفلىوي الشِّرىاءى مًن يىتًيمًوً، فىابعىوىابي أىفَّ ذىلًكى لاى يىلزى

ظيورىةو مىنمىحالػ الىطىةً،  صيوصو عليها، كأما ىاىنا فػىقىد أىذًفى اللَّوي ظيورىةً إًلىى بؿى انىوي في صيورىةً الػميخى سيبحى
صوً: "اضًنًتُى في ذىلًكى إًلىى أىمىانىتًهًم بقًىوٍلً كىكىكىلى ابغى 

ي
 رو بـىيوؼو لًحً" كىكيلُّ أىمكىاللَّوي يػىعٍلىمي الٍميفسًدى مًنى ابؼ

انىوي الػ ظيورو بوًً فػىييمنىعي مًنوي يػىتىذىرَّعي إًلىى ميكىلَّفى إًلىى أىمىانىتًوً لاى يػيقىاؿي فًيوً: إًنَّ كىكىلى اللَّوي سيبٍحى "وي  بؿى
30.  

 :حكموالتسويق الشبكي و  حقيقةالمطلب الثاني: 
، كحكمو اقعالو حقيقتو كما ىي في يتناكؿ ىذا ابؼطلب تعريف التسويق الشبكي ك 

 الشرعي عند ابؼعاصرين.

 الفرع الأول: تعريف التسويق الشبكي:
سوَّؽى يسوِّؽ، تسويقنا، يقاؿ: لغة مصدر لفعل  "التسويق" :في اللغة أولا: التسويق الشبكي

سوَّؽ البضاعىةى، إذا أكجد بؽا مشتًين في السٌوؽ، أك قاـ بكلٌ ما يؤدِّم إلى سرعة بيعها في 
التي  ك"الشبكي" نسبة إلى الشبكة ،31السٌوؽ، أك نقل البضائع من ابؼنتج إلى ابؼستهلك

 ،يصاد بها

                                                           
 .48ىشاـ قريسة، مرجع سابق، ص  29
 .  3/65أبو عبد الله القرطبي، مرجع سابق،   30
 ، مادة "س ك ؽ". 2/1137أبضد عمر، مرجع سابق،  31
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في اللغة العربية  ىذه النسبة طلقتك  ،32ك كىو ابػلط كالتداخلكالشبكة مأخوذة من الشِّب
   . 33مثل شبكة ابؼواصلات كشبكة الأنتًنت كلٌ متداخل متشابك ابؼعاصرة على

"بؾموعة التسويق في اصطلاح الاقتصاديتُ ىو  في الاصطلاح: التسويق الشبكيثانيا: 
بؼستهلًك بالشكل الذم يرغبو الوظائف كابػدمات اللازمة لنقل السلعة من ابؼنتًج إلى ا

 .34ابؼستهلك، كفي ابؼكاف كالزماف الذم يرغبو"

كأما التسويق الشبكي فهو "نظاـ تسويقي مباشر يركج بؼنتجاتو عن طريق ابؼشتًين 
  .35بإعطاء عمولات مالية مقابل كل من يشتًم عن طريقهم كفق شركط معينة"

تسويق كحقيقة كاحدة مثل ال كيطلق على التسويق الشبكي عدة أبظاء كلها بدعتٌ
ابؽرمي، كالتسويق الطبقي، كالتسويق متعدد ابؼستويات، كالتسويق التسلسلي، كالتسويق 

 . 36ابؼتعدد الأبعاد
 الفرع الثاني: الواقع العملي للتسويق الشبكي:

بتُ شخص كشركة تبيع منتجات معينة، حيث يقوـ  التسويق الشبكي عبارة عن عقد يتمٌ 
شراء بؽا أك  دفع مبلغ مالٌي بؿدٌداب إلى النظاـ التسويقي للشركة عن طريق بالانتس الشخص

و عمولة مالية مقابل بقاحو في إقناع أمٌ شخص ئبإعطاعلى أف تلتزـ الشركة  ،سلعة منها
  .  37 با في إقناع من أقنعوآخر لينظمٌ إلى شبكتها التسويقية، سواء أقنعو مباشرة أك كاف متسبٌ 

                                                           
 ، مادة "شبك". 10/447ابن منظور، مرجع سابق،   32
 ، مادة "ش ب ؾ".  2/1160أبضد عمر، مرجع سابق،  33
  .5ـ(، ص2011تسويق الزراعي، الصف الثالث للمدارس الثانوية الزراعية، )القاىرة، كزارة التًبية كالتعليم، دط، كليد سلاـ، ال 34
 .502ـ(، ص2010، 1حستُ الشهراني، التسويق التجارم كأحكامو في الفقو الإسلامي، )الرياض، التدمرية، ط 35
، 25قو الإسلامي، بؾلة العلوـ الشرعية، )الرياض، جامعة ابؼلك سعود، عكأحكامو في الفبؿمد اليمتٍ، التسويق الشبكي كابؽرمي  36

كعبد الله ابغستٍ، التسويق الشبكي في ضوء مقاصد الاقتصاد الإسلامي، بحث منشور في موقع الألوكة، ، 239(، ص1433شواؿ 
(www.alukah.net)19-18، ص . 

كآخركف، التسويق الشبكي بتُ حقيقة الربح، كبيع الوىم، )حالة ، كعبد العزيز سفياف 504حستُ الشهراني، مرجع سابق، ص 37
 .    135ـ(، ص2017، 1(، بؾلة آفاؽ علوـ الإدارة كالاقتصاد، )ابؼسيلة، جامعة بؿمد بوضياؼ، عQnetمؤسسة 
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مستويات؛ كل مستول من  علىلشبكي على ترتيب ابؼنتسبتُ إليو كيقوـ التسويق ا
الأشخاص يتفرعٌ عنو الأشخاص الذين تسبٌب في إقناعهم بالانتماء إلى الشبكة التسويقية 
كيأخذ منهم عمولة على أمٌ ربح يجنونو من الشركة؛ فمثلا الشخص "أ" أقنع كلاِّ من 

في  ص "د"، فإذا بقح الشخص "د""ج"، بينما الشخص "ج" أقنع الشخ الشخص "ب" ك
 إقناع أشخاص آخرين فإنو يأخذ بسببهم عمولة من الشركة مقابل إقناعهم، كما يأخذ معو

في كجوده غتَ ابؼباشر بل تسببهم االشخص "ج" كالشخص "أ" عمولات مق في نفس الوقت
 .38في الشبكة

ج بؽا؛ فمن ىذا كبزتلف شركات التسويق الشبكي من حيث كجود السلعة التي يركَّ 
الشركات من لا تتعامل بالسلع أصلا؛ كإنما تكتفي بتجميع الأمواؿ من ابؼنتسبتُ إليها مع 
الوعد بتحقيق أرباح مقابل النجاح في إقناع أشخاص آخرين للانضماـ إلى الشبكة 
التسويقية، كيتم كضع تلك الأمواؿ برت تصرؼ ابؼؤسستُ للشركة للاستثمار بها أك ابؼقامرة 

تشتًط في نظامها الداخلي شركات أخرل بتسويق منتجات حقيقية؛ حيث ينما تقوـ بها، ب
 على ابؼنتسب شراء كلو سلعة كاحدة من الشركة كأحيانا يضاؼ إلى ىذا الشرط دفع مبلغ

مقابل فتح مكتب إلكتًكني للمنتسب في شبكة الأنتًنت للتسويق بؼنتجاتها كفق النظاـ  مالي
 .39السابق الذكر

فمنها  ؛ذه الشركات بزتلف بينها في نظاـ ترتيب مستويات ابؼنتسبتُ إليهاكما أفٌ ى
على  نو على شخصتُ اثنتُعمن يشتًط على ابؼنتسب للشبكة أف يحتوم كل مستول يتفرع 

؛ بفا يقلل محتى يحق لو أخذ العمولة عنه الأقل أك على عدد زكجي من الأشخاص
 . 40الواقعاحتمالات الربح للمنتسبتُ لصعوبة برققو في 

                                                           
 . 139عبد العزيز سفياف كآخركف، مرجع سابق، ص  38
يدم، التسويق الشبكي كطو الز ، 139ف كآخركف، مرجع سابق، ص، كعبد العزيز سفيا245-242بؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص 39

  .48ـ(، ص2018، 1في ضوء فقو ابؼآلات، )بغداد، الفجر، ط
 . 242، كبؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص505حستُ الشهراني، مرجع سابق، ص 40
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كبفا يلاحظ على شركات التسويق الشبكي أنها تنشط عبر شبكة الأنتًنت كيكتنفها 
الغموض كالسرية الكبتَة؛ حيث يصعب ابغصوؿ على معلومات دقيقة حوؿ الشركة كعدد 
مبيعاتها كعدد مستويات الشبكة التسويقية التي سينتمي إليها ابؼنتسب ابعديد، كإنما فقط 

نتساب إليها أف يشتًم السلعة منها أك يدفع ابؼبلغ ابؼالي ابؼشتًط مع يطالب من يريد الا
 .41كعده بالربح مستقبلا إذا بقح في إقناع غتَه

كما يلاحظ على ىذه الشركات الاختفاء ابؼفاجئ عن النشاط فكثتَ منها لا يتجاكز   
العمولات، كما  تُ من الاستمرار في أخذمدة نشاطها السنة أك السنتتُ فقط بفا يحرـ ابؼنتسب

 .42يتسبٌب ذلك في ابػسارة ابؼباشرة للمنتسبتُ ابعدد الذين يكونوف في ذيل الشبكة

ىذا كيوجد في بلدنا ابعزائر بعض الشركات التي تعتمد ىذا النوع من التسويق من 
كأنشأت فركعا بؽا في  1989التي تأسست في ماليزيا سنة (Qnet)أشهرىا شركة "كيونت" 

 3ـ، حيث تشتًط دفع مبلغ 2008ها الفرع ابؼتواجد بابعزائر منذ سنة عدة دكؿ من بين
دكلار كرسوـ اشتًاؾ ليحصل ابؼنتسب ابعديد على رقم حساب تابع للشركة ثم يطالب 

 .43بشراء منتج من الشركة ليحق لو التًكيج بؼنتجاتها

          كمن شركات التسويق الشبكي ابؼشتهرة أيضا في ابعزائر شركة "نيوفيزيوف"
(N-vision)  التي تقوـ ببيع خدمات تعليمية لدركس الدعم لأطوار الابتدائي كابؼتوسط

كالثانوم، كىي تعمل على نفس النظاـ السابق حيث تشتًط شراء منتج من الشركة ليحق 
 . 44للشخص التًكيج بؼنتجاتها كأخذ عمولة على بقاحو في إقناع غتَه

 
                                                           

 . 145عبد العزيز سفياف كآخركف، مرجع سابق، ص 41
 . 41عبد الله ابغستٍ، مرجع سابق، ص 42
 QNET، كنادية ملياني، التسويق ابؽرمي للشركات الوهمية حالة كيونات 43عبد العزيز سفياف كآخركف، مرجع سابق، ص 43

 ، كانظر ابؼوقع ابػاص بالشركة:717ـ(، ص2020، 1، ع34، ج1، )ابعزائر، جامعة ابعزائر1بعنابة، حوليات جامعة ابعزائر
www.qnet.net     

 . www.th-nvision.com لشركة:انظر ابؼوقع ابػاص با 44
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  الفرع الثالث: حكم التسويق الشبكي:
يعتبر التسويق الشبكي من العقود ابعديدة التي لم تظهر إلا في ابؼدة الأختَة، كبدا أفٌ 

 حكم كل قسم على حدة.ىذا العقد ينقسم من حيث كجود السلعة إلى قسمتُ فسنتناكؿ 

 أولا: حكم التسويق الشبكي القائم على عدم وجود سلعة: 
 ن التسويق للأسباب التالية:على بررم  ىذا النوع م 45اتفق الفقهاء ابؼعاصركف

يعتبر ىذا العقد نوعا من أنواع القمار الصريح المجمع على برريدو؛ حيث يدفع  -1
ابؼنتسب مالا مقابل عمولات احتمالية بؾهولة التحقق كالتي قد تزيد أك تنقص عن القيمة 

 . 46التي دفعها كقد تنعدـ

ا النسيئة؛ حيث يدفع ابؼنتسب يشتمل ىذا العقد على الربا بنوعيو ربا الفضل كرب -2
 .  47شيئا يستَا من ابؼاؿ ليأخذ أكثر منو في ابؼستقبل

 حكم التسويق الشبكي القائم على وجود سلعة:  ثانيا:
فقاؿ بتحريدو  : حكم ىذا النوع من التسويق على قولتُ اختلف الفقهاء ابؼعاصركف في

إلى  49نما ذىب بعض ابؼعاصرين، بي48كالباحثتُ الفقهاء كثتَ من المجامع الفقهية كأكثر
 ط أف لا يحتوم على ما يدنع شرعا في العقود مثل الظلم كالغرر.بذويزه بشر 

                                                           
 . 49يدم، مرجع سابق، صطو الز  45
 . 255بؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص 46
 .  49يدم، مرجع سابق، صطو الز   47
كالإفتاء بابؼملكة العربية السعودية، كبعنة الفتول بوزارة  منهم بؾمع الفقو الإسلامي بالسوداف، كاللجنة الدائمة للبحوث العلمية 48
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كابؼلاحظ على القائلتُ بجوازه بتلك الشركط أنهم أفتوا بذلك كفق ما عرض عليهم من 
كإنما عرض  أسئلة لم تشتمل على التصوير الكامل للتسويق الشبكي كما ىو في الواقع

سلعة كالتي بذعلو في  بعض الشبو ابؼوجودة في التسويق الشبكي القائم على كجودالسائل 
كفي ىذا السياؽ يقوؿ صاحب كتاب التسويق التجارم: ، الظاىر سابؼا من المحاذير الشرعية

"لم أجد بعد البحث كالاستقصاء قولا لأحد من أىل العلم ابؼعتبرين يرل جواز نظاـ التسويق 
دة لم ا يوجد فتاكل خاصة بنظاـ شركات معينة كانت جوابا لأسئلة بؿدَّ ابؽرمي بإطلاؽ كإنم

، بينما يرل بعض الباحثتُ أفٌ ابػلاؼ في حكم التسويق 50ذكر فيها كل جوانب ابؼعاملة"تي 
الشبكي بتُ الفقهاء ابؼعاصرين حقيقيٌ، كأفٌ ابغكم على طريقة عمل شركة بعينها يعتبر 

 . 51ماداـ أفٌ تلك الشركات يقوـ نظامها عليو حكما عامِّا على التسويق الشبكي

 قولوف بتحرم كبناء على ىذا سأحاكؿ أف أذكر أىم الأسباب التي جعلت أكثر ابؼعاصرين ي
التسويق الشبكي القائم على  يعتمد عليها من يرل أفٌ الشبو التي التسويق الشبكي، ثم أذكر 

 .مع الرد على تلك الشبو ر الشرعيةكجود سلعة مثلو مثل بقية العقود ابػالية من المحاذي

 أسباب تحريم التسويق الشبكي القائم على وجود سلعة: -1
  اؿ: "نػىهىى رىسيوؿي اللهً قأنو  أبي ىريرة عػػن كقد جاء : اشتمال العقد على الغرر -أ

الغىرىرً" عً صىاةً، كىعىن بىيبىيعً ابغى  عن
 بكيالتسويق الشق في كىو متحقٌ  الغرر ىو ابػػطر،ك ، 52

الذم ينتسب إلى شبكة التسويق يدفع ماؿ السلعة التي اشتًاىا كقد يدفع  ؛ لأفٌ بشكلو ظاىر
معها بعض الرسوـ التي تسمح لو بالدخوؿ في عملية التسويق، ثم ىو لا يدرم ىل سينجح 

د العقد بتُ الغنم في إقناع غتَه ليأخذ بسببهم عمولات أك لا ينجح في ذلك، كمتى تردٌ 
 . 53من الغرر ابؼنهي عنو شرعاكالغرـ كاف 

                                                           
 .522حستُ الشهراني، مرجع سابق، ص 50
، 20بؿمد ركابحية، التسويق الشبكي: حقيقتو كحكمو دراسة فقهية مقارنة، بؾلة ابغضارة الإسلامية، )كىراف، جامعة كىراف، ج 51
 .129ـ(، ص2019، مام 1ع
 اة كالبيع الذم فيو غرر.، كتاب البيوع، باب بطلاف بيع ابغص1513، ح 3/1153مسلم، مرجع سابق،  52
 . 84يدم، مرجع سابق، طو الز ، ك 251، كبؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص519حستُ الشهراني، مرجع سابق، ص 53
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 كىلاى }كقد قاؿ الله تعالى:  اشتمال العقد على الظلم وأكل أموال الناس بالباطل: -ب
نىكيمٍ  أىمٍوىالىكيمٍ  تىأٍكيليوا ، فالتسويق الشبكي يقوـ على التغرير [188: البقرة{ ]بىاطًلً باًل بػىيػٍ

لعة لا يحتاجونها، مع ما يوجد في بالناس كتطميعهم بالعمولات المحتملة لدفعهم إلى شراء س
فيأكل بعض ابؼنتسبتُ جهد من ىم نظاـ التسويق الشبكي من ربط الناس بعضهم ببعض 

    .54 على تأسيس الشركة يأكلوف جهد ابعميعتُالقائمكما أفٌ تابعوف بؽم في الشبكة،  

أنو قاؿ:  كقد كرد عن ابن مسعود  :عقدين في وقت واحد العقد على اشتمال -ج
، فعقد التسويق الشبكي القائم على 55"عىن صىفقىتىتًُ في صىفقىةو كىاحًدىةو  نػىهىى رىسيوؿي الًله "

سلعة في حقيقتو يجمع بتُ شراء سلعة كعقد بظسرة، حيث تشتًط الشركة على الذم يريد 
الانتساب لشبكة التسويق كالاستفادة من عمولات بيعو للسلعة أف يشتًم أكلا سلعة من 

   .56كسيلة إلى بؿرـيكوف ما كىذا النوع من التداخل في العقود غالبا  الشركة؛

ربا الفضل كربا النسيئة، لأفٌ ابؼنتسب لشبكة التسويق  :اشتمال العقد على الربا بنوعيو -د
يدفع مالا من خلاؿ شراء السلعة كدفع بعض الرسوـ على أف ييردٌ لو أكثر منو أك أقلٌ من 

بها في ابؼستقبل، فيكوف بذلك قد كقع في تبديل ماؿ بداؿ نسيئة  خلاؿ العمولات التي يوعد
 .57كمفاضلة

  الله رسوؿ أفٌ  ىريرة  أبي عنكقد كرد  اشتمال العقد على الغش والتدليس: -ه
إظهار ابؼنتجات على غتَ ، فالتسويق الشبكي يقوـ على 58مًنٌا" فػىلىيسى  غىشَّنىا قاؿ: "مىن
إقناع غتَه على الشراء كالانضماـ إلى الشبكة طمعا في ى علؽ ابؼسوِّ لشدة حرص حقيقتها 

 .59أخذ العمولات ابؼالية عن طريقو

                                                           
  . 91يدم، مرجع سابق، طو الز ، ك 252، كبؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص520حستُ الشهراني، مرجع سابق، ص 54
 .3783، ح6/324ـ(، 2001، 1آخركف، )بتَكت، الرسالة، طأبضد بن حنبل، ابؼسند، ت شعيب الأرنؤكط ك   55
 .  57، كطو الزيدم، مرجع سابق، 253بؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص 56
 .47 -45عبد الله ابغستٍ، مرجع سابق، ص 57
 ، كتاب الإيداف، باب فوؿ النبي ف غشنا فليس منا". 101، ح1/99مسلم، مرجع سابق،  58
 .  88، كطو الزيدم، مرجع سابق، 520بق، صحستُ الشهراني، مرجع سا 59
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الشبَو التي يتمسّك بها من يرى أنّ التسويق الشبكي القائم على وجود سلعة مثلو  -2
 مثل بقية العقود الخالية من المحاذير الشرعية:

 ج بؽا ابؼنتسبوف إلى شبكتها التسويقية،كٌ العقد يحتوم على سلعة حقيقية تبيعها الشركة كير  -أ
، كبالتالي فهذا العقد مثلو مثل بقية عقود السمسرة التي  رغبات ابؼستهلكتُكىي سلع تلبٌي 

  .61فيأخذ بسببها السمسار عمولة على بقاحو في بيع منتجات الشركة 60تقوـ على ابععالة

يحتوم على سلعة حقيقية على ىذه الشبهة بأفٌ عقد التسويق الشبكي كإف كاف  كيردٌ 
الرغبة في الدافع لشرائها غالبا ما يكوف فهي سلعة ليست مقصودة لذاتها في العقد، كإنما 

 .62الانتماء إلى الشبكة التسويقية للشركة طمعا في العمولات ابؼوعود بها
 النظاـ الذم يقوـ عليو التسويق كحتى لو تنزلٌنا كقلنا إفٌ السلعة مقصودة في العقد فإفٌ 

 :63الشبكي يختلف عن السمسرة من عدة جوانب

 منها أفٌ السمسرة لا يشتًط فيها شراء سلعة من السمسار كلا دفع رسوـ اشتًاؾ للشركة -
  .بخلاؼ التسويق الشبكي الذم يشتًط ذلك

كمنها أفٌ السمسار يأخذ عمولة على السلعة التي يبيعها بنفسو فيأخذ ابؼاؿ مقابل جهوده  -
ؼ التسويق الشبكي الذم يأخذ فيو من كاف في أعلى ابؽرـ ابؼاؿ على جهود الشخصية، بخلا

 .غتَه بفن ىم برتو في الشبكة

                                                           
"، )النوكم، تهذيب الأبظاء كاللغات، )بتَكت، الكتب ما يجعل للإنساف على شيء يفعلوىي " -بفتح ابعيم أك كسرىا-ابععالة  60

معلوـ أك بؾهوؿ  (، كصورتها: أف يجعل الرجل للرجل أجرا معلوما كلا ينقده إياه على أف يعمل لو في زمن3/52العلمية، دط، دت(، 
و، بفا فيو منفعة للجاعل على أنوٌ إف أكمل العمل كاف لو ابععل ابؼقرر، كإف لم يتمٌو فلا شيء لو، إذ لا منفعة فيو للجاعل إلا بعد بسام

 ، مصطلح "جعالة"(.165ص، ـ(2008، 1)نزيو بضاد، معجم ابؼصطلحات ابؼالية كالاقتصادية عند الفقهاء، )دمشق، دار القلم، ط
 .73، كعبد الله ابغستٍ، مرجع سابق، ص260، كبؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص523حستُ الشهراني، مرجع سابق، ص 61
 .    261بؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص  62
 .74، كعبد الله ابغستٍ، مرجع سابق، ص527حستُ الشهراني، مرجع سابق، ص 63
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كمنها أفٌ العمولة في عقد السمسرة بؿددة كمعلومة سابقا، بخلاؼ العمولة في التسويق  -
فيها لأنها متعلقة بدبيعات من ىم برتو في الشبكة بفا يجعل الأجرة  ؛غتَ بؿددةفهي الشبكي 

 مبنية على ابعهالة.

 ج، بخلاؼ التسويق الشبكي فإفٌ بشن ابؼنتى  بؽا إلاٌ  كمنها أفٌ الشركة في السمسرة ليس -
 .القائمتُ على الشركة يأخذكف العمولة على كل من ىو برتهم في التًتيب ابؽرمي للشبكة

السمسرة  فإذا غاب ابؼنتج لم يكن لعقد ،كمنها أف عقد السمسرة قائم على بيع السلع -
ابؽدؼ الأكبر منو ىو  معتٌ، بخلاؼ التسويق الشبكي لو غابت عنو السلعة لبقي قائما؛ لأفٌ 

 إقناع الآخرين للانضماـ إلى الشبكة التسويقية.

العمولة التي يأخذىا ابؼنتسب لشبكة التسويق على مبيعات من يتفرعوف عنو في الشبكة  -ب
الشركة كالتي تكوف أعلى من بقية العماؿ غالبا؛ لأفٌ  ىي بدثابة الأجرة التي يأخذىا ابؼدير في

 .  64الذم يكوف في أعلى ابؽرـ يقوـ بتدريب من ىم برتو للقياـ بعملية التسويق

عن ىذه الشبهة بأفٌ ابؼدير في الشركات العادية يأخذ أجرة من الشركة نظتَ  كيردٌ 
ى ابؽرـ في التسويق بخلاؼ من يكوف في أعل ،في تسيتَ الشركة كخبرتو جهده الشخصي

من العمولة التي  ابؼاؿجهد غتَه بفن ىم برتو كيقتطع  نو يأخذ عمولة علىالشبكي فإ
 .65يستحقونها في الأصل

 الذرائع على حكم التسويق الشبكي: المطلب الثالث: أثر قاعدة سدّ 
التي الذرائع ك  بناء على الضوابط التي اعتبرىا الفقهاء ابؼالكية عند تطبيقهم لقاعد سدٌ 

عقد التسويق خصائص سبقت ضمن ابؼطلب الأكؿ، سأحاكؿ في ىذا ابؼطلب النظر في 
ظهر من خلاؿ ذلك لي ،كمدل برقق الضوابط السابقة فيو الآثار التي يؤدٌم إليهاك  الشبكي

 ائع.لذر ا سدٌ استنادا لقاعدة بدنع ىذا النوع من التسويق  مدل صلاحية القوؿ

                                                           
 .  267بؿمد اليمتٍ، مرجع سابق، ص 64
 .  267و، صابؼرجع نفس  65
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 الفرع الأول: خصائص التسويق الشبكي: 
بناء على حقيقة التسويق الشبكي كصورتو كما ىو في الواقع التي تم بيانو ضمن 

 ابؼطلب الثاني يدكن إبصاؿ خصائص التسويق الشبكي فيما يلي:

 :المقصد الأول للشركة وللمشتري للسلعة ىو الانضمام إلى شبكة التسويق أولا:
ىي غطاء للمعاملة كليست مقصودة لذاتها في العقد، كيدؿ على ىذا  كبالتالي فالسلعة ىنا

 عدة أمور:

 ابؼاؿ الذم يدفعو ابؼشتًم للشركة لإنشاء حساب إلكتًكني قبل شراء السلعة. -1
إعلانات التًكيج لشركات التسويق الشبكي تركز دائما على قيمة العمولة التي  -2

 . 66ع غتَهنتسب للشبكة إذا بقح في إقنا سيأخذىا ابؼ
بشن السلعة غالبا ما يكوف أكثر من بشن مثيلاتها في السوؽ، حيث يتغاضى ابؼشتًم  -3

 عن الزيادة ابؼوجودة في الثمن طمعا في الأرباح التي سيجنيها بالانضماـ إلى شبكة التوزيع.
نسبة مبيعات شركات التسويق الشبكي التي تكوف لصالح ابؼشتًين الذين لا يريدكف  -4
 . 67من بصلة ابؼبيعات % 18ز ك ساب إلى شبكة التوزيع لا تتجاالانت

إدخاؿ السلعة في نشاطات شركات التسويق الشبكي حدث بعد أف منعت القوانتُ  -5
الوضعية في الغرب التسويق الشبكي ابػالي من السلعة كاعتباره من شركات النصب 

 كالاحتياؿ

 

 

                                                           
أحسن العايب، التسويق الشبكي كأداة للربح كالعمل عن بعد بتُ ابغقيقة كالوىم، بؾلة الدراسات ابؼالية كالمحاسبية كالإدارية،  66

  . 195ـ(، ص2021، 1، ع8ج )جامعة أـ بواقي،
 .  58طو الزيدم، مرجع سابق،  67
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ما قلّ احتمال ة في أدنى الهرم كلّ كلما كان المنتسب إلى الشبكة التسويقي  ثانيا:
من  : لأنوٌ حتى لو بقح في إقناع غتَه سيتقاسم معو تلك العمولة كلُّ حصولو على العمولات

ة، بفا يزيد من احتماؿ الوقوع في ابػسارة مقابل ما دفعو من بشن يسلسلة الشبكالىو فوقو في 
 السلعة.

كلما كاف أكثر احتمالا لأخذ   فكلما كاف ابؼنتسب في أعلى ابؽرـ ؛كالعكس بالعكس
العمولة، كبؽذا ابؼؤسسوف لشركات التسويق الشبكي ىم ابؼستفيد الأكبر من الشبكة كيكوف 

 .ذلك على حساب من ىم برتهم، بفا يبرز بوضوح الظلم الواقع منهم على غتَىم

لي ظ في نظاـ التسويق الشبكي أفٌ ابؼنتسب لا يعلم موقعو من ابؽرـ كبالتاكالذم يلاحى 
ربحو، فهو يخاطر بانضمامو للشبكة التسويقية؛ فقد يكوف في أعلى ابؽرـ بفا يزيد من احتماؿ 

كقد يكوف في أسفل ابؽرـ بفا يزيد من احتماؿ خسارتو، مع ما يوجد في عملو بالذات من 
بـاطرة لأنو قد ينجح في إقناع غتَه كقد لا ينجح فيخسر ابؼاؿ الذم اشتًؾ بو كبشن السلعة 

 اشتًاىا. التي 

كقد أثبتت الدراسات الاقتصادية ابؼيدانية أفٌ التسويق الشبكي لا يعود بأم فائدة 
على ابؼشتًكتُ، فما يخسركنو أكبر بكثتَ من العمولات التي يربحها بعضهم، فإيجابياتو تعود 

 .68بالنفع على الشركة كمؤسسيها بالدرجة الأكلى

علاقتها  فهذه الشركات: لشبكيالغموض الذي يكتنف شركات التسويق اثالثا: 
، كىي غالبا ما تنسحب فجأة من الظهور بابؼنتسبتُ إليها مبنية على التواصل عبر الأنتًنت

بفا يدؿ على أنها شركات احتيالية تقوـ على بذميع الأمواؿ من ابؼنتسبتُ إليها الذين غرٌر بهم 
 الطمع في العمولات التي كعدتهم بها. 
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 :على الفرد والمجتمع لتسويق الشبكيا : آثارثانيلالفرع ا
من زيادة على الآثار السيئة التي تعود على ابؼنتسبتُ للنظاـ التسويق الشبكي كالتي 

تُ الاقتصاديتُ يذكركف آثارا سيئة أخرل أهمها التغرير بهم كأكل أموابؽم بالباطل، فإفٌ ابؼختصٌ 
 : 69يو ىذه الشركات، كمن ىذه الآثارالذم تتواجد ف كالمجتمع الاقتصادتعود على 

أكلا: يعتبر التسويق الشبكي في حقيقتو الاقتصادية تبادؿ نقود بنقود لأفٌ السلع غتَ مقصودة 
 بذاتها، فينتج عنو ما ينتج عن الربا من مفاسد تعود بالضرر على الفرد كالمجتمع معا.

داءة ابعودة لأنها ليست مقصودة ثانيا: السلع التي تبيعها شركات التسويق الشبكي بستاز بر  
 لمجتمع.النشاط الاقتصادم لللمشتًين، بفا يعرقل التنافس الشريف على جودة الإنتاج في 

ليها كالذين ىم غالبا من فئة إثالثا: العمولات التي تغرم بها شركات التسويق الشبكي ابؼنتسبتُ 
ذؿ فيو الفرد قدراتو الفكرية كالبدنية الشباب تشجع على البطالة كتزىٌد في العمل ابغقيقي الذم يب

 المجتمع.أفراد كالتي تعود بالنفع على كل 
رغبة في  ب في إشاعة قيم غتَ أخلاقية مثل الكذب كالغش كالاحتياؿ،رابعا: التسويق الشبكي يتسبٌ 

  كن من ابؼشتًين.إقناع أكبر عدد بف
 بكي:شال عقد التسويقحكم الذرائع في  الفرع الثالث: إعمال قاعدة سدّ 

 بناء على قاعدة سدٌ  بؿرـ شرعامن خلاؿ ما سبق يدكن القوؿ إفٌ التسويق الشبكي 
، الذرائع متوفرة فيو بوضوح الذرائع لأفٌ الضوابط التي يذكرىا ابؼالكية في إعماؿ قاعدة سدٌ 

 : كيدكن إبراز ذلك من خلاؿ النقاط التالية

فمقصود شركات التسويق لشبكي: أولا: كثرة القصد إلى المحرم عن طريق التسويق ا
الشبكي التحايل على الناس كأكل أموابؽم بالباطل من خلاؿ القمار كالغرر، كيغطوف ذلك 
بالسلعة التي يبيعونها للمتعاملتُ، فيحرـ عقد التسويق الشبكي سدا لذريعة الوصوؿ إلى تلك 

 ابؼفاسد الشرعية كإف لم يظهر قصد المحرـ عند بعض ابؼكلفتُ.
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لتغطية القمار ابغاصل بتُ الشركة  في عقد التسويق الشبكيابؼوجودة ة كالسلع
 مها ابؼالكيةابتُ في بيوع الآجاؿ كالتي حرٌ تي تكوف بتُ ابؼر السلعة ال كثتَا  تشبو كابؼنتسبتُ إليها

؛ حيث يقوـ ابؼستدين بشراء سلعة من ابؼدين إلى أجل ا غطاء على الربالأنهٌ  سدا للذريعة
يبيعها لو في ابغاضر بثمن أقل، ففي الظاىر تعتبر ابؼعاملة بينهما بيعا كىي في بثمن مرتفع ثم 

ابغقيقة قرض ربوم؛ لأنوٌ في الأختَ تبقى السلعة عند صاحبها كيأخذ ابؼستدين مالا في 
... ىذا السياؽ يقوؿ الشاطبي ربضو الله: " كفيابغاضر على أف يرد أكثر منو في الآجل، 

ةي الذَّرىائً  ا مالك في أكثرقىاعًدى قًيقىتػى  أبواب الفقو؛ لأفٌ  عً الَّتًي حىكَّمىهى ا التػَّوىسُّلي بدىا ىيوى حى هى
ةً جًهى  شىرىةو إًلىى أىجىلو ظىاىًري ابعىوىازً، مًنعىةو بعًى أىكَّلان عىلىى سًل عً يبى فىإًفَّ عىاقًدى ال ؛سىدىةو مىصلىحىةه إًلىى مىف

عىلى مىآؿى ذىلًكى مصىالًحً عىلىى ابعي مى مىا يػىتىسىبَّبي عىنً البىيعً مًنى الػ البىيعً ميؤىدِّينا إًلىى بىيعً لىةً، فىإًذىا جى
سىةو نىق ا بعًىشىرىةو إًلىى أىجىلو بطى ا مًنودن يًهى ا، فػىقىد دن سىةو نىقبًخىم ، بأًىف يىشتًىًمى البىائًعي سًلعىتىوي مًن ميشتًى

ا العىمىلً إًلىى أى  سىةن نىق السِّلعىةً مًن ف بىاعى صىاحًبي صىارى مىآؿي ىىذى يًهىا مًنوي بطى ا بً ميشتًى عىشىرىةو إًلىى دن
، كىالسِّلعىةي لىغ ا العىمىلً؛ لًأىفَّ الػوه لاى مى أىجىلو تًي لًأىجلًهىا شيرعًى البىيعي لمى ييوجىد مىصىالًحى الَّ عتٌى بؽىىا في ىىذى

ا بًشىر    . 70"عىادىةً بديقتىضىى الفي الناس  يكثرأىف يىظهىرى لذلك قصد ك  طً مًنهىا شىيءه، كىلىكًنَّ ىىذى

لأفٌ طرؽ برصيل ثانيا: الحكم بتحريم التسويق الشبكي لا يوقع المكلّفين في الحرج: 
، فلا متوفرة في التسويق التقليدم الذم لا يبتٌ على الغررفي المجتمعات السلع كتسويقها 

 يعتبر التسويق الشبكي من ابغاجات ابؼلحة للمجتمع.

كىي مفاسد تعود على الفرد محقَّقة:  اسد التي تنتج عن التسويق الشبكيمفالثالثا: 
 كالمجتمع كما سبق تفصيلو.

فابغكم بتحريدو لا يوقع : بإباحتو التسويق الشبكي لم يرد فيو نصّ شرعي خاصّ رابعا: 
امة ابغكم بتحريدو يخدـ الأدلة الع الذرائع، بل إفٌ  في معارضة دليل شرعي أقول من دليل سدٌ 

 فتُ من خلاؿ عقود الغرر كالقمار. ع عن ابؼكلَّ للشريعة كالتي جاءت لدفع الضرر ابؼتوقَّ 
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 خاتمة:
تتناكؿ ىذه ابػابسة أىمٌ النتائج التي توصٌل إليها الباحث، كأىمٌ التوصيات 

 كالاقتًاحات التي يراىا الباحث مناسبة للاستفادة من موضوع البحث.

 أولا: نتائج البحث:
بياف حكم الله تعالى للفقيو أف يستند عليو لذرائع يعتبر دليلا شرعيا معتبرا يدكن سد ال -1

ن خلابؽا في الأشياء كالتصرفات التي ىي مباحة في الأصل كيستعملها ابؼكلٌفوف للوصوؿ م
توسعا في استعماؿ ابؼذىب ابؼالكي من أكثر ابؼذاىب إلى ما حرمو الله تعالى، كبؼا كاف 

في تطبيق الأحكاـ الشرعية  اتزاناأكثر ابؼذاىب  فهو يعتبر بذلكع، الذرائ سدٌ  قاعدة
    . كأكثرىا كاقعية في معابعة ابؼسائل ابؼستجدة في ابؼعاملات ابؼالية ابؼالية للمعاملات

فيو من مراعاة الضوابط التي ذكرىا  الذرائع في ابؼسائل ابؼستجدٌة لابدٌ  إعماؿ قاعدة سدٌ  -2
لا يساء استخداـ ىذا الدليل بتحليل ما حرـ الله أك بالتضييق على  حتى ابؼالكية الفقهاء

 ابؼكلفتُ.
يعتبر التسويق الشبكي من أنظمة التسويق ابؼستحدثة كالذم يقوـ على بذنيد أكبر عدد  -3

عها الفرد بنفسو أك يبيعها من كاف سببا يبفكن من ابؼسوقتُ مقابل عمولة على السلع التي يب
 التسويق. في التحاقهم بشبكة

يحتوم التسويق الشبكي على كثتَ من المحاذير الشرعية؛ من أهمها أنوٌ نظاـ قائم على  -4
القمار كالغرر حيث ييلزىـ ابؼنتسب للشركة بدفع ماؿ مباشرة أك عن طريق شراء سلعة من 

 الشركة مقابل عمولة بؿتملة إذا بقح في إقناع غتَه للانضماـ.
ة كالقرائن المحيطة بنظاـ التسويق الشبكي أنو عبارة عن نظاـ أثبتت الدراسات ابؼيداني -5

احتيالي يأكل من خلالو ابؼؤسسوف للشركة أمواؿ ابؼنتسبتُ إلى الشبكة التسويقية بعد 
 .      مستقبليةإغراءىم بعمولات كأرباح 
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ة ذىب أغلب الفقهاء ابؼعاصرين إلى بررم  التسويق الشبكي كلو كاف قائما على بيع سلع -6
 قمار كأكل أمواؿ الناس بالباطل.الحقيقية بؼا فيو من 

لا يغتًٌ من خلابؽا فا لبياف حكم التسويق الشبكي؛ تعتبر قاعدة سدٌ الذرائع دليلا مهمٌ  -7
يستعملو القائموف بالسلعة التي تبيعها الشركة كالتي ىي في حقيقتها عبارة عن غطاء الفقيو 

 .ياؿ على غتَىمللاحتعلى الشركة 
يدكن إبصاؿ التوصيات كالاقتًاحات التي يراىا الباحث نيا: التوصيات والاقتراحات: ثا

 مناسبة للانتفاع بهذا ابؼوضوع كتكميلو في النقاط التالية:
يوصي الباحث ابؼسلم عموما كابعزائرم خصوصا بأف يتقي الله تعالى في نشاطو الذم  -1

ابؼتعلٌقة بابؼعاملات ابؼالية، خاصة  يكتسب منو؛ فيجب عليو أف يتعلم الأحكاـ الشرعية
  شرائح كبتَة من المجتمع. ة ابؼنتشرة عبر الأنتًنت كالتي بسسٌ ابؼعاملات ابؼستجدٌ 

بلدنا ابغبيب ابعزائر  يوصي الباحث مسؤكلي ابؽيئات ابؼشرفة على التجارة الإلكتًكنية في -2
قوانتُ بسنع  من لو القدرة على سنٌ  أف يتقوا الله تعالى في ابؼسؤكلية التي برمٌلوىا؛ فيجب على

بضاية لأمواؿ ابؼسلمتُ كدينهم بإبعادىم عن العقود  فعل ذلكمثل ىذه ابؼعاملات المحرمة أف ي
 المحرمة.

القائمتُ على الإعلاـ كابؼساجد كابعمعيات ابػتَية إقامة بضلات توعية يوصي الباحث  -3
 .بو الناس تًٌ حوؿ حقيقة التسويق الشبكي كبياف عيوبو حتى لا يغ

يقتًح الباحث على إخوانو طلبة العلم كالباحثتُ أف يهتمٌوا بهذا ابعانب من الدراسات  -4
التي تبرز مزايا الفقو ابؼالكي كأصولو كقدرتو على مواكبة ابؼستجدات الفقهية من جهة، ابؼهمٌة 

 .كالتي تيظهر حكم بعض ابؼسائل الفقهية ابؼستجدة من جهة أخرل
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يتوجٌو الباحث  -كبعد بضد الله تعالى على توفيقو-ا البحث ابؼتواضع ىذكفي نهاية 
بالشكر ابعزيل إلى القائمتُ على ملتقى "مفردات ابؼذىب ابؼالكي في فقو ابؼعاملات ابؼالية 
كأثرىا في الصناعة ابؼالية ابؼعاصرة"، سائلا الله تعالى إعانتهم على إبقاح ابؼلتقى كبرقيق 

لو، كصلٌ اللهمٌ كسلٌم كبارؾ على نبينا بؿمٌد كعلى آلو كصحبو الأىداؼ التي سطرت 
   أبصعتُ.
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