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   : صـلخـم

يهـد  الحثـا اب ايـان مـاايـة العلامـة التجـاريـة  

لكترونيا وتحديد العلاقة التي تراطها اأ سـء    المتداولة ا 

ــحثع تلعو  دورا   النطاقات،فالعلامة التجارية اصــ

سـتتددامها   لكترونية، في ظل ا  مهء في مجال التجارة ال 

علان عو ومود متــــوعات   ك ســــء  نطاقات للا 

عتحار أ ســء  النطا     تجارية عو شــتحكة ان نترت،ع،  با 

هي  الحوااة الرئ،ســتية بلحثا الالكتروم مخ للال  

ــتتدـدا  اربت  الحثـا عبر الانترن،ـع   ـأ ت   ســـ ا 

لكترونية عو   ــا  مواقتر ا  ء ـ ب ا  ــبت التجارية ا  التـ

ــتحكـة  ان نترن،ع تحهـل ا  هـا أ و علامارا التجارية   شـــ

ــة،رد  مخ   ــبت المنافســ لتمييزاا عخ مواقتر التــ

ا ا ات  للالهـ دمـ ات وادـ ب عرض و التعريف بالمنتجـ

 التي تقدمها، وتوميه المستتهلك لقتنائها. 

التجـــاريـــة،أ ســـــء    العلامـــة  المفتـــا:يـــة:  الكلءت 

لكترونية.     النطا ،ان نترن،ع،التجارة ال 

Abstract:  The research aims to 

indicate what the traded brand is 

electronically and determine the 

relationship it has with domain 

names, The brand has come to play 

an important role in the field of 

electronic commerce, using it as 

domain names to advertise the 

presence of businesses on the 

Internet, Domain names are the main 

portal for e-search by using Internet 

search engines. Businesses have set 

up websites on the Internet It bears 

its name or trademarks to distinguish 
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it from the sites of competing 

companies, through which it aims to 

display and familiarize itself with the 

products and services it provides, 

and guide the consumer to acquire 

them. 
Keywords: brand, domain names, 

internet, e-commerce. 
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ــة    ــدم ــ عتحاراا مال معنوي منقول، هي أ حد  أ هم عناصر :قو  الملكية الفكرية  :  مقـــ العلامة التجارية با 

عتحاراا العنوان والواجهة  لكل ء ـــاا تجاري او صـــناعد او لدماح، لســـهت بلهتـــوعات الاقتصـــادية   با 

ــتر ــال الحدي ة وتوس ــائل التص ــتتهلكت،ون يجة بلتطور الحاصــل في مجال وس التجارة    التواصــل متر وهور المس

ــائل   ــتتددا  الوسـ سـ ــتحكة المعلومات ايولية الانترن،ع، والتي  ثع بالنتقال مخ ا  الالكترونية دوليا عبر شـ

لكترونية أ يرية فحهة، فبهرت تحعا      ــاا التعاملات التجارية ال  لكترونية واا سـ ــائل ال  ب الوسـ التقليدية ا 

ــء  النطا ، اخير ان لهة  العلامة التجارية الالكترونية، والتي ت  ــة ما تعلع اعلاقتها اأ سـ  ه جدل قانونيا، لاصـ

لكترونيا عبر المواقتر الالكترونية  د  الاعلان عو ومود التـــبت   التي لســـهت اتداول العلامة التجارية ا 

ف أ نحا   والم ـــــاريتر عبر شـــــتحكة ان نترن،ع والتعريف بالمنتجات واددمات  التي تقدمها والتروت لها عبر مختل

الميـة وجـخا العهلا  اب اـخير المواقتر، ان مر ا ي  ســـــهت لهـخير     ،العـام  ـد   الولو   اب ان ســـــوا  العـ

 التبت مخ بسط ستيطررا وزيادة قورا التنافستية وضءن استتمراراا في ان سوا  العالمية.

ــتر بلعلامات التجارية   ــار  الواس ن   لكترونية في الوقع الحاضر،  ت بال  وبالتالي فا ن ظهور ال علانات ال 

عتدا ات  عليها اتقليداا و تزويراا )تزييفها(، وظهور   بما تم له مخ منتجات ولدمات، وبالمقاال زادت حدة ال 

لـحا  ضرر بـما  العلامـة التجـاريـة  ــأ  ـا ا  ، اء أ  ـا ل ـــــكل لىطرا عو وهور  أ عءل غه متـــــوعـة مخ شـــ

ــلحية عو   ب مخابراا السـ ــافة ا  ضـ ــوم العلامة التجارية، بال  حدال ابلفي  في أ نهاا بخ  صصـ ــتتهلكت با  المسـ

ب ســخ قوانت تجر  المنافســة غه المتــوعة و ا  اد   قتصــاد الوبل للةولة، واو ان مر ا ي دفتر ايول ا  ال 

عتدا  عو  أ ليات  بل  ـييتر عو المنافسـة المتـو عة ات مختلف المتـوعات وتنب  للها، بما يمـهخ عد  ال 

 علامارا التجارية. 

تفاقية بار    اية الملكية   ب ا  ــتتددا  العلامات التجارية و:ءيتها ا  س :يا يعود الســتحع في تنب  للية ا 

ب معاادة سـتنفافورة ب ـأ ن العلامات التجارية لسـتنة    1830الصـناعية سـتنة     2006المعدلة، وصـول ا 

 .2009والتي دللع حيز التنفيخ ستنة 

عتدا  عليها، فقد     ــج بليهود ايولية  اية :قو  الملكية الفكرية وملا العلامات التجارية مخ ال  ومواصــ

تفاقية ا وانو المتصــــج بالتجارة مخ :قو  الملكية الفكرية)الترب (   تفيل معايه :ءئية جديدة، بالتوقيتر عو ا 

ــا   منبهة  21-15والتي عا ع الحع في العلامة التجارية في المواد مخ ) ء ــ ــتحة ا  ( ملا، بن نه  بمناســ

 .1994التجارة العالمية )ا ات( للال مولة ان رمواي ستنة 
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تفاقيات ايولية،ومخ أ جل توفه ا اية   واســتتجااة بلهعايه ايولية المســتت دمة ومخ أ جل الاءســجا  متر ال 

ــتتهلك أ و   ــاة او المسـ ــتحة بلتامر أ و التـ ــوا  باللسـ ــ لي يرية الحالفة لها سـ اللازمة بلعلامات التجارية،بالنضرـ

،المتعلع  06-03تـ  ا زارري ان مر  ايولة،واخا باللسـتحة بلهنتجات واددمات التي تحهلها،فقد أ صـدر الم 

لىمــا    ــو ...، اخ  ا  ــناعية بمقترــ المرس ــتت دال المعهد الوبل ا زارري بلهلكية الص س بالعلامات، و  ا 

المنازعات القمـائية المتعلقة بالعلامات التجارية لقمـا  متخصـص، يتم ل في ا ال التجارية المتخصـصـة بمقترـ  

 القانون.... 

   حاولع عرض وشرح أ را  فقها  القانون، واخا شرح وتحليل النصــوم القانونية وان :   القمــائية  

 نهات الصج بالموضو  والتي تعالج مختلف ال ش لت العهلية. 

لكترونيا، وفيف ترتحط اأ سـء  النطاقات    لهخا فال شـ لية المطروحة، ما مفهو  العلامة التجارية المتداولة ا 

جااة عو اخير الاشـ لية قسـهع الموضـو  اب مينث ت، تناولع في المحثا ان ول مفهو  العلامة التجارية   للا 

 العلامات التجارية وأ سء  النطاقات.  المتداولة الكترونيا،  المحثا ال ام جا  اعنوان العلاقة ات

لكترونيا  المحثا ان ول: مفهو  العلامة التجارية المتداولة ا 

ون ن أ غلو المعاملات أ صــــحثع ت  عبر الفمــــا  الردد، ارز دور العلامات التجارية الالكترونية أ و ما 

لكتروم  ،                                                    1 سهى العلامة التجارية المه ج في شكل ا 

لكترونيا مخ للال تعريفها فقها ولتـيعا في المطلو ان ول،   وسـ،  دراسـة مفهو  العلامة التجارية المتداولة ا 

 وايان أ يريتها في المطلو ال ام، وفي المطلو ال الا نحثا أ نوا  العلامات التجارية

لكترونيا  2المطلو ان ول: تعريف العلامة التجارية المتداولة ا 

عتحار أ ن     لكترونيا هي امتداد بلعلامة التجارية التقليدية العلامة  با  ــتن ناول تعريفها   التجارية المتداولة ا  سـ

 مخ للال التعريف بالعلامة التجارية التقليدية فقها ولتيعا

 الفر  ان ول: التعريف الفقهيد بلعلامة التجارية 

عو المنتجات التي يقو  افييعها  عر  الفقه العلامة التجارية اأ  ا كل ا شارة أ و دللة يمعها التامر أ و الصانتر

 .   3أ و صنعها لتمييز اخير المنتجات  عخ غهاا مخ السلتر المءمج
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واناك مخ عرفها اأ  ا كل ا شارة  ستتددمها المنتج أ و التامر في تمييز منتجاته أ و لدماته افرض :ءية اخير 

، اء     4المنتجات واددمات اتمييزاا عخ مثيلارا التي تنافسـها، ونه   د  :ءية المتـو  وجلو العهلا 

تعريفها با ا ان داة التي لسـتتدد  بلتمييز ات السـلتر والمنتجات واددمات اداصـة بمؤسـسـة معينة عخ غهاا مخ 

 .   5السلتر واددمات، وهي عحارة عخ كلهة أ و شعار أ و مجموعة مخ الرموز أ و تصهيما ويمكخ أ ن تكون صوت 

شـارة أ و دللة يزيزة وجديدة ومتوعة  ي   وضعها   فالفقه في تعريفه بلعلامة التجارية يرى اأ  ا كل رمز أ و ا 

ســتتددا  لف  التمييز، أ ي  عو المنتج أ و يتدخ شــعارا بلددمة و أ شــار ا ب الوظيفة ان ســاســتية لها مخ للال ا 

تعر  عو مصدر صناعة المنتجات أ و مصدر  القدرة عو تمييز المنتجات واددمات وا ي مخ شأ نه لسهيل  ال 

ايعها أ و مصــــدر اددمات بمعي تحديد اويتها ومصــــدراا أ و ضــــء ا أ و بريقة تحمــــهاا، فايور الاعلا  

وال علام بلعلامة التجارية  علها مخ جهة وسـتيج فعالة في جخا العهلا  والمسـتتهلكت ن  ا تمكلبخ مخ سـهولة  

ــج ييهبخ، ومخ جهة أ لىرى فا ن العلامة التجارية  تمكخ المنتج التعر  عو رغحاربخ مخ ال  ــلتر والمنتجات المفم س

ــار تلك  المنتجات واددمات  في ان ســـوا  العالمية اراز مودة منتجاته،يزا  ســـهت بان  ـ ، متر 6أ و التامر مخ ا 

القدرة عو مراقينة  لسـويقها بالتـوا وان سـعار ا ددة،  د  جخا العهلا  لهخير المنتجات وتفمـيلها عو 

غهاا، فهيد لسـهت اتمييزاا عخ غهاا المءمج أ و الم ـا ة لها التي تنافسـها و ل تحهل أ ية ا شارة  أ و علامة تميزاا  
عتدا  الفه، واو ما يمـهخ عد  ال لتحا  يى المسـتتهلك ويزيد ييه ال ـعور   7 ، وبالتالي :ءية التامر مخ ا 

، فهيد اخ  أ هم    8بال بهئنان، اأ ن تحوز العلامة التجارية م نة لاصـة ييه، وأ نه ي سـا الحمـاعة التي يريداا

 تمهخ المنافسة المتوعة ات المتوعات.     9العناصر المعنوية بلعهل التجاري

 الفر  ال ام: التعريف ال تيعد بلعلامة التجارية

ــ  ا زارري العلامة التجارية في المادة ) المتعلع بالعلامات هي "كل    06-03( مخ ان مر 1عر  المتــ

الرموز القااج بلتم يل ادطد، ل ســتيما الكلءت بما فيها أ ســء  ان شــدام  وان :ر  وان رقا ، والرســومات أ و 

حة، التي لســـتتعهل كلها لتمييز ســـلتر أ و الصـــور وان شـــ ل المهيزة بلســـلتر أ و توضـــي ا، وان لوان بمفرداا أ و مرف 

( مخ 63. وعرفها المت  المصري في المادة ) 10لدمات شخص بحيعد أ ومعنوي عخ سلتر ولدمات غهير..." 

اأ  ا كل "ما يميز منتجا بن أ و لدمة عخ غهير،   2002لستنة   82قانون :ءية الملكية الفكرية المصري رقم  

ول ـــهل عو وجه ادصـــوم ان ســـء  المتدخة شـــض يزيزا، وال ممـــا ات والكلءت والحرو ، وان رقا ، 

ــو ، وعناويخ ا ال، واي ــاوير، والنقاا الحارزة، ومجموعة ان لوان التي تتدخ والرســـ مفات، وان لىتا ، والتصـــ

ما  في تمييز  نها بنع لســـــتتدد  أ و يراد أ ن لســـــتتدد  ا  شـــــض يزيزا، واخ  أ ي لليط مخ اخير العناصر ا 

سـتتفلال زراعد، أ و اسـتتفلال الفابات أ و لمسـتتخرجات ان رض أ و أ ي امـاعة،  ،منتجات لل صـناعد، أ و ا 

ما  للةللة عو مصـدر المنتجات، أ و الحمـائتر، أ و نوعها، أ و مرتفيتها، أ و ضـء ا، بريقة ما للةللة   وا  تحمـهاا وا 

 . 11عو تأ دية لدمة مخ اددمات، وفي ويتر ان :وال يتعت أ ن تكون العلامة التجارية يزا يدرك بالحصر"
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والملا:  أ نه رغم أ ن المتـ  ا زارري عر  العلامة التجارية ب ـكل موسـتر،ول   ـترا أ ن تدر بالحصرـ 

تعريفا مجملا اأ لفاظ نهات دللة عامة ل ـهل    :تى تصـلت ععلامة تجارية،فهو م يفر   ات أ نوا  العلامات،وتفيي

، أ ما المتـ  المصـري فقد تفيي معيارا ضـيقا في تعريفه وتعدادير   12كل ان نوا  و ترك تفصـيل نه  بلفقه القانوم

ل العلامة التجارية  التي   ــييل  ا  ــ، أ ي ل يعتر  ا سـ ــترابه أ ن تدرك بالحصرـ شـ ن نوا   العلامات التجارية با 

بلعطور،   13يمكخ رؤيتها  بالعت المجردة دون العلامات الصـوتية التي تدرك بالسـهتر أ و علامات ال ـبخ و الرا ة

تفاقية تريفي ، التي م تمنتر لسييل العلامة الصوتية   15/1:يا جا  اخا النص تماشتيا متر  نص المادة   مخ ا 

دراك   ــييلها قااج للا  ــتراا   أ ن تكون العلامات المراد لســ ــا  اشــ أ و علامة الرا ة،لكلا تجيز للةول ان عمــ

 .14بالحصر

ومخ  جهة أ لىرى سرد أ مثج ا هة عو ســفييل الم ال ل الحصرــ ن شــ ل وصــور العلامات التجارية  عو   

،والتي رد  اب تمييز المنتجات واددمات و تنفد علا ابلفي  سفييل الم ال ل الحصر بالمقارنة بالمت  ا زارري

لعد  ومود ل ـااه يؤدي ا ب  وقو  المسـتتهلك في ادلط والتمـليل، ان مر ا ي يتثقع بالمفايرة ات العلامات 

نه يمكخ أ ن ل ـترك العلامة في  في مجمو  عناصراا مجتمعة ل اب كل عنصرـ مخ العناصر المكونة لها عو حدى،ا 

ز  أ و أ اثر يزا تحتويه علامة أ لىرى، بمعي ان لخ  بالصــورة العامة بلعلامة اأ ن تكون لها نهاتية لاصــة متميزة  م

 .  15يجة لترفيو الحرو  أ و الرموز أ و الصور أ و الكلءت المكونة لهاراسخة في ا اخ ن  

ــوا  بنع مدنيـة او تجارية،  يـا يمكخ   نتـاميـة واددميـة ســـ ــطـة ال  والعلامة التجـارية تمتـد اب كل ان ء ـــ

ــييل علاماربخ التجارية لتمييز  ــتتخرامية لســـ ــناعات الاســـ ن صحاا ان عءل المدنية بلمزارعت وأ صحاا الصـــ

 . 16منتجاربخ الزراعية  أ و الاستتخرامية

أ اثر دقة مخ تعريف المتــ  ا زارري ومثال نه  قو : "ان ســء     اء أ ن تعريف المتــ  المصرــي  جا  

المتدخة شــض يزيزا"، بمعي أ نه ل  وز اذانه ان ســء  ال ــخصــية أ و العادية  المجردة مخ أ ي تمييز ععلامة يزيزة   

نها بن مجمو  اخير ان ســــء  العادية   ــــكل اســــء جديدا متميزا، نه  ن نه ل ا  ــلتر أ و المنتجات، ا  مخ أ هم   بلســ

. متر ملا:بة  17لىصــائص العلامة التجارية أ ن تكون يزيزة ل ســاعد المســتتهلك وتلفع ان ينااه ا ب الســلعة نهارا

أ ن القانون المصرـــي  ســـهت ا ســـييل مجموعة ان لوان ععلامة تجارية  متى اذخت شـــض يزيزا، دون ابلون  

 الواحد، أ ما المت  ا زارري ف،سهت ا سييل ان لوان  بمفرداا أ و مرفحة ععلامة تجارية. 

ــ  ان مريم العلامـات التجـاريـة اـأ  ـا" كل كلهـة أ و ا و أ و رمز أ و جـهاز أ و أ ي كلهـة   مخ جهتـه عر  المتـــ

  18مزت ملا، لت ديد وتمييز سلعة بما في نه  منتج فريد"
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ــ  بلعلامـات التجـاريـة ال لكترونيـة، :يـا يمكخ لمـا  العلامـة تقـد  بلـو   اـخا القـانون ا ي أ ســـ

 United 19لسـييلها،اي الايدا  الالكتروم يى مكتو ارا ات الالترا  والعلامات التجارية  ان مريم

States Patents et Trade mark officeمخ للال التطحيع الالكترومTrademark 

( TEAS)20Electronic Application System 1989، وا ي ادأ  العهل اه منخ سـتنة  

التـااتر لهـا مكتـو العلامـات والبرا ات     Commerce Departement:يـا قـامـع اياررة التجـاريـة

الالكتروم ــا  موقعهـ عو  ــة  ــاريـ التجـ ــات  بلعلامـ ال لكتروم  ــل  ــييـ ال ســـ ــا   نبـ بلا   با      ان مريم، 

www.uspto.gov21   

ــتت دل  قانون   ــتنة    2009اء اســـ ،  1946المعدل  لقانون العلامة التجارية ان مريكية "ل ا " لســـ

ايعوى العيليـة التي تمنت لـما  العلامـة التجـاريـة المعتـدى عليـها الكترونيـا الحع في مـخانـة ا و النطـا  اـدل مخ 

ة ايعوى المدنية ن جل المطالحة باسـترداد مسـجله، والمطالحة انقل او الفا  او النطا  المعتدي، اء يمكنه اقام

 .  22الموقتر الالكتروم المءمل لعلامته التجارية

العلامة التجارية في المادة ان وب منه اأ  ا " علامة   1991( لستنة 91/7وعر  القانون الفرءسي رقم )

ــارة قااج بلتم يل الحيام اتمييز المنتجات  أ و اددمات   شـــ ــنتر العلامة التجـارية أ و علامة اددمة هي كل ا  المصـــ

 23المقدمة مخ كل شخص بحيعد أ و معنوي"

ادة )   ة  15مخ جهـة أ لىرى نصــــــع الـم ة  في :قو  الملكيـ ة بالتجـارة ايوليـ ة ا وانـو المتعلقـ اقيـ ( مخ اتفـ

ــتنـة   في تعريفهـا بلعلامـة التجـاريـة:" تعتبر علامـة تـجاريـة كل علامـة تكون قـادرة   1994الفكريـة )تريفي ( لســـ

أ لىرى، وتدلل في عداد    عو تمييز الســـــلتر واددمات التي تلتيها مل ـــــأ ة ما عخ تلك التي تلتيها مل ـــــأ ة

العلامة التجارية الكلءت التي ل ــتتمل عو أ ســء  شخصــية والحرو  وان رقا  ان شــ ل ومجموعة ان لوان أ و أ ي 

مزت ملا وهي تصلت ويعها بل سييل ععلامة تجارية...  وز بلحلةان الاعما  أ ن تجعل الصلا:ية بل سييل 

دا ، اء  وز لها اشـتراا أ ن تكون العلامات المزمتر لسـييلها متـوبة بالتمييز المك سـو مخ للال الاسـتتد

دراك بالنبر، عتا ل سييلها"  .  24قااج للا 

ــلعا ولدمات (wipoاء عرفتها المنبهة العالمية بلهلكية الفكرية   ــارة تميز  سـ (، العلامة التجارية هي "اشـ

 .                                                        25شراة عخ سلتر أ و لدمات  سارر التبت
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ــيتها هي   ــوصـ ــة القول أ ن العلامة التجارية المتداولة الكترونيا في عام التجارة الالكترونية رغم لىصـ وللاصـ

ــهون واو تعريف   ــتر لنف  القواعد القانونية وسء نف  الممـــ امتداد بلعلامة التجارية التقليدية، فضاء يخمـــ

ــفة يزيزة، وا ــتتهلكت بلهنتجات  واددمات وتمييزاا، أ ي تمن ان بلهنتج صـ اء يهد  ا ب جخا وهور المسـ

وتحفيزهم ل قتنا  تلك المنتجات واددمات التي تم لها العلامة التجارية. أ ما الالىتلا  ا،لء فيتم ل في وســـــتيج 

التعريف، فالتعريف بالعلامة التقليدية ي  اوســائل تقليدية، أ ما العلامة التجارية المتداولة الكترونيا في  تعريفها 

ةععنوا ة التجـاريـ ا العلامـ ــتحكـة   ن لموقتر الكتروم، ي  مخ للا  عرض المنتجـات وادـدمـات التي تم لهـ غبر شـــ

  ان نترن،ع.

 المطلو ال ام: أ يرية العلامة التجارية
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عتحاراا   ــتتهلكت،با  تؤدي العلامة التجارية وظائف مههة بلهنتج او مقد  اددمة واخا العهلا  ووهور المســ

وســتيج اتصــال ات المنتج والمســتتهلك و أ داة بلتعر  عو الســلتر والمنتجات التي توفراا التــبت المنتجة في 

نوعا مخ ا ودة لســاعد المســتتهلك عو الســو ،ووســتيج لتمييزاا عخ غهاا مخ المنتجات الم ــا ة، فهيد تم ل 

ــعر بالبهئنان. فالعلامة التجارية ضرورية لتمييز المنتجات  ــلها وتجعله   ـــ ــائتر التي يفمـــ التعر   عو الحمـــ

ليهبخ،واخا :ءية :قو   واددمات مخ أ جل :ءية :قو  التجار والمنتجت المتم ج في ءستحة امائعهبخ ولدماربخ ا 

، يزا  علها نهات أ يرية بالفة 26عو المنتج المطلوا انا  عو العلامة التي تم له المســتتهلكت في ضــءن الحصــول

اراز نوعية وصــفات المنتجات، اء تعتبر أ هم    لنجاح أ ي لل تجاري، فهيد تعبر عخ شخصــية المنتج مخ للال ا 

ــهرة العلامة التجارية تجعلها نهات  نه أ ن شـ ــادية، ا  العناصر المعنوية بله ل التجاري بالنبر لقيمتها المالية وال قتصـ

ــوفع، الف،  اوك،  قيمة مالية فحهة ومثال نه  بلهواتف النقالة، فزيادة    apple العلامة التجارية مايكروسـ

ــهررا، ترتفتر معه قيمة ا ل   ــتتهلكت عو المنتجات واددمات التي تم لها العلامة التجارية، بالنبر ل  قينال المس ا 

ــاا التجـاري وتوفه فرم العهـل ــتر الل ـــ ، ان مر ا ي    27التجـاري، والن يجـة زيادة القـدرة الانتـاميـة، وتوســـ

 ســاهم في ت  ــتيط الحراة ال قتصــادية اتقد  منتوجات ولدمات افمــل بلهســتتهلك واأ ســعار منخفمــة، يزا 

ــوعة.                                 ــة المتـــ ــائل لتثقيع المنـافســـ ــوا  التقليـدية او ال لكترونيـة مخ أ لتر الوســـ                                                   عـل العلامة التجـارية ســـ

نه أ ن ال علان وايعـايـة لهـا دور 28وان فيـد او الارتحـاا الوميع  ات العلامـات التجـاريـة والاعلانات التجـاريـة ، ا 

ــليـة المنتجـات وادـدمـات التي    29فعـال في ت فييـع العلامـة في نهافرة النـا  اراز مـدى مودة وأ فمـــ مخ للال  ا 

يقـدمـها الصـــــانتر او التـامر أ و مقـد  ادـدمـة بالمقـارنـة بالمنتجـات ان لىرى،    لـد المنتجت ومقـد  ادـدمـات  

علانية فعالة لمـء عتحاراا وسـتيج ا  ن لاصـة اصحاا التـبت العالمية الكبرى اب الاا   بالعلامات التجارية با 

لكترونيـا عبر المواقتر  ــتتهلكت، لـاصـــــة  العلامـة التجـاريـة المتـداولة ا  نوعيـة المنتجـات وادـدمـات و جـخا المســـ

ال   الالكترونيـة، والتي تحتـا  اب اا   اابر مخ اصحـا ـا بالمقـارنـة متر العلامـات التقليـديـة مخ للال صر  ميـن

لىتيار التصـام    مالية معتبرة في لليات الاعلان التجاري بالع د عو ا ل سـ  ـارة ايعائية، التي لسـاعد عو ا 

وان لوان وان شــ ل التي تزيد مخ شــهرة العلامة التجارية مخ للال التأ مهال  ا  عو نهاخ المســتتهلك ولفع  

ان ينااه و جخاه،ومخ ثمة تحقيع اادافها اأ ن تصــحت ال مقة مخ المســتتهلك، الالكتروم،وتجعله  ســعى ل قتنا  

 . منتجارا

 المطلو ال الا: أ نوا  العلامات التجارية 

شـارة أ و دللة يتدخاا التامر أ و الصـانتر أ و مقد  اددمة شـعارا   سـتحع القول أ ن العلامة التجارية هي كل ا 

ــنعها او يقدمها غهير، وعليه فا ن العلامة  ــناعته أ و لدماته عخ تلك التي يتامر  ا أ ويصـ ــاعته أ و صـ لتمييز امـ

 عنويت عو النثو التالي: التجارية ت نو  ا نو  الل اا ا ي يمارسه الاشدام الطحيعيت والم 

 الفر  ان ول: العلامات التقليدية
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ــتتعءل  لف  العلامة التجارية للةللة عو كل أ نوا  العلامات، بما في نه        ســ ــائتر فقها وقانونا او ا  ال ــ

ل انه يوجد فر  ا،لا مخ :يا وظيفة كل ملا،فالعلامة التجارية  العلامات التجارية و الصناعية واددماتية، ا 

ســتتددامها،  فالعلامة التجار  ية ل ــه ا ب مصــدر الحيتر، والتي  ســتتددمها تأ لخ عدة  أ شــ ل وأ نوا   ســو ا 

نتـا ، في حت أ ن العلامـة   ــ عخ مصـــــدر ال  التـامر لتمييز المنتجـات التي يقو  افييعهـا اعـد شرائـها افضر النضرـــ

نتا ،  سـتتددمها الصـانتر لتمييز ما يصـنعه مخ منتجات عخ المنتجات المءمج لها،   الصـناعية ل ـه ا ب مصـدر ال 

، أ ما علامة اددمة فتخصـص لتمييز لدمة معينة التي  30لمنتج  وعو مسـتتوى مودتهفهيد ايليل عو مصـدر ا

ــتياحة، اخ  علامة   ــفار والسـ ــات مثل علامات شربت الطهان و وبلت ان سـ ــسـ يقدمها التجار أ و المؤسـ

Master Card   وVisa     ــفية، وعلامة في مجال   Hiltonو  Marriottفي مجال اددمة المصرــ

 ،  يا ي  وضتر اخير العلامات عو أ ورا  المراسلات أ و عو ملاب  العءل أ و الستيارات.   31لدمة الفناد 

ــتتخرامية ــناعة الاسـ وكل اخير العلامات   32اء توجد علامات أ لىرى ملا العلامة الزراعية وعلامات الصـ

سـتتددا    شـارة أ و رمز يهد  ا ب تمييز سـلعة أ و لدمة عخ غهاا،با  عتحاراا كل ا  هي علامات تجارية تقليدية،با 

ــتتددامها عبر  ســ نها   ا  لكترونية ا  ــء  والحرو  وان رقا ، تتثول اب علامة تجارية ا  ــائل التقليدية بن ســ الوســ

 شتحكة ان نترن،ع.  

اايـة ــعهـا عو المنتجـات    33اب جـانـو اـخير العلامـات، نـخفر علامـة ال ع د او العلامـة الرقـ ، يتطلـو وضـــ

واددمات للةللة عو أ  ا تحهل يزيزات معينة مخ :يا النوعية وا ودة في بريقة  التصـنيتر باللسـتحة بلسـلتر،  

ــنعها  أ و أ دائها ــلعة أ و اددمة  او بريقة صـ ــأ  السـ فدوراا رقا   عو مواصـــفات  34واخا اددمات، أ و مل ـ

، واو ما يحقع مقة المسـتتهلك وتجعله   ـتري تلك المنتجات لما تحققه مخ :ءية   و مخ 35المنتجات واددمات

 .   ISO 900036أ مثلتها علامة 

 الفر  ال ام: العلامات غه التقليدية

تعر  اأ  ا تلك العلامات التي تبهر في شــــكل جديد غه معهود وغه تقليدي ،تحهل دللت يزيزة  ول 

ــة النبر مثل علامة الصـــوت، ا و ، ابله  وعلامة الرا ة دراعها   37تدرك  اسـ ، فهيد العلامات التي ي  ا 

اعدة :وا  مخ غه حاســة الحصرــ، بلســهتر والرا ة وابله . يرمتر ســفيو ظهوراا ا ب المنافســة التجارية 

المتزايدة وزيادة وهور المسـتتهلكت لاصـة وأ ن التطور العلهد والتكنولوم منخ لسـعيليات القرن الماح  ت 

خ التثقع مخ مدى توافر صـفة التمييز لهخا النو  مخ العلامات،التي  ابهور وسـائل لسـهت لهيئات ال سـييل م

نه ان لســـييلها يحتا  اب شروا يصـــعو تحقيقها عو مســـتتوى م تو ال ســـييل مخ  ل تدرك بالحصرـــ، ا 

مرا ات ومعدات وأ جهزة ولبرا  لكترونية، ويعود الاعترا   خا النو     38ا  وغالحا ما ي  اســــتتددامها اصــــورة ا 

 .                                   200639مخ العلامات ا ب معاادة ستنفافورة المبرمة ستنة 
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ــ، فقـد أ جـازت اعضر  درك بالحصرـــ ورغم عـد  اعترا  الكثه مخ القوانت المعـاصرة بالعلامـات التي ل تـ

ال تـيعات القانونية لسـييلها بتـا أ ن تكون منفردة عخ غهاا وقادرة عو تمييز المنتجات او اددمات التي  

ــوتية، وهي العلامات  التي   40تعبر علا  ــييل العلامات الصـ ــهت ا سـ ،عو غرار القانون ان مريم ا ي  سـ

أ وشريط     CDلسـتتدد  الصـوت بلتعحه عخ المنتجات أ و اددمات وتمييزاا متر وموا  تقد  قرم صـوح  

القانونية،ومثالها صــوت زئه ان ســد لســييل الصــوت اب جهة ال ســييل عتــا ل ســتتكءل امرا ات ا اية  

نتا  السـ، ل لي فلا  موييخ ماير اخ  المقطوعة   ،GOLDEN MAYER (MGM) لتـاة ال 

ــة   بتــــــــاـــ ــة  ــاصــــــــ ادـــ ــل  ــوبايـــ المـــ ــزة  ن جهـــ ــة  ــيـــ ــقـــ ــيـــ ــوســــــــتـــ   .                                                                                                                            (NOKIA)المـــ

اء  يز لسـييل العلامات اداصة  اسة ال بخ، أ ي علامات الرا ة باللستحة لتبت العطور،:يا   ترا 

ــييلهـا تقـد  عينـات مخ المنتج  متر ا ائيـة التي اعطـع را ـة بلهنتج ومثـال نه  عطر زارة  ل ســـ لمعـادلة الكيميـ

الـحيـ ــPlumeiriaاـلـومـريا   لـىيـوا  في  ــل  ــتـتـعـهـ ــة  ،و ســـ وعـطـر شراـ والـتـطـريـز،  والـفـزل   ــة   N.5ااـ
41Channel     . 

اء أ ن القانون الفرءسيــ يقينل لســييل را ة عطر بتــا وموا عرض العلامة ارو ايام، اء  ســهت  

 . 42قانون التجارة الكويتي لسييل العلامات الصوتية واخا العلامات اداصة  اسة ال بخ

اء ل ـهل العلامات غه التقليدية علامات الحراة،والتي ت  ـكل مخ مزت مخ ان لوان والصـور،مصـثواة  

اكلءت تعبر عخ ممــهو ا،وتتثرك  اطريقة معينة تعحها عخ المنتج أ و اددمة التي تم لها،و  ــترا ل ســييلها  

عتحاراا علامة متثراة ، ومخ العلامات المســــجج  خير الصــــفة،    43وموا تقد  وصــــف دقيع لمكونارا با 

لصـناعة السـتيارات، والمتميزة اطريقة فتت أ اواا السـتيارة مخ   Lamborghiniالعلامة التي سجلتها شراة  

 .   44ان سفل ا ب ان عو

ة ان اعـاد، وي    ــهـة أ و ملاميـ مـا مجســـ ديـة، والتي تكون ا  ــكل، تعتبر علامـة غه تقليـ اـخ  علامـات ال ـــ

لزامية تقد   عينة ملا   الاع د فيها عو ال ـــكل ادارم بلهنتج، وعتـــا ل ســـييلها في القانون ان مريم ا 

زجاجة متـوبات علامة  تتم ل في رو توضـيثد بل ـكل، ومخ العلامات المسـجج في اخا ادصـوم شـكل  

 45iMACفوب فول،و اخ  ال كل ادام اكمحيوتر

 الفر  ال الا: العلامات التجارية الم هورة
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تفاقية بار   لسـتنة   ،تمـهنع اعضر ان :   المهيزة بلعلامة التجارية  1883رغم أ ن المادة السـادسـة مخ ا 

ل 16/2/3الم هورة، وهي ان :   التي أ ادرا المادة  تفاقية الترب ، لاصة ما تعلع بمعايه ال هرة، ا  ،مخ ا 

التجارية  الم هورة ، :يا ااتفى   ،المتعلع بالعلات م يتمهخ  أ : ما لاصة بالعلامات06-03أ ن  ان مر  

( الرموز المءمج أ و 8منه، انصـــها "لســـتتاي مخ ال ســـييل:  8الفقرة    7المتـــ  ا زارري  بما ورد في المادة  

الم ـا ة لعلامة أ و لو تجاري يتميز بال ـهرة في ا زارر و  اسـتتددامه لسـلتر يزامج وم ـا ة تلتمد لمؤسـسـة  

 .  46ا،لء..." أ لىرى اب درجة احدال تمليل

مخ :يا مفهومها وشروبها ذمـتر لي :   العامة بلعلامة   47والعلامة التجارية الم ـهورة أ و نهائعة ال ـهرة

ــييلها، أ يرها  قل  لســـ ــايرع في ذطيها نطا  ا  ــلا، لكخ تدللع عوامل ســـ التجارية،فهيد علامة عادية أ صـــ

ــتتعءل عو المنتجـات أ و ادـدمـات التي تم لهـا،   تـأ ح مرحج الان  ـــــار والتوزيتر ا فرافي   ان قـدميـة في ال ســـ

او اددمات التي تميزاا، افعل ال علان وايعاية ايائمت علا اكل وسـائل ال علا  بما في نه    الواسـتر بلهنتجات

نتبـا  ادـدمـة، واـخ  تحقع م نـة في  نتـا  أ و ا  ال علان ال لكتروم، بالضــــــافـة ا ب مـا تتميز اـه مخ مودة ال 

 السو  العالمد و شهرة تتعدى شهرة العلامات التجارية المنافسة لها. 

نه ل   ـترا أ ن   48مخ اتفاقية الترب ، او معيار موضـوعد  16/2ومعيار ال ـهرة :سـو المادة   موسـتر، ا 

تكون العلامة معروفة عو  مستتوى الجمهور كله، ال يكفد لمعرفة مدى شهرة العلامة النبر في تقدير شهررا  

نه ومخ أ جل تقدير مدى شــهرة علامة   ســتتددامها دون باا قطاعات المجتمتر ومثال نه  فا  عو مســتتوى مجال ا 

نه ي  النبر ا ب تقدير شـهررا في قطا  المتخصـصـت  في متعلقة اأ جهزة بحية لقيا  ضـفط اي  أ و السـكري ،فا 

ــتتانائية و قوية عو  س ــتتددا  ان جهزة المخفورة دون باا قطاعات المجتمتر، واو ما  علها تتمتتر  ءية قانونية ا  س ا 

ن بنع غه مسـجج في كل دول النطا  ولو تعلع ان مر بمنتجات أ و لدمات غه يزامج،  نطا  واسـتر :تى وا 

لحا  ضرر اتلك و  ســــتتفلال  عة العلامة الم ــــهورة أ و ا  او ما يعتبر لىروجا عخ ان صــــل منعا بلفه مخ ا 

ل انه في الواقتر ل يخد  مصالح ايول النامية او الاقل نموا، ويعد استتفلال لها.   49السهعة  ، ا 



 الثاني  المؤلف اسم ـ  الأول  المؤلف اسم عنوان المقال 
 ( 1.0، تباعد بين الأسطر: arabswell_1 :)الخط

 

  
20 

عتحار العلامة م ـــهورة ســـوا  عالميا أ و في القطا  المعل، فقد نصـــع   وفي نف  ال بار وتحديدا لمدى  ا 

المادة ال انية مخ التوصــية الم ــتراة ان المنبهة العالمية بلهلكية الفكرية الوايحو، متر الجمعية العامة ل تحاد بار   

عو قواعد و معايه 50، 1999سـفيتمبر عا    29ا ب  20 اية الملكية الصـناعية في ا م عارء المنعقدة مخ 

سـترشـادية تتعلع بمدى التعر  عو  العلامة الم ـهورة في القطا  المعل مخ الجمهور، ويكون نه  مخ للال  ا 

ــتتهلكت، اخ  مدة   ــتتطلا  أ را  المس ــتتهلافية واس ــائيات لي نماا الاس ــائية والا:ص ــتتقص ــات الاس ايراس

سـتتعءل العلامة ومجالت وأ وجه ال سـتتعءل ونطاقه ا فر  افي، بال ضـافة ا ب مدة ال علان وايعاية عخ العلامة ا 

ــوا  ايالليـة وايوليـة، وكميـة المنتجـات  وعرض المنتجـات أ و ادـدمـات التي تم لهـا العلامـة في المعـارض وان ســـ

قرار السلطات المختصة في   المعروضة وحجبخ المحيعات، اخ  عدد الةان ال سييل،أ و عدد بلحات ال سييل وا 

 صلي اأ  ا علامة م هورة، اء أ ن القيمة المرتفعة بلعلامة يعتبر دليلا عو أ  ا علامة م هورة.غه الحلة الا

ويحقى لقاح الموضــو  مطلع الحرية في ال ســترشــاد بالتوصــية، وان لخ  ا ويعا أ واعمــها :ســو بحيعة  

عــــــــــــلــــــــــــيــــــــــــه   المــــــــــــعــــــــــــروض  .                                                                                                                                51الــــــــــــلا  

ــتتددامها بمعزل عخ  م ن مالكها  اسـ ــه، ن نه با  ــتتفلال نفسـ ــو  الاسـ ــهورة أ هم مخ متـ وتحقى العلامة الم ـ

، ومخ العلامات الم ـــهورة التي تمتلكها التـــبت الكبرى متعددة ا لســـتيات، نخفر علامة 52المتـــو  نهاته

ة، فوب فول في مجـال  دقيـ ات الفنـ ارات، التون في مجـال ادـدمـ ــتيـ د   و  ا   داليو في مجـال الســـ ــتيـ مرســـ

 .  53المتوبات الفازية، لفوسع بلهلاب  الرياضية

 المحثا ال ام: العلاقة ات العلامات التجارية وأ سء  النطاقات

ــتحكـة ان نترن،ـع   لكترونيـا  عبر شـــ تفـاعـل العلامـات التجـاريـة متر التجـارة الالكترونيـة،  مخ للال تـداولهـا  ا 

افرض ال علان عخ المنتجات واددمات التي تم لها،أ دى نه  ا ب ظهور علاقة ات العلامات التجارية وأ ســء   

ونية اب لسـييل أ سـء  مواقتر الكترونية النطا ، بسـفيو  و  التـبت ومخ أ جل يزارسـة أ عءل التجارة ال لكتر 

ــء  نطا  بمصــطل ات وأ لفاظ تحدد ادقة بحيعة   54تتمــهخ علامارا ــتتددا  أ س ي  الىتياراا ادقة متنااية باس

ــتتددا  بلهســتتهلك،وتترك انطحا  دان في نهانه،مثلا في مجال  منتجارا أ و لدمارا،تكون ســهج التخفر والاس

                           55 لو العهلا   Travel.comالسفر يكون ا و المجال المناسو 

ــء  النطاقات يقت ــ، ايان مفهو  عناويخ المواقتر ال لكترونية وايان   وتحديد العلاقة العلامات التجارية وأ س

فيفية لســييلها والتي ذتلف عخ بريقة لســييل العلامات التجارية   التمييز ات العلامة التجارية ال لكترونية 

 لىتلا  ا،لء.  والعناويخ الالكترونية مخ للال الحثا في أ وجه ال تحه والا

 Domain Namesالمطلو ان ول: مفهو  أ سء  النطا  
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يراسـة مفهو  أ سـء  النطا ، سـو  ءسـتتعرض تعريفها ونبا  للها ومكونارا وبريقة لسـييلها، اء نحثا 

مسأ لة تعريو أ سء  النطا .                                                                        الفر  ان ول: 

 تعريف أ سء  النطا   

ــا                                                       ــاصــــــــة  ـ ادـ ــات  فـ ريـ عـ تـ الـ ــع  فـ لـ الىـتـ ــد  قـ فـ ــع،  ،ـ ترنـ ان نـ تر  واقـ مـ خ  ــاويـ نـ عـ كـرة  فـ ــة  ــدامـ لحـ بـرا                  نـ

ه: "عنوان موقتر  ه  أ نـ ا يعرفـ ة لعنوان الموقتر الالكتروم  :يـ ة الوظيفيـ ه مخ يراز عو الطحيعـ اك مخ الفقـ فهنـ

ترن،ع يمكخ عخ بريقه التعريف اصـا:و الموقتر أ و التعريف بما يقدمه بلعام مخ منتجات  يوضـتر عو شـتحكة ان ن 

ــطة أ لىرى" ينفرد اه حارزير عبر ان نترن،ع،    .  او او: "ا و 56أ و لدمات تجارية أ و مهنيـة أ وعلهيـة أ و أ ي أ ء ـــ

 مههته تحديد المواقتر الصف ات عل شتحكة ان نترن،ع".                                           

وانـاك مخ يعر  عنـاويخ المواقتر مخ للال بحيعتـها الفنيـة اـأ  ـا:  "مجرد تحويـل  أ و نقـل مجموعـة مخ ان رقـا  

. وبنع الحرو  المسـتتددمة   57في صـورة :رو  ل ـكل مصـطل ات ت ع متر ا و المتـو  أ و المنبهة"

ــييـل   2009في العنوان ال لكتروم هي الحرو  اللاتيليـة، وفي نوبربر  أ علنـع ان ي ن عخ فتت المجال ل ســـ

أ سـء  النطا  والمواقتر عو شـتحكة ان نترن،ع اعدة لفات غه ابلفة اللاتيلية بما فيها ابلفة العراية نبرا لتزايد عدد  

 ان العراية. مستتدد  ان نترن،ع في الحلة

ــي   ــتتددا  الفيتــ ــهل ال ســ ــطة لســ لكترونية مفيســ وتعرفه المنبهة العالمية بلهلكية الفكرية اأ نه: "عناويخ ا 

نترن،ع وتحديد المواقتر اصورة سهج"   58لي 

 8الفقرة  6وفي قانون التجارة ال لكترونية ا زارري،يطلع عليه مصـــطلت أ ســـء  النطا ،ويعرفه في المادة  

منه اأ نه "عحارة عخ سـلسـج أ :ر  و/أ و أ رقا  مق،سـه ومسـجج يى السـجل الوبل ن سـء  النطا ،ولسـهت  

    59بالتعر  والولو  ا ب الموقتر ال لكتروم"

 الفر  ال ام: تعريف نبا  أ سء  النطاقات وأ يريته

ن التواصــل وتحادل المعلومات ات أ جهزة الكمحيوتر المكونة ل ــتحكة ان نترن،ع، ي  باســتتددا  ســلاســل     ا 

، فكل جهاز    IP( والىتصارا عنوان الـ Internet Protocolمخ ان رقا  لسهى اروتوفول ان نترن،ع  )

ــ   ـــــــــ الـ رقم    IPعـنـوان  الـ ثـلا  مـ ان جهـزة  مـخ  غـهير  عـخ  ويـميزير  نـفســــــــه،  عـخ  ــه  اـ عـبر  يـ ــه،  اـ ــام  ادـ

ان مـــريـــم   151.200.97.36 والـــبرا ات  ــات  ــعـــلامـ الـ ــل  ــيـ لســــــــيـ ــة  ــئـ ــيـ اـ ا ب    ــــــــه 
60www.uspto.gov   
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لكتروم  ريدير،   ــل ان رقا  لكل موقتر ا  ــلاســ    فالحثا عو جهاز معت أ و موقتر معت،  و :ف  ســ

ــ يندال اخير ان رقا  الطويج وتروتها ا ب    ــبت التي تعهل في مجال ان نترن،ع اسـ ــعو قررت التـ ون نه أ مر صـ

ســتتددا  ان نترن،ع  مخ قينل المســتتدد مت، ف  الترا  ما  :رو  مختصرــة ســهج الحف  والتخفر، ل ســهيل ا 

( ،واو ا و ســهل عو ال ءســان :فبه واســتتددامه يمكننا مخ (Domain Name  ســهى ا و النطا 

 ـــ ادام بالموقتر.                                        IPالع ور عو الموقتر المراد، مخ للال الكتااة عو المتصفت، ادل مخ الحثا عو عنوان الــ

د الحثـا عو ا و نط ـ ــفت، يـحدل نه  مخ للال   عنـ اشرة عو المتصـــ ا وفي لحبـات الموقتر ميـن ا ،فيبهر لنـ

(DNS)61  Domain Name System  ــان ا ب ءس ــء  النطاقات المفهومة للا  ، واو نبا  يترجم أ س

التي تفههها أ جهزة الكمحيوتر بلتواصـل متر اعمـها الحعضر،بمعي أ نه  يقو  اتثويل الحرو  اب   IPعنوان الـــــ ــ

ان رقا  ايالة عو العنوان ال لكتروم المطلوا باســــتتددا  ارمجيات لســــاعد عو تصــــفت المواقتر ال لكترونية 

ــا    www.stanford.edu برــ ــلا    Internet Explorer، 62اــبرنامــج   بان رقـ مــرتــحــط 

عطا  ان مر بالحثا،  .  36.190.0.13663 فبميرد فتت المتصـفت و اتااة او النطا  ادام بالموقتر وا 

مرا  الحثــا عو ان نترت،ــع وتوميــه ان مر ا ب مجموعــة لىواد    ، DNS(Serveurs)يقو  الكمحيوتر با 

ادام اه، وبميرد الحصول عليه    IPيتثقع اداد  مخ ومود او النطا  في نهافرته، ويحثا عو عنوان ال ــ

نها بن ا و النطا   رسا  اب المتصفت، ف،سهل عليه استتعراض صف ة الموقتر التي نحثا علا. وا  يقو  اداد  با 

نه يتعر  عو عنوان الــ ــ المرتحط باو النطا ،  IPمومود في ا افرة المؤقتة بلهتصفت لستحع الحثا عنه، فا 

 وي  عرض الموقتر في مز  مخ ال انية.

 الفر  ال الا: مكونات أ سء  النطا 

ااـع يم له المقطتر     :http)يتكون عنوان  الموقتر ال لكتروم مخ مز  ثااـع و مزئت متفهيخ، ا ز  ال ـ

//www) ا ي   ـــه ا ب البرتوفول المســـتتدد ، بمعي أ ن الموقتر مومود عو شـــتحكة التصـــالت العالمية ،

Word Wide Web( والىتصـــاراا،،(www   وا ي ت  ـــااه فيه العناويخ عبر ان نترن،ع  ســـوا  بن

ــالمقطتر )  64الموقتر ملك لمتو  أ و شراة أ و شخص بحيعد  http  )Hypertextransfert،ويقصد اـــ

protocol 

 Domainأ ما ا ز  المتفه، فيميز المتو  عخ غهير، واو ان صلي وا ي يطلع عليه الموقتر ال لكتروم  

name  أ ومستتويت:   65واو نوعت 

http://www.stanford.edu/
http://www((htto/www)
http://www((htto/www)
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ــء  ايومت أ و العنوان ال لكتروم مخ ايرجـة ان وب   الي ن ســـ ــتتوى العـ  Top Levelان ول: المســـ

Domain(TLD   وينقســــبخ ادورير اب فرعت، يا ينقســــبخ نوعيا  :ســــو بحيعة الل ــــاا، ومثا،)

( ا ي   هاب المنبءت المختلفة التي ل لسعى  .org( ا ي   ه اب الل اا التجاري أ و ).comالمقطتر)

ة،)govلتثقيع الربح،) ات الحكوميـ ة،)edu( لـام بالهيئـ ة والتعليميـ ات التراويـ ــه اب الهيئـ (  Biz(،  ـــ

لكترونيا وبنيا يلتهيد  رفت مخ  باللســتحة بلقطا  ادام بان عءل... اء ينقســبخ مفرافيا،  يا يكون عنوانا ا 

 بليزارر.   dz:رو  ايول مثل الاو 

 Secondaryوال ام: واو العنوان ال لكتروم مخ ايرجة ال انية،أ والمستتوى ال ام مخ عناويخ المواقتر  

Level Domain  (SLD  ــء  ايومت، واو ان داة التي تمكننا ــتتوى العالي ن س (، ويقتر عل  ســار المس

  66مخ التعر  عو الموقتر عو ال ـتحكة، و يم ل الحرو  ان وب مخ ا و المتـو  أ و المنبهة أ و ا و ال ـخص

 ، أ و يدل عو ا لىتصار العلامة التجارية بلتامر.

ــا  تكويلا مثلا: واو او    http://www.wipo.int   مخ الفقه مخ يعر  العناويخ عو اســـ

ــة ــة الفكري بلهلكي ــة  ــالمي الع ــة   The Word Intellectual Propertyايومت ادــام بالمنبه

Organization  "  يا أ ن لف " wipo    ــتتوى ال ام وا ي جا او العنوان الالكتروم مخ المســـ

ــتتددامه، أ ما  او العنوان الالكتروم مخ   Intمطااقا لي :ر  التي ترمز ل و المنبهة واو ما  ســـهل  اسـ

نما او فكرة  المســتتوى ان ول. وء ــه انا أ ن العنوان الالكتروم ل   ــتحه أ و يمامل  أ ي فكرة  قانونية قائمة وا 

 . 67مستتقج يخمتر بلقواعد العامة

  DNS سهل لل نبا   SLDوال انوية TLDوبالتالي فومود قاعدة ايانات بلنطاقات الرئ،ستية  

 المطلو ال ام: التمييز ات العلامة التجارية وعناويخ المواقتر ال لكترونية

ــتحـه ا،لء   مخ للال مـا تقـد ، يمكخ التمييز ات العلامـات التجـاريـة وعنـاويخ المواقتر ال لكترونيـة، فوجـه ال ـــ

ــفـة المهيزة بله ـــــاريتر التي يم لو ـا،هن للال التعريف   يكمخ في تقـا هء لنف  الوظيفـة، المتم ج في منت الصـــ

ــييـل عنوان ــااه بلعلامة   وال علان بلهنتجـات أ و اددمات،وقد  يختلطـان عنـد لســـ لكتروم مطـااع أ و م ـــ ا 

. اء أ ن ا اية القـانونيـة بلثع في العلامة التجـارية والعنوان    68التجـارية عو ان نترن،ـع يزا يؤدي اب التنـاز  ا،لء

 .  70،متر الىتلا  مدة وشروا ا اية المقررة لكل ملء69ال لكتروم تكون مؤقتة واأ ستحقية ال سييل  

مءلها في النقاا التالية:    أ ما أ وجه ال لىتلا  فيمكخ ا 

 فيما يتعلع بال سييل:  
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مرا اته، فعند  يختلف لســــييل العلامة التجارية عخ لســــييل العنوان ال لكتروم مخ :يا شروبه وا 

يدا  بلو لســييل العلامة التجارية  يى المصــل ة المختصــة ، مخ بر  ال ــخص أ و المتــو  صــا:و  71ا 

ــض  ــل ة افثص ملف ال يدا  شـ ــييل، تقو  المصـ ــ ندات ل محات :قه بال سـ العلامة متر وموا تقد  مسـ

وممــهونا، والتأ اد مخ توافر شروا ال ســييل اأ ن تكون العلامة يزيزة وجديدة ومتــوعة، ولها في ســفييل  

مرا  التعـديلا  ــييـل العلامة ا  ــييلهـا، ك ن نه  أ ن تطلـو مخ بالو لســـ ت اللازمة عو العلامة لقينول لســـ

ــا ة متر  ــهت ن صحاا العلامات التجارية الم  ـ ــا ة لعلامة أ لىرى مســـجج، اء أ  ا لسـ تكون مطااقة أ و م ـ

ــييل العلامة ــييلها  مخ تقد  الاعتراض عو لســ وفقا للا مرا ات القانونية   72العلامة التجارية التي يراد لســ

نه يمكخ شطو العلامة المسجج لعد  الاستتعءل عتدا  عو :قوقهبخ. أ ما فيما يتعلع بالملكية، فا   منعا لحدول ا 

أ ما لســييل العنوان ال لكتروم، فتــبه ان ســاي أ ن يكون العنوان متاحا عو شــتحكة ان نترن،ع، وعد   

مطااقته لعنوان أ لىر، بمعي عد  ســـتحع لســـييله وفقا لمحدأ  ان ســـتحقية في ال ســـييل،برخ يتقد  بالطلو أ ول 

، بميرد مي  النمونه  المعد بل ســـييل عو موقتر التـــاة المختصـــة بال ســـييل    73يحصـــل غالحا عو ا و الموقتر

لكتروم،   محات ملكية المتــو  المراد لســييله ععنوان ا  وســداد الرســو  المســتتثقة، دون الحاجة ا ب تقد  ا 

ل،  مخ مههتها فحص الطلو  مخ :يا ومود ل ـااه متر غهير مخ العناويخ،   74فالهيئات المختصـة في ال سـييل

عتدا  عو :قو  الفه تحع مسـؤولية بالو ال سـييل في حال ومود   ول يههها ا ن بن ال سـييل   ـكل ا 

مرا  التعديلات اللازمة عو العنوان ن جل  عتدا  عو :قو  الفه، فلا تفرض عو مقد  بلو ال سييل ا  ا 

 ـــ فرصــــة الاعتراض عو لســــييل العنوان    75ييله، وفي نف  الوقع تمنت بلفه وفي نطا  ضــــيعقينول  لسـ

لفا  لسييل الموقتر لعد  الاستتعءل   76ال لكتروم. وتحقى ملكية الموقتر الالكتروم أ ادية، فلا  وز المطالحة با 

 مخ :يا ادمو  لمحدأ  التخصص: 

ــييل العلامة التجارية يكون افرض تم يل فتة معينة مخ المنتجات أ و   ــص أ ن لســـ ــد بمحدأ  التخصـــ يقصـــ

ــييـل  وايللة عو مودرـا ومصـــــدراـا دون غهاـا، فـا ـايـة القـانونيـة تمتـد   ادـدمـات ا ـددة  في بلـو ال ســـ

العلامة التجارية ذمـتر  بلهنتجات واددمات الواردة في بلو ال سـييل وفي المنطقة المسـجج فيها فقط. ون ن

سـتتددامها ولسـييلها ا ب ميندأ  التخصـص فيمكخ لسـييل نف  العلامة التجارية أ و علامة م ـا ة لها مخ  في ا 

 .  77قينل أ اثر مخ شخص، وبالتالي يتصور لسييل نهات العلامة لتعبر عخ منتجات أ و لدمات أ لىرى

أ مـا  العنوان ال لكتروم او بم ـااـة عنـاويخ تمر عبر الفمـــــا  ال لكتروم ول ذتص بمنطقـة معينـة أ و اـددة 

 ، والقاعدة أ نه  سـجل لتمييز المتـو  نهاته عخ غهير مخ الم ـاريتر ل المنتجات أ و اددمات التي يقدمها 78مفرافيا

ــييـل، متر وموا تحديد  مرا ات ال ســـ ول يلز  تحديد فتـات المنتجـات أ و اددمات التي يقـدمها عنـد القيـا  با 

ــييـل تـحع النطـاقـات العـامـة العليـا مثـل أ و وبنيـة مثـل    .comالـمجال ا ي يتواجـد فيـه الموقتر فقـد ي  ال ســـ

dz، eg 
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 مخ :يا أ ثار ال سييل:  

ل التجـاري أ و   ة والتي ترتحط افكرة العهـ اعيـ ــنـ ة الصـــ ة :ع مخ :قو  الملكيـ ة التجـاريـ ار أ ن العلامـ عتحـ با 

ــا  الردد، نبامها القانوم تحكمه  فتراح مخ للال الفم ــييل وا  ــناعد او اددماح،لها ومود واقعد بال س الص

تفاقيات ايولية وعو رأ سـها منبهة  نه أ ن ا ه مخ القوانت  wipoال  ،وذمـتر لها القوانت اياللية لكل دولة،ا 

ــهـا، متى أ مفـيع غهير أ نـه بن  محـات عكســـ ــييـل قرينـة عو ملكيـة العلامـة التجـاريـة، يمكخ ا  المقـارنـة تعتبر ال ســـ

سـتتعءلها،    فال سـييل مقرر بلثع ول،  مل ـتئا  ، ن ن ملكية العلامة تعود لمخ اسـتتعهلها   ان سـتحع في ا 

ع في منتر الفه مخ تقليد علامته المسـجج فيما صص المنتجات أ و اددمات التي  ل، ويكون لما  العلامة الحأ و

 سجلع العلامة مخ أ جلها.  

ــول ا ب الموقتر ال لكتروم ــتيج بلوصـ ــا  الردد فقط79أ ما العنوان الالكتروم فهو وسـ ،  80،  ومود في الفمـ

ذتص ا نبيمه منبهة تحديد ان سء  وان رقا  عبر ان نترت،ع "ان ي ن" والتي تفوض ا لىتصاصها لتبت لاصة 

، ول 81ولهيئات ال سـييل الوبنية، :يا أ ن ال سـييل او ا ي يل ـل العنوان ال لكتروم ويرتو كل أ ثارير

مرا ات ال سييل، وبالتالي  لكتروم مطااع لعنوان أ لىر نبرا دصوصية ا  يمكخ لليا حدول لسييل عنوان ا 

 بر كلة التقليد في العناويخ مس ينعدة ن ن ان ستحع في لسييل ا و ايومت يمنتر غهير مخ ال سييل.

 : لىـاتم ة 

 أ ول: النتائج:                                              

تعَُدُّ العلامة التجارية مخ أ هم عناصر الملكية الصناعية وأ اثراا ان  ارا عالميا نبرا لرتحابها المحاشر بالمنتج   -

والمستتهلك، وساعداا في نه  التطور التكنولوم ا ي  ت اراطها اأ سء  النطا  عبر شتحكة ان نترن،ع 

لكترونيا نهات أ يرية فحه   ة باللستحة بلتجارة الالكترونية          فالعلامة التجارية المتداولة ا 

العلامة التجارية ل،سع مجرد ا شارة لتمييز السلتر واددمات عخ مثيلارا، ال هي شهادة وعنوان بليودة   -

ومؤشر السهعة وضءن المنتج ا ي تم له. قيمة العلامة التجارية اقتصاديا تزداد ازيادة ايعاية وال علان ا ب أ ن  

 تصحت نهات شهرة عالمية.  

 ثانيا: توصيات:  

المتعلع بالعلامات،تماشتيا متر التقد  التكنولوم   06- 03ضرورة تدلل المت  ا زارري اتعديل ان مر  -

دلال المفاا  ا ديدة التي ذص معي العلامات التجارية المتداولة   الحاصل في مجال العلامات، ونه  با 

 الكترونيا.

ضرورة اصدار لتيتر في ا زارر لتنب  للية لسييل واستتددا   أ سء  النطا ، مخ للال ضحط   -

    شروبها الموضوعية وال كلية اء او الحال في لسييل العلامة التجارية التقليدية.
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file/iso. doc www.alukah.net/books/files/book_3101/book 

شريف محمد عفيفي أمين، وضع العلامة التجارية غير التقليدية في مصر، المجلة العلمية للملكية  37

 . 220،ص 2023،جامعة حلوان، مصر، يونيو 06الفكرية وإدارة الابتكار، العدد 

http://www.alukah.net/books/files/book_3101/book


 الثاني  المؤلف  اسم  ـ الأول  المؤلف اسم عنوان المقال 
 ( 1.0، تباعد بين الأسطر: arabswell_1 :)الخط

  

   
29 

 

 . 467سميحة القليوبي، المرجع السابق، ص  38

39 www.Wipo.int/edacs/mdasl/dislcomfler 

 . 134مصطفى  موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  40

 .135مصطفى موس ى العطيات، المرجع نفسه، ص  41

 . 466سميحة القليوبي، المرجع السابق، ص  42

 . 132مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  43

44 marks work Manuel.  www.ipos.gov.sg,Trade 

45 Traditional Trademarks in USA www.Alteralaw.com.Non 

 السالف الذكر.  06- 03من الأمر  7/8المادة  46

 . 570سميحة القليوبي، المرجع السابق، ص  47

 . 139مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  48

 . 44طارق فهمي الغنام، المرجع السابق، ص  49

   www.wipo.int/أ، من التوصية والمنشورة على الموقع الإلكتروني للويبو 1فقرة  2راجع المادة  50

 . 575سميحة القليوبي، المرجع السابق، ص  51

 . 209شريف محمد عفيفي أمين، المرجع السابق، ص  52

 . 571سميحة القليوبي، المرجع نفسه، ص  53

ماهيته، إجراءاته، آلياته في تسوية منازعات التجارة عصام عبد الفتاح مطر، التحكيم الالكتروني) 54

، ص 2009الالكترونية والعلامات التجارية وحقوق الملكية الفكرية( دار النهضة العربية، الاسكندرية، 

241 . 

http://www.ipos.gov.sg,trade/
http://www.alteralaw.com.non/


 الثاني  المؤلف اسم ـ  الأول  المؤلف اسم عنوان المقال 
 ( 1.0، تباعد بين الأسطر: arabswell_1 :)الخط

 

  
30 

 

 . 236المفقال، ص  55

 70مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  56

57 RICHARD MILCHIR(M.), Marques et Noms de domaine de quelques problèmes actuels. 

Lamy Droit Commercial n  135.Juillet 2000.Bulletin d'actualité.  P2.      

iplaw/pub883-ip/en/development-www.wipo.int/about-متوفر على الرابط الإلكتروني الوايبو   58

01.htm   

يتعلق بالتجارة الإلكترونية، ج ر عدد   2018/ 1005في  الصادر  05-18من القانون  06المادة  59

 .5،ص 05/2018/ 16الصادر في ،28

 . 68مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  60

61  www.wikipedia.org/wiki/dns   للاطلاع على المعلومات التقنية لنظامDNS 

 .10،ص 2005محمد بو الهيجاء، عقود التجارة الإلكترونية، دار الثقافة للنشر والتوزيع، عمان،  62

 . 68مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  63

 .  335طارق فهمي الغنام، المرجع السابق، ص  64

 www.ican.org/tldsلتفاصيل أكثر حول النطاقات العليا والفرعية يمكن الولوج الى موقع الأيكان  65

 . 336طارق فهمي الغنام، المرجع نفسه، ص  66

 . 336طارق فهمي الغنام، المرجع السابق، ص  67

68 Swati Deva Whtis in a name? Disputes Relating to Domain name in India, 2005,P. 165. 

 . 74شريف محمد غنام، مرجع سابق،  ص  69

 .101مصطفى موس ى العطيات، ص  70

http://www.wikipedia.org/wiki/dns


 الثاني  المؤلف  اسم  ـ الأول  المؤلف اسم عنوان المقال 
 ( 1.0، تباعد بين الأسطر: arabswell_1 :)الخط

  

   
31 

 

يقصد بالمصلحة المختصة في التشريع الجزائري: المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية، بنص   71

 المتعلق بالعلامات.  06-03،من الأمر 02المادة 

 . 78شريف محمد غنام، المرجع السابق، ص  72

 . 55طارق فهمي الغنام، المرجع السابق، ص  73

على  Internet Cooperation For Assigned Names Numbers (ICANN)تشرف منظمة الأيكان  74

إجراءات تسجيل المواقع الإلكترونية، حيث يتولى عملية التسجيل مجموعة من الشركات،  مصرح لها  

  .بذلك من قبل الأيكان، موزعة حسب القطاعات

 . 102مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  75

 . 64،ص  2009صلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا، دار الثقافة،  76

 . 103مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  77

 .34علاء التميمي عبدة،  التنظيم القانوني للعنوان الإلكتروني، دار النهضة العربية، القاهرة، ص  78

 .39علي حسين دويح، المرجع السابق، ص  79

 .200عصام عبد الفتاح مطر، التحكيم الإلكتروني،المرجع  السابق،ص  80

 . 104مصطفى موس ى العطيات، المرجع السابق، ص  81


