
العدد طف

م ر ع ع ر ل ر ا ي ي غ ت ل ا ر
ل ل ك٠ا ت ي٦ء1ب

ة ا س ا ذ ة ق ي د ن م ة- جا~سة ن س لأجزاذر١ تب

ن يعد سا لإن يا ا صال  ومنن بطبعه، ات

ل ستعما ش ا ر على النق  إلى الأحجا
ر عصر لاقما عية ا صنا ن ال  المجتمع كا
ه يشكل ن ا ي ن ة ب ملي ع  يتطور الاتصال، ب

ل و بتحلور ل سائ صا ي الات  تقرب الت
ت. الأفراد ر يمكن و والجماعا عتبا  ا
ي العصر ل عصر الحال  الاتصال، وسائ

ه لما شكل ن من ت م الملمح على طغيا عا  ال
ص للعصر. والخا

د ق جيا وفرت فل و ول كن صال ت  الات

ها د حا ت ا جيا مع ب و ول كن ت ت  المعلوما
د كئا للجمهور ئل ل من ها لإعلدم وسائ  ا

ر ختا ها من ي ن ي  لا ذلك مع و يشاء. ما ب
ر يمكن عتبا ق هذا مثل ا ت التدف وما للمعل

ع متنو ره في ال ه ة ظا ي، في حري التلق

٠س
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لا د ف ن نفرق أن ب  الاتصال، في الحق بي
ة وامتلاك ي ن كا م واقع في ممارسته إ  ال

ي ا الفعل دي صا قت . و ا ا ي ف ا ق  هذه ث

ت ة المعلوما دفق مت ن ال ضامي  والبرامج الم

وم هي د تتطلب سلع الي ل ب ا ها، مق هدت شا م  ل
ل يتطلب كما عما ست ل ا لإعلدم وسائ  ا

حديثة عيا مستوى ال ما جت ميا ا علي  لا وت
ر لاغلبية. يتوف ل

هوما ؤكده و ب التي الدراسات ت تنه

 والمطروحة المزعومة الخيارات أن إلى
م ما غها ما و الجمهور أ غل ر من ي ثا  آ

ي ما عليها، العولمة د وهم إلا ه ي ع  عن ب
ة حقيق ه اوهم ال ن ب مو قائ  البرامج على ال

ع طا سيطرة بعسبدب ذلك الجماهير. ق

ة قلي ج على أ تا لإن ي ا م لا ع لإ ة ا ص خا



ف ل العدد ي

ضامين. ة الم ضاف ي غياب إلى إ متلق  ال

ي جاب لإي ر الذي ا ختا ن من وعي عن ي  بي
م ما د ق ا له. ي ن ك ة السمة و ري جا ة الت ب غال  ال

ي المنتوج على قاف ث ل  مما الإعلامي، و ا
ح ب فت ة البا ف ا ق ث ت الاستهلاك ل  وعمليا

ضليل ح الإعلامي الت الفكري. والتسطي

ا من م يمكن لا هن ه ا ف ن ت عا م جت  إلا م
رسها التي السلطة بدراسة  الصورة تما

سان على لإن طغت فف المعاصر. ا

ن القرن أواخر الصورة ش ع ل  على ا
ل ن صار حيث الإعلام، وسائ سا لإن  ا

ه أغلب يمضي م وقت ما  مما التلفزيون، أ
نا ظ جعل لاح لال ن حت ن الصورة ا  مكا
رو في الكلمة عبي ي الت ا يهمنا والذ  من هن

ص كشف صائ حديدا المعركة هذه خ  هو ت
ن بيي م ت ر معال تفي ضخم ال  أصاب الذي ال

ل ر وسائ عبي ر إن حيث الت في ة ت وسيل  ال

سه الخطاب في جذريا تغيرا أحدث  نف
ت مذ صر ظهر دة عنا ت جدي  مهمشة كان

صارت قبل، من صر هذه و عنا  عنصراً ال
ا ي ف ا ض . الاطراف في إ ؛ ة ع ر صا ت م ل ا

ح يطرح الذي السؤال و حا إل هو: ب
ها كما الصورة هل م د ق ل ت الإعلام وسائ

ر المتطورة ؤث ة في ت ف قا ث ل م ومن ا في ث
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.المجتمع؟

 هذا عن الغدامي) الله (عبد يجيب
حه وقد - التساؤل، ف بشكل طر  - مختل

ه ول ن لآالحق بق ساؤل هذا أ ما الت و  يمكن ه
ما معه مواجهة على نكون أن ي  صار ف

صطلاحا يسمى ة ا ف ا ق ث ل ا  البصرية، ب

ة مرحلة وهي ي ف ا ق شرية ث  معها تغيرت ب
س ة مقايي ف ا ق ث ل لا ا لا كلهاءإرسا قبا ست  وا

لا، و وفهما ما تأوي ن تغيرت مثل واني ق

الصورة أن والحق التصور، و التنوق
ي حم فهي فعلا، علينا تعتد ت ق ا ت سن سا ح  إ

ل الوجدافي خ د ت ا في وت ن ن وي ك ي ت عقل ل ال  ب
ها ن م إ ك ح ت راتنا في ت ة قرا دي صا لاقت  ا

ل صرف إلى تضطرنا حيث  كنا ما ما
صرفه ة مفعول لوالأ سن ف ا ق الصورة، ث

ما وهي ل ث ا تسلبط م ن ي ارا عل ن ت ة ح سي ف ن ل ا

ا ه ن إ ضا ف عنا أي مت  جديد نوع من متعة ت
غ ما التأثير، وبال ما ما ت ر مثل  ردود تدي
ا ن عل ة ف سي سيا ة ال عي لاجتما رو وا ؤث  في ت

ا ن ت ها ج و . الفكرية ت ؛ ة ي ف ا ق ث ل وا

س هكذا ها الصورة تمار ر على تاثي

يو الجمهور. م ن ه ت دي صور ل م الت ه و ت ل وا
ل. ر والمخيا صا حلم يرى ف ة، ال حقيق

ا يعضي ت م عمره من وق ما ن أ التلفزيو
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د عل ي الصورة مع متفا ب الت سا  إلى تن
ه عقله ب ل ق دة على وتعمل و عا غته إ  صيا

طفيا ا وفكريا عا ي ال خي  وللصورة ٤ و

ر سلطة فيي ما المواقف و السلوك ت ي  ف
صورة يسمى ة بال ظيفي و ت ال طبيعة نا  ال

غماتية را ي الب ح في نراها أن يمكن الت سل  ت
ض ة الأنظمة بع سي سيا ة ال جي راتي ست با

صورة ض في ال ها فر ت من ر هي ي ث ا ت ل  في وا
ر سلوك هي ما ج هم. ال ول عق ن و عك نرى ان ي

ضا ذلك ما اي ي ى ف سم  الصورة بحرب ي
عاية في الهزلية ة الد سي سيا ضادة ال  الم

ت على ك >> اليوهية الصحف صفحا وينل

ة الأول المؤسس الصورة أصبحت ف ا ق ث  ل
ن سا لإن المعاصر. ا

د اجل من يسعى جا ي ما مبرر إ  يمارسه ل
جوه و منت و أ ك ل مال  على الإعلام وسائ
منة، من سواهم ى هي ه بمعن صنع أن  ي

 الأعراف من بنسق محملا زائفا وعيا
ة التصورات و المعتقدات، و سي سيا  ال

عية لاجتما ه مما لهؤلاء، وا جعل  يؤثر ي
ي، في متلق رال كا ع أف صن ج وي ن ما لا ن  ومث

ش وهمية الأغلب في هي ها يعي ي س ف  النا

هم دقات هم عل ت وا ن بن لآخري ها << وبا ن  إ

ي ما تبن د حل ي ا ط ق وتغ  غير واقع حقائ
ت مرض مثاليا ة ب مول ة تكسب ما ا  حي

س م أن زاعمة معنى، النا ه ت ا  تدور حي
ها حوله. ن م إ ظا  القيم، من هنظومة او ن

ها كن ع ل ان ي و ح رنامج إلى تت عمل،. ب

ة أولا- ق ي ق ي، لةخحغاب١ ح علام لإ ن لذا ا هذا عن الكشف من لابد كا

ا الإعلدمي الخطاب يعمل ب ئ  على دا
ع قنا ه متلقيه، إ  إطار في يقع خطاب إن

ظام، من المنتجون شيده ما دم ن يق
صور أعزلا، ع ي واق معطى أنه على ال
ر من مستمد و مصطنع، مسبق طا لإ  ا

ي، ع جما م خطاب فهو ال د ق ا ي امن م ي ه

ت صورا ة تجزئ وت ي جهه و الواقع، كل و ت
حو ة القوى خدمة ن من مهي ي ال ي الت خف  ت

ت طبيعة دقا عل ة ال عي لاجتما ة. ا حقيقي ال

د الذى الخطاب ى ق ل يؤد حلي ضمونه ت م

هم و ره ف ص ة معرفة إلى عنا غي ج كي إنتا
ها وحداته فت ظي و ي السرد داخل و قاف ث  ال

ق و سيا رشدنا كما الاجتماعي. ال  ي
ز إلى ذلك ميي م ت هي مفا  التصورات و ال

هم و المصمون، داخل  دلالات ف
صد و الرسالة، م و الموضوعات نق ي ق ل  ا

 والمعتقدات، والتوجهات والأيديولوجيا
ر طرائق و عبي ص. لدى الت الأشخا
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ف د ط د ع ل ا

ي -1 م لا ء لإ را و غل مت ل  ٤ا

ت لقد جيا خلق و ول كن ة الت حديث  ال

ت ة شبكا صالي ة ات ق ئ ا د ف عقي ت  والدقة، ال

ن حررت سا لإن ه المعاصر، ا دت  في وقي
ه في أثرت ذاته. الوقت ت ف ل و ل سائ  و

 هذه تكاثرت قد و تعبيره. طرائق و
ت شبكا ما ال ن ك بي رة ت ل كث  الإعلام وسائ

من أي انتشارا، و محتوى و تجهيزا
ث ج حي م را ، الب ها ن ي م صا م م و ها. ث سويق  ت

را وشدت و ه م ج اإ ل ه ي ا ،ل م ت ك ط راا رب هف د

هم ض ض؛ بع ن القول ليمكن حتى ببع إ
ة الحواجز خي ري غوية و التا ة و الل ي ف ا ق ث ل  ا

ر ها ن تن ت، بي ن و المجتمعا م كأ عال  ال
الواحد. السلوك ذي المجتمع أبواب على

م أن نرى هي ا ت مف شبكا  في ال
ها ود ة حد ري تأثي ها و ال ت ا ي ن كا م  في إ
ر عيي حتوي الت ل الارض، ت حت  الغضاء، وت
ق حقي ت لت عمليا صالية ال لات صرة ا  المعا

جة طع عن النات ت ثلاث تقا عا صنا
سية; رئي

_ ج ا ه ت د عا صنا ل كية ا سل  ال

ا ةب كي سل د ت اي لل لا ب كا ل ر ا ا ع ق لا ا ب

ة. عي صنا ال

ت ب- يا قن ل ت سجي  الترميز و الت

ت طة والمعحون والهوائيا لاق . ال

- جهزة و البرامج ج لا طة ا  المرتب
ج ا ت لإن ا عة أو ب ن. صنا مي ضا م ال

ت هذه تعد و عا صنا  كصرورة ال
جية راتي ست عالمي للتوسع ا  لدى ال

عددة الشركات مت ها حيث الجنسية، ال م د ق  ت

ل شكل في جيا ة ا ي ن ق صل لا ت  زمني فا
ها، ل بين م كا  الاستهلاك. مبدا مؤكدة تت

ة يجعل مما سف ة الفل شكلي ى ال غ ط ى ت  عل

ة ا ن حي سا لإن ل ا  المضمون تراجع مقاب

حامل ش أمر هو و الجاد، للغكر ال  يهم

 التكنولوجي، للتطور الجوهري المقصد

صر ة ويق سأل م ة في ال ق حل ل ي ا ها الت  ب

ث يسهل م إحدا جا س لان م ا ا ت ل ق حد ا طاب  الت

ن ن بي سا لإن والية ختراعات لا وا ا مت  بلا ال

ع. طا انق

ل هكذا و د ب ست سان ي لإن  ل الاتحط ا
شر مبا ة ال لآل ط هذا با جديد الوسي ه ال ن ي  ب

ن و ر غيره، بي ها ن ح التواصل، في صب  وي

قا ب طا ل م صا طة للدت  إلى الآلة، بوسا
م قد درجة د ع ها ين ي  الإنسافي، التواصل ف
لا الجوال و لإنترنت ا تكون حيث مث
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1 - 7
ط سي و ن ال س، بي ما النا ن ي ن ب جزو  هم يع

ء عن لالتقا ن في ا ك ما لا ي ا وا الت عتاد  ا

وا أن صل وا ها يت ي ت ف را زيا ل المنزلية- كا
وم يغيب و ه ة الرحم وصلة مف سب ن ال  ب

ك و للمسلمين، ة تصير بذل عملي  ال

ة صالي لات سيرة ا ها في الإعلام أ ظائف  و

ة. ساني لإن ا

ذ و  الاتصال على الإعلام يقوم إ
 بالمعلومات الجماهير تزويد يعني فهو
،عبر ه ئل سا ب و س كت جماهيرية، صغة في

 وبذلك. بالمعرفة. علدقة على يكون و
صال يضطلع  معرفية بوظيغة الات

ح ءهكنا صب  اللحظة في معرفة الإعلام ي

ي ها يدخل الت ي ة ف ا ي حي متلق ة ال سي النف
 صغة يتخن كما ما، لشخص الواعية
ح تربوية، صب ب عملية وي  وتقديم اكتسا
لاو واقعه، عن المعرفة د ا ب المعلومات ت

ف ر عا م ول وال ضع ح ع و و ض و م و ما. ا

المضمون على الإعلدم ركز سواء و
ل و ج ل ف على او ا هو المتلقي و الهد  ف

ح الذي ل يمن صا ره الات ما ه في ث مال كت  او ا
ة ول حا ه. م مال كت ا ا ن ه  و الخطورة تكمن و

صعوبة ت معا ال وما والمعرفة للمعل  التي أ
حكمها لا م ي عل وحدهما، والموضوعية ال

ما بل ه ف غل صدية ت جيا الق و ول لايلي  وا
ل عملية لحظة ي، و النق  يجعل مما التلق

جة نتي عة غير ال وق ضع مت  لافتراضعات تخ

ج لأن عدة، منت و ال و المعلن، أ ك أ  المال

ة سيل و ل هو و الإعلامية لل  يكون لا ينق
ق دوما يسعى بل محايدا، حقي ه لت هداف  أ

جية وفق راتي ست قا موضوعة ا سب  م

ضوع ووعليه، ا الذي فالمو من ما  هو الآن أ
ل حلي ج ت لإنتا ي ا قاف ث ل ل ا شكي م ت حكا لا  ا

ة جمالي م عبر ال ظا ج ن تا ن  واستهلاك إ
ق ت تتوسطه دقي ما سي معقدة، عمل تق

ر و ختيا ت و عروض، ا رتيبا  معينة. ت
ظام ه والن كمل ع بأ م هذه يق لأيا  تحت ا

عدد رأس دورة هيمنة مت ل( ما  الجنسية ال

،. في ب) غال ال

لإعلدم اتخن لقد  العصر هذا في ا
طورالتكنولوجي بسبب لا الت شكا صة أ  خا
ت نوعية من غيرت دقا عل ة، ال ساني لإن  ا

هم وجعله ر وسيلة أ نث ن. في ت سا لإن  ا
ل مجرد يعد ولم  صارت بل للمعافي، نق

ة ي قن ت ل ها هي ا س صبح و الإعلدم. نف  ا
لإعلدم عن الحديث ى ا  عن الحديث يعن
ل  على الشكل تغلب حيث الإعلدم، وسائ

مية، الحدود متجاوزا المضمون لإقلي ا
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مام لاهت م تغطية بطرق وا عال ث ال حد  با
ل ة. الوسائ قني ت ال

ن و مك هم ي ور ف دم د عل لإ ل من ا لا خ
ه ظائف ة و سي لأسا ي ا ل الت مث عملية ت  ال

صالية، ها: في الات مت مقد

لانباء جمع - ها و ا خزين  ت
ها جت ت كذا و نعثرها، و ومعال يانا ب ل ا

صور و ق ال حقائ ل و وال سائ ر والآراء ال
ت و عليقا م أجل من المطلوبة، الت ه  ف

صية الظروف ةا و الشخ ي ئ ي ب ةوا ل مي و ق  ل

ل و الدولية، و م عا علم عن معها الت

م من و معرفة، و ن ث خا ت ات الغرارا
دمةا سل . ل

ةا - شئ تن ةا ل عي ما جت ي لا ر الت وف  ت

ركا رصيدا شت  يمكن المعارف من م

س ة العمل من النا ي عل فا ي ب ت ف المجتمعا

ي ن الت شو ، يعي ها ن في و وذ عا ت واعين في
هم كل شا ما م ق ب حق هم ي ركت شا  في م

حياة مة. ال عا ال

ق - ع خل واف د ي و ال عن ث ت ح
ت 1 صية لاختيارا ت الشخ عا طل عم والت  ود

صة الانشطة د الخا را لاف ت با  والجماعا
ف ق بهد حفي المرجوة. الاهداف ت

ش الحوار - قا ن ل وا

ربية - خر يعزز حيث الت  المعرفة ن
ي النمو قاف ث ل ن و ا صية تكوي  الشخ

ها ساب ك ت. المهارات وإ والقدرا

ض - ي النهو ف قا ث شر طريق عن ال ن
ة الاعمال ي ف ا ق ث ل ة ا غني ظة وال حاف م  على لل

ي التطوير و التراث، قاف ث ل ت ا معا جت م  لل

ع سي و ق بت فا ع الأفراد آ شبا م وإ ه ت جا  حا
ة جمالي الإبداعية. وقدراتهم ال

ه - رفي ي الت ب جا لإي . ا

ل - م كا لأفراد يوفر ما في الت  ل

ت و ع الامم و المجتمعا  و اللغوي التنو
ت جا م حا ه ا ف ت ل تطلعات إلى التعرف و ا

ن خوي لأ .و ا م ه ت فا ا ق  ث
ت -2 ج م ل وا م لا ء  ع،٠لا

ة تشهد دق عل  الإعلام بين ال
عية والجماعات لاجتما  في كبيرا تغيرا ا

ع ي م ت، ج ويا ست م ب وذلك ال سبا مختلغة لأ

ة ق عل عة بكل مت  تزايد المثقفون: و جما
ظير في الإعلدم يلعبه الذي الدور  التن

ي قاف ث . الحديث ال

جة التربيون:  الإعلام دور تزايد نتي
م كمؤسسة ي عل ت ل .الرسمي غير ل
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ت الدينيون: الدعاة سا  عصر انعكا

م على المعلومات ظا  دور و القيم، ن
الدينية- الدعوة أمور في الإعلدم

ة الجمهور; عامة همي  التوعية أ
ة مي عل ة و ال جي و ول كن  عصر في الت

دة ضمرورة و المعلومات، عة زيا  المنا

ب ضد سالي لآ الإعلام أ حديث  هذا من ال
ح المنطلق صب صال الإعلام ي س الات سا  ا
ة ف ا ق ث ل ة، المعرفة و ا ساني لإن م ا دا  ما

ن سا لإن طا ا ، مرتب ة ف ا ق ث ل ا ها منشغلا ب ي  ف

ة د عا عالم صياغة بإ ط ال به. المحي

ن إذا و صيقاً الإعلام كا ة ل ا حي ال  ب
عية، ه الاجتما صال من يجعل فإن  الات

ر رراللغة عبي ط عن والت شا لاجتماعي الن  ا

ع إنه الحضاري... و منب م ال عا  الذي ال

لأفكار ننهل منه وو ا ل عبر يقوى ه د با ت
ء المشاعر ما لانت عة إلى با  واحدة...و جما

رجم ك عمل إلى الفكرة يت و وسل س أ عك  وي

ت و المشاعر جا حا ها ال  من بدءا كل
طة الحركات سي يا الب حفظ لت  استمرارية ت

ة حيا الكبرى،. الخلق مظاهر إلى ال

ن القول يمكن هنا ومن ل إ صا لات  لا ا
ل من إلا يتحقق لا  الاجتماعية، العملية خ

ج يكون حيث عل نتا ن التفا أفراد بي

مع جت م ن و جهة، هن ال رد كل بي  ف

جتمع م ض مع أخرى، جهة من وال را  افت

ة وجود صدي ل في ق ق  هو و الرسالة، ن

ي ( يؤكده ما وث م ن) تي ن كوريجا حي
ه ما المعنى و الموضوع عن حديث ي  ف
ص لأفلدم، يخ م <( يقول ا د لأفل  ليست فا

صة عن صية، أو ق ن أو شخ كا  طريقة أو م
ة ا ما فحسب، حي ن ي إ ضا ه ي ه عما أ سما أ

لهذه الرؤية أسلوب ب برجر) (جون
صر عنا . من ال ا ن ت ا ي حي م فأ ل ي  أية في ف

ة لحظات من لحظة حيا د ال ة يصف ق عائل

س، بين صراعا أو حربا أو ولكن الأجنا
ب سالي ض أ ب هذا، كل عر سبا  عرخنعه وأ

ف الخصوص، على ختل  كبير، بشكل ت

ت وهذه لافا لاخت ي ا خذ الت ها هن يا لال  خ
 محددة، معافي او معنى، الموضوع

ل ه هما كبيرا جزءا تمث ول نا ت ل،، ي حلي  الت
ة لاهي لإء لا ساك ر لال ىك لامءل ك طبقال  وهذ

ها لاف خت .وتنوعها با

جده ما هذا و ل التطور في ن هائ  ال
ل سائ و ل ل صا ة الات حديث ي ال ها الت ظف و  ي
ذ المعاصر، الإعلام س إ را يمار  تاثي
ا ي ف ا ق حمله ضاغطا ث ي الصورة، ت  الت

ت ر في ساهم ي ي ف  الإعلامية الرسالة ت

ها. شروط و طرق وفي ال ب ق ست ح ا صب لت

غ٠ العدد ٤ل

ر ي س
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فج١ د ط د ع ل ا

ة السمة هي ب غال ة على ال ف ا ق  العصر، ث
م ومن  المجتمع. ث

لام عولمة -3 ع لإ  ٠ا

د كا ع ي جم جميع ي ت أن على ال جليا  ت
ة العولمة ي ف ا ق ث ل  ول اك على الاخطر هي ا

ن الاعتراف مع المتخلغة، ة أي بأ ف ا ق  ث
ها عالمية عكن لاكها بشرط تسود ان ي مت  ا

ك، على الفدرة  عصرنا نى والقدرة ذل

جيا هي و ول كن ا الإعلدم. ت ل هن سأ  ما ن
ت إذا ة عولمة كان ف ا ق ت تلغي ما ث فا قا ث ل  ا

هذه يمكن هل و المحلية؟  الاخيرة ل
م ل ق أ ت ل ة مع ا ف ا ق ث ل وافدة ا  المالكة ال
ت لانتشار. لآليا ر و ا ي ث أ ت ل السلوك في ا

للشعوب؟ الاجتماعي

ك الإعلام، عولمة يؤيد من هنا

عا العولمة في يرى كما سي و ة ت حداث  لل

ق إلى المجتمع نطاق من عالم، نطا  ال
ا و ف ي ث ك ت ت دقا عل ة لل عي لاجتما  على ا

م مستوى عال  الاحداث تجعل بطرق ال
شكل المحلية ي الأحداث بفعل تت  الت

ع ة على تق ساف دة م عي  من و العكس. و ب
م ل عولمة عن الحديث ث لإعلدم وسائ  ا

ها على د المكان، و للزمن ضغط أن  تمت
رافيا في جف م و ال د ق ضمونا ت ه، ه شاب  مت

ع من لنوع كعقدمة وسي ي، الت ث الثقاف  حي
ل استطاعت صال وسائ ة الات جي و ول كن  الت

ة حديث ن فصل ال  وتجاوز الهوية، عن المكا
ة الحدول ي ف ا ق ث ل سية، ا سيا  وطمس وال

ء مشاعر ما لانت ق وذلك المكان. إلى ا خل  ب
م خي ص ق وت حقائ عتمادا ال الصورة على ا

والرموز.
ها ر عتبا ق تدعم با ت الحر التدف وما للمعل

ل، حق و صا لات وفر ا جمهور وت صا لل ر ف
ن لحرية محدودة غير ريي ختيا لا ل ا  وسائ

ركز والمعلومات. الإعلام  ان على وي
ل في التكنولوجي التقدم جا  الإعلام م

صال ث والات ن بعدي في ثورة يحد  المكا

ط ما و الزمان و رتب خبرات ن٠ بهما ي
عية، جتما جديد، لوعي التمهيد و ا

صل حدود بين والف ة ال رافي جغ هوية- ال وال

ما ن ي ض ب ر عا خرون ي التوجه، هذا ا

ن و ضو رف ل ما ي ا ق ة عن ي ي ب جا ي إ
ء ويرونها الإعلدم، عولمة غا ة إل دي عد ت  لل

، ة في قا ث ل سا و ا مبدا تكري  التجاري، لل
ة وتقويضعا د ا سي  لحعال^ الدولة ل
دة الشركات عد سية. مت جن ي ال  تتخن الت

 الإعلام مضمون و الإعلدن اسلوب
ة نشر وسيلة ف ا ق ل الاستهلاك ث خا د بإ
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م ي ة ق ي جنب و تطمس أ  الخصوصية تزيل أ

ى لقد << المحلية ق أد طبي ق مبدأ ت  التدف

ق يسمى ما ظهور إلى الحر غدف  في بال
ه جا أي أسغل، إلى أعلى من واحد ات

ق جه و راسيا شكلا يتخن الذي التدف  يت

ق هذا ن سواء التدف ل في كا ك ت ث  معلوما
ر خبا وأ و أ ة برامج أ علدمي ت أو إ جا  منت
ة ي ف ا ق متقدمة الدول من معظمه في ث  ال

ي ت تعلك الت لإمكانا ة ا جي و ول كن  إلى الت
رة الدول ي الفقي ة تشكل الت م غالبي عال  ال

ث. ق هذا يشكل و الثال دف و الت جاه ذ لات  ا

ا ضررا الرأسي الواحد ف ل ا  الحقوق على ب
ة ومي ة، للشعوب الق مي ل في سواء النا  مجا
ة ف ا ق ث ل ي ا وف ل أ لأ. مجا لا لإع ا

ق في سيا ه ال (تشومسكي) يعتبر ذات

لإعلدم عولمة أن ل على نعمل ا شكي  ت
ص، نمط وفق جمهور ه خا جعل ن ب  يدم

ة أسلوب على ا م حي ئ ا ت على ق جا  حا
صل تجزئته، مع مصطنعة،  فرد كل بف

ى وعزله الآخرء عن حة يدخل لا حت سا  ال
ة، سي سيا هدد أو يزعج و ال م ي ظا  القوى ن

طرةأو سي المجتمع. في ال

ى بذلك و سع  الإعلام عولمة ت

دة إلى زيا ت في ال كانيا م ل إ سائ و

ة الحدود عبور على الإعلام سي سيا  ال
ة ي ف ا ق ث ل ت بين وا زها المجتمعا كا رت  با

جيا على و ول كن حديثة، الت ق ال حقي  لت

ت هكاسب صالات و الإعلام شركا  الات

ت دة والمعلوما عد ة مت سي جن ب على ال  حسا

ة د ا ة. الإعلام في الدول سي ف قا ث وال

ق حقي ت م ذلك ول ت ن ي مي ضا رالم كا حت  ا

ها الإعلدمية، البرامج و ر عتبا هم با  أ
ت ة، صناعة مقوما قاف ث ن ال م ها و ك مل  يت

حكم عملية في يت ع الإعلامية، ال من ي  ف
ج عن غيره تا ن ه إ  بسبب الإعلامية، رسالت

سة شراسة مناف ة ال م قائ ل  رأس على ا
جه لذا الضخم، المال و ضعفاء يت  إلى ال

 المحتكر، من الإعلامي المنتوج استيراد
ضمن لكي و غة ي ظ كل حفا م على ال ظا  ن

لاته صا م ات د ق  البرامج كل على الإعلان ي

ضع و الإعلام، على ليطغى  لطرائق يخ
ي العمل ضها الت ت تفر المحتكرة، الشركا

ها ت لأن ركا ز ش و جا ت ضع ت البرامج و
سغة صياغة إلى علامية فل ها توجه إ  ب

ن لآ الإعلام ة وم من هي رال ه ظا  الإعلامية م
لاجتماعي للتطور المعاكسة ي و ا قاف ث ل  ا

ي ت تلك ف ق المخلة العمارسا لا خ لا  با
م صادرة والقي ت عن ال ة مؤسسا عاي الد

العدد ولف
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ة الأشرطة أن ذلك الإعلدن و عائي د  ال
ة والبرامج وني زي ة من اضحت التلف  جمل

ة أدوات من هي ة ال ي ف ا ق ث ل شويه ا  والت
ه ما جراء من الحضاري قل ن ن ت دا  للبل

ة مي نا ل ج من ا ن ما ة ن ي ف ا ق غة ث خال  م
ها م قي ضة و ل ها مناه ة، لاهداف ئي ما لإن  ا

ي ة هذه وف حال د ال ق ف ر ي صفا م ال ه دت ا  سي
ظمهم على الإعلدمية. ن

ع -4 لام واق ع لإ ي ا ٤العوب

ه الممارسة تؤكد ب شا سة ت سيا  ال

ي العربية، الدول في الإعلامية  تسعى فه
ت من مؤسسة الإعلام جعل إلى  مؤسسا

، توظفه السلطة، سيا ه سيا ستغل  في وت

ل ة مجا عاي لا الترفيه، و الد ض  عن ف
ر سيي ت في )لمنتهج المركزي الت  الممارسا

صالية. لات ا

ن ر ه خ آ ب ن العربي الإعلام يعافي جا
ة من عي ت و المتطورة للدول التب  الشركا

عددة سية مت جن لإعلام المحتكرة ال  ل
جيا و ول كن  تشتري حيث المعلومات. وت

جيا العربية الدول و ول كن ل ت صا  من الات
ن استيراد مع ترابها، خارج ضامي  الم

لإعلدمية والبرامج صة ا ة خا هي رفي  الت
ر أي دون عتبا ة لخصوصية ا ف ا ق ث ل ا

العدد طف ا; 7
العربية.

ي تق ن وتل ضامي  عند العربي الإعلام م
ف من محدود عدد ت الاهدا جيا راتي لاست  وا

همها  المحلية، الشؤون على التركيز أ

ع غلبة و طاب ي ال عائ لاستهلاكي و الد  ا
ة رن ف مقا هدا ت بأ جيا راتي ست م وا ي عل ت  ال

ف، و ت الاولوية عطاء ئ التثقي  للهجا

ط و ما ة أن حيا صم المدن في ال  والعوا
ذ العربية، خا ل وات  العربية الإعلام وسائ

ت  على تنطوي الرسمية، دإنظم واجها
جاه ل واحد ات ت لنق  السلطة من المعلوما

ن الجماهير، إلى ج وم تا ن رإ د نا ل  وتداول ا

ي أو إعلامي - رفيه أن دون ت
ضع ة من ما لدرجة يخ رقاب التي ال

ت و فا ت ى من ت رإل ط قطر. ق

ت لما و  كل في العربية البرامج كان
 الإعلدم وسائل متطلبات تغطي لا بلد

 استيراد إلى الحاجة جاءت الجماهيرية،
 عليها يغلب جاهزة بمضامين برامج

ا الترفيه، م ن ي  الترفيهية البرامج اتسمت ب
جة منت ان تعدو لا بالسطحية، محليا ال

ن ه صورة تكو رفي ي. للت لامريك  في و ا
ل ذلك ي ب ئ ) ل و ق ف <لش علي): ي  الإعلدم ف

ى و محوره. العربي ح ض لا أ كب ود م قي ب
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ق ارتباطه طة، الوثي سل ها بال ئ ا ن ت  بي
ة عي ة التب غني س و ال ناف ت ي ال سلب  على ال

علدمية سوق ة إ لاني ع ن محدودة، إ  وكا
جة ن ذلك نتي ح أ صب  من الإعلان رهين أ

ل جانب، ذلي ب من الحكومي الدعم و جان

ن آخر. ا إ من لا ع جه العربي إ وا ر ي س ع
ت كتلد لإعلدمية الت شتتا، ا زفا م  عن عا

 ضمور من يعافي الموارد، في المشاركة
ج لإنتا ع، شح و ا لإبدا ى ا د حت و كا ه و - 
- المرسل ه عت ي طب صبح أن ب سه ي  نف

لا ستقب لإعلام م د المستورد ل عي ه لي  بث
ره، إلى هي ت جما ء وكالات وأوشك لأنبا  ا

ا ن ي د ن ل صبح أ ت وكالات ت  الأربع للوكالا
ى الكبرى، ما حت ي ص ف رنا يخ خبا  أ

ضينا لغد المحلية.  إلى نوكل ان ارت
ل غيرنا م صورة نق عال  بل حولنا، من ال
ا عن صورتنا صنع ن ت ضا. ذا ما أي كة أ  شب

م الانترنت، ل ي مغزاها بعد ندرك ف قاف ث ل  ا
نا لكي كن م صالي مغزاها إدراك ي  الات

عة هن الرغم على ذلك و الإعلدمي،  قنا
ب نا الكات رت د ق ق على ب حا م الل د عل  بإ

ل الانترنت زا وما ه [ في و ه د ه م

سوداوية النظرة هذه تعني لا و ال  خل
حة سا لإعلدمية ال بعخى من العربية ا

رائدة التجارب ة ال عي سا  تطوير إلى ال
لإعلدم ها العربي ا رأن ة غي يل ل  ومحدودة، ق
ي البث جعلت ضائ رفا يطغى الف  معه جا
ى ع شت  الوظيفة مهمعثا الترفيه، أنوا

ة مي علي ة و التوعية عملية و الت مي تن  ال

عية. لاجتما د ا ق ن لاحظ ف ن) (جا  الكا
ع ب ت ت وي ه سة و ما بالدرا سين  ان العربية ال

ن ي ا ب ت ت ها جا لات ت و ا ما المستويا سين  لل

ن العربية صى بي جرة مراحل أق المتا

ى و ص ود أق ة حد جدي  جمهورا << خلق ال

ة، من خب ل لا جمهور هو و الن لا يزا ي  قل

د حيث من د ع ى ال ب إل ن خر جمهور جا أ
ن من واسع ن المتفرجي ي ي ئ ا ق ل ت ل هم ا  سا

دة في التلفزيون هم، زيا ي عدد مع يبك
ل طا ي و الميلودراما، أب ت يلق  ضحكا

ت الحركات مع جوفاء شا ة والقف دي كومي  ال

ة. مبتنل ف ال ط ص مع ويتعا  الغرام قص
ي السطحية دة تحشى الت  توابل بكل عا

ما سين ة ال ري جا ت من الت جآ ت و مفا  نكا
غان و رقصات و هد و أ شا ة م سي  لا جن

[ مبرر ا ه  الإعلدمي الإطار أن رغم ل
جاوز على القدرة يطك العربي  الوضع ت
ق الراهن خل ب ب سالي دة أ مكنه جدي  من ت

سة ج مناف لإنتا حة في و الوافد، ا سا  ال
ة العربية الإعلامية مثل ك. على أ ذل

ف— العدد #ا ا {

_____________________________________________________________
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لا٠----------------------٠١٢
ص -5 صائ ب خ طا ي العن لام ع لإ ا

المعاصرا

ة ف ا ث ك - (لمعلومات! أ

ن ق إ ة المعلومات تدف ف ا ث ك يعوم ب

ب و الفهم ج ح ز الرؤية، ي ج ع ي ي ف متلق ال
ر عن كي ما مسالة، اي في التف ن ي شغل ب  ين

جمع ت ب د عنها. المعلوما ض لق  قو
ر جا ت انف س المعلوما لاسا  ترتكز الذي ا

د حيث الفهم، عملية عليه ق ف  القدرة ت

ع على جمي رة الصورة أجزاء ت متناث  ال
ت بفعل ى المعلوما ت، معظمها الت علدنا  إ

ك، من بدلا و ي يسخر ذل متلق ه ال قت  طا
ت إدارة في ا < المعلوما ن ن د إ ق ف  الوقت ن

صور الراحة و ه ما لنت عني ت. ت المعلوما

ن حي سود ف ع ي داف ي ال لالكتروف ن و ا حي
صبح ل مشروطة النات ت عم  طريق عن بال

ت ل المعلوما حي ست زمن الخبرة ت  بال
ق العمي

ة ب- ي د ر ف ل ر و ا ا ي خت لا ي ا ص خ ش  ٤ ال

هوما الإعلدم تطور كرس محددا مف
سم للحرية ا يت صر ية، ٠لغرد ا لنزعة ب  ينح

ر في ختيا لا هذا وفق و الشخصي، ا

ى معن س ال ره الإعلدم يمار ثي  على تا
المتلقي.

سابعة السنة 1430 محرم - الأىا العدد - ال

ما ن ي ل يرى ب ما ج أن شحيد) (
اا م ن سي ها ل صفت ة وسيلة ب لامي ع  ليعععت إ

ما ة، دائ شهد سلبي ل امست ي حل ت ر ( ب و) مال

ي الطريقة ق الت حق ها يت ي ل ف لانتقا  من ا

ص م من أو الصورة، إلى الن فل ل  إلى ا
 توجه لا الصورة ان وجد و الكاميرا

ل دوما ضلي  وسيلة هي إنما العقول، لت
ق خل لا ت ن و الحرية. من معقولا مجا  إ

ن ض هذا كا ع يتعار كثير م  الآراء من ال
 سمته عصر في ذلك عكس ترى التي

ي الإعلام جار م الت ئ ا ق ل ضليل. عنى ا الت

س الإيهام ج- د!1با

م د ق ت م ي لا ع لإ ر ا ص عا م ل ى ا أنه عل

ي، د ن حيا و م ئ قا ل را ص ر عليه وي كا ذ ى؛  ءل

ا أي وجود جي و ول دي ي ل أ م ع ها ت صف و ب
ة ي ك أن يزعمون و سيطرة. آل سلة هنا  سل
ة المعارف من م قائ ل ر ا ق ع  او حقائ

ي معلومات، تق ن ها ي ي. من متلق ال

د و ع ت ب طر ا لغلم ا ي سي م سا على ل ئل و

ما الإعلام ما حياد، عن ت ل أبسط و ال مثا

ك على ب عملاق ظهور ذل ل ض م ح  ي
ا ف حدبا سي م في أ  المفقود) الكنز غزاة ( فل

جم ا يها ن ا دي ن صفه جونى، (إ دراسة ت

ت ول نا م ت فل ش ال ح و شير أن ودون بال ي

ي غ ذ جا - م2009 د



م فل و مباشرة، ال ن الدراسة تصرح آ  بأ

ه يرمز العربي، هو العملاق ي ف إل  السي
ف المشاهد، يدركه الأحدب،  عليه ويتعر

ف الدراسة، قارئ وق م و ه ي و  ايديولوج
ه للعربي عدائي قل ن ل ت  الإعلام وسائ

صة ما. خا سين ال

ق ءت لا ة1د-ا ي ذ سا ذ لإ ةا ع ي طب ل ا ن ا أ ب  د
ة تا ت ٤ ب

طبيعة إن ة ال ساني لإن ل في ا  وسائ

ة الإعلام، ت ب ا ر لا ث ل كذلك و تتغي حا  ال
ة سب ن ال م، ب عال ضطهدين ان حيث لل  الم
سلة يطورون عد المناهج، من سل ستب  أي ت
م تصوير عال صفه لل ضية بو مشكلة أو ق

ن صورة في إظهاره على تركز و كيا ال
ت، و الثاب صفه أ ى، شيئا بو ط ن مع عي يت

س، على هم النا صف و ن، مجرد ب جي  متفر
وا أن ف كي ه. يت مع

- ب م ي، الصراع غيا ع ما جت لا ا

ن يعترف لا و م قائ ى ال م عل د عل لإ  ا

ه ما خلال من ون ع ذي ود برامج من ي ج و ب
ي. الصراع ع ما جت لا  اجهزة تصوره و ا
في سواء فردية، مسألة أنه على الإعلدم

ت ف لا فأن صاد  وسط نادرا، إلا ت

دة هذه ما ة ال ئل ها رية ال سا  دائرة في ال
عا الإعلدم، ا إبدا ي ق ي  بهذا يعترف حق
واقع و الواقع. ة أن ال ه فا  سطحية و ت
صة البرامج، معظم ق ما خا عل ها يت  من

ة طي ة الأحداث بتغ عي ما جت لا  الجارية، ا

ل قصور والسبب  عن الإعلام وسائ
م ي سل  الاجتماعي، الصراع بوجود الت

حديد وعن  الصراع. هذا أسس طبيعة ت
جة وهو ة نتي رتب سة على مت عمدة سيا مت

ها بل ق ظم ي مور على المسيطرون مع أ
تحفظ. دون الإعلام

ة شكلي ة و- ي د د ع ت ل ةا٠ ا ي م د ءا  لإ

ة الصورة د سائ ر حرية عن ال ختيا لا  ا

ع وسط  تجعل الهائل، الإعلامي التنو
ي متلق ع٠ ال ر دري تأث ة ال د ما ل ا  المعروضة، ب

د عتق ك فعلا أن ي وما هنا ر، ختيا  إلا ذلك ا

ط ن خل كم وفرة بي ن و الإعلامي ال  بي
د السهل من إذ المضمون؛ تنوع عتقا لا  ا

ر الذي المجتمع أن وف ل عدد على يت  هائ

ل هن  في تتوفر أن لابد الإعلام، وسائ
ه حت ة الإعلامية سا رة كمي ع من كبي  التنو

ي. م لا ع لإ ما ا ن ي ة في هي ب حقيق م ال د ق ت

ة للواقع واحدة رؤية ع وجهة من ناب
ه ت يا جل صلا يؤمنون لا إذ أصوله. أو ت  أ

ع صرا ي. بال ع ما جت لا ا
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صة نظرها .الخا

ي ذلك و ع في التنوع أن يعن طا ق
سلية، و الإعلام  من عدد مجرد هو الت

ت ت المختلغة السطحية التفسيرا  لنوعيا

ك البرامج. من هنا لا ف عديد مث  من ال
رة في الحوار برامج ك و السهرة. فت  هنا
ضا  على المسلسلات من مجموعة أي

ر ان المشاهد ختا ها ي  الوقت في من

ك و الممتاز، ضا هنا ة اي لاث ن ث  معلقي
ر على خبا ت أ شبكا هم لكل الثلاث ال  من

صية هم مختلغة، شخ كن سا مونيقد ل سا  أ
ت ة. معلوما طابق مت

ن أ ي د ا ع ل ا ي ق ل ت ه ل ل ن ك ه ي لا ي ل ا ت ل ا ب  و
ر ختا ن من ي ي عه ما ب ذي ل ت لإعلدم وسائ  ا

م ترسخ التي عائ  الاستهلاك، مجتمع د
دة سيرفخى و ما ي ال  هذا إلى تنظر الت

ة نظرة المجتمع دي ق  ان في ريب <ولا ن

ن لم الإطارالمرجعي  هذا على لينعلوي يك
و التأثير، من الفدر لإعلدم وسائل أن ل  ا
ت ة كان م ئ ا ل ق ع عددية، على بالف ي الت  الت
م ع ز ا ت ه ف ا ص ت . ا ، ا ه ا ب ه ن ف إ ل ت خ ي ت ف

شكل فغط. ال

ة ق ي ر ط - ا ي ن ا ل ث صي و  |لءذطاب ت

ي، علام لإ ا

العدد طف
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م ت صيل ي ي الخطاب تو م لا ع لإ عن ا
ن طريق سيلتي ن و جيتي رات ست هما: ا

ء،-1 ي جز الت

ة الإعلام، شكل إن طريق ي بال  الت
ها تطور د زمن في ب صا  هو ما السوق. اقت

د إلا كي ا ة ت عملي ل ل شكي  استهلاكي، وعي ت
ة في نلاحظه ق حل ل ي ا م الت د ق ها ت ب

جها الإعلام وسائل م را التجزيء وهو ب
ب ت توزيع عملية على الغال  المعلوما

ر لاخبا ر < وا خبا ع فا منيا زيون و ال  التلف
سم ع تت طاب  لموضوعات الآلي، التكرار ب

رة ها. رابط لا كثي م كذلك و بين ت  قطع ي

زيون و الإذاعة برامج صفة التلف  ب
علدنية. فقرات لإذاعة مستمرة د و إ  لق

ة في عميقا الاءعلان تغلغل حيا ة ال خلي دا  ال
مع سعت هد، و لل شا م ٠ ال

ة التجزيء يزداد و د  الاداء في ث
جة بسبب الإعلدمي د حا صا  السوق اقت

ل لملء الاستهلاكي  الاءعلام وسائ
ت رية يتوجها جا  حيث طابعها، في ت

ي متلق صر ال لإعلدن محا حو الدافع با ن
ف الشراء؛ ضع ة في ي ل ب ا را ق و ه م ج بل سا لاكت

س اي سا ح ى إ عن م ال ي ب كل ث ال حد او لل

ضية المطروح. (والموضوع الق

ي غ ذ جا - م2009 د



ي الحوار. برامج وتمثل رتتكا الت يث  ف

ج التلغزيوفي، و الإذاعي المحيط ون م  الن
ي صفه للتجزيء المثال  عاما. شكلا بو

 خلافي، لموضوع العرضي فالإقحام
صية أو رة لشخ ل مثي جد ي لل رنامج ف  ب

عدد ي الغغرات، مت  أي تسطيح إلى يؤد

 يمحو ما سرعان و يثار- أن يعكن جدل
ل ما كل الإعلان ل و آراء، من قي  يقب
ن جمهور هدي شا م ك ال ع و بذل قن ما ي ما  ت

ه ن أ ق على يحصل ب للآراء. حر تدف

ك و ي بعد هنا ضاف  للتجزيء إ

ق حق دة مع يت غا ست لإعلدم أجهزة ا  من ا
جيا و ول كن دة الت جدي ل ال صا لات  <<اي ل

م سي ة أجزاء عدة إلى الواحد تق حقيق  وال
ت لا ت معلوما ذ نا ة.إ صافي ىإ ستمر معذ  ت

ت  تجعل و التركيز تعطيل في الإعلانا
ي البرامج من ة تجزئها الت د ة ما ل ن ت  مب

ل في ومسطحة، مقاب ل ال جيا تنق و ول كن  الت
ما المتطورة لا ك ت من هائ المعلوما

 المعنى فيضيع الموضوع، عن الغريبة
ه الذي المتلقي من  اغلبها مواد وسط يتي

استهلاكية.

ة -2 س لا ء لإ ا ة ع ب ق ا ة ي ذ .٤آ

طا الفورية ترتبط رتبا ا ا ق ي ة وث ملي ع  ب

ة السنة 73 ع ب كا العدد - ا

واقع في تشكلو بل التجزيء،  عنصرا ال
صر من ضروريا عد و وجودها. عنا سا  ي

ع هذا طاب  تزايد على اللحظي الآفي ال
وة ة الق ري ثي تأ  لأن الإعلام. لأجهزة ال

دة ما ف لا الزوال، سريعة الإعلامية ال  تخل
ة أي وراءها ي ن ة ب ي ق ا ، ب ة ت ب ا وث ي لذا أ  فه

ض ضا تعو هم. عملية أي  ذلك ورغم الف

حظية تظل و الل ي أ ل الغورية-أ سجي  ت
ق و الأحداث علي ها الت - فور علي عها و  وق

هم من ئ أ د ة مبا حاف ص المعاصرة، ال
ر و ظ ن ة الأنظمة تلك إلى ي عي لاجتما  ا

ي م لا الت د ق ها على الفوري، الإعلام ت  ان
غة خل رة و مت ءة إلى مفتق كفا ها او ال  ان
ة شل عيا. فا ما جت ا

ي السرعة أن غير  ليست الأداء ف
زة ي مي ة ذاتها، ف ي مل ع شر ف ت ن  المعلوما

م خدا ست ل با ة الوسائ حديث ع ال داف  ب

س، ا التناف ب س ما غال ي تمار  من جو ف
ط ضف د التوتر. و ال عن  أزمة، وقوع ف

شأ ر محموم جو ين تق ف المعقولية، إلى ي
ي و س يؤد لإحسا ع الزائف ا ب طا  بال

ى الإصرار على المترتب للأزمة الملح  عل

متابعة، فورية ضخيم إلى ال الموضوع، ت
م همية. أي من إفراغه ث جة أ نتي وال

م2009-جاذغي د1430 الأول-محرم



ز على القدرة ضعف ميي  الدرجات بين الت
ة ن ي ا ب مت لاهمية. ال لان ل لإع ق فا لاح  مت

ءة ر د رة، تحطم عن |ل  هجوم عن و طائ
حة وعن ما، ضي ة، ف سي  إضراب وعن سيا

ى الشديد، الحر موجة وعن ما حد  اي يت

حكم!وتضم.
عن التخلي يتم كهذا، وضع في و
ر تنمية وظيغة فك  على تساعد التي ال
 مصب إلى العقل ويتحول المعنى، إدراك

ها والإعلانات التصريحات لعشرات  قليل
ط ق الإعلام يساعد ان من بدلا و مهم، ف

نجده المعنى، وبلورة تركيزالإدراك على
عدم ضمنيا يقر ل على القدرة ب عام  مع الت

ت لاحقة، الاحداث موجا ل المت غا ش لان  فا

م ا ت ل ظة ا ح ضرورة الروابط يدمر بالل  ال
ضي. بالما

تكون أن يمكنها التكنولوجيا إن
، نات دة ئ ها توفرت إذا فا  ظروف ل

ها مغايرة. كن ها ل ت ما خدا ست ة با حالي  ال
ت تروج الاتصال، عملية في  بلا لتوجها

ى تاريخ، ي وبالتاف ت فه دة توجها ضا  م
د يعكن لا ذلك مع و للمعرفة. عتقا لا  أن ا

ة ي ن متابعة، آ ها ال صف داة بو م أ وي  للوعي تن

ب فيي م سوف للمعنى، وت ت ي ي خل  عنها الت

سابعة السنة 1430 محرم - الأول العدد - ال

العدد طف

ي بسهولة، ستفيد الذي الوقت ف  منها ي
واقفون ف ال م خل ظا ي الن م لا ع لإ  هن ا

هم طمسها خلال ف الشعبي. لل

- ثا ل ر ثا ي ث أ ب ت ا ي س لام ع لإ  في ا

المتلقي،

جيا إن و ول كن صال ت ة الات حديث  ال
ي ر وسيلة ه عيي ت الذي المجتمع ت  انبثق
م فيه، توظف أو ل ق أ ت ن معها ي سا لإن  ا

ها ر عتبا ة با  في و جديدة. وسيل
سه الوقت ي نف ع نات ه ب جتماعي طا  ا

صادي، م داخل واقت ظا ت ن دقا عل  ال
عية لاجتما ة و ا دي صا لاقت م ا ئ ا ق ل  في ا

ف ما. مجتمع ل غيرت ف ل وسائ صا  الات
ة المتطورة ا س. ملايين حي النا

ف موق س فال ة هو لي مي حت

ها يمكن لا التي التكنولوجيا، جنب  ت

التسويق عن ناتج هو إنما إيقافها أو
ح المعلن و الخفي صال المرتبطة للم

ول ذلك في و بها، يا (رايعوند يق ل ز):٠وي
ة <إن سال م ي ليست ال م وسائل ه لا ع لإ  ا

ها الحال، بطبيعة كن ة نوع ل زبال ي ال  الت
ضخ السؤال: على ردا و خلالها، من ست

ة و سيضخها، الذي من موافق مة من؟ ب  ث
حديد من الإجابات، من واسع مدى  ت

ي غ ذ جا - 2د 0 0 > 74 م9 € ا



ة الشركات سمالي رأ  الحصيف القول إلى ال
ه ن أ م ب عال جديد ال  أناس هو (والمعنى ال

ر جدد): ك ن الأمر، في ف و دث ، ثل ة ا ن ة ق ئ  ما

، ة نا ذا ق ها يعكن ما ل أن ل ة سوى تنق  زبال
مطلقة؟ءب.

 عدم في الأمل أن المدافعون يرى و
ل، ت في التعاث سة، قطاعا ق حسا خلد لأ  كا

مة عا ن و ال ظ اللغة و الدي حفا  على وال

مة لكن التراثية. الفنون طا ث ظيفيا ربا  و
وم وم يق ن الي ة بي ف ا ق ة ث ز نات ضعيف متيا  ا

ة القوى و دي صا لاقت ي الكبرى ا  يجب الت

مها طريق عن ظا عي ن لاجتما  المعتمد ا
جة و عام بوجه الخاصة، ضغوطها نتي

د أن عي ج ت تا ن سها إ ى، وأن نف ى تبق لا حت
ك يكون ي وضع هنا قاف ل ث ستق  بصورة م

صيلة، ى أ ة نمط غرار عل لأقلي م. ا القدي

ح هكذا و صب ل ت  المنححلة الأشكا

ة من حطت التي م ت الإنسان، قي ض  وقو
ل ة الأشكا ت ب ا ث ل صبحت الأصيلة، و ا  أ

وم ة الي م شعبي ت ها ي ع وزي ل عبر ت سائ و
ع على الإعلدم طا البشر، من واسع ق

ن م وكا حت ها يت ل أزؤؤ علي و حا ق ت را خت ا
ل و الظواهر هذه م عا  علميا معها الت
د ق ع ف طي ست سهم أن ت ي ت ر ف ي ي ف م ت ئ ا ق ل ا

ه و حويل ى ت ب ما إل ج ن ان ب  >> يكو

واقع ن أنه وال ي كا غ ب ن ي كتحلور ي ق  حقي

ع في وزي ي الت م عال ج، ال لإنتا ق هو ل  خل

ل د ا ب ي ت ف قا ي، ث ن فعل ل لك خ د ر ت ص عن  ال

ي ج و ول دي لأي سسا أرسى ا ل زائفة أ د ا ب ت  ل

ي م. غير وهم عال ال

م ان يرى من يوجد و عال ح ال صب  سي
ح إذا أفضل صب س على السهل من أ  النا

ل امتلاك ضية هل لكن للمعرفة. وسائ  الق

ي س تعكين ه  مهما المعرفة من النا
ت ؟ كان ص في المشكلة هل نوعيتها  نق

ت ق على الحصول و المعلوما حقائ م ال  أ

هم على القدرة في ف ر و ال كي  هذه في التف
ن المعلومات؟ ما الإعلام إ  من يملك ب

جيا و ول كن ه ت ن كا م إ م ب دي ق  من هائب كم ت
دة ما لكن واستمرار، بسرعة الإعلامية ال

ها م ه ر ف كي ف لت ها وا ب ب طل منا يت وجهدا. ز

ى جهة من خر  من الإعلام يكرس أ

ضامين حيث ها طرائق و الم صيل  تو

ة ل فردية، سلبي مث ي |لقصور في تت  الذات
لام الفعل. يشل الذي ع لإ صر فا  في المعا
د ظل صا ة يرسخ السوق، اقت سلبي  في ال

ها عد ي، الجسدي ب ه موظفا الثقاف سائل  و
جيا المتطورة و ول كن ن ؤؤ ت جربة إ الت

العدد طف
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ة، وني زي ن من التلف ف ان دو ختل عن ت
تا را خد م ح لكحول، ا او ل شا تتي م  ركلل

حو م م ل عا ل ي ا حقيق ول و ال خ ة في الد ل حا
رة عقلية ف وسلبية. سا و عن م ق ف القل

ة والهموم قعي وا ل ال ج ؤ ا ت ي ل ع ق عن ف  طري

ق ستغرا لا ي ا ج ف م رنا ل تلغزيوفي* ب ع ول
خا الأكثر الوسيلة هو التلفزيون رسي  ت

ث الفردية، للعععلبية ضي حي  المرء يق
ا ت م طويلا وق ما ك و التلفزيون. أ م بذل ت  ي

ص ط تقلي شا ل الواعي، الفكري الن  بفع
ي المنومة، البرامج شجع الت د على ت ي بل  ت

ل ل العق سة وقت د حا نق ي، لدى ال المتلق

ر دون كا ن جود إ ل برامج و م ع في ت
جاه. هذا عكس لات ها ا كن را اقل ل  إذا تاثي

ى، قورنت ول لأ سلبية، تولد التي با ث ال  حي
ي يستسهل متلق ل طريقة ال شغي و ت ز غا تل ال

م مسترخ، هو ل ث ق ن ت سر و بسرعة ي  من ي

ة ج من و أخرى، إلى قنا م رنا ى ب آخر، إل
ا ك ر ا صور ت ل لل م ع ه. عملها ت في

رو ث ك س ما أ ة يكر سلبي ي ال  برامج ه
ه تحول حيث الترفيه، ا ب ت ن ي ا متلق  عن ال
ضايا ر المهمة، الق ، والتفكي ها ه في جعل وت

سلية، سيرا ة لا للت ي ربأ شع ة ي ع  و أخرى، مت

ى دإل و ح ت ن ي هذه مدم ن البرامج، ل ع ز ج ع ي

العدد طف

سابعة السنة 1430 محرم - الأول العدد - ال

هدة شا م ل ال د بعق ق ا ع ن طي ست  المشاركة ي

ر في فيي ت ل د و الاجتماعي. ا  أصبحت لق

جة حا سة ال لاقة الجهود إلى ما خ  من ال
ب أجل  هذا موازنة، الأقل على أو التغل

م ظا ة. المشيع الن سلبي ل لل و نا ت ل ا  المبدع ف
شجع أن يمكن ث و المشاركة ي  يستح

س انه إلا الوعي. ة من لي عي واق  شيء في ال
ع أن وق شجع أن نت د ي صا ت اقت  المؤسسا

ضخمة عددة ال مت ت ال هذه مثل الشركا

الجهود.

حدد بوي دي ر خضور) (أ ي ث أ  الخطاب ت
ي م لا ع لإ صر ا  في المجتمع على المعا

رفيه برامج ن ويمكن الت جمله أ  في ن
يا ضا ة، الق ن تحت التالي وي  من عنا
وضعنا:

ف - ي ي ز ع ت ق وا ه ذ ال رفي د الت سائ  ال
ن في و ش ل ت ل ي غير ا ح ص النظيف، و ال

ر نمطي، ك ن ت ة ي عي ق وا  يسعى و الواقع، ل
شكل ي ب ج ه ط و من ط خ س و م مدرو

م ومتعمد ي د ق ت  هذا عن زائفة صورة ل
خا الواقع، المشاهد، لدى الغرائز طبةوم
د ح ق ه ب ح طي س ه ت ل ي ل ع ض ،و وت ه ر ي د خ ت

ف ه بهد د عا ب م عن إ ما هت لا ه ا ا ي ضا  بق

سية، يا و الاسا ضا عالمه و مجتمعه بق
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العدد طف

ة عصره، و جي راتي ست عة كا ت متب تثبي ل

ضع ع و الراهن، الو ي من هو و تفيير- أ
نبالمخعا مشحون لأيديولوجية، مي  ا
ي منهمك ق ف حقي ف ت ظائ م و ها م ة و غ  بال

لأهمية. الخطورة وا

د د وق ك أ ن ت ل أ س لا الإعلام وسائ  تعك

م في يحدث ما عال ما الخارجي، ال س إن  تغر

ما و عال د ، يب ا قي ل حقي و ح واقع إلى يت
ة سب ن ال ي، ب متلق د الذي لل ل ق قب ت  هذا ي

واقع ما ال ه ب ت واع غير أن مليا ع ي بال  الت
ما شكلته، ن ط وإ رفق شع ض بكونه ي  يتعر

ة. سلي ح ذلك بعد و للت صب م ي عال  الذي ال
ه قت ل خل ا الإعلام وسائ ي ق ي ، في حق ه هن  ن

د ع لا وق طي ست ض ي ن البع ن يميز أ  هذا بي
عالم م المصطنع، ال عال  وتعزز الواقعي. وال

هدة شا زيون م ت التلف  لدى طويلة، لفترا
هد دا المشا عتقا ن ا م بأ عال  يراه الذي ال

شة على شا ة صورة إلا هو ما ال مل  كا

م عال ش الذي الواقعي لل ه. يعي في

ة المواد إن هي رفي ضع لا الت ها ت ي ق ل  مت
م ما واقع. صحيح إدراك أ ح لل حعب  في

م عال ه الذي ال م د زيون يق جة التلف  نتي
ة من  من النوع هذا و أولا، الصورة هي

، الصورة ا ي ن ا ما ث س وهميا، عال إلا له لي
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هية علاقة واقع مع وا الاجتماعي. ال

ل - صا لانف واقع ض ا ي ٤ ال د  تن

رفيه مواد ها الت ي ق ل مت ت إلى ب لانفلد  من ا
سه أن يرى حيث الواقع. سا ح ع إ ق وا  بال

مواجهة على مقدرة أقل فيصعبح ينتهك،

ع اليومي، الوجود مشاكل ف د ن ي ه و جا بات
لاة. لامبا س ال ل تمار صال وسائ  عليه الات

س منومة وظيغة لا تكر خدير  و اليقظة، الت

ت. الفرد تعزل صبح إذ والجماعا  الميزة ت
سية لأسا جماهيري المجتمع في للفرد ا ال

أقل المعزول الفرد لأن العزلة. هي
ومة، عه مقا قنا اسهل. وإ

ة طي م ن ل  الترفيه يكرس ٤ ا

 إن التماثل. و النمطية التلغزيوفي

الأيديولوجي التلاعب وسائل دخول
ة يجعل السوق، إلى المختلغة ف ا ق ث ل  ا
صرة م على مقت ظي ها و العقول، تن  جعل
ة، ماثل ها مت حويل مساعد عامل إلى وت

ص على  أجل حن واللهو؛ والهروب التمل
د عا ب م كل عن العقول إ ها س ع إ  في مبد

ة حيا د العامة. ال ق زيون تحول ف  إلى التلف
ة ي عقل على للسيطرة محكمة آل متلق  ال

ة في نجح لأنه م قا د إ حا ل ات  بين ما قات
وبة برامج حيوية مسل  متعمدة، بصورة ال
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العدد طف

ن ما و ا بي جي و ول كن ث ت ع الغتور، على تب
ن ما و  كما عاطل. جسدي همود بي

سة، دفعت مناف ل و ال حا ستف  النزعة ا
رية، جا ظم و الت عا ف، ت كالي ه الت جا ت ا  ب

د ي قل ة الأعمال ت هي رفي حة، الت ج  الأمر النا

م الذي ق ا ه، مشكلة ف شاب ي الت  اصبحت الت
ة السمة ب غال ج على ال لإنتا ي ا رفيه  الت

ه والتلغزيوفي صة. من ه من وهذا خا  شان
ع يرسخ أن طاب ج، لهذا النمطي ال لإنتا  ا

ت من ويحد كانيا م ع إ ه. الإبدا  وتزداد في
لآثار ة ا سلبي هذه ال ظاهرة ل ن في ال كا لب | 

ة مي نا ل ب ا م بسب دا ق ر إ كثي  الأعمال من ال
ة هي رفي د على المحلية الت ي قل  الأعمال ت

صة المستوردة ة وخا كي سب لأ ها. ا من

ة - رك م لأ ع ازداد ٤ا طاب ء ال ي سك لأ  ا
رفيه أمركة ظاهرة وازدادت  العالمي. الت

ة فجعل ف ا ق ث ل مة ا عا ، ال ة كي س لا صة ا  وخا
ي م الت د ق ب ت شبا م ل عال  من واضح شيء ال

ف المنظر ب المالو شبا صمة اية في لل  عا
م عواصم من عال ث ال  يرتدون وهم الثال

جينز  و الكوكاكولا، يشربون و الازرق. ال
ن و ها الروك. فيأغا أحدث يفن ن ث إ حد  تت

س عن جان ي ت ف ا ق م عالم في ث عد ه تن ي  ف
ت فا قا ث ل ة ان و المحلية. ا ف ا ق ث ل دة ا حي و ال
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دة سائ ضرورة ستكون ال ة بال ف قا ث ل  ا

ضمونا. سكلا الامريكية وم

م ٠ ت ن ن ا٠الثقافي ا ظاهرة إ  الاكثر ال
ة همي ل أ مث م في تت عق ض ال هذه الثقا  ل

ها المواد، م جا ح  شيء اي قول عن وإ

ت عن فا قا ث ل ة ا قي حقي ي التي للدول ال  تات
هج منها، ها انت ج ا ت ن ا إ ون ن ا ب ق س  ينا

جاح ت ن جا منت ة ال هي رفي مع عكسيا الت

ها بروز و وجود ع ب ي طا ف قا ث ي ال محل ال
ص. ك و الخا د لا لذل ف، من ب خفي  او ت

 مضمون اي من المواد هذه تطهير

ي ر ضا ح يا ف ا ق ل ث صي ص. و محلي أ  خا
د م أدى وق خدا ست ه مواد ا رفي جل من الت  أ

ر أثي ت ت عبر ال ضاع، إلى المعلوما  إخ
ت إلى المعلومات حتى طلبا  الترفيه، مت

ل وإلى ل المختلغة الوسائ صا  الترفيه، لإي
ظاهرة هذه وتبرز صة ال  برامج في خا

ت سابقا م  التركيز يزداد الالعاب، و ال

ها  لتزايد نظرا البرامج هذه في علي
ها رت ة. مقد ري التأثي

ي و ؤد ر ي لاث ي ا كم را ه الت رفي  للت

ي) جار ى (الت د إل ا ع ب ي إ متلق عن ال
هدة شا ة أية م د دة. ما ع و جي دف م ي د ق ت ل ا

ي ج و ول كن ي الت ي الذ ؤد ى ي ع إل سا ات

ي غ ذ جا - 2د 0 0 م9
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ي و الاختيار، مجال ال ت ال  التعرض، ب
ه جا ت ا ل ب قلي هدة. تنوع ت ح و المشا صب  ي

هد ى قادرا المشا ق عل ه تعمي ن ما د  لموال إ
رفيه ي الت ضها الت ت تعر  كثيرة، قنوا

ه والتي مكن ، ي ها بال ق ست ن في ا ه حي  أن
ة ظروف في ذا ق ) ة ق ب ن واحدة) سا  كا

ر يكتفي د ق ال ة من المحدد ب د  الترفيه، ما

ضطر هدة وي شا م أخرى. مواد ل

ة المواد هذه هي رفي صة الت  خا
ت و المسلسلات يا مثيل ت  اسلوب تكرس ال

ل عا لانف ف، في ا جة.المواق حديد و معال  ت

ها ذلك الفعل، ردود با أن م ما غال د ق  ت
ها دت ة، بطريقة ما عالي ر انف ق فت  حد إلى ت

ل من حلي جة ذلك و التفسير. و الت  نتي

ف كيي ب ت ه التلغزيوفي الكات دت  مع ما
ت طلبا ن مزاج و المعلن مت هدي شا م  ال

وة ضغط تحت سة ق مناف س و << ال  تكري
ه ما كل ون م د ه يق طائ ع ضلية وإ لاف  في ا

م العرض ما لاهت ب وا ها علاقة لا لأسبا ل

وة ص بق  جمال أو الدراما روعة أو الن
حالة صدق أو الأداء ما و الغنية. ال ن  إ

ف حال ت بت ركا وة او الإعلان مث صوت ق
ن معل ي ال ه ف ضيل ف م ت ج ن ل ا ل م ه و م د ق >>. ي

ت تعزيزهنه إن ة التوجها ي ن كا م دإ د ه  ي

ه ؤ د السنة 7ح د ع -ال ة ع ب سا ال

ع جي ش ت ت ها جا م تعزز أخرى ات خدا ست  ا
ت ة الغراغ أوقا شيق ع ي ب ت تف جا حا  بال

ة قي حقي ة ال ي ئ ا ق ل ت ل  والجماعات للأفراد ا

ح هن بدلا سما ن ال  عليها تسيطر بأ
صالح ر الم جا ها ة٦الت  ما. بشكل وحد

خاشهء

ظ القارئ لعل لاح  النظرة أن ي
د السوداوية ل على غلبت ق مقالة، كام  ال

ها كن ة الصورة ل علي لام الف ع  عامة للد

لاد في والإعلدم ها مع العربية، الب  ان

ي الطريغة هي ليست يكون ان يجب الت
ها ع لن و الإعلدم، علي طي ست ر ن كي التف

ها ل في ب د أن ق حد ا بوعي ن ن ت جا  حا
معا الإعلدمية جت  زمن في عربية تكم

صيات كل فيه نابت صو كادت،. او الخ

ذ ى ما إ ي الإعلدم لد رب ع الوقت في ال
ع هو الراهن طا ج من ضخم ق لإنتا  ا
رية، النزعة ترعاه جا  مستورد اغلبه الت

سخ أو ج مستن و منت  يطغى المستورد، لل
ف عليه ه العن رفي ي والت سلب والجنس. ال

عتاد لذلك ي ا متلق  تحت العربي ال
ن سيطرة حكمي ل في المت  الإعلام وسائ

ع لا هذا لكن الرخيصة، البرامج على من  ي
دة من عا غة إ م صيا ظا  الإعلدمي الن
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طريقة ي بال ن الت صا ها ت ي ق ف  حقو

د و المتلقي، جه ق عا الطموح هذا يوا  واق
ح لا عربيا، ة إلا الراهن الوقت في يتي قل  ل

ها يسمح وعيا تملك د ل حدي ها بت طالب  م

ديا مستوى و الإعلامية، صا قت ها ا كن م  ي
ع من  تطور لكن الخدمة. هذه ثمن دف

جيا و ول كن ل ت صا في المتسارع الات

سة ظل مناف ة ال ري جا ت ما ال ل حت جع  سي

ت شركا ة ال لامي ع لإ ة و ا معلن ض ال خف  ت

ها رسوم ت ما د ما خ ن ب ضم ها ي ر ل شا لانت  ا

ن وسط في هلكي ست . الم

٠ء لآ٠
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