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ت  ملخص: ت خؼىة الٌعخبر جمىكع العلامت الخجاعٍ لظلً ، الكغائُتاالإؿتهلىحن على مىاكف  االإؤزغةالجىهغٍ

اللىىاث عبر دخىي االإصىاع  ظهىع  ومنها، هظا الخمىكعاالإدللت لاالإماعؾاث  أخضر بدث فيالالضعاؾت  جىاولذ

ىهُت االإخسصص مً  مـغصة 87مً  ميىهتعلى عُىت  الخدلُلي االإىهج الىصـي بخؼبُمجمذ الضعاؾت . تالخلـؼٍ

صىاع  كضعةأظهغث الىخائج وكض  .أم ولُض على كىاة ؾمحرة-االإخابعحن لأهم هؤلاء االإكاهحر واللىىاث في الجؼائغ

ىهُت االإخسصصت  ت  على خأزحر في المدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ للعجائً في جمىكع العلامت الخجاعٍ

  طهً مؿتهلىيها.

ىهُت االإخسصصت؛؛ م ولُضا؛ (االإكاهحر)االإدخىي  صىاع المفتاحيت:الكلماث   جمىكعكىاة ؾمحرة؛  اللىىاث الخلـؼٍ

ت؛ العلامت  الخجاعٍ
 JEL: M37، M31 ،M30جصنيف 

Abstract: Brand positioning is considered the fundamental step affecting 

consumers’ purchasing attitudes; therefore, the study examined the latest 

practices that achieve this positioning, including the emergence of content 

creators on specialized TV channels. The study was conducted by applying the 

descriptive analytical approach to a sample of 87 individuals who follow the most 

important of these celebrities and channels in Algeria - Uum Walid on Samira TV. 

The results showed the ability of celebritiy cooking content creators through 

specialized TV channels to influence the positioning of the pasta brand in the 

minds of its consumers.   
Keywords: content creators (Celebrities), Umm Walid, Television channels 

specialized, Samira Channel, brand positioning. 
Jel Classification Codes : M30, M31, M37 
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  : ملذمت. 1

الأؿغاص واالإجخمعاث للحصىٌ على االإعلىماث واالإعاعؾ في مسخلف  أٌعض الاعلام الُىم ملج

االإجالاث واالإُاصًً ختى اهه أصبذ وؾُلت مؤزغة على ؾلىههم وكغاعاتهم وجـىحرهم. وفي هظا الؿُاق 

ىهُت االإخسصصت ل جساػب الجمهىع الىاؾع على وجبضع في مجاٌ معحن و خىـغص ظهغث اللىىاث الخلـؼٍ

 .مسخلف مُىلاجه واهخماماجه

مصضعا مهما  أًظا صىاع االإدخىي عبر الُىجُىب خبر عٌ اؾتهضاؿهم لجمهىع هىعي،ومً زلاٌ 

م الإ ممً زلاٌ زلله ىن ٌعمل للإعلام والخـاعل، خُث لعلاماث  وجغوٍجهمـاهُم حضًضة في الدؿىٍ

ت مسخلـت دت هبحرة مً الأؿغاص االإخابعحن لهم ججاعٍ  .ظه العلاماثه هدى على هؿب وجدـحز قغٍ

م الخللُضي،بعُضا و وفي ظل هظه االإعؼُاث  في هظه  االإؤؾؿاث الاكخصاصًت وحضث عً الدؿىٍ

لُت الأؾالُب الاعلامُت تو خعغٍف وجمُحز مىخجاتها ل ملاطا لها ولأوكؼتها الدؿىٍ وجدؿحن  علاماتها الخجاعٍ

 ،ؿتهلىحنصىعتها وجغن اهؼباع حُض في طهً االإ

حؿدثمغ والتي اللىىاث االإخسصصت في الؼبش جض ه ؼائغهظه الأوكؼت في الج مظاهغ بحن ومً 

لُت لهضاؾ الأ خدلم لالـاعلت في الُىجُىب في الصخصُاث االإكهىعة  بضوعها ومً  لمؤؾؿاث.الدؿىٍ

في التروٍج للترار الجؼائغي، وأًظا في ؿً الؼبش، التي  صتخسصبحن هظه اللىىاث هجض كىاة ؾمحرة االإ

ومً زلاٌ قبياتها البرامجُت العائلُت جغبعذ على عغف وؿب االإكاهضة في الجؼائغ. حؿخعحن اللىاة 

بمجمىعت معخبرة مً ملضمي بغامج الؼبش، والتي مً بُنهم صاوعت االإدخىي االإكهىعة عبر الُىجُىب ام 

اصة جلبل الجمهىع  ولُض واؾم ججاعي ؾاهم في اطـاء االإصضاكُت والثلت في االإعلىمت وؾمذ في ػٍ

ت واالإىخج.  االإؿتهلً للعلامت الخجاعٍ

  :إشكاليت الذراست 1.1

ت في طهً  لُت للمؤؾؿت مؿؤولُت جدلُم جمىكع العلامت الخجاعٍ جدبنى الاؾتراجُجُت الدؿىٍ

ؤزغ على  ، الا انها ججض هـؿها مع الكغائُتهم كغاعاتمؿتهلىيها الحالُحن او االإخىكعحن، مما ٌؿاعضهم وٍ

ظهىع الاهترهذ وبغوػ وؾائل الخىاصل الاحخماعي، وؿخذ االإجاٌ امام اللىىاث االإخسصصت، ملؼمت 

م،   الخالُت:         الإشكاليتومً هظا االإىؼلم جؼغح بمىاهبتهم لخدلُم هجاعت أهبر في أوكؼتها للدؿىٍ

 المشاهير عبر اللنواث التلفزيونيت المتخصصت علىهل هناك جأثير لصناع محتوى الطبخ 

 ؟للعجائن التجاريت جموكع العلامت
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 وعلُه ًمىً ػغح الأؾئلت الـغعُت الخالُت:

 ؟إليهمالتي حؿاهم في حظب الجمهىع صىاع االإدخىي االإكاهحر  ماهي محزاث 

  ىهُت االإخسصصت هىع الجمهىع الظي حؿتهضؿههى ما  ؟اللىىاث الخلـؼٍ

  تهل لظهىع ىهُت االإخسصصت صوع في جدلُم جمىكع العلامت الخجاعٍ  ؟االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

  ت للعجائً ٌؿاهم جلضًم بغامج الؼبش مً كبل االإكاهحر في صعمهل  ؟جمىكع العلامت الخجاعٍ

  :فرضياث الذراست 2.1  

لت الخالُت:جمذ صُاػت الـغطُت الغئِؿُت اعخماصا على الؤقيالُت وأؾئلتها الـغعُت   بالؼغٍ

لصىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث لا ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت  H0الفرضيت الرئيسيت: 

ىهُت ت جمىكع العلامت االإخسصصت على الخلـؼٍ مً وحهت هظغ أؿغاص عُىت الضعاؾت عىض  للعجائً الخجاعٍ

ت )مؿخىي   (.α≤0.05االإعىىٍ

خـغع مً هظه الـغطُت   ؿغعُت: ؿغطُاث (03)وٍ

صىاع مدخىي الؼبش  لشعبيتلا ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت  H0a( الفرضيت الفرعيت الأولى: 1

ىهُت االإخسصصت على ت جمىكع العلامت االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ مً وحهت هظغ أؿغاص  للعجائً الخجاعٍ

ت )  (.α≤0.05عُىت الضعاؾت عىض مؿخىي االإعىىٍ

في صىاع مدخىي الؼبش  للثلتلا ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت  H0b( الفرضيت الفرعيت الثانيت: 2

ىهُت االإخسصصت على ت جمىكع العلامت االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ مً وحهت هظغ أؿغاص  للعجائً الخجاعٍ

ت )  (.α≤0.05عُىت الضعاؾت عىض مؿخىي االإعىىٍ

  :أهميت الذراست 3.1  

زاصت مع و الخدىٌ الغكمي الظي ٌكهضه مجاٌ الأعماٌ أهمُت هظه الضعاؾت في أهمُت  جيبع

عت الاهدكاع والخأزح ر. أًً حكهض بغوػ شخصُاث جؼىع وؾائل الخىاصل الاحخماعي هلىىاث اجصاٌ ؾغَ

ض الأهمُت  دت هبحرة مً مجخمع وحمهىع هىعي، لتزً مؤزغة مً امثاٌ ام ولُض وكىة مخابعتها مً كبل قغٍ

لُت للمؤؾؿاث م ع ظهىع اللىىاث الىىعُت االإخسصصت في الحلل الاعلامي لخضعم الاؾتراجُجُت الدؿىٍ

ت.  لخدلُم جمىكع علامتها الخجاعٍ
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  :هذاف الذراستأ  4.1

 ًىمً الهضؾ مً هظه الضعاؾت في:

 اللاء الظىء على وؾائل الخىاصل الاحخماعي وزاصت الُىجُىب وصاوعي االإدخىي ؿُه؛ 

  ىهُت االإخسصصتجىطُذ مـهىم  ؛اللىىاث الخلـؼٍ

 ت؛  جىطُذ مـهىم جمىكع العلامت الخجاعٍ

  مداولت الىكف مُضاهُا عً مضي أهمُت اؾخعاهت او اؾخسضام اللىىاث االإخسصصت في الؼبش

للصخصُاث االإكهىعة لخىحُه الؿلىن الكغائي للـغص االإؿتهلً مً زلاٌ الخأزحر على جمىكع 

ت  .العلامت الخجاعٍ

  :نهج الذراستم 5.1 

 جم جلؿُم هظه الضعاؾت الى مدىعًٍ عئِؿُحن وهما:اعخماصا على االإىهج الىصـي الخدلُلي 

الى زلازت أكؿام الؤػاع الىظغي للضعاؾت: وجم جلؿُمه خؿب أهمُت عىاصغ مخؼحراث الضعاؾت  -

ىهُت : عئِؿُت هي وؾائل الخىاصل الاحخماعي، الُىجُىب، صىاع االإدخىي )االإكاهحر(؛ اللىىاث الخلـؼٍ

تاالإخسصصت؛   .جمىكع العلامت الخجاعٍ

 .الؤػاع الخؼبُلي للضعاؾت: والظي جم ؿُه جدلُل بُاهاث الضعاؾت للإحابت على ؿغطُاتها -

 الذراساث السابلت   6.1 

ت وأثرهاالاعلا  يمصذاكيت وجاربيت المشاهير ملذم -1 على سلوك الشباب  ناث الجمعياث الخيرً

 (2023)مدمض عبض الحلُم مصؼـى،  نحو العمل التطوعي والخيري 

ت  اعلاهاث كت بحن عىاصغ مصضاكُت ملضميلاهضؿذ هظه الضعاؾت الى البدث في الع الجمعُاث الخحرً

اصة اكباٌع(الكعبُت وخب الجمهى ، الخبرة، الثلت ،الجاطبُت)مً االإكاهحر  الكباب على العمل  ، على ػٍ

 معُاعي أزحر إًجابي  وكض جىصلذ الضعاؾت الى الاؾخبُانالخحري لضي هظه االإؤؾؿاث وطلً باؾخسضام 

 .ػغصي هلي الإداوع االإصضاكُت الأعبع

2- The role of the celebrity chef (Giousmpasogloua, Brown, & Cooper, 

2020) 

الؼظائُت جدضًض الأصواع االإسخلـت التي ًلعبها الؼاهي الكهحر على عاصاث االإؿتهلىحنهضؿذ هظه الضعاؾت   
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صوعًا مهمًا  يحتل وقد تىصلت الدراسة الى ان الشيف الشهيروهي دراسة مفاهيمية غير مدعىمة بالتجربة، 

ت جىاؿؿُتلعحل أعماٌ ًمىذ قهغجه هى الكُف ، االإجخمع االإعاصغ في  .علامت ججاعٍ
3- Brand Positioning Through Celebrity Endorsement  (Malik & D. 

Sudhakar, 2014) 

ت مً زلاٌ جأًُض االإكاهحر وطلً هضؿذ هظه الضعاؾت  الى الىكف عً مخؼحراث جمىكع العلامت الخجاعٍ

ؿعالا ان اؾخسضام االإكاهحر هى مصضع جىاؿس ي جىصلذ الضعاؾت الى  كضو  االإىحىصةباؾخسضام الاصبُاث 

ت في جمُحز  ؛العلاماث الخجاعٍ

 (2021)قلابي، جأثير شبكاث التواصل الاجتماعي على أفراد المجتمع  -4

ؿئت الكباب باعخباعها أهثر معغؿت جأزحراث قبياث الخىاصل الاحخماعي على هضؿذ هظه الضعاؾت الى 

اث هبحرة جأزحر ان قبياث الخىاصل الاحخماعي لها ، وكض جىصلذ الضعاؾت الى أؿغاص االإجخمع اؾخسضاما لها

 على قغائذ االإجخمع االإسخلـت وهىا عهؼث الضعاؾت على الجاهب الؿلبي.

  :السابلت الفرق بين الذراست الحاليت التي نلوم بها والذراساث

الضعاؾاث الؿابلت اػاعا معغؿُا مىاؾبا عً مىطىع البدث مً زلاٌ الاػلاع على قيلذ 

مسخلف خُثُاتها الأصبُت والعلمُت مما ؾاعضها على الخؼلؼل والخماؽ حىاهب الضعاؾت )وؾائل الخىاصل 

لُت والخمىك ىهُت االإخسصصت، الاؾتراجُجُت الدؿىٍ ع(، الاحخماعي )الُىجُىب(، االإكاهحر، اللىىاث الخلـؼٍ

وكض جىحهذ الضعاؾاث الؿابلت  الى البدث في أهمُت اؾخسضام االإؤؾؿاث للمكاهحر وىحه اعلاوي 

ت وهؿب محزة جىاؿؿُت، بالإطاؿت الى أهمُت اللىىاث االإخسصصت في جدلُم  لي لعلامتها الخجاعٍ حؿىٍ

أهمُت وؾائل  مىـعت معغؿُت للمكاهضًً لها وطلً بؼغخها الإىاطُع مدضصة االإجاٌ، هما جم الخؼغق الى

الخىاصل الاحخماعي وجأزحراتها االإسخلـت. ومىه حاءث هظه الضعاؾت مبيُت على الأزغي خُث اجـلذ معها 

الهضؾ وعلاكت الخأزحر  مجاٌ الخؼبُم، مً خُث مً خُث أهمُت ول مخؼحر ؿيها، لخسخلف مً خُث

والخأزغ وجىاوٌ االإىطىع، خُث عالجذ اهمُت الخـاعل بحن ول هظه االإخؼحراث ؿبدثذ في كُمت االإىـعت 

ً االإكاهحر الى اللىىاث االإخسصصت أو الخاصت واصعاهه مً كبل االإكاهضًً  االإخأجُت مً اهظمام االإؤزغٍ

ت في طاهغتهم ومً هؤلاء   هجض الصخصُت االإكهىعة والكعبُت ام ولُض.لُدضر جمىكع للعلامت الخجاعٍ
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  الإطار النظري للذراست .2

  :وسائل التواصل الاجتماعي، اليوجيوب، صناع المحتوى )المشاهير( 1.2

 وسائل التواصل الاجتماعي -

وؾائل الخىاصل الاحخماعي هي اؾخسضام الاهترهذ لخلضًم زضمت جظمً الخىاصل بحن مجمىعت 

الظًً ٌكتروىن في اهخماماث واخضة لُـسح االإجاٌ ؿيها للمىاؿؿت وجباصٌ الآعاء هبحرة مً االإؿخسضمحن 

. وهي هظلً اوكاء مىاكع زاصت بمكترن معحن مً زلاٌ (465، صـدت 2021)قلابي،  واالإعاعؾ

رووي ًظم مجمىعت مً الكبياث الالىتروهُت لُخم عبؽ هظه االإىاكع ؿُما بعض بىظام احخماعي الىت

. هما (43-42، الصـداث 2023)جلمؿاوي و بلحمِس ي ،  الاؿغاص الظًً ججمعهم هــ الاهخماماث

ت مياهت في أطهان مؿخسضميها )كاض ي،  حؿاهم الى حاهب جسـُع الخيالُف الى اخخلاٌ العلامت الخجاعٍ

 .(88، صـدت 2021-2022

 باليوجيو   -

لىم الاؿغاص بمكاهضة هظا االإىكع بىىاًا  ٌعخبر الُىجُىب وؾُلت مً وؾائل الخىاصل الاحخماعي وٍ

 , JAWED KARIMمً ػغؾ  2005، أوكأ ؾىت (Smith , Fischer , & Yongjian, 2012, p. 104) مسخلـت

STEVE CHEN, CHAD HURLEY  عض مً أقهغ مدغواث البدث في العالم بسلله الإدخىي حُض . وَ

، وطلً مً زلاٌ جلضًم زضماث مخعضصة بخلىُاث  (44-43، الصـداث 2023)جلمؿاوي و بلحمِس ي ، 

ُاث مً كبل أؿغاص ًللبىن بصىاع جىىىلىحُت مخلضمت جظاهي جلً التي حؿخعملها اللىىاث والـظائ

. ومً مؼاًاه جغؾُش االإدخىي في طهً الاؿغاص االإكاهضًً (274-273، الصـداث 2021)البرجي،  االإدخىي 

.  حؿمذ (473دت ، صـ2021)قلابي، بؿبب اجاخخه إعاصة االإكاهضة لىــ االإدخىي لعضة مغاث 

 ً الـُضًىهاث االإىدكغة عبر الُىجُىب بالخأزحر على الاؿغاص في االإجخمع الاؿتراض ي مما ًىعىـ على جيىٍ

 .(Susarla , Oh , & Tan, 2012, p. 23) الأؿياع وجىحيهها هدى الىكف عً االإىخج والبدث عىه

 )المشاهير(:صناع المحتوى  -

ٌعغؾ االإؤزغون على انهم الأؿغاص الظًً ًمخليىن صـدت عبر وؾائل الخىاصل الاحخماعي، هما 

ت مخابعت ومعجبت بمدخىاهم، ومً بحن هظه الىؾائل هجض الُىجُىب الظي هى  ًمخليىن كاعضة حماهحرً

، الصـداث 2023)بلمحر و صاًغة ،  مجمىعت مً الـُضًىهاث اللابلت للخدمُل، اليكغ واالإخابعت االإجاهُت

ؼما حظابت، ًمىً مً زلاٌ جأًُضهم لعلامت (273-274 ً هم شخصُاث ًخمخعىن بياعٍ . هؤلاء االإؤزغٍ
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ت ما الخأزحر على االإخابعحن لهم بئًجابُت هدىها . وعلُه ًلىم صاوع (49، صـدت 2022)ؿغػاس ي ،  ججاعٍ

غ كُمت ومىـعت للمخابعحن مً زلاٌ مدخىي هاصؾ   .(673، صـدت 2022) مي ،  االإدخىي بخمغٍ

عغؿه العامت عغؾ الصخص االإكهىع باهه ول ؿغص ًخمحز في مجاٌ معحن وَ )مدمض عبض الحلُم  وَ

خمخع االإكاهحر بكعبُت هبحرة وؾؽ حماهحر هبحرة، بالإطاؿت الى (317، صـدت 2023مصؼـى،  ، وٍ

ت وهى ما ًىلض  جأزحرهم على آعاءهم ومعخلضاتهم هظغا لجاطبُتهم واعجابهم بؿماتهم الجؿضًت أو الـىغٍ

ت االإضعىمت مً كبلهم مً االإؿتهلىحن  ,Malik & D. Sudhakar, 2014) الاعتراؾ باالإىخج او العلامت الخجاعٍ

pp. 259-261) وهظا ما ًضعم جمىكع العلامت في علىٌ االإؿتهلىحن، وفي مجاٌ الؼبش أزبذ الىكذ كىة .

الخأزحر للكف الكهحر على ؾلىن االإؿتهلىحن ؿُما ًسص الؼعام، خُث حؿمذ هظه الكهغة بىؿب محزة 

. وحكحر بعع (Giousmpasogloua, Brown, & Cooper, 2020, p. 1) تجىاؿؿُت للعلامت الخجاعٍ

 .Malik & D) الضعاؾاث ان االإعلىمت االإىبثلت مً مصضع مىزىق جدـؼ وجؤزغ على مىاكف الاؿغاص.

Sudhakar, 2014, p. 261) 

ًدللها صىاع االإدخىي الى قهغتهم واصعاههم مً كبل الجمهىع االإؿتهلً  جؤصي الىجاخاث التي

ض مً قعبُتهم وزلت االإؿتهلىحن ؿيهم وعلُه: ؼٍ  وهظا ما ًىلض وٍ

على انها: مضي معؼة الصخصُت االإكهىعة في كلىب عضص هبحر مً االإؿتهلىحن  الشعبيتحعغؾ  -

، 2019) مدمض الؿعضاوي عؿل، وامل ؿخاح، و أؾعض عبضالحمي،  مما ًسلم الخعىص عليها وجلبلها

 (777صـدت 

على انها: ؿلؿـُا جخعلم الثلت بالأزلاق، وهـؿُا حعبر الثلت عً الصـاث  الثلتوحعغؾ  -

الصخصُت للـغص التي حؿمذ له بان ًيىن حضًغا بها مً كبل الؼغؾ االإخللي له، هما حعغؾ الثلت بانها 

عي،  خاؾِـ الؤًجابُت لصخص ما اججاه آزغ بىاءا على جصغؿاجه وؾلىهه معهالأ  ، 2020) زلُـت الصىَ

.جخىكف الثلت في الصخص االإكهىع على مضي صضكه في جلضًم االإىاطُع وهظا ما ًىبثم عىه (79صـدت 

. وجضٌ الجضاعة بالثلت على ول مً (323، صـدت 2020) عُاص و ؿىصوا،  مصضاكُخه لضي االإؿتهلىحن

 .(B. Zafer, 1999, p. 297) الصضق، الجزاهت واالإصضاكُت والتي ًبنى عليها االإؿتهليىن جأًُضهم للمكاهحر

 اللنواث التلفزيونيت المتخصصت)الخاصت(   2.2

الاعلام االإخسصص بؼغح مىاطُع مدضصة ومىحهت لـئت معُىت مً الأؿغاص والظًً ٌعنى 

الخصائص واالإمحزاث، وحعغؾ اللىىاث االإخسصصت بانها جلً اللىىاث التي ًيىن  ًدكاعوىن في هــ
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هىاة اهخمامها هــ االإىطىع، الخسصص، والجمهىع، وهي أًظا اؾخسضام مظمىن مدضص لأؿغاص 

ىىاث هخاج اهدكاع الخىىىلىحُا وؾعُا الإىاهبت االإجخمعاث االإعاصغة، بالإطاؿت مدضصًً. بغػث هظه الل

الى جىؿغ الأمىاٌ للاؾدثماع في هظا االإجاٌ، وحعخبر كىاة ؾمحرة أخض هظه الىماطج مً اللىىاث االإخسصصت 

ت . عزصذ الجؼائغ وصاصكذ لظهىع (199-193، الصـداث 2015)صخماع ،   في الؼبش والاقؼاٌ الُضوٍ

)آًذ  2014وأصضعث اللاهىن االإىظم لها ؾىت  2011اللىىاث الخاصت خُث أباهذ على هظه الىُت ؾىت 

عاث  ت الخاصت في ظل حكغَ ىهُت في اللىىاث الجؼائغٍ ، الصـداث 2017، 2014كاس ي ، البرمجت الخلـؼٍ

، لدكهض هظه اللىىاث اكبالا هبحرا مً كبل االإكاهضًً هدُجت مؿاؾها بمكاوله واوكؼالاجه، (172-174

ىهُت الخاصت في الجؼائغ  واخخىائها الإىاطُع تهمهم،  )آًذ كاس ي ، جىظُف اللىىاث الخلـؼٍ

 (31، صـدت 2018للخىىىلىحُاث الحضًثت للاجصاٌ، 

 جموكع العلامت التجاريت   3.2

ت عً هلؼت الالخلاء بحن االإؤؾؿت ومؿتهلىيها، خُث انها حؿخسضمها في جمُحز  حعبر العلامت الخجاعٍ

، وحعخمض في طلً على (245، صـدت 2023)عبحراث و هغماوي،  مىخجاتها وصؿع االإؿتهلىحن للكغاء منها

عغؾ بأهه جغن ؿىغة في  مجمىعت مً العملُاث لُت، والتي مً أهمها الخمىكع، وَ في اؾتراجُجُاتها الدؿىٍ

طاهغة االإؿتهلً االإؿتهضؾ الإىاحهت االإىاؿؿت. جأحي هظه العملُت بعض حعُحن اللؼاع االإؿتهضؾ اًً ًلىم 

م بخدضًض الصىعة االإغاص الىصىٌ بمىخجاث االإؤؾؿت الى طاهغة االإؿتهلً  مً زلالها مؿؤوٌ الدؿىٍ

ًؼلم عليها االإثلث الظهبي للخمىكع وهي: جؼلعاث  وطلً بالاعخماص على عىامل صكُلت لخمُحز هظا االإىخج

لُت االإىحهت  االإؿتهلىحن، جمىكع االإىخجاث االإىاؿؿت، وزصائص االإىخج  )ؾلُماوي، الاؾتراجُجُت الدؿىٍ

 . (128-126، الصـداث 2016/2017تهلً الجؼائغي، صعاؾتمً زلاٌ ؾلىن االإؿ -باالإؿتهلً 

لُت على انها عملُت اجساط االإؤؾؿت كغاع معحن بىاءا على جىؿغ  وحعغؾ الاؾتراجُجُت الدؿىٍ

مجمىعت مً البضائل في ظل بِئت صازلُت وزاعحُت مؤزغة، حؿمذ هظه الاؾتراجُجُت للمؤؾؿت 

لُت مً حهت، جدلُ لُت وهلاغ بالىصىٌ الى أهضاؿها الدؿىٍ ل الؿىق والىكف عً الـغص الدؿىٍ

) ابغاهُم أبىغعبضالله و الىاجى  اللىة لضيها، هما ججىبها االإساػغ االإىحىصة وجىكف لها هلاغ طعـها

 . (134-133، الصـداث 2022مدمض عبضالغخُم ، 

ٌعخبر الخمىكع حؼء مً عملُاث هظه الاؾتراجُجُت بالإطاؿت الى الخجؼئت والاؾتهضاؾ، خُث 

ج  لي ًخىكف هجاح االإؤؾؿت على جلؿُم الؿىق الىلي الى أحؼاء مً زم اؾتهضاؾ ول حؼء بمؼٍ حؿىٍ
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لأطواق االإؿتهلىحن، ومىه زلم مياها ممحزا للمىخجاث في علىٌ هؤلاء االإؿتهلىحن ملاعهت  مىاؾب

 الإىاؿؿحنبا

لُت للمؤؾؿت،    .(227-226، الصـداث 2009) ؾلُماوي ، الخمىكع همـخاح هجاح الؤؾتراجُجُت الدؿىٍ

 الإطار التطبيلي للذراست .3 

 الطرق والأدواث 1.3

لام ولُض على  االإكاهضًً واالإخابعحن جمثل مجخمع الضعاؾت في مجمىعت :تمجتمع وعينت الذراس 1.1.3 

ؿلض  عُىت الضعاؾتاما كىاة ؾمحرة خُث جم ػغح الؿؤاٌ خىٌ مكاهضة البرهامج كبل البضأ في الؤحابت، 

لت عكىائُتعها جم ازخُا  .ا على اللىاةبؿُؼت مً الجمهىع االإخابع للصخصُت وبغهامجه بؼغٍ

حيث تم هأصاة عئِؿُت للضعاؾت وحمع البُاهاث جم الاعخماص على الاؾخبُان،  الدراسة: أداة 2.1.3

ظاالإعلىماث الصخصُت لعُىت الضعاؾت، الثاوي  ويخصجلؿُمه الى مدىعًٍ: الأوٌ  م البُاهاث وٍ

اللىىاث  عبر عباعة للمخؼحر: صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر 16عباعة ملؿمت بحن  24الخدلُلُت وهي 

ىهُت االإ ت  08بمسخلف أبعاصه، و خسصصتالخلـؼٍ . جم للعجائًعباعاث للمخؼحر: جمىكع العلامت الخجاعٍ

اؿغاغ هظه العباعاث والحىم عليها وؿم ملُاؽ لُىغث الخماس ي، ومعالجت البُاهاث وؿم بغهامج الحؼم 

 .SPSSت الؤخصائُت للعلىم الاحخماعُ

 نتائج الذراست 2.3

كبل  الاؾخماعةت مغاحععغض و جم بؼُت الىصىٌ للهضؾ مً حمع البُاهاث : الذراستأداة  قصذ 1.2.3

 جم ابضاء بعع االإلاخظاث وجصحُدها. خُثمً كبل االإكغؾ، وبعع االإدىمحن  هاجىػَع

 خىػَعب جدذ هــ الظغوؾالىصىٌ الى هــ الىدُجت  الثباث على اهه : ًضٌالذراستأداة  ثباث 3

(، وحاءث Cronbach’s Alphaجم اؾخسضام معامل الثباث ) أهثر مً مغة، والإعغؿت طلً الاؾخبُان

 :والخالي الىخائج
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 (Cronbach’s Alphaاختبار ثباث الاستمارة باستخذام معامل الثباث ) :1جذول 

 ألفا كرو نباخ معامل الثبات عدد العبارات المحور

 عبرصناع محتوى الطبخ المشاهير 
 القنوات التمفزيونية المتخصصة

 712, 08 الشعبية

 650, 08 الثقة

 771, 16 الاول المحور

 555, 08 لمعجائنتموقع العلامة التجارية : الثاني المحور

 794, 24 كامل الاستمارة

 SPSSمسغحاث بغهامج المصذر: 

 عىـ صعحتملبىلت وهظا ما ٌ وهي كُمت 0.794هخائج الجضوٌ أن كُمت الـا هغو هبار حؿاوي جبحن 

 .ًمىىىا مخابعت الضعاؾتوعلُه لاؾخبُان لعالُت الالثباث 

الصخصُت جم  االإعلىماثلىصف عُىت الضعاؾت مً خُث  جحليل خصائص عينت الذراست: 3.2.3

ت وظهغث الىخائج والخالي:  اؾخسضام الخىغاعاث واليؿب االإئىٍ

 : التكراراث والنسب المئويت2الجذول 

 النسبة التكرار الفئات البيانات الشخصية

 20.7% 18 ذكر الجنس

 79.3% 69 أنثى

 36.8% 32 مرتفع 

 47.1% 41 متوسط معدل الاهتمام ببرامج الطبخ

 16.1% 14 لحد ما

 الوظيفة
 26.4% 23 طالب )ة(

 50.6% 44 موظف )ة(

 23% 20 بدون عمل

 الحاجة لممشاهدة

 34.5% 30 عند الحاجة لوصفة معينة

 35.6% 31 بحسب اوقات الفراغ

 18.4% 16 المناسباتفي 

 11.5% 10 بانتظام

 SPSSمسغحاث بغهامج  المصذر:
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 ،بالظوىع  ملاعهت %79.3 ًظهغ مً زلاٌ الجضوٌ أن عُىت الضعاؾت جخيىن مً وؿبت عالُت مً الاهار

جليها مغجـع بيؿبت  %47.1في خحن جبحن الىخائج ان وؿبت العُىت التي تهخم ببرامج الؼبش بكيل مخىؾؽ 

ملاعهت  %50.6الأهبر في هظه العُىت ب اليؿبت  وقيل االإىظـىن ، %16.1زم لحض ما بيؿبت  36.8%

دؿب اوكاث ؿئاث بمخلاعبت بحن وؿب ىخائج الهما سجلذ ، %23زم ؿئت بضون عمل  %26.4بالؼلبت 

، ؿباهخظام %18.4جليهما االإكاهضة في االإىاؾباث  ،%34.5ب الحاحت للمكاهضة و  %35.6بيؿبت  الـغاغ

 وجترحم هظه الأعكام مصضاكُت الىخائج االإخىصل اليها.، 11.5%

مـغصاث  لإحاباثحصىٌ على هخائج الخدلُل الؤخصائي للجحليل اججاه أفراد عينت الذراست:  4.2.3

 جم اؾخسغاج االإخىؾؽ الحؿابي، الاهدغاؾ االإعُاعي، وجم جلخُص الىخائج والخالي: العُىت

 المتوسط الحسابي والانحراف المعياري لإجاباث أفراد العينت  :3جذول 

المتوسط  الأبعاد

 الحسابي

الانحراف 

 المعياري 

اججاه 

 مىاؿم 0.42 4.07 الكعبُت االإخىؾؽ الىلي لبعض الاجاباث

 مىاؿم 0.39 4.11 الثلت االإخىؾؽ الىلي لبعض

لمحور صناع محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث  المتوسط الكلي

 التلفزيونيت المتخصصت

 مىاؿم 0.34 4.09

 مىاؿم 0.35 4.06 للعجائنجموكع العلامت التجاريت لمحور  المتوسط الكلي

 SPSSمسغحاث بغهامج  المصذر:

صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر  عُىت الضعاؾت على مدىع اججاه إحاباث أؿغاص  ًىضح الجضوٌ أن

ىهُت االإخسصصت هي  حؿاوي  والتيكُم االإخىؾؽ الحؿابي وهظا بضلالت  ،بضعحت "مىاؿم"اللىىاث الخلـؼٍ

" الكعبُت "،  4,07ليامل االإدىع،  4,09  ًىضح الجضوٌ أنهما  للبعض الثاوي" الثلت". 4,11للبعض الأوٌ

ت  عُىت الضعاؾت على مدىع اججاه إحاباث أؿغاص   ،بضعحت "مىاؿم"للعجائً هي جمىكع العلامت الخجاعٍ

 .4,06حؿاوي  والتياالإخىؾؽ الحؿابي  تكُموهظا بضلالت 

 اختبار الفرضياث إحصائياالنتائج و  جحليل 5.2.3
لا ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت لكعبُت صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر  H0aالفرضيت الفرعيت الأولى: 

 عبر

ىهُت االإخسصصت علىاللىىاث  ت جمىكع العلامت الخلـؼٍ مً وحهت هظغ أؿغاص عُىت  للعجائً الخجاعٍ

ت ) عىض الضعاؾت  (.α≤0.05مؿخىي االإعىىٍ
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 SPSSمسغحاث بغهامج  المصذر:

صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث  قعبُتبحن  ملبىلتالجضوٌ وحىص علاكت اعجباغ  ًبحن

ىهُت االإخسصصت ت  الخلـؼٍ بلؽ الظي  R معامل الاعجباغ  للعجائً وهظا بضلالتو جمىكع العلامت الخجاعٍ

ت االإـغوطت ) أكلو هي  0.000وهظا عىض مؿخىي صلالت إخصائُت  0,41  وهى (  0.05مً مؿخىي االإعىىٍ

كحر الىمىطج صاٌ اخصائُا،  ؿومىه هخائج جدلُل الخباًً  ًظهغ فيما  أن  2R 0,17  معامل الخدضًض وَ

ت 17 قعبُت صىاع مدخىي الؼبش جغحع الى  للعجائً% مً الخؼحراث الحاصلت في جمىكع العلامت الخجاعٍ

ىهُت االإخسصصت  % حعىص الإخؼحراث أزغي لم جضزل في همىطج 83في خحن االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

: جحليل الانحذار الخطي البسيط بين شعبيت صناع محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث 5جذول 

 المتخصصت وجموكع العلامت التجاريت للعجائن التلفزيونيت

معامل  النمورج

 Rالارجباط 

معامل 

 2R التحذًذ
 الخطأ المعياري  معامل التحذًذ المعذل

1 ,415a ,172 ,162 ,32166 

: جحليل التباًن الأحادي بين شعبيت صناع محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث 6الجذول 

 وجموكع العلامت التجاريت للعجائن المتخصصتالتلفزيونيت 

مجموع  

 المربعاث

متوسط  درجت الحريت

 المربعاث

F Sig الذلالت 

صالت  000b, 17,651 1,826 1 1,826 بين المجموعاث

داخل  إخصائُا

 المجموعاث

8,795 85 ,103   

    86 10,621 المجموع

: معاملاث معنويت النمورج بين شعبيت صناع محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث 7جذول 

 وجموكع العلامت التجاريت للعجائنالتلفزيونيت المتخصصت 

 النمورج
 المعاملاث المعياريت المعاملاث غير المعياريت

B  الخطأ

  المعياري 
Bêta t Sig. 

 000, 8,012  333, 2,669 ) الثابت (

X ,341 ,081 ,415 4,201 ,000 
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اطُا الضعاؾت، وبالاؾدىاص ال ً عٍ ت الىمىطج ًمىً جدضًض العلاكت بحن االإخؼحرً ى هخائج معاملاث معىىٍ

ًمثل االإخؼحر الخابع ) جمىكع العلامت  Yiخُث أن:  =X+2,66   Y1 0,34بمعاصلت زؽ مؿخلُم هما ًلي:

ت  )قعبُت صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث ًمثل االإخؼحر االإؿخلل    Xi(، و للعجائًالخجاعٍ

ىهُت االإخسصصتال هلبل البضًلت التي جىص على و الـغطُت العضمُت  (. وعلى هظا الاؾاؽ هغؿعخلـؼٍ

ىهُت أهه: ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت  لكعبُت صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

ت االإخسصصت   في العُىت مدل الضعاؾت. للعجائًعلى جمىكع العلامت الخجاعٍ

للثلت في صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر لا ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت  H0bالثانيت:الفرضيت الفرعيت 

ىهُت االإخسصصت على ت جمىكع العلامت عبر  اللىىاث الخلـؼٍ مً وحهت هظغ أؿغاص عُىت  للعجائً الخجاعٍ

ت )  (.α≤0.05الضعاؾت عىض مؿخىي االإعىىٍ

 SPSSمسغحاث بغهامج  المصذر:

صناع محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث : جحليل الانحذار الخطي البسيط بين الثلت في 8جذول 

 التلفزيونيت المتخصصت وجموكع العلامت التجاريت للعجائن

معامل  النمورج

 Rالارجباط 

معامل 

 2R التحذًذ

 الخطأ المعياري  معامل التحذًذ المعذل

1 ,343a ,118 ,107 ,33203 

الطبخ المشاهير عبر اللنواث : جحليل التباًن الأحادي بين الثلت في صناع محتوى 9الجذول 

 التلفزيونيت المتخصصت وجموكع العلامت التجاريت للعجائن
مجموع  

 المربعاث

متوسط  درجت الحريت

 المربعاث

F Sig الذلالت 

دالت  001b, 11,342 1,250 1 1,250 بين المجموعاث

داخل  إحصائيا

 المجموعاث

9,371 85 ,110   

    86 10,621 المجموع

: معاملاث معنويت النمورج بين الثلت في صناع محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث 10 جذول 

 التلفزيونيت المتخصصت وجموكع العلامت التجاريت للعجائن

 النمورج
 المعاملاث المعياريت المعاملاث غير المعياريت

B  الخطأ

  المعياري 

Bêta t Sig. 

 000, 7,450  376, 2,801 ) الثابت (

X ,307 ,091 ,343 3,368 ,001 
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صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث  الثلت فيبحن  ملبىلتالجضوٌ وحىص علاكت اعجباغ  ًبحن

ىهُت االإخسصصت ت  الخلـؼٍ بلؽ الظي  R معامل الاعجباغ  للعجائً وهظا بضلالتو جمىكع العلامت الخجاعٍ

ت االإـغوطت ) أكلو هي  0.001وهظا عىض مؿخىي صلالت إخصائُت  0,34  وهى (  0.05مً مؿخىي االإعىىٍ

كحر الىمىطج صاٌ اخصائُا،  ومىه ؿهخائج جدلُل الخباًً  ًظهغ فيما  أن  2R 0,11  معامل الخدضًض وَ

ت 11 مدخىي صىاع  الثلت فيجغحع الى  للعجائً% مً الخؼحراث الحاصلت في جمىكع العلامت الخجاعٍ

ىهُت االإخسصصت  % حعىص الإخؼحراث أزغي لم جضزل في 89في خحن الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

 ً ت الىمىطج ًمىً جدضًض العلاكت بحن االإخؼحرً همىطج الضعاؾت، وبالاؾدىاص الى هخائج معاملاث معىىٍ

اطُا بمعاصلت زؽ مؿخلُم هما ًلي: ًمثل االإخؼحر الخابع ) جمىكع  Yiخُث أن:   =X+2,80   Y1 0,30عٍ

ت  صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر  الثلت في)ًمثل االإخؼحر االإؿخلل    Xi(، و للعجائًالعلامت الخجاعٍ

ىهُت االإخسصصت هلبل البضًلت التي و الـغطُت العضمُت  (. وعلى هظا الاؾاؽ هغؿعاللىىاث الخلـؼٍ

صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث  فيللثلت جىص على أهه: ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت 

ىهُت االإخسصصت  ت الخلـؼٍ  في العُىت مدل الضعاؾت. للعجائًعلى جمىكع العلامت الخجاعٍ

لصىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث لا ًىحض أزغ طو صلالت إخصائُت  H0الفرضيت الرئيسيت :

ىهُت االإخسصصت ع تالخلـؼٍ مً وحهت هظغ أؿغاص عُىت الضعاؾت عىض للعجائً  لى جمىكع العلامت الخجاعٍ

ت )  (.α≤0.05مؿخىي االإعىىٍ
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 SPSSمسغحاث بغهامج  المصذر:

ىهُت بحن  ملبىلتالجضوٌ وحىص علاكت اعجباغ  ًبحن صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

ت  االإخسصصت وهظا  0,44بلؽ الظي  R معامل الاعجباغ  للعجائً وهظا بضلالتو جمىكع العلامت الخجاعٍ

ت االإـغوطت ) أكلو هي  0.000عىض مؿخىي صلالت إخصائُت   ًظهغ فيما  وهى (  0.05مً مؿخىي االإعىىٍ

كحر الىمىطج صاٌ اخصائُا،  ومىه ؿهخائج جدلُل الخباًً  % مً 19أن  2R 0,19  معامل الخدضًض وَ

ت  صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر جغحع الى  للعجائًالخؼحراث الحاصلت في جمىكع العلامت الخجاعٍ

ىهُت االإخسصصت  % حعىص الإخؼحراث أزغي لم جضزل في همىطج الضعاؾت، 81في خحن اللىىاث الخلـؼٍ

ت الىمىطج ًمىً جدضًض العلاكت بحن االإ اطُا بمعاصلت زؽ وبالاؾدىاص الى هخائج معاملاث معىىٍ ً عٍ خؼحرً

ت  Yiخُث أن:  =X +2,22   Y1 0,44مؿخلُم هما ًلي: ًمثل االإخؼحر الخابع ) جمىكع العلامت الخجاعٍ

ىهُت ًمثل االإخؼحر االإؿخلل    Xi(، و للعجائً )صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

هلبل البضًلت التي جىص على أهه: ًىحض أزغ و الـغطُت العضمُت  (. وعلى هظا الاؾاؽ هغؿعاالإخسصصت

ىهُت االإخسصصت لطو صلالت إخصائُت  على جمىكع صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

ت   في العُىت مدل الضعاؾت. للعجائًالعلامت الخجاعٍ

 

محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث صناع : جحليل الانحذار الخطي البسيط بين 11جذول 

معامل  النمورج التلفزيونيت المتخصصت وجموكع العلامت التجاريت للعجائن

 Rالارجباط 

معامل 

 2R التحذًذ

 الخطأ المعياري  التحذًذ المعذلمعامل 

1 ,446a ,199 ,190 ,31633 

محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث التلفزيونيت صناع : جحليل التباًن الأحادي بين 12جذول 

مجموع   المتخصصت وجموكع العلامت التجاريت للعجائن

 المربعاث

متوسط  درجت الحريت

 المربعاث

F Sig الذلالت 

صالت  000b, 21,142 2,116 1 2,116 المجموعاثبين 

داخل  إخصائُا

 المجموعاث

8,505 85 ,100   

    86 10,621 المجموع

محتوى الطبخ المشاهير عبر اللنواث التلفزيونيت صناع : معاملاث معنويت النمورج بين 13الجذول 

 المعاملاث المعياريت غير المعياريتالمعاملاث  النمورج المتخصصت وجموكع العلامت التجاريت للعجائن

B  الخطأ

  المعياري 

Bêta t Sig. 

 000, 5,544  401, 2,224 ) الثابت (

X ,449 ,098 ,446 4,598 ,000 
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 خاجمت: .4

ت الإخؼحراث الضعاؾت اؾخعغاض مسخلف مً زلاٌ هظا البدثأعصها  مً زلاٌ  االإـاهُم الىظغٍ

ا ًىص على أهمُت  حملت مً الخعاعٍف والعىاصغ طاث الصلت، والتي اؾؿىا مً زلالها جأصُلا هظغٍ

ىهُت االإخسصصت بصخصُاث معغوؿت وباعػة على وؾائل الخىاصل الاحخماعي  جضعُم اللىىاث الخلـؼٍ

اللىىاث، الحلل لجظب االإؿتهلىحن اليها، زاصت في ظل جىامي اهخمام االإجخمع الجؼائغي بمخابعت هظه 

لُت بعُضا عً الىهج الخللُضي وطلً بالاعخماص على  الظي وحضث ؿُه االإؤؾؿاث ملجأ لعملُاتها الدؿىٍ

قهغة االإىاكع وصاوعيها واؾخؼلالها عبر هظه اللىىاث. وفي هظا االإجاٌ ؿغطذ الؼبازت أم ولُض هـؿها 

حن وخُث اؾخعاهذ بها كىاة ؾمحرة في بغامجها  لخدـؼ االإكاهضًً على مخابعتها ومىه في كلىب الجؼائغٍ

ؼ ما حاء في الجؼء  ت للعجائً، وكمىا في الجؼء الخؼبُلي بخعؼٍ الخأزغ بما حؿخعمله مً علامت ججاعٍ

ىهُت االإخسصصت على  عبر جأزحر صىاع االإدخىي االإكاهحر "ام ولُض" بلُاؽ الىظغي وطلً  اللىىاث الخلـؼٍ

 :والخاليىخائج ومىكع في علىلهم وحاءث ال الصىعة الظهىُت للمؿتهلً ومىه بىاء ميان

  ىهُت وحىص علاكت اعجباغ ملبىلت بحن بعض قعبُت صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ

ت  االإخسصصت غحع طلً الى أن هظه الكعبُت لها صوع 0.41جلضع ب  للعجائًوجمىكع العلامت الخجاعٍ ، وٍ

ت جىحههم لعلى و إًجابا عليهم مً البرامج مما ًىزغ  هبحر في مكاهضة االإؿتهلىحن لهظا الىىع لعلامت الخجاعٍ

 االإؿخسضمت؛   

  صىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر  الثلت في بعض بحن 0.34ب وحىص علاكت اعجباغ ملبىلت جلضع

ىهُت االإخسصصت ت  اللىىاث الخلـؼٍ  للعجائً، ًؤهض ان ؾمت الثلت في االإكاهحر لهاوجمىكع العلامت الخجاعٍ

ت؛  جأزحر مهم في جىلُض جمىكع حُض للعلامت الخجاعٍ

  0.44ًلضع ب  وحىص علاكت اعجباغ ملبىلتو  وحىص أزغ طو صلالت إخصائُتأظهغث هخائج الضعاؾت 

ىهُت االإخسصصت ت  لصىاع مدخىي الؼبش االإكاهحر عبر اللىىاث الخلـؼٍ  للعجائًوجمىكع العلامت الخجاعٍ

ضٌ طلً علىللعُىت مدل الضعا أن اؾخسضام مكاهحر الؼبش في جلضًم البرامج ٌعؼػ اصعاواث  ؾت، وٍ

ت  .االإؿتهلىحن بالعلامت الخجاعٍ

 أصث بيؿبت  الاحخماعي جضٌ هخائج الخدلُل الاخصائي على ان قهغة ام ولُض على مىاكع الخىاصل

وحعلم الاؿغاص بها خُثما واهذ وكض خـؼث اللىىاث االإخسصصت هظا الكعىع وهظا  ملبىلت الى اؾخمالت

ت أصيبضوعه  ً ؿخمىكع العلامت الخجاعٍ  ؛في أطهان االإخابعحن للعجائً الى جيىٍ
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  خىي مكهىعة  في حظب الأؿغاص اليهادت مصاوعام ولُض باعخباعها هما حكحر الىخائج الى مضي مؿاهمت 

ت العلامت إصعانمما ًضعم   ؛ للعجائً التي حؿخسضمها الخجاعٍ

 ج الؿابلت هلضم الخىصُاث الخالُت:ئفي طىء الىخا

مجىثُف وجـعُل طغوعة    - عبر اللىىاث االإخسصصت هظغا لىجاعخه  االإؤؾؿاث هظا الىىع مً الدؿىٍ

 في حظب االإكاهضًً ومىه االإؿتهلىحن؛

قعبُت ومصضاكُت لضي الجمهىع طغوعة جىحه االإؤؾؿاث للاؾخعاهت بالصخصُت الأهثر جأزحرا،   -

ت؛  للتروٍج لعلامتها الخجاعٍ

ت؛ - م علامتها الخجاعٍ  طغوعة جىحه االإؤؾؿت هدى اللىىاث الأهثر مكاهضة مً الجمهىع االإؿتهلً لدؿىٍ

 الخىحه هدى اوكاء كىىاث مخسصصت جابعت للمؤؾؿت والعمل مً زلالها؛ -
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ت وأزغها على ؾلىن الكباب هدى العمل الخؼىعي و الخحري. االإجلت العلمُت للبدىر  الخحرً

ت،   .373-311الصـداث (، 1)37والضعاؾاث الخجاعٍ

ت وؿم مخؼلباث إؾتراجُجُت االإدُؽ 2023جىمُت عبحراث ، و هضي هغماوي. ) (. بىاء العلامت الخجاعٍ

 . 258 -243(، الصـداث 2)6أبدار اكخصاصًت معاصغة، الاػعق. 
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(. أزغ أؾالیب جغویج االإؤزغیً الإىخجاث الخجمیل عبر الیىجیىب على اجساط كغاع 2022خـیظت ؿغػاس ي . )

(، 1)8مجلت إصاعة الأعماٌ والضعاؾاث الاكخصاصیت، لكغاء لضي ػالباث حامعت االإضیت. ا

 .247- 264الصـداث 

ت الخاصت في ظل 2017طهبُت آًذ كاس ي . )هىؿمبر,  ىهُت في اللىىاث الجؼائغٍ (. البرمجت الخلـؼٍ

عاث   .184-171(، الصـداث 27)مجلت العلىم الاحخماعُت. 2014حكغَ

ىهُت الخاصت في الجؼائغ للخىىىلىحُاث 2018. )اهخىبغ,  طهبُت آًذ كاس ي (. جىظُف اللىىاث الخلـؼٍ

 .38-27(، الصـداث 1)7الحضًثت للاجصاٌ. 

مجلت البدىر و الضعاؾاث (. جأزحر قبياث الخىاصل الاحخماعي على أؿغاص االإجخمع. 2021ػهحر قلابي. )

 .482-463(، الصـداث 1)15الاوؿاهُت، 

م للمىخجاث عبر مىكع الُىجُىب 2023اًضة صاًغة . )ؾاعة بلمحر، و ع ً الجضص في الدؿىٍ -(. صوع االإؤزغٍ

االإجلت الضولُت للاجصاٌ الاحخماعي، أهمىطحا.  Sara cuisine skiصعاؾت جؼبُلُت على كىاة 

 .287-271(، الصـداث 4)10

لُت,  ً و هىاًا (. العلاكت بحن الؤعلان الخلـؼي ب2020صالح عُاص، و مدمض ؿىصوا. )حىٍ االإكاهحر االإؤزغٍ

حن.   .338-319(، الصـداث 4)10مجلـت الاؾتراجُجُت والخىمُـت، قغاء االإؿتهلىحن الجؼائغٍ

م عبر قبياث الخىاصل الاحخماعي في اصاعة العلاكت مع 2022-2021عبض الغػاق كاض ي. ) (. صوع الدؿىٍ

ت الجُلالي بىوعامت زمِـ الؼبىن: صعاؾت خالت ػبائً مخعامل الهاجف الىلاٌ اوعٍضو. حامع

 ملُاهت.

(. جأزحر 2019عبض الؿلام مدمض الؿعضاوي عؿل، مدمض وامل ؿخاح، و ػلعذ أؾعض عبضالحمي. )

ىهُت على جغقُض اؾتهلان االإُاه.   Journal ofاؾخسضام االإكاهحر في الحملاث الاعلاهُت الخلُـؼٍ

Environmental Studies and Researches ،9(4 الصـداث ،)781-773. 

(. صوع الاؾتراجُجُاث 2022عبضالله ابغاهُم أبىغعبضالله، و مدمض الىاجى مدمض عبضالغخُم . )

لُت في جدلُم االإحزة الخىاؿؿُت بالخؼبُم على قغهت صاٌ الؼظائُت) م(. 2019-م2014الدؿىٍ

 .154-124(، الصـداث 5)3مجلت العلىم الاوؿاهُت والؼبُعُت، 

(. إوعياؾاث إؾخسضام وؾائل الخىاصل على ؾلىن 2023هُبت بلحمِس ي . )ؿاػمت جلمؿاوي ، و زحرة و 

 .57-39(، الصـداث 1)13ؾلؿلت الأهىاع، ػـل مغخلت ما كبل الخمضعؽ "الُىجىب أمىىطحا". 

م العلاماث 2022مدمىص عبض اللؼُف مي . )اهخىبغ,  (. زلت الجمهىع في صىاع االإدخىي وعلاكتها بدؿىٍ

ت.  ت لبدىر الغأي العام، االإجلت االإصالخجاعٍ  .702-633(، الصـداث 4)21غٍ



 

  ساحلي هذى، كذوم لزهر
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 –(. الخجغبت الجؼائغیت في مجاٌ اللىىاث الـظائیت االإخسصصت 2015هىع الضًً صخماع . )صٌؿمبر, 

-192(، الصـداث 2)6االإجلت االإؼاعبیت للـضعاؾاث الخاعیسیت والاحخماعیت، صعاؾت جلىیمیت. 

204. 

لُت للمؤؾؿت. (. الخمى 2009هىعة ؾلُماوي . )ماي,  مجلت كع همـخاح هجاح الؤؾتراجُجُت الدؿىٍ

 .232-221(، الصـداث 1)22، -صعاؾاث إكخصاصًت -الحلىق والعلىم الؤوؿاهُت 

لُت االإىحهت باالإؿتهلً 2016/2017هىعة ؾلُماوي. ) صعاؾتمً زلاٌ ؾلىن  -(. الاؾتراجُجُت الدؿىٍ

 .3االإؿتهلً الجؼائغي. حامعت الجؼائغ 

دخىي عبر مىكع. 2021. )صٌؿمبر, هكام البرجي
ُ
م الالىترووي للؿلع وازلضماث لضي صُىاع االإ (. الدؿىٍ

ىن   .313-271(، الصـداث 22)ااالإجلت العلمُت لبدىر الاطاعت والخلـؼٍ

عي. ) صعاؾت مُضاهُت علي  -(. أزغ الثلت بحن العاملحن على مكاعهت االإعغؿت2020هىض زلُـت الصىَ

مجلت الاكخصاص الضولي و العىالإت، مت الإصغؾ الىخضة بمضًىت بىؼاػي. العاملحن في اإلضاعة العا

3(1.) 

 

 

 


