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  حسناء منصور -   1

تهدؼ  الدراسة إلى برليل التمثيلبت البصرية للشعائر الدينية في الفضاء الرقمي من خلبؿ دراسة صور الحج والعمرة الدنشورة على : ملخص
واعتمدت الدراسة على منهج منصة إنستغراـ، وذلك للكشف عن كيفية حضور مفاىيم القداسة والذات في ظل منطق اقتصاد الانتباه الرقمي. 

، إضافة إلى إجراء 2024–2023( صورة منشورة خلبؿ موسمي الحج والعمرة لعامي 200برليل المحتوى الكيفي والكمي لعينة مكوّنة من )
ري للتجربة مقابلبت شبو موجهة مع عينة من الدعتمرين والدستخدمتُ النشطتُ على الدنصة، بهدؼ فهم دوافع النشر ودلالات التوثيق البص

وأظهرت النتائج أف الصور الدكانية والرموز الدينية استحوذت على النسبة الأكبر من المحتوى الدنشور، بدا .الدينية في السياؽ الشبكي الدعاصر
لحوظ لدى الدؤثرين يعكس تركيز الدستخدمتُ على الفضاء الدقدّس أكثر من إبراز ذواتهم، في حتُ ظل الحضور الذاتي لزدودًا نسبياً، مع تزايد م

راً الذين يوظفوف الصورة ضمن أداء ديتٍ بصري تفاعلي. كما بتُّ برليل النصوص الدرافقة للصور ىيمنة الأدعية والآيات القرآنية بوصفها إطا
النشر تتًاوح بتُ الروحية لغويًا أساسيًا، مقابل ألظاط تفاعل بسيل إلى الإعجاب والرمزية أكثر من الحوار الدباشر. وكشفت الدقابلبت أف دوافع 

ص الدراسة إلى أف والتوثيقية والجمالية والدعوية، وأف الدشاركتُ ينظروف إلى التوثيق الرقمي باعتباره امتدادًا للنية التعبدية لا تعارضًا معها. وبزل
 ل الوعي الديتٍ..الفضاء الرقمي لا يُضعف التجربة الروحية، بل يعيد بسثيلها بصريًا ضمن وساطة رقمية تعُيد تشكي

 اقتصاد الانتباه؛ التوثيق البصري؛ الدين الرقمي؛ الحج والعمرة؛ منطق الدنصّةالكلمات الدفتاحية: 
Abstract: This study aims to analyze the visual representations of religious rituals in the digital 

space by examining images of Hajj and Umrah shared on Instagram, in order to explore how 

notions of sacredness and selfhood are manifested within the logic of the digital attention 

economy. The study adopts a qualitative and quantitative content analysis of a sample of 200 

images published during the Hajj and Umrah seasons of 2023–2024, in addition to conducting 

semi-structured interviews with a group of pilgrims and active platform users, with the aim of 

understanding posting motivations and the meanings of visual documentation of religious 

experience in the contemporary networked context. The findings show that spatial images and 

religious symbols constitute the largest proportion of the published content, reflecting users’ 

greater focus on the sacred space rather than on self-representation. Self-presence remains 

relatively limited, although it is more evident among influencers who employ imagery as part of 

an interactive visual religious performance. Analysis of the accompanying captions reveals the 

dominance of supplications and Qur’anic verses as the primary linguistic frame, while interaction 

patterns tend toward likes and symbolic engagement rather than dialogic exchange. The 

interviews further reveal that motivations for posting range from spiritual, documentary, 

aesthetic, to daʿwah-oriented purposes, and that participants perceive digital documentation as an 

extension of devotional intention rather than a contradiction to it. The study concludes that the 

digital space does not weaken the spiritual experience, but rather re-represents it visually through 

digital mediation that reshapes religious consciousness 

Keywords: : Attention economy; Visual documentation; Digital religion; Hajj and Umrah; 

Platform logic. 
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 :مقدمة.1

( مُكوِّنًا جوىريًا في البنية الدعاصرة Social Media Platformsضحت منصات التواصل الاجتماعي )أ 
للحياة الإنسانية، متجاوزة وظيفتها الأصلية إلى اعتبارىا قناة أساسية لتكوين العلبقات الاجتماعية، وبناء الذوية الذاتية، 

كجزء ثابت من   وإدارة شبكات الدعرفة والتعبتَ، ىذا التحوؿ العميق في ألظاط الاتصاؿ عزز من مركزية ىذه الدنصات
 . Tarigan et al., 2023)الإيقاع اليومي للفرد والمجتمع في العصر الرقمي )

وإذا تعمقنا في فهم علبقة مستخدمي مواقع التواصل بدنصاتهم الدختلفة، سنجد أف ىذه الدنصات لم تعد لررد وسيط 
الإنسانية وفق منطق الإعلبـ الاجتماعي لنقل الدمارسات والأفكار والتجارب، بل أصبحت فضاءً يعيد تشكيل التجربة 

لا تُستنسخ  ذاتو، القائم على التفاعل الفوري، والاختزاؿ، وسهولة التداوؿ، فالتجربة حتُ تنُقل إلى ىذه البيئات الرقمية 
"، ) بدعتٌ اف كل منصة تفرض على مستخدميها النشر وفقا كما ىي، بل تعُاد صياغتها ضمن ثقافة رقمية "مُنصّتة

عتها وخصائصها " وىو ما يؤثر في كيفية سرد التجربة بطرؽ جديدة تتناغم مع طبيعة الاتصاؿ الشبكي لطبي
(Larsson, 2024.) 

وقد نتقبل ذلك في كثتَ من جوانب الحياة، ولكن ربدا لضتاج لدزيد من التأمل والتفكتَ عندما يتعلق الأمر بالجانب 
 أف الدمارسة الدينية، بدا في ذلك الشعائر، لا تنُقل إلى الفضاءات الرقمية الديتٍ، خاصة وأف الدراسات الحديثة تُشتَ إلى

(، ىذه Platformed Environmentsبشكل لزايد، بل بزضع لإعادة صياغة ضمن بيئات اتصالية مُنصَّتة )
طريقة عرض (، وىو ما ينعكس على Shareabilityالبيئات تُكافئ المحتوى الدختصر، السريع، والقابل للمشاركة )

قدمة عبر مواقع التواصل )
ُ
 (. Larsson, 2024التجربة الإلؽانية، والذوية الدينية الد

ولأف الحضور في الأماكن الدقدسة، كالكعبة الدشرفة ومواقع الحج والعمرة، لم يعد منفصلًب عن الوسائط الرقمية، بل بات 
اتها، فإف ىذه الظاىرة تثُتَ أسئلة حوؿ طبيعة التمثيل البصري التوثيق بالتصوير والنشر جزءًا لزتملًب من أداء التجربة ذ

 للعبادة في بيئات الدنصات. 

 Al-Ajarma & Buitelaar, 2021; Caidi et al., 2018; Mawardiفقد أظهرت نتائج دراسات متعددة )
et al., 2024 في أداء التجربة نفسها ( أف الصورة والفيديو لم يعودا لررد وعاءٍ للذاكرة، بل أصبحا عنصراً فاعلًب - 

 يُستخدماف لحفظ الأثر الوجداني، وتعزيز الصلة الاجتماعية، وتقدنً الذات الدينية ضمن إطار سردي عاـ.

وبشة توترٌ جوىري يرافق ىذا التحوؿ، إذ يقوـ جوىر العلبقة بتُ العابد وربو على الإخلبص والخشوع، بينما قد يفُضي 
(. ويتعزز Hussain & Wang, 2024فسة السكينة بلحظة الظهور أو الالتقاط الدثالي )الانشغاؿ بالتوثيق إلى منا

(، وىو النظاـ الذي تتنافس فيو الدنصات على Attention Economyىذا التوتر في ظل ىيمنة اقتصاد الانتباه )
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د صياغتها لتناسب جذب انتباه الدستخدـ عبر مقاييس كمية كالإعجابات والدشاىدات، ما لغعل بعض الصور تعُا
 (.Vettehen et al., 2023منطق الانتشار أكثر من روح التعبد )

وعند ىذه النقطة، تتجاوز القواعد التقنية للمنصّات وظيفتها كوسيط ناقل، لتصبح أداة تشكّل الرسالة ذاتها من خلبؿ 
ر الرموز الدقدسة كمحركّات قوية (، والإيقاع البصري السريع، واستثماHashtagsفرضها للبختصار، وكثافة الوسوـ )

 (.Febrian, 2024; Tran & Davies, 2024للبنتباه )

ومن ىنا، تهتم ىذه الدراسة بتحليل التداخل بتُ العبادة والتوثيق البصري في مواقع التواصل، وفهم كيف تعُيد الدنصّات 
ة، ضمن سياؽ إعلبمي جديد يعيد تشكيل صياغة العلبقة بتُ الخشوع والظهور، وبتُ النية التعبدية ومنطق الدشارك

 الوعي الديتٍ في العصر الرقمي.

ولدا كانت منصة إنستغراـ بسثل الأرشيف البصري الأوسع والأكثر انتشاراً لتجارب الزائرين في الأماكن الدقدسة، وتتيح 
الشعتَة من لشارسة عبادية مستويات عالية من التفاعل البصري والرمزي، ما لغعلها بيئة مثالية لاكتشاؼ كيف تتحوؿ 

إلى سرد بصري بصاعي تتقاطع فيو النية التعبدية مع آليات العرض والدشاركة والتأثتَ، فقد اىتمت ىذه الدراسة برصد 
وبرليل التمثيلبت البصرية للحج والعمرة في ىذه الدنصّة، للكشف عن ألظاط التوثيق، ودوافع النشر، ومستويات حضور 

نية، وكيف تعكس الصور الدنشورة تفاعلًب مع منطق الدنصّة واقتصاد الانتباه، بدا يعيد تعريف بذربة الذات والرموز الدي
 العبادة في سياقها الرقمي الدعاصر.

  :مشكلة الدراسة.2

في السنوات الأختَة تزايد حضور التصوير والنشر الفوري في الأماكن الدقدّسة بوصفهما جزءًا من سرد التجربة، لا لررّد 
 ;Al-Ajarma & Buitelaar, 2021توثيق عابر، بدا أعاد تشكيل العلبقة بتُ الدستخدمتُ والدكاف والجموع )

Caidi et al., 2018 .) 

وتتقاطع ىذه الدمارسة مع منطق الدنصّات الذي يُكافئ الاختصار والجاذبية ومؤشرات التفاعل، لشا يدفع بعض الأفراد 
  (.Vettehen et al., 2023; Febrian, 2024الإعجابات والدشاركات )" اللقطة بحثاً عن تصميمإلى "

وتُظهر الشواىد الديدانية أف التقنية قد تثُري التجربة بالتوجيو والدعم حتُ لُػسن إدارتها، وقد تُشتّت الحضور الذىتٍ 
 (.Hussain & Wang, 2024والوجداني إذا كاف الذدؼ الظهور والدقارنة )

ري برديدًا، يعمل الرمز الدكاني )الكعبة، جبل الربضة، الجمرات، مسجد لظرة( كمُحفّز انتباه يرفع قابلية وفي الفضاء البص 
  (.Mawardi et al., 2024الانتشار، فيغري بالدزيد من الالتقاط في لحظاتٍ تستدعي السكينة )
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ت لشارستو بتصاريح، نظراً لآثاره على وعلى الدستوى التنظيمي، حثّت إدارة الحرـ على عدـ الانشغاؿ بالتصوير وقيّد
  (.Arab News, 2017الخشوع وانسياب الحركة )

وتكشف ىذه الابذاىات عن فجوة معرفية تتعلق بػدوافع الحجاج والدعتمرين للتصوير داخل الأماكن الدقدسة، ودوافع 
سية والاجتماعية والدينية الدتًتبة على "، ثم الآثار النفاقتصاد الانتباهنشر الصور على الدنصّات، ومدى وعيهم بدنطق "

 نشر الصور من الأماكن الدقدسة، وخاصة ما يتصل بالحضور القلبي، والسكينة، والخصوصية. 

من ىنا تتحدد مشكلة الدراسة في ضرورة تفكيك ىذا الاشتباؾ بتُ العبادة ومنطق الظهور، وبسييز متى يثري التوثيق 
 يربط خصائص المحتوى بدؤشرات التفاعل وبدقاييس الخشوع الددرؾ.التجربة ومتى يُضعفها، ضمن إطار 

 وتأسيسًا على ما سبق، تتحدد مشكلة الدراسة في السعي إلى الإجابة عن السؤال الرئيس الآتي:

في ظل منطق  –إلى أي مدى يسهم التصوير داخل الأماكن الدقدسة، ونشره عبر منصات التواصل الاجتماعي 
في إعادة تشكيل تجربة الحج والعمرة من فعل تعبدي قائم على الحضور والخشوع، إلى أداء  –اقتصاد الانتباه 

 بصري موجّو للعرض العام؟

كما تسعى الدراسة إلى الكشف عن العلاقة بنٌ دوافع التصوير ومؤشرات التفاعل ومستويات الخشوع والسكينة 
 الاتصالية التي فرضها منطق الدنصّة وثقافة الدشاركة الرقمية.الددركة لدى الحجاج والدعتمرين، في ضوء التحولات 

 :تساؤلات الدراسة.3

 ما دوافع الحجاج والدعتمرين للتصوير داخل الأماكن الدقدّسة؟ .1
 ؟…(ما الدوافع التي برفّز الحجاج والدعتمرين على نشر الصور/الفيديو عبر منصة )إنستغراـ، تيك توؾ، يوتيوب .2
جاج والدعتمروف منطق اقتصاد الانتباه )الدشاىدات، الإعجابات، التعليقات، الحفظ( إلى أي مدى يدرؾ الح .3

 وتأثتَه في قرارات التصوير والنشر؟
 ما أثر التصوير والنشر على الحضور القلبي/السكينة/الخشوع الددرؾ أثناء أداء الشعائر؟ .4
 الحاج بدجتمعو الافتًاضي؟ما أثر نشر الصور من داخل الأماكن الدقدسة على علبقة الدعتمر أو  .5
 ىل تُستخدـ الصور الدينية الدنشورة كبناءٍ لػهويةٍ دينية/انتماء؟ .6
7.  ، ما العلبقة بتُ خصائص المحتوى )حضور الرمز الدكاني، زاوية اللقطة، طوؿ الدقطع، النصّ الدصاحب، الوسوـ

 توقيت النشر( وبتُ مؤشرات التفاعل )الدشاىدات، التعليقات، الدشاركات(؟
ل بزتلف الألظاط والدوافع والأثر باختلبؼ الدنصّة أو توقيت الالتقاط والنشر )قبل/أثناء/بعد الشعتَة( أو بعض ى .8

 السمات الدلؽوغرافية؟
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 :أىداف الدراسة.4

تهدؼ ىذه الدراسة إلى برليل أثر منطق اقتصاد الانتباه على التوثيق البصري لشعائر الحج والعمرة عبر الذدف العام: 
إنستغراـ، واستكشاؼ كيفية تداخل البعد التعبدي )النية والخشوع( مع منطق الظهور والدشاركة في الفضاء منصة 
 الرقمي.

  الأىداف التفصيلية: -1.4

برليل ألظاط الصور والدضامتُ الدينية الدنشورة عن الحج والعمرة على إنستغراـ من حيث الشكل والدلالة والرموز  .1
 البصرية.

الرئيسة للمستخدمتُ )روحانية، اجتماعية، بصالية، دعوية( في توثيق بذربتهم الدينية ونشرىا عبر برديد الدوافع  .2
 الدنصّات.

 استكشاؼ العلبقة بتُ النية التعبدية والرغبة في الظهور ضمن سياؽ التوثيق البصري للشعائر. .3
 والدعتمرين. قياس أثر التوثيق والنشر على مستوى الخشوع والسكينة الددركَتُ لدى الحجاج .4
توضيح كيف يعيد اقتصاد الانتباه ومنطق الدنصّة صياغة الوعي الديتٍ والتمثيلبت البصرية للمقدّس في الفضاء  .5

 الرقمي.
 أهمية الدراسة:.5

 :الأهمية العلمية -1.5

ثلبثة مسارات تأتي ألعية ىذه الدراسة العلمية من كونها تسد فجوة في لراؿ أبحاث الدين الرقمي، من خلبؿ الجمع بتُ 
غالبًا ما تُدرَس بشكل منفصل، وىي: الأداء الديتٍ البصري، واقتصاد الانتباه، والأثر النفسي والروحي الدتمثل في 

 السكينة والخشوع.

كما تقدـ الدراسة لظوذجًا برليليًا جديدًا يربط بتُ خصائص المحتوى الدنشور )كالصور والنصوص( ومؤشرات التفاعل 
 ربة الدتدينّ الذاتية، بدا يساعد على بناء فهم أعمق للظواىر الدينية الرقمية في سياقات لستلفة.الدنصّاتي، وبذ

 –وتضيف الدراسة كذلك منظوراً عربيًا معاصراً لتحليل المحتوى الديتٍ الدصوَّر، من خلبؿ تناوؿ رموز مقدسة متعددة 
لًا من التًكيز على موقع واحد فقط، لشا يثري الأدبيات بد –مثل الكعبة الدشرفة، جبل الربضة، الجمرات، ومسجد لظرة 

 العلمية الدتعلقة بالحج والعمرة في الإعلبـ الرقمي.
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 :الأهمية التطبيقية -2.5

تُسهم نتائج الدراسة في صياغة إرشادات عملية تساعد الزائرين على توثيق رحلتهم الدينية بطريقة مسؤولة برافظ على 
 أثناء العبادة، وتدعم جهود الجهات الدنظِّمة في إدارة الحشود وتقليل عوامل التشتيت البصري. حضورىم الذىتٍ والخشوع

كما لؽكن أف تفيد ىذه النتائج صُناّع المحتوى الديتٍ والعاملتُ في بضلبت الحج والعمرة في تصميم لزتوى يوازف بتُ 
 ستعراض.الإرشاد والاحتًاـ الدكاني، ولػدّ من الدبالغة في العرض أو الا

وتقدـ الدراسة أيضًا أدوات توعوية للؤسرة والددارس والدبادرات التًبوية حوؿ تأثتَ التصوير والنشر في البيئات العبادية، 
 وسبل توجيو الاستخداـ الإعلبمي لضو تعزيز القيم الروحية بدلاً من استهلبكها بصريًا.

  :الدراسات السابقة.6

 : رينتنقسم الدراسات السابقة على لزو 

 التوثيق البصري للعبادات وأثره على التجربة الدينية -المحور الأول

 الاستخدامات الوظيفية والاتصالية للمنصات في سياؽ الحج والعمرة -المحور الثاني

  :وفيما يلي عرض لدراسات كل لزور

 المحور الأول: التوثيق البصري للعبادات وأثره على التجربة الدينية

المحور على الدراسات التي تناولت المحتوى البصري الدنتج من قبل الحجاج، دوافع نشره، وبرليل دلالاتو، يركز ىذا 
عروضة، والرياء، وتأثتَه على قيمة الخشوع والسكينة في التجربة الدينية

ُ
 .وعلبقتو بدفاىيم مثل الذوية الدينية الد

 Singh & Bhuyan (0202 )دراسة  .1

 في إنستغراـ عبر والعمرة الحج توثيق لشارسات لفهم برليليًا إطاراً بوصفو «الدنصّات حجّاج» مفهوـ من الدراسة تنطلق
 أصبحت بل الفردي، الروحي بعدىا على مقتصرة التعبدية التجربة تعد لم حيث الانتباه، اقتصاد لدنطق لؼضع سياؽ
 ألظاط على الاقتصاد ىذا بها يؤثر التي الكيفية عن الكشف إلى الدراسة وتهدؼ. والتداوؿ للعرض موجّهًا بصرياً  فعلًب 

 تُكافئها رقمية قيمة بوصفو والظهور مركزية، دينية قيمة بوصفو الخشوع بتُ الدقيق التوازف وعلى البصري، التوثيق
 .والتفاعل بالخوارزميات الدنصّات

 رقمية صورة وبناء الروحية التجربة عن الصادؽ التعبتَ بتُ يتًاوح والعمرة للحج البصري التوثيق أف النتائج وتُظهر
 زوايا ضبط يعُاد بينما للبنتباه، جاذبة عناصر بوصفها الدينية والخلفيات الدقدسة الدكانية الرموز تهيمن حيث للذات،
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 بتُ واضح تداخل عن الدراسة تكشف كما. الدنصّة منطق مع يتلبءـ بدا والوسوـ والعناوين الدقاطع، وطوؿ التصوير،
 إلى خاصة لشارسة من الشعتَة بروّؿ يعكس بدا الدؤثرين، لدى خاصة والتسويقي، الجمالي والخطاب التعبدي الخطاب

 يلُغي لا الشبكي، التدين من جديدًا لظطاً لغسّدوف «الدنصّات حجّاج» أف إلى الدراسة وبزلص. عاـ بصري أداء
 .الظهور إلى والسعي القداسة بتُ باستمرار يوُازف رقمي فضاء داخل صياغتو يعيد لكنو الخشوع،
0. , Huda & Risqiyah ( 0202دراسة) 

 الاتصاؿ سياؽ في الدينية التجربة بروّؿ على مؤشراً بوصفو إنستغراـ عبر والعمرة الحج رحلبت توثيق الدراسة تناولت
 واعتمدت. الدينية الذات بسثيل وإعادة الدينية التجربة تسليع لعا رئيستُ بعُدين على مركّزة الذاتي، العرض وثقافة الرقمي
 haji# بػ موسومة لدنشورات الدصاحبة والنصوص الصور وبرليل الشبكي الرصد على قائمًا نوعيًا منهجًا

 الروحي التعبتَ يتجاوز المحتوى أف النتائج وكشفت. والإعلبنية واللغوية البصرية خصائصها تتبّع مع ،umrah#و
 الدقدسة الرموز تُستثمر حيث والاستهلبكي، الديتٍ البعدين بتُ بذمع للذات رقمية صورة بناء إلى الشخصي والتوثيق

 الدختصرة والعناوين الدقدسة الخلفيات أف تبتُّ  كما. والانتشار الجاذبية لتعزيز التجارية والعلبمات الجمالية والعناصر
 أف إلى الدراسة وبزلص. لدنطقها خاضعًا بات الشعائري الأداء وأف الدنصّة، خوارزميات تفعيل في تُسهم الفاعلة والوسوـ
 ضمن القداسة مفهوـ تشكيل فيو يعُاد الدعاصر، الديتٍ التعبتَ ألظاط في بروّلًا  يعكس إنستغراـ عبر الشعائر عرض

 الفضاء في والجمهور والذات الدقدّس بتُ العلبقة تعريف ويعيد والجمالي، والاقتصادي الروحي بتُ يدمج بصري خطاب
 .الرقمي
3. Al-Ajarma وBuitelaar (0201 ) 

 الدغاربة الدسلمتُ توظيف كيفية برليل خلبؿ من الاجتماعي التواصل وسائل على الحج بسثيلبت الدراسة تناولت
 في التقليدي الإعلبـ على تهيمن التي النمطية السرديات وبردي الحج صورة صياغة لإعادة الرقمية للمنصّات والذولنديتُ

 الحج تقُدِّـ ما غالبًا السواء، على والعربية الغربية السائدة، الإعلبمية التغطيات أف مفادىا فرضية من وانطلقت. بلدانهم
 التجربة من تنبع بديلة روايات تقدنً أنفسهم للحجاج الرقمي الفضاء يتيح حتُ في اختزالية، وثقافية سياسية أطر ضمن

 .والإنسانية والروحية الشخصية

 والتعليقات، والفيديوىات الصور شمل الحجاج، نشره الذي الرقمي للمحتوى كيفي برليل على الدراسة واعتمدت
 لا الدنشورات ىذه أف النتائج وأظهرت. الرقمي الخطاب في للحج والاجتماعي الديتٍ الدعتٌ بناء إعادة كيفية فهم بهدؼ
 في تتمثل مزدوجة وظيفة ويؤدي النمطية، الصور تفكيك في يسهم مقاومًا تواصليًا فعلًب  بسثل بل التجربة، بتوثيق تكتفي
 الدراسة وبزلص. الذجرة سياؽ في والثقافية الوطنية الذوية حوؿ التفاوض وإعادة الإسلبمية، للؤمة الديتٍ الانتماء تأكيد

 الدؤسسات من الحكي سلطة توزيع يعيد ومعرفيًا ثقافيًا برولًا  يشكّل الاجتماعي التواصل وسائل عبر الحج توثيق أف إلى
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 تعريف إعادة في يسهم بدا الرقمي، العاـ المجاؿ في وروحيتُ ثقافيتُ كفاعلتُ الدسلمتُ حضور ويعزز الدستخدمتُ، إلى
 .عالديًا والدسلمتُ الإسلبـ صورة

2. Caidi, N 0212 

 باعتبارىا لا العمرة، أو الحج أداء أثناء تلُتقط رقمية بصرية لشارسة بوصفو «الدقدّس السيلفي» مفهوـ الدراسة تناولت
 لزاوية الحاج اختيار كيفية على وركّزت. الروحية الذوية تشكيل وفي الدينية التجربة في يؤثر كفعل بل تذكارية، صورة لررد

 والوسوـ والاختصار، السرعة، على القائم الرقمية الدنصّات منطق مع انسجاـ في لذا، الدرافقة والنصوص وتوقيتها الصورة
 .عليو والحفاظ الانتباه جذب على بقدرتها الصورة قيمة تقُاس حيث الجاذبة،

 والدسجد كالكعبة الدقدسة الدكانية الرموز حضور أف مبينّة علنًا، منشورة صورة مئة قرابة برليل على الدراسة واعتمدت
 وبناء للتواصل كوسيلة يُستخدـ «الدقدّس السيلفي» أف النتائج وكشفت. وانتشارىا الصورة قوة يعزز وعرفات الحراـ

 تقارب إلى إضافة الفعّاؿ، النشر بأساليب واضح وعي مع البصري، والسرد والدشاركة التوثيق بتُ لغمع رقمي حضور
 الدين مظاىر أحد لؽثّل «الدقدّس السيلفي» أف إلى الدراسة وبزلص. الدمارسة ىذه في والنساء الرجاؿ بتُ ملحوظ
 الطابع أف إلى التنبيو مع الروحي، التوثيق مفهوـ ويوسّع الديتٍ الحضور تشكيل يعيد إذ الرقمي، العصر في الدعاش

 .الاجتماعي الظهور إلى العبادة من التًكيز يتحوؿ عندما الخشوع يُضعف قد الاستعراضي

 Magasic (0212) دراسة .2

 أدبيات ضمن والسياحة السفر لشارسات على الاجتماعي التواصل منصّات تأثتَ لفهم نظرياً  إطاراً الدراسة تقدّـ
 دينية مفاىيم تستعتَ بل دينية، شعائر بوصفهما العمرة أو الحج تتناوؿ لا نظرية مقاربة خلبؿ من الرقمية، السياحة
 تعُيد كيف تشرح جديدة تفستَية مفاىيم بناء على الدراسة وتركّز. السفر أثناء للسائحتُ الاتصالي السلوؾ لتفستَ

 .وىوياتهم وبذاربهم السائحتُ دوافع تشكيل الرقمية الدنصّات

 لجمهور موجَّو فعل إلى السياحية التجربة بروّؿ عن تعبرّ  التي «السيلفي نظرة: »لزوريتُ مفهومتُ إلى الدراسة وتوصلت
 الذوية أداء تعزّز بصرية سلعة إلى ولػوّلذا نفسها التجربة تصميم من جزءاً البصري التوثيق لغعل بدا متخيَّل، رقمي

 السعي تفسّر استعارة بوصفو** «الاجتماعي التواصل وسائل حج**»و اللحظي؛ الانغماس حساب على الاجتماعية
. التجربة أداء من أساسيًا مكوّناً  والنشر التوثيق يصبح حيث والتفاعل، النشر عبر والتحقق الاجتماعي الاعتًاؼ إلى

 لدنطق لؼضع واتصاليًا بصرياً  أداءً  بل فقط، جغرافية حركة يعد لم الشبكات عصر في السفر أف إلى الدراسة وبزلص
 من لا والظهور، والصورة الاتصاؿ زاوية من العمرة، أو كالحج الديتٍ، السفر في التفكتَ إعادة يستدعي ما الدنصّات،

 .وحدلعا والشعتَة الدكاف زاوية
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 الاستخدامات الوظيفية والاتصالية للمنصات في سياق الحج والعمرةالمحور الثاني: 

 يركز ىذا المحور على الدراسات التي تناولت الدنصات كوسيط للتنظيم والتوعية للحجاج
2. Alghamdi (0202) 

 العاـ والشعور التفاعل ابذاىات يعكس رقميًا لرالًا  بوصفو تويتً، منصة على بالحج الدتعلق العربي المحتوى الدراسة ناولت
 عبر بالحج الدرتبطة الدشاعر ألظاط حلّلت التي السابقة الدراسات لزدودية إلى الإشارة مع الدينية، الدناسبة ىذه بذاه

 الفتًة خلبؿ الحج عن عربية تغريدات وبرليل بصع على الدراسة واعتمدت. وبعده وأثناءه الدوسم قبل ما مراحل
 .ومكانيًا زمنيًا تغتَىا ورصد ولزايدة وسلبية إلغابية إلى الدشاعر تصنيف بهدؼ ،2022–2017

 الدملكة تسجيل مع واللبحقة، السابقة بالفتًات مقارنة الحج فتًة خلبؿ ذروتو بلغ التفاعل حجم أف النتائج وأظهرت
 تعكس مفتاحية بكلمات السلبية الدشاعر ارتباط عن الدراسة كشفت كما. التغريدات من نسبة أعلى السعودية العربية
 إجراءً  لؽثل لا الدشاعر برليل أف إلى الدراسة وبزلص. الحشود ولساوؼ 19-كوفيد جائحة مثل وتنظيمية، صحية أزمات

 التخطيط وبرستُ الجمهور توجهات فهم في والعمرة الحج ومنظمي القرار صُناّع تدعم عملية أداة بل فحسب، تقنيًا
 .العربي للمحتوى الدتعددة والثقافية اللغوية الخصوصيات تراعي فوري برليل لظاذج تطوير إلى الدعوة مع والخدمات،

 Wang (0202)و Hussainدراسة .7

 الحدود حوؿ التساؤؿ خلبؿ من للحجاج، الروحية التجربة تشكيل في الاجتماعي التواصل وسائل دور الدراسة تناولت
 مقابلبت على قائمًا نوعيًا منهجًا واعتمدت. تشتيتها في سببًا أو الدينية للتجربة إثراء عامل الرقمية الدمارسات بذعل التي
 والدوافع الألظاط لرصد للبيانات موضوعي برليل مع متعددة، دينية رحلبت خاضوا باكستانيتُ حجاج مع مقننة شبو

 .وبعدىا وأثناءىا قبلها الدختلفة الرحلة مراحل عبر الدنصات لاستخداـ الدصاحبة الشعورية والآثار

 الشعور ويعزز القلق لؼفف ومعرفي اجتماعي دعم توفتَ: رئيسة وظائف ثلبث الرقمية للمنصات أف النتائج وأظهرت
 توجيو تقدنً إلى إضافة بوعي، لشارستو عند معناىا ويعمّق التجربة ذاكرة لػفظ بدا والدشاركة التوثيق وبسكتُ بالانتماء،

 في الإفراط لساطر من الدراسة حذّرت الدقابل، في. الديداني والتنظيم القرارات برستُ في يسهم الحقيقي الزمن في عملي
 وبزلص. للظهور السعي إلى الروحية التجربة من الانتباه برويل من تسببو قد لدا الاجتماعية، والدقارنة والنشر الالتقاط
 سياؽ على والتشتت الإثراء بتُ أثرىا يتوقف إذ لزايدًا، وسيطاً لا الدينية للتجربة مُشكِّل عامل التقنية أف إلى الدراسة

 .والتعميم الفهم لتعميق والنوعية الكمية الدناىج تدمج لاحقة دراسات إلى الدعوة مع وطبيعتو، الاستخداـ
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 :2024الجاسر، و باجنيد، ومساوى،  .2

 خلبؿ من 2019 عاـ حج موسم خلبؿ الدقدّمة الخدمات مستوى حوؿ الحجاج آراء استكشاؼ إلى الدراسة سعت
 الحجاج بذارب عن وعفوي فوري بشكل تعبرّ  وسيلة بوصفها تويتً، منصة على الدنشورة التغريدات لزتوى برليل

 يوفرّ بدا الرقمية، النقاشات في الدطروحة القضايا أبرز وبرديد للرضا، العامة الابذاىات رصد إلى وىدفت. وتقييماتهم
 .الربضن لضيوؼ الدقدّمة الخدمات جودة لتحستُ عملية مؤشرات

 لرالات وفق صُنّفت بالدوسم، الدرتبطة التغريدات من لعينة والكمّي الكيفي المحتوى برليل منهج الدراسة واعتمدت
 نبرة برليل مع الديتٍ، والإرشاد والتقنية، الصحية، والرعاية والإعاشة، والنقل، والإسكاف، التنظيم، مثل الأساسية الخدمة

 عن خاصة العاـ، الرضا من مرتفعًا مستوىً  النتائج وأظهرت. والحيادية والسلبية الإلغابية الدواقف لتمييز الخطاب
 الدراسة وبزلص. الذروة أوقات في والتنقل بالازدحاـ تتعلق لزدودة انتقادات مقابل الذكية، والتطبيقات التقنية الخدمات

 يسهم بدا الخدمات، وبرستُ الدسبق التخطيط في توظيفها لؽكن فعّالة تقييم أداة لؽثل للحجاج الرقمي الخطاب أف إلى
 .للحج والتنظيمية الدينية التجربة جودة تعزيز في

 :2023دراسة عسنًي  .9

 منطلق من الكبرى، مقاصده خلبؿ من للحج الشرعية السياسة إبراز في الجديد الرقمي الإعلبـ دور الدراسة تناولت
 عن الكشف إلى وىدفت. الحديث التنظيم ومتطلبات التعبدي الفعل وبتُ التشريعية، ومقاصدىا الشعتَة بتُ يربط

 لدبادئ بذسيدًا بوصفها والإدارية التنظيمية الجهود وإبراز للحج، الدقاصدي البعد توضيح في الرقمية الدنصات إسهاـ
 .العامة الدصلحة وبرقيق النفس، وحفظ التيستَ، سيما ولا الشريعة،

 والإخبارية الرسمية الدنصات عبر منشور رقمي إعلبمي لزتوى لتحليل الوصفي التحليلي الدنهج الدراسة واعتمدت
 شرح إلى الحدث نقل تتجاوز وتوعوية تفستَية أداة أصبح الرقمي الإعلبـ أف كاشفة الاجتماعي، التواصل وشبكات
 الجماعي الوعي تعزيز في أسهم الرسمي الرقمي الخطاب أف النتائج وأظهرت. مبسطة بصرية بلغة للحج الشرعية الدقاصد
 الدعلومات إتاحة خلبؿ من والدساواة والعدؿ التيستَ قيم ودعم شرعية، مقاصد بوصفهما والتنظيم السلبمة بأولوية

 الدراسة وبزلص. الدرسلة الدصالح وبرقيق الحشود إدارة في الفورية والتحديثات الدباشر البث توظيف عن فضلًب  للجميع،
 ويعكس والشفافية، والدهنية الشرعية بتُ لغمع خطاب عبر الحج، بدنظومة الثقة ترسيخ في أسهم الرقمي الإعلبـ أف إلى

 .الحديثة الإدارة مع الشرعية الدقاصد تكامل

 تعليق عام على الدراسات السابقة:  

والاقتصاد الرقمي للبنتباه إلى لزورين رئيستُ؛ أولذما انقسمت الدراسات السابقة التي تناولت موضوع التوثيق الديتٍ 
يركّز على التحولات الاتصالية في توثيق التجربة الدينية من خلبؿ الدنصّات الرقمية، وثانيهما يتناوؿ الأثر النفسي 
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ت ىذه والروحي لذذه التحولات على الدمارسات التعبدية ومدى حضور النية والخشوع في الفضاء الشبكي، وقد أظهر 
الدراسات بصورة عامة أف العلبقة بتُ العبادة والاتصاؿ لم تعد علبقة نقل أو بسثيل فحسب، بل بروّلت إلى علبقة 

 تفاعلية يعاد من خلبلذا إنتاج الدعتٌ الديتٍ ضمن منطق الدشاركة والانتباه.

ؤثرين في الأماكن الدقدسة ( أف حضور الد2225) Singh & Bhuyanبالنسبة لدراسات المحور الأوؿ أوضحت دراسة 
 Huda & Risqiyahلؼلق توتراً بتُ قدسية الدكاف ومنطق الدنصّة القائم على الظهور والدشاركة، بينما كشفت 

( أف إنستغراـ حوّؿ بذربة الحج والعمرة من فعل تعبدي فردي إلى عرض بصري يتداخل فيو الديتٍ مع الجمالي 2224)
أف النشر الرقمي يعيد للمسلمتُ حق رواية بذربتهم  Al-Ajarma & Buitelaar (2221)والتسويقي، وأكدت 

السيلفي »( أف 2218) Caidiالدينية وبسثيل ذواتهم في الفضاء العاـ، مقابل الصور النمطية السائدة، فيما بيّنت 
ما يتقاطع مع ما طرحتو  أصبح وسيلة لبناء الذوية الدينية وتوسيع مفهوـ التوثيق الروحي في العصر الرقمي، وىو« الدقدس

Magasic (2216 حوؿ فكرة "حج وسائل التواصل الاجتماعي" التي بذعل من التوثيق أداءً بحد ذاتو لؼضع لدنطق )
 الدشاركة والانتشار.

ومن خلبؿ ىذه الدراسات يتبتُ أف التحوؿ الاتصالي في التجربة الدينية لم يعد لررد انعكاس لوسائل الإعلبـ الحديثة، 
و إعادة تشكيل جوىرية لطبيعة الشعتَة نفسها؛ فالتوثيق البصري أصبح جزءاً من الدمارسة التعبدية، والرموز بل ى

الدقدسة بروّلت إلى علبمات تفاعلية داخل فضاء رقمي مشتًؾ. وتفيد ىذه النتائج بحثنا في فهم كيف تتجسد العلبقة 
يعاد بناء الشعور الجمعي والذوية الدينية في سياؽ بصري مفتوح بتُ القداسة والدنصّة داخل بذربة الحج والعمرة، وكيف 

 لؼضع لقوانتُ الخوارزميات واقتصاد الانتباه.

 Hussain & Wang( و2224) Alghamdiأما الدراسات التي تناولت الاستخدامات الوظيفية للمنصّات، مثل 
كأدوات لتنظيم الحج، وتيستَ الخدمات، (، فقد أبرزت دور الدنصّات  2224( والجاسر وباجنيد ومساوى )2224)

وتوفتَ الدعم الاجتماعي والدعلوماتي للحجاج، لكنها حذّرت من أف الإفراط في النشر والدقارنة الاجتماعية قد يضعف 
( أف الإعلبـ الرقمي أصبح وسيلة لتجسيد مقاصد الشريعة في التيستَ 2223الحضور الروحي. في حتُ أكدت عستَي )

 وأف الخطاب الرسمي السعودي يستخدـ الدنصّات لإبراز القيم الشرعية بلغة رقمية معاصرة.وحفظ النفس، 

أف الدنصّات  الأولىوتتضح من لرموع ىذه الدراسات ثلبث حقائق رئيسة تسهم في بناء الإطار النظري للبحث الحالي: 
الفرد والدقدّس عبر التفاعل البصري والوجداني، الرقمية أصبحت وسيطاً مركزياً للتجربة الدينية، تعيد تعريف العلبقة بتُ 

أف اقتصاد الانتباه ىو القوة المحركة لذذا التحوؿ، إذ يوجّو طريقة بسثيل الشعائر ومشاركة الصور وفق مقاييس  الثانية
تصاؿ، حيث بستزج أف التوثيق البصري للحج والعمرة لؽثل لظوذجاً فريداً لاجتماع العبادة والا والثالثةالجاذبية والدشاىدة. 

 النية التعبدية بالرغبة في الظهور والتفاعل الجماعي.
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ومن ىنا يستفيد البحث الحالي من ىذه الأدبيات في ربط مفاىيم الخشوع، والظهور، والنية، والاقتصاد البصري للبنتباه 
لشارسة روحية فردية إلى أداء  ضمن إطار برليلي واحد، يفسر كيف تعيد الدنصّات الرقمية تشكيل بذربة الحج والعمرة من

بصاعي بصري تفاعلي، وبذلك بسهد ىذه الدراسات لفهم أعمق لكيفية توظيف الوسائط الحديثة في التعبتَ عن الإلؽاف 
 ضمن بيئة رقمية تتقاطع فيها القداسة مع منطق الدشاركة والانتشار.

  :التعريفات الإجرائية.7

( بأنو إطار نظري واقتصادي ينطلق من فرضية أف الانتباه البشري ىو Attention Economyيعُرَّؼ اقتصاد الانتباه )
 .(Herbert Simon 1971 (الدورد الأكثر ندرة وقيمة في العصر الرقمي، في ظل فائض الدعلومات

والدنصات وفي ىذا الإطار، تتحوّؿ قدرة الفرد على التًكيز واستهلبؾ المحتوى إلى سلعة يتم تداولذا، وتتنافس الشركات 
)كالتواصل الاجتماعي( للحصوؿ على أقصى قدر لشكن من وقت وجهد الدستخدمتُ الذىتٍ، وذلك عبر آليات 

 (.Larsson, 2024مصممة لإدماف الاستهلبؾ وتوجيو السلوؾ )

 :اقتصاد الانتباه في السياق الديني والرقمي -1.7

الحج والعمرة، يتجلى منطق اقتصاد الانتباه في كونو الآلية التي في سياؽ الدراسة الدتعلقة بالدمارسات الدينية، وخاصة في 
تعُيد صياغة الدقاصد النبيلة إلى أداء موجو للجمهور وقابل للقياس الكمي. ووفقًا لدا ورد في الدراسات السابقة، فإف ىذا 

 (.2223الدنطق لػوؿ الأىداؼ الروحية السامية إلى سلعة رقمية )عستَي، 

يسية لاقتصاد الانتباه في ىذه البيئة ىو برويل بؤرة التًكيز من جوىر العبادة القائم على الإخلبص إف الوظيفة الرئ
أو جزء منهاػ  -(. ىذا يعتٍ أف لصاح التجربة 2223والحضور القلبي إلى دائرة الأداء والاستعراض والانتشار )عستَي، 

ُصوَّر، بدلاً من قياسو بعمق الأثر الروحي أو يقُاس بعدد الدشاىدات، أو الإعجابات، أو التعليقات التي 
لغذبها المحتوى الد

 الحضور الذىتٍ في لحظة الشعتَة.

 (:Platform Logicمنطق الدنصّة ) -2.7

تعمل الدنصّات الرقمية وفق منطق معتُّ يقوـ على الخوارزميات، الدشاركة، التفاعل، والبيانات، لشا لغعل المحتوى الديتٍ 
الانتشار والقياس. فالتوثيق البصري في الحج لا يقُيَّم فقط بدعناه الروحي، بل بددى انتشاره وعدد خاضعًا لآليات 

 (Van Dijck & Poell 2213الإعجابات والدشاىدات. ) 
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 (:Networked Religious Identityالذوية الدينية الشبكية ) -3.7

والذات الدينية ضمن فضاءات رقمية تفاعلية. فالحاج اليوـ لا  يشتَ الدصطلح إلى الكيفية التي يعُاد بها بناء الانتماء
يعيش التجربة منفصلًب، بل داخل شبكة بصاىتَية، ما لغعل العبادة حدثًا تواصليًا بصاعيًا تتقاطع فيو الذات الفردية مع 

 (.Al-Ajarma & Buitelaar, 2021الجمهور الرقمي )

 :الإطار النظري للبحث-ثانيا

حث إلى فرضية مركزية مؤداىا أف التحولات الاتصالية الرقمية التي رافقت انتشار الدنصّات الاجتماعية قد يستند ىذا الب
أعادت تشكيل بذربة الحج والعمرة، ليس فقط بوصفها لشارسة شعائرية روحية، بل كظاىرة اتصالية بصرية تتقاطع فيها 

 قيم الخشوع والإخلبص مع منطق الظهور وجذب الانتباه.

ثم فإف اقتصاد الانتباه لا يعمل خارج التجربة الدينية، بل يتغلغل في بنيتها الرمزية والإعلبمية، لزدثًا برولات في   ومن
(، ويسعى الحجاج إلى Digital Visibilityكيفية توثيقها وسردىا وتلقيها، حيث يركز الدؤثروف على الرؤية الرقمية )

(، مثل اختيار زوايا التصوير الدناسبة والوسوـ الجذابة Platform Logic)تكييف المحتوى ليتلبءـ مع قواعد الدنصات 
 .لضماف الانتشار

 تأسيسا على ذلك فإن الدراسة الحالية تستند في إطارىا النظري على ثلاث مرتكزات 

 ( Symbolic Performance Theoryنظرية الأداء الرمزي ). 1

بتُ الفعل الاجتماعي والدعتٌ الرمزي الذي لػملو داخل الثقافة، نشأت في تػُعَدّ ىذه النظرية من أىم الأطر التي تربط 
سياؽ الدراسات الأنثروبولوجية والسيميولوجية التي ترى أف السلوؾ البشري لا يفُهم إلا من خلبؿ رموزه ودلالاتو 

(Turner, 1982.) 

بوصفو لررد تسجيل آلي للؤحداث، بل في ضوء ىذه النظرية، لؽكن النظر إلى التوثيق البصري للحج والعمرة ليس 
( يعُبّر من خلبلو الحاج عن التزامو الديتٍ، وانتمائو للجماعة، وسعيو إلى برقيق Symbolic Actباعتباره أداءً رمزيًا )

 صورة "الدؤمن النموذجي" في المجاؿ العاـ.

اطع الدرئية بوصفها طقوسًا رقمية معاصرة تظهر الاستفادة من ىذه النظرية في البحث الحالي من خلبؿ برليل الصور والدق
برافظ على رموز القداسة )كالكعبة والدشاعر الدقدسة(، لكنها في الوقت نفسو تعُيد بسثيلها ضمن ثقافة بصرية تتأثر 

 بدنطق الدنصة والاقتصاد الانتباىي.

اجتماعي لؼضع لاعتبارات  بذلك، تساعد النظرية في تفستَ التحوؿ من العبادة كفعل تعبدي روحي إلى أداء بصري
 الجذب والتفاعل والدشاىدة، دوف أف يفقد بالضرورة بعده التعبدي.
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 (Symbolic Interactionismنظرية التفاعل الرمزي ). 2

Herbert Blumer (1969 ،)وGeorge Herbert Mead (1934 )تعود أصوؿ ىذه النظرية إلى أعماؿ 
التفاعل الاجتماعي وأف الأفراد يفسروف بذاربهم عبر الرموز التي يشاركونها مع وتفتًض أف الدعاني تبُتٌ من خلبؿ 

 الآخرين.

في سياؽ الحج الرقمي، لؽكن تفستَ سلوؾ الحجاج على الدنصات الرقمية من خلبؿ ىذه النظرية التي ترى أف الأفعاؿ 
اني تُشكَّل وتعُاد صياغتها باستمرار ضمن )مثل نشر الصور أو كتابة التعليقات( ىي عمليات تفاعلية تتضمن رموزاً ومع

 تفاعلبت رقمية بصاعية.

( ػ لزوراً 2011) Marwick & boyd( ػ كما وصفو Imagined Audienceيشكّل "الجمهور الدتخيَّل" )
 أساسيًا في تفستَ كيف يصوغ الحاج سلوكو البصري على الدنصة؛ فهو يوُجو منشوراتو وصوره وفق توقعاتو لدا يرغب ىذا

 الجمهور في رؤيتو أو التفاعل معو.

تُسهم ىذه النظرية في البحث من خلبؿ تفستَ كيف يعُيد التفاعل الرقمي بتُ الحجاج والجمهور تشكيل معتٌ الخشوع 
 والرياء والذوية الدينية، حيث تُصبح التجربة الإلؽانية نتاجًا للتفاعل الرمزي الدستمر لا فعلبً فرديًا معزولًا.

 (Digital Mediation of Religionلوساطة الرقمية للدين )نظرية ا. 3

( ضمن دراساتها عن "الدين الرقمي"، وتقوـ على فرضية أف 2013) Heidi Campbellقدّمتها الباحثة 
الدنصّات الرقمية لا تعمل كوسيط لزايد ينقل الخطاب الديتٍ من العالم الواقعي إلى الافتًاضي، بل تعُيد تشكيل الدين 

 ذاتو وفق خصائصها البنيوية )الخوارزميات، السرعة، التفاعل، الانتشار(.

ف كل دين حتُ ينتقل إلى البيئة الشبكية يتأثر بػ "منطق الوساطة الرقمية" الذي يعيد صياغة الطريقة تُبرز ىذه النظرية أ
 التي بُسارس بها الشعائر ويفُهم بها الخطاب الدقدّس.

تتيح النظرية بذلك فهم كيف تعُيد منصّات مثل إنستغراـ وتويتً ويوتيوب تشكيل بذربة الحج بصريًا واتصاليًا : فالصورة 
 أو الدقطع لا تنقل الحج كما ىو، بل تعيد بسثيلو ضمن منطق الدنصّة الذي يُكافئ الجاذبية والاختصار والانتشار.

في ضوء ىذا الافتًاض لؽكن فهم التوثيق البصري للحج على أنو نتاج تفاعل بتُ الدقدّس والتقتٍ، بتُ منطق الإخلبص 
 حوّؿ من "العبادة الخالصة" إلى "العبادة الدؤدّاة أماـ بصهور".الروحي ومنطق اقتصاد الانتباه، وىو ما يفسر الت
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 تكامل النظريات الثلاث في البحث 
 تتكامل ىذه النظريات في بناء الإطار التحليلي للبحث على النحو التالي

 تطبيقها في البحث زاوية التفسنً النظرية

فهم الصورة كفعل تعبدي رمزي يعبّر عن  الأداء الرمزي
 انتماء ومعتٌ روحي

 برليل الرموز البصرية في صور الحجاج والدعتمرين

دراسة التفاعل بتُ الحاج والجمهور في  التفاعل الرمزي
 تشكيل الدعتٌ

تفستَ كيفية بناء الذوية الدينية عبر التفاعل 
 الشبكي

الوساطة الرقمية 
 للدين

تفستَ كيفية إعادة تشكيل الشعائر 
 داخل الدنصّات الرقمية

فهم التحوؿ من التجربة التعبدية الواقعية إلى 
 الأداء الرقمي التشاركي

 

 :الإجراءات الدنهجية-ثالثا

 يمكن عرض الإجراءات الدنهجية للبحث على النحو التالي

 :منهج البحث. 1

الذي  (،Mixed Descriptive–Analytical Approachاعتمدت الدراسة الدنهج الوصفي التحليلي الدختلط )
لغمع بتُ برليل المحتوى البصري لدنشورات الحجاج والدعتمرين في منصة إنستغراـ، وبتُ الدقابلبت النوعية الدتعمقة مع 

 عينة من الدعتمرين.

 يهدؼ ىذا التكامل إلى فهم ظاىرة التوثيق البصري للحج والعمرة من زاويتتُ متكاملتتُ:

 في فضاء الدنصّات الرقمية؟ كيف تقُدَّـ التجربة بصرياً   الزاوية الاتصالية: 

 : كيف يعيش الحاج أو الدعتمر دافعو للتوثيق بتُ الخشوع والظهور؟الزاوية النفسية والروحية 

 . لرتمع البحث2

 يتكوّف لرتمع البحث من فئتتُ:

خلبؿ : بصيع الصور الدنشورة علنًا على منصة إنستغراـ التي توثقّ مشاىد وشعائر الحج والعمرة المجتمع الرقمي . أ
 ىػ.1445ىػ و1444موسمي 
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 التوثيق لدراسة الأنسب البيئة لغعلها لشا القصتَ، والفيديو الصورة على أساسًا تعتمد لأنها إنستغراـ منصة اختيار تم
 الدنصات أكثر من تعُد كما. الاتصالية الرسالة لزور الصورة تشكّل حيث والعمرة، الحج مثل الدينية للشعائر البصري

 تتيح وجدانية تفاعل بآليات وتتميز الإسلبمي، والعالم السعودية في خاصة الشباب، والدعتمرين الحجاج بتُ استخدامًا
 على القائم الدنصّة لدنطق واضحًا لظوذجًا إنستغراـ يوفر ذلك، إلى إضافة. الديتٍ التعبتَ على الانتباه اقتصاد تأثتَ برليل

 بنوع الدرتبطة الدتغتَات وضبط الدرئي المحتوى وبرليل بصع تسهّل تقنية بنية مع التفاعل، ومؤشرات البصرية الجاذبية
 .التفاعل وطبيعة الدستخدـ

: الدعتمروف الذين سبق لذم توثيق بذربتهم عبر الدنصّات أو لديهم وعي بنمط التفاعل الديتٍ الرقمي المجتمع البشريب. 
 خلبؿ أداء الشعائر.

 . عينة البحث3

 إنستغراـأ. عينة الصور من 

 ( تم اختيار عينة منهجية طبقيةStratified Systematic Sample:  ( من الصور الدنشورة برت الوسوـ
 mecca –#umrah –#makkah2024 –#hajj2024#–#الحج –#العمرة 

 صورة(. 200بحيث يتم برليل كل خامس منشور من نتائج البحث برت كل وسم، ليبلغ لرموع العينة )

  ًا دوف الدساس بخصوصية أصحاب الحسابات، مع حفظ روابطها ومؤشراتها التفاعلية تم بصع الصور علن
.)  )الإعجابات، التعليقات، الوسوـ

 ب. عينة الدقابلات

مشاركًا( لشن لديهم بذارب  15( لاختيار عدد من الدعتمرين )Purposive Sampleتم استخداـ العينة القَصديةّ )
 تهم، قاموا بتصوير أنفسهم في الأماكن الدقدسة ولكنهم لم ينشروىا.سابقة في نشر صور أو مقاطع من رحل

 مع مراعاة التنوع في العينة من حيث:

 )الجنس )ذكور/إناث 
 )الفئة العمرية )شباب/كبار 
  مسلموف من دوؿ لستلفة( –الجنسية )عرب 

 
 . أداتا جمع البيانات4
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 بطاقة تحليل المحتوى البصريأ. 

 المحتوى وفقًا للئطار الدفاىيمي للبحث، وتشمل الفئات الآتية:تم إعداد بطاقة برليل 

 )السمات الشكلية للصورة )الرموز الدينية، إخراج الصورة، النصوص الدرافقة 
 )الأطر الدلالية )روحي، اجتماعي، بصالي، دعائي 
 )الدوافع الاتصالية الظاىرة )توثيق، مشاركة روحانية، تفاعل، تسويق ذاتي 
 مؤشرات اقتصاد )  الانتباه )عدد الإعجابات، التعليقات، الوسوـ
 التوازف بتُ الخشوع والإخلبص والظهور الرقمي والاستعراض 

 (Semi-Structured Interviewأداة الدقابلة شبو الدوجَّهة )ب. 

بذاربهم (، لشا لؽنح الدشاركتُ حرية التعبتَ عن Semi-Structuredقامت الباحثة بإجراء مقابلبت شبو موجهة )
 وتصوراتهم بلغة ذاتية، مع الحفاظ على الإطار التحليلي العاـ للدراسة.

وبسثل الإجابات الدتولدة من ىذه المحاور أساسًا لتفستَ الدعاني الرمزية الكامنة وراء الصور الرقمية للحج والعمرة، في ضوء 
 الدنصّة.ثنائية الخشوع والظهور التي يشكّلها اقتصاد الانتباه ومنطق 

 (.Thematic Analysisدقيقة وتفريغها نصيًا للتحليل الدوضوعي ) 30 – 15تراوحت مدة الدقابلة من 

 الدليل التعريفي لمحاور الدقابلة

تم تصميم دليل الدقابلة ليتضمن لرموعة من المحاور الدفتوحة التي تستهدؼ استكشاؼ أبعاد التجربة الدينية الرقمية 
 في ضوء الإطار النظري للدراسة، القائم على مفهومي اقتصاد الانتباه ومنطق الدنصّة.للحجاج والدعتمرين 

وتهدؼ ىذه المحاور إلى فهم الدوافع والدعاني والتجارب الذاتية الدرتبطة بعملية التوثيق البصري للعمرة، وما برملو من 
 تداخل بتُ النية التعبدية والرغبة في التواصل والظهور.

 تعريف العلمي لكل لزور من لزاور الدقابلة:وفيما يلي ال

 المحور الأول: الدوافع وراء نشر الصور أثناء العمرة أو بعدىا

يهدؼ ىذا المحور إلى التعرؼ على الأسباب النفسية والاجتماعية والروحية التي تدفع الأفراد إلى نشر صورىم أو صور 
 روحانية خالصة، أو توثيقية ووجدانية، أو اتصالية واستعراضية. الدشاعر الدقدسة في الفضاء الرقمي، سواء كانت دوافع

يساعد ىذا المحور في فهم طبيعة نية النشر: ىل ىي امتداد للتجربة التعبدية أـ انعكاس لدنطق الدشاركة والتفاعل على 
 الدنصّات؟
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 المحور الثاني: معنى التوثيق الشخصي للتجربة الدينية
الدشاركتُ لدفهوـ التوثيق البصري كفعل تعبدي، أي كيف ينظروف إلى عملية تصوير ونشر يتناوؿ ىذا المحور إدراؾ 

 بذربتهم: ىل تعدّ وسيلة لحفظ الذاكرة الروحية؟ أـ شكلًب من أشكاؿ الدشاركة العامة؟
عد انتهائها من يُسهم ىذا المحور في برليل كيفية إدراؾ الفرد لعلبقتو بالعبادة والزمن الرقمي، أي كيف يعيش التجربة ب

 خلبؿ الصورة الدنشورة.
 المحور الثالث: أثر الدنصّات في تشكيل الوعي الديني والروحاني

يركّز ىذا المحور على استكشاؼ مدى تأثتَ الدنصّات الرقمية وخوارزمياتها في تشكيل تصورات الدشاركتُ حوؿ الدمارسة 
 الدينية.

عن الإلؽاف أو طرؽ التفاعل مع الشعائر، وما إذا كانت تتيح تعميق  ويبحث كيف تغتَّ الدنصّات من أساليب التعبتَ
 الوعي الديتٍ أو تدفع لضو سطحية التجربة ضمن اقتصاد الانتباه.

 المحور الرابع: العلاقة بنٌ النية التعبدية والرغبة في الظهور
 ية التوثيق.يستهدؼ ىذا المحور فهم الجدلية بتُ الإخلبص الديتٍ والظهور الاجتماعي في عمل

ويُسهم في برليل كيف يوازف الدشاركوف بتُ النية التعبدية الخالصة والرغبة في مشاركة التجربة أو تلقي الإعجاب، وىل 
 يروف النشر نوعًا من الدعوة أو ضربًا من الاستعراض.

 المحور الخامس: تقييم مستوى الخشوع أثناء عملية التوثيق
ي والروحي للتصوير والنشر على شعور الحاج أو الدعتمر بالخشوع، أي ىل يُسهم التوثيق يبحث ىذا المحور في الأثر النفس

 في تعزيز التأمل الروحي أـ لػدّ منو بسبب حضور الكامتَا والدنصّة؟
ويساعد ىذا المحور في رصد مدى تأثتَ الفعل الرقمي في جوىر الدمارسة التعبدية، بوصفو مؤشراً على التحوؿ من 

مَثَّل" في الفضاء الشبكي.الخشوع الو 
ُ
 اقعي إلى "الخشوع الد

 . أسلوب التحليل5
 (Visual Content Analysisأ. برليل المحتوى البصري )

 تم برليل الصور باستخداـ بطاقة التًميز الدعتمدة. 
 استخدمت الدراسة التحليلتُ الكمي والكيفي: 

 .الكمي لقياس تكرار الفئات والدوافع والرموز 
  لتفستَ الدعاني الرمزية والسياقات البصرية.الكيفي 

 لاستخراج النسب والتكرارات والجداوؿ التوضيحية. SPSSتم إدخاؿ البيانات في برنامج  
 (Visual Content Analysisفئات تحليل المحتوى البصري )
 نوع الصورة من حيث المحتوى
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 ( الصورة السيلفيSelfie Image:)  ىي صورة يلتقطها الحاج أو الدعتمر بنفسو، يكوف فيها وجهو أو جزء
من جسده ظاىراً بوضوح داخل الإطار، وغالبًا ما تهدؼ إلى توثيق التجربة الشخصية أو التعبتَ عن الدشاعر 

 الفردية أثناء أداء الشعائر.
ة البصري واحتلت صورتو أكثر من نصف وفي ىذه الدراسة، تعُد الصورة سيلفيًا إذا مثّل الشخص ذاتو لزور الصور 

 مساحة الإطار أو كانت لزور التًكيز الأساسي.
 ( الصورة الجماعيةGroup Image:)  ىي صورة يظهر فيها أكثر من شخص من الحجاج أو الدعتمرين في

لتجربة وضع بصاعي، سواء أثناء أداء الشعتَة أو بعدىا، ويكوف التًكيز على الجانب الاجتماعي أو الجماعي ل
 الدينية.

وبُردَّد إجرائيًا في ىذه الدراسة إذا بذاوز عدد الأشخاص الظاىرين في أكثر من شخص أو كاف الذدؼ منها إبراز روح 
 الجماعة والتلبحم الإلؽاني.

 ( الدشهد الدكانيSacred Spatial Scene:)  صورة تركز على الفضاء الدكاني الدقدّس بوصفو العنصر
 البصري، دوف تركيز على أشخاص لزدّدين أو أفعاؿ تعبديةّ. الرئيس في التكوين

وفي إطار ىذه الدراسة، تعُد الصورة مشهدًا مكانيًا عندما تُبرز قدسية الدكاف وبصالياتو الدعمارية أو الروحية )مثل الدسجد 
 ف لا من خلبؿ الأفراد.الحراـ، الدسجد النبوي، جبل عرفات، صحن الطواؼ(، بحيث يعُبرَّ عن التجربة من خلبؿ الدكا

 ( الرمز الدينيReligious Symbol:) ٌعنصر بصري ذو دلالة دينية مباشرة يشتَ إلى فعل تعبدي أو معت
 روحي لزدّد، كالصلبة أو الدعاء أو الطواؼ أو استخداـ أدوات رمزية كالسبحة أو الدصحف أو ملببس الإحراـ.

يكوف الرمز أو الفعل التعبدي ىو لزور الاىتماـ الأساسي وليس الدكاف  وتعُرَّؼ إجرائيًا في ىذا البحث بأنها كل صورة
 أو الجماعة، بحيث بُريل إلى معتٌ تعبدي واضح أو موقف إلؽاني شخصي.

 (Self-Presenceحضور الذات )
و، أو يشتَ إلى درجة ظهور الحاج أو الدعتمر بذاتو داخل الصورة الدنشورة على منصة إنستغراـ، سواء من خلبؿ ملبلز

جسده، أو أي مؤشر يدؿ على ىويتو الشخصية، ويُستخدـ كمؤشر لقياس مستوى التمركز الذاتي في التوثيق البصري 
 بتُ الخشوع التعبدي والظهور الاتصالي.

 وقد تم برديد حضور الذات وفق مقياس ثلبثي التدرج على النحو الآتي:
 لشخص أو أي إشارة لو )مشهد مكاني أو رمزي خالص(.: الصورة بزلو بسامًا من ظهور ا= غياب تام للذات 1
 : يظهر الشخص جزئيًا )من الخلف أو في الزاوية( كجزء من الدشهد دوف أف يكوف لزور الصورة.= حضور متوسط 2
: يظهر الشخص بوضوح داخل الصورة لكن بجانب رموز دينية أو شعائرية، في توازف بتُ الذات = حضور واضح 3

 والدقدس.
 (:Image Typeلصورة )نوع ا
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يقصد بو الطابع العاـ للمضموف البصري للصورة الدنشورة على منصة إنستغراـ، من حيث الغاية الاتصالية والدلالة 
 التعبتَية التي تقدمها الصورة في بسثيل بذربة الحج أو العمرة، وتتفرع فئاتو إلى:

 الأفعاؿ التعبدية مثل الدعاء أو الطواؼ دوف إبراز الذات، : ىي الصورة التي تركز على الرموز أو الصورة الروحانية
 وتهدؼ إلى التعبتَ عن الخشوع والتقرب إلى الله.

 :ىي الصورة التي تعُبّر عن التجربة الذاتية للفرد أو مشاعره أثناء أداء الدناسك، وغالبًا ما  الصورة الشخصية
 تتضمن حضوراً جزئيًا للشخص في إطار تعبدي أو وجداني.

 ىي الصورة التي تقُدَّـ بطريقة بصالية أو متقنة بصريًا تُبرز الذات أو الدكاف بهدؼ جذب الصورة الاستعراضية :
 الانتباه والتفاعل، وتعكس منطق الدنصّة في البحث عن الظهور والانتشار.

 (:Frame of Meaningالإطار الدلالي للصورة )
أو الرسالة التي تود إيصالذا من خلبؿ لزتواىا البصري واللغوي، وتتضمن يشتَ إلى الدعتٌ الرئيس الذي تقُدمو الصورة 

 فئاتو:
 يعرض الصورة بوصفها بذربة تعبدية خالصة تعبّر عن القرب من الله والسكينة الروحية.الإطار الروحي : 
 أو أنشطة  : يبرز التفاعل الإنساني والجماعي بتُ الحجاج والدعتمرين، مثل صور الجماعاتالإطار الاجتماعي

 التعاوف.
 يركّز على بصاليات الدكاف الدقدس أو التكوين الفتٍ للصورة من حيث الإضاءة والدنظر والزاوية.الإطار الجمالي : 
 يوُظّف الصورة لجذب الانتباه أو بناء صورة رقمية للذات أو الجهة، غالبًا لغرض الإطار الدعائي / الاستعراضي :

 ترولغي أو تأثتَي.
 (Religious Symbolsينية )الرموز الد

يقصد بها في ىذه الدراسة العناصر البصرية التي بُذسّد الدعاني الدقدسة الدرتبطة بفريضة الحج أو العمرة، سواء كانت 
أماكن أو شعائر أو أدوات أو دلالات روحية، وتعُد من الدؤشرات الأساسية الدالة على الطابع التعبدي والقدسي 

 للصورة.
 ىا من خلال تحديد نوع الرمز ودلالتو، وفق الفئات الفرعية التالية:ويقُاس ظهور 

  :ىي الرموز التي بسثل الدكاف الدقدس ذاتو بوصفو لزور العبادة، مثل الكعبة الدشرفة أو الرموز الدركزية الدقدسة
بة الدسجد النبوي، الدسجد النبوي، وتعُبّر عن أعلى درجات القداسة في الصورة، ومن أمثلتها: الكعبة، الدآذف، ق

.  مقاـ إبراىيم، ساحات الحرـ
  :ىي الرموز التي ترتبط بػ أداء الدناسك والشعائر الدينية وتشتَ إلى الفعل التعبدي نفسو، وتشمل: الرموز الشعائرية

.  مشاىد الطواؼ، السعي، رمي الجمرات، الوقوؼ بعرفة، رفع اليدين بالدعاء، لبس الإحراـ، زمزـ
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  :ىي الرموز التي برمل إلػاءات روحية أو بصالية لكنها لا بسثل فعلًب تعبديًا مباشراً، الرموز الثانوية أو الجمالية
 ، وتُستخدـ لإبراز الأجواء القدسية أو الجماؿ الدكاني، ومن أمثلتها: الدصحف، السجاد، الإضاءة داخل الحرـ

 الزخارؼ الإسلبمية، الغروب فوؽ الكعبة.
  ويقصد بها الصور التي بزلو من أي مؤشر بصري صريح للقداسة أو الشعتَة، وتركّز على موز الدينية: غياب الر

الذات أو الجماؿ العاـ دوف دلالة دينية مباشرة، ومن أمثلتها: الصور الشخصية، اللقطات الجمالية العامة، 
 الخلفيات التي لا تظهر فيها معالم دينية.

 (Thematic Analysisلات )ب. التحليل الدوضوعي للمقاب
 تم تفريغ الدقابلبت وبرليلها وفق الخطوات التالية: 
 .القراءة الدتكررة لاكتشاؼ الدعاني الأولية 
 .التًميز الدفتوح للفقرات ذات الدلالة الروحية أو الاتصالية 
  التفاعل(. –الوعي بالدنصّة  –الدشاعر  –تصنيف الرموز في لزاور رئيسة )الدوافع 
  النتائج مع مؤشرات برليل الصور لاستخلبص الألظاط العامة.ربط 
 . حدود البحث6
 : تقتصر الدراسة على الصور الدنشورة حوؿ الحرمتُ الشريفتُ والدشاعر الدقدسة. الدكاني 
 ىػ.                            1445ىػ و1444: موسَميْ الحج والعمرة لعامَيْ الزماني 
 ليل على الصور الشخصية )وليس الحسابات الرسمية أو الإعلبنية(.   : يقتصر التحالدوضوعي 
 : مقابلبت مع معتمرين لديهم حضور رقمي نشط أو بذربة توثيقية سابقة.     لبشريا 
 . صدق وثبات الأدوات7
تم عرض بطاقة التحليل ودليل الدقابلبت على لجنة من ثلبثة أساتذة متخصصتُ في الإعلبـ الرقمي والدين الدقارف  

 للتحكيم العلمي وضماف الصدؽ الظاىري والمحتوى.
% من 10( على عينة من الصور بلغت Inter-Coder Reliabilityكما تم إجراء اختبار ثبات بتُ المحللتُ )  

 .0.85 = (Cohen’s Kappa)ة، وحقق معامل اتفاؽ العينة الكلي
 مقابلبت لضبط صياغة الأسئلة وعمقها التفستَي. 3( على Pilot Testأجُري برليل مبدئي بذريبي ) 
 الاعتبارات الأخلاقية. 8
 .تم الالتزاـ بدبدأ الخصوصية الرقمية، عبر الاقتصار على الصور الدنشورة علنًا وعدـ كشف أسماء الدستخدمتُ 

 أُخفيت أي تفاصيل شخصية لؽكن أف بسيّز الأفراد أو بردد ىوياتهم.
 تم استخداـ البيانات لأغراض علمية فقط، مع حفظها في ملفات مشفّرة وعدـ مشاركتها خارج الإطار البحثي. 

 نتائج الدراسة 
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 أولا: نتائج الدراسة التحليلية 
 التحليل الكمي والكيفي للصور

 ( يوضح نوع حسابات عينة الصور1)جدول 

 
 الصورة( يوضح نوع 2جدول )

% من إبصالي الصور لزل التحليل، تلتها 48.5تشتَ نتائج الجدوؿ إلى أف الدشاىد الدكانية احتلت الدرتبة الأولى بنسبة 
%، وأختَاً الصور الجماعية 17%، بينما جاءت الصور السيلفي في الدرتبة الثالثة بنسبة 23.5الرموز الدينية بنسبة 

 %.11بنسبة 
التوثيق البصري في إنستغراـ لؽيل بوضوح إلى تركيز العدسة على الدكاف الدقدّس أكثر من وتُظهر ىذه النتائج أف 

 الأشخاص، بدا يعكس طبيعة التفاعل الروحي الذي يربط الحاج أو الدعتمر بقدسية الدكاف ذاتو.
Al-Ajarma & Buitelaar (2221 ،)( و2224. )Mawardi et alيتسق ىذا الابذاه بسامًا مع ما توصلت إليو 

حيث لاحظ الباحثاف أف الصور التي تُبرز الكعبة الدشرفة أو الدسجد النبوي أو جبل عرفات ىي الأكثر انتشاراً وتداولًا 
على الدنصّات، لأنها بسثل رموزاً بصعية للقداسة والوحدة الإسلبمية، كما تعُد أكثر قابلية للمشاركة ضمن منطق الدنصّات 

 تظاـ الجمالي للمشهد.الذي يكافئ الانتشار والان

0

100

200

 مؤثر شخصً

 النسبة الدئوية التكرار الحساب نوع الحسابات
 81 162 شخصي

 19 38 مؤثر

 100.0 200 المجموع

 الترتيب النسبة الدئوية التكرار نوع الصورة

 3 17 34 سيلفي

 4 11 22 بصاعية

 2 23.5 47 رمز ديتٍ

 1 48.5 97 مشهد مكاني

  100.0 200 المجموع
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%(، فيعكس نزعة متزايدة لتوثيق الشعائر الفردية )الدعاء، 23.5أما حضور الرموز الدينية بنسبة تقارب الربع )
( في دراستهم عن 2218. )Caidi et alالإحراـ، التسبيح( بطريقة تُظهر الجانب الروحي الذاتي، وىو ما أشار إليو 

 الرمز الديتٍ يُستخدـ بوصفو علبمة على الإلؽاف أكثر من كونو لشارسة خالصة."السيلفي الدقدّس"، مؤكدين أف 
 Febrianوىي قريبة لشا توصلت إليو  %(،17من جهة أخرى، يلبحظ أف الصور السيلفي بسثل نسبة متوسطة )

 والتمثيل الذاتي. " لغمع بتُ الإخلبصأداءً روحانيًا معلنًا( التي بيّنت أف السيلفي في السياؽ الديتٍ لؽثل "2224)
وتشتَ ىذه النسبة إلى أف الحجاج ما زالوا متحفظتُ نسبيًا بذاه برويل الشعائر إلى مشهد استعراضي شخصي، رغم 

 " في بعض الدواسم الأختَة.الحاج الدؤثرتنامي ظاىرة "
الدصوَّر في الدشاعر لشا يدؿ على أف التفاعل الاجتماعي  %(،11أما الصور الجماعية فجاءت في أدنى الدستويات )

الدقدسة يظل لزدودًا بسبب الاعتبارات الأخلبقية والدينية الدتعلقة بتصوير الآخرين، إضافةً إلى الطابع الفردي التأملي 
 الذي لؽيز بذربة الحج والعمرة.

تمثيل؛ إذ يظل الدكاف تدؿ ىذه النتائج في لرملها على أف ثقافة التوثيق البصري في بيئة إنستغراـ تعُيد ترتيب أولويات ال
ىو لزور الخشوع الجماعي، بينما تعُبّر الصور الرمزية والسيلفي عن الظهور الفردي الذي يسعى إلى لفت الانتباه ضمن 

 منطق "اقتصاد الانتباه".
الدينية ومن ثمّ، لؽكن القوؿ إف الصور الدكانية بُذسّد الإخلبص الجمعي للمكاف الدقدس، في حتُ بسثل السيلفي والرموز 

 مساحات التوازف أو التوتر بتُ النية التعبدية وحافز الظهور الرقمي.
ونستنتج من ذلك أن اقتصاد الانتباه يعيد تشكيل التوثيق الديني ليوازن بنٌ الخشوع كقيمة روحية والظهور كقيمة 

 اتصالية في الفضاء الرقمي للحج والعمرة.
 ( أشكال التفاعل مع صور الحج والعمرة في منصة الانستغرام3جدول )

 الترتيب النسبة الدئوية التكرار أشكال التفاعل

 1 53.5 107 إعجاب

 2 21 42 تعليق

 3 15.5 31 إعادة النشر

 4 6.5 13 استخدام الوسوم

 5 3.5 7 مشاركة القصص

  100.0 200 المجموع
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ثم  %(،21تليها التعليقات بنسبة ) %(،53.5بنسبة )تشتَ نتائج الجدوؿ إلى أف الإعجابات جاءت في الدرتبة الأولى 
 في أدنى الدراتب. %(3.5ومشاركة القصص ) %(6.5في حتُ جاءت الوسوـ ) %(،15.5إعادة النشر بنسبة )

وتدؿ ىذه النتائج على أف التفاعل مع صور الحج والعمرة يتجو لضو الاستجابات السريعة والرمزية أكثر من التفاعلبت 
 التشاركية، لشا يعكس طبيعة الاستخداـ الديتٍ لدنصّات التواصل في سياؽ تعبدي تسوده الرىبة والوقار. الحوارية أو

 Al-Ajarma & Buitelaarو Mawardi et al( .2224)وتتفق ىذه النتائج مع ما توصلت إليو دراسات 
ولة لشارستو وارتباطو بالتقدير (، التي أكدت أف الإعجاب ىو الشكل الأبرز للتفاعل مع الصور الدينية لسه2221)

( أف الصور التي بذمع بتُ البعد الدكاني والجمالي 2224) Alghamdiالوجداني للمحتوى الروحي. كما أوضحت 
 برظى بأعلى معدلات الإعجاب والدشاركة.

الدنصّات الأفعاؿ ( ، إذ تُكافئ خوارزميات Platform Logicوتتسق ىذه الابذاىات مع ما تفسّره نظرية منطق الدنصّة )
التي تسهّل انتشار المحتوى، في حتُ بردّ من التفاعلبت التأملية الدطوّلة، وىو ” إعادة النشر“و” الإعجاب“الرمزية السريعة مثل 

، كما تعكس النتائج في الوقت ذاتو ما توضحو نظرية الأداء الرمزي )  Symbolicما يفسّر الطفاض نسب التعليقات والوسوـ

Performance Theory من أف الدستخدـ في الفضاء الديتٍ الرقمي لؽارس شكلًب من الأداء التعبدي الرمزي الذي يعبّر )
 فيو عن الخشوع والانتماء الإلؽاني من خلبؿ فعل بسيط كالإعجاب أو الدشاركة دوف الحاجة إلى خطاب لفظي مباشر. 

( التي ترى أف الدمارسات الدينية Campbell, 2013دين )كذلك، تتفق النتائج مع ما تطرحو نظرية الوساطة الرقمية لل
عندما تنتقل إلى الفضاء الرقمي تعُاد صياغتها وفق منطق الدنصّة نفسو، فيتحوؿ التفاعل إلى أداء وجداني صامت لػافظ على 

 الطابع القدسي ضمن آليات الاتصاؿ الشبكي.
تلقي الصامت للتجربة الدينية في الفضاء الرقمي، بينما يشتَ ضعف أما لزدودية التعليقات وإعادة النشر فتدؿ على طبيعة ال

 استخداـ الوسوـ والقصص إلى أف التفاعل مع الشعائر يظل لزكومًا بدنطق القداسة أكثر من منطق الشهرة. 
ور الدراسة، إذ تبُقي وتؤكد ىذه النتائج في لرملها أف التفاعل في سياؽ الحج الرقمي لغسّد ثنائية الخشوع والظهور التي تشكل لز

 الدنصّات على الطابع الروحي للتجربة لكنها تعيد تقدلؽو في إطار رمزي يتوافق مع منطق اقتصاد الانتباه.
 ( يوضح النصوص الدصاحبة لصور الحج والعمرة بمنصة انستغرام4جدول )

 الترتيب النسبة الدئوية التكرار النصوص الدرفقة

 2 30.5 61 آية

 1 45.5 91 دعاء

 3 16.5 33 عبارة برفيزية

 4 7.5 15 لا يوجد نص

  100.0 200 المجموع
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%(، ثم 30.5%(، يليو الاقتباس القرآني بنسبة )45.5تشتَ نتائج الجدوؿ إلى أف الدعاء جاء في الدرتبة الأولى بنسبة )
 %(.7.5بنسبة )%(، وأختَاً الصور الخالية من النص 16.5العبارات التحفيزية أو التأملية بنسبة )

وتدؿ ىذه النتائج على أف الدستخدمتُ لؽيلوف إلى تغليف بذربتهم الدينية بلغة وجدانية وروحية تعبّر عن الخشوع 
 Symbolicوالتضرع أكثر من السعي إلى الظهور أو الخطاب التفاعلي، وىو ما يعكس منطق الأداء الرمزي )

Performanceتعبدي رقمي يعبّر عن الإلؽاف بصورة علنية ولكن متّزنة. ( حيث يتحوؿ الفعل اللغوي إلى أداء 
 Al-Ajarma & Buitelaar( و2024. )Mawardi et alوتتسق ىذه النتيجة مع ما أشار إليو 

(، بأف الخطاب الدعائي يشكّل النمط الأكثر حضوراً في توثيق مشاعر الحج والعمرة، لدا لػملو من طابع 2021)
  فضاء تعبدي رقمي.بصاعي يوحّد الدشاركتُ في

نص بصري ( أف استخداـ الآيات القرآنية لؽنح الصورة شرعية دينية ولػوّلذا إلى "2018. )Caidi et alكما تؤكد 
( Digital Mediation of Religion"، وىو ما يتقاطع مع ما توضّحو نظرية الوساطة الرقمية للدين )مقدّس

الفضاء الرقمي، لا يفقد قدسيتو، بل تعُاد صياغتو ضمن بيئة اتصالية جديدة  من أف المحتوى الديتٍ حتُ يعُاد إنتاجو في
 تكافئ الرموز القابلة للمشاركة والانتشار.

في الدقابل، بسثل العبارات التحفيزية بذسيدًا للهوية الرقمية الحديثة للحاج، إذ بسزج بتُ الدشاعر الدينية والذاتية، وىو ما 
( الذي يشجع على 2013) Van Dijck & Poell( لػ Platform Logicينسجم مع منطق الدنصّة )

 الدمج بتُ الأصالة الإلؽانية والتعبتَ الفردي القابل للتفاعل.
أما غياب النص في بعض الصور فيعكس ما تسميو الدراسات بػ "بلبغة الصمت البصري"، حيث تُتًؾ الصورة لتعبّر 

بصري خالص يعبر عن الخشوع الرقمي الصامت الذي لغمع بتُ الرمزية عن القداسة دوف وساطة لغوية، في أداءٍ 
 والإلػاء.

وتدؿ ىذه النتائج لرتمعة على أف الخطاب اللغوي الدصاحب للصور يرسّخ قيمة الخشوع الرقمي والأداء التعبدي 
د التفاعل بتُ النية الجماعي، لكنو في الوقت ذاتو لؼضع لدنطق الدشاركة والانتشار الذي تفرضو الدنصّات، فيتجسّ 

 التعبدية ومنطق الظهور الاتصالي في كل نص مرفق بصورة.
 ( حضور الذات في الصورة5جدوؿ )
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%( من إبصالي العينة، يليو 42.5تشتَ نتائج ىذا الجدوؿ أف حضور الذات في الصور جاء ضعيفًا في الغالب بنسبة )
 %(.28.5%(، في حتُ لم يتجاوز الحضور القوي )29الحضور الدتوسط بنسبة )

 & Caidi et al., 2018; Al-Ajarmaوتتسق ىذه النتائج مع ما توصلت إليو الدراسات السابقة )
Buitelaar, 2021; Mawardi et al., 2024 التي أكدت أف الدستخدمتُ في سياؽ الحج والعمرة لؽيلوف )

إلى بزفيف حضور الذات في الصور، احتًامًا لقدسية الدكاف وحرمة الشعتَة، مفضلتُ توجيو العدسة لضو الدشهد الدكاني 
 أو الرموز الدينية أكثر من الذات الدصوَّرة.

( التي ترى أف الدمارسات الدينية عندما Campbell, 2013توافق ىذا الديل مع نظرية الوساطة الرقمية للدين )وي
تنتقل إلى الدنصّات الرقمية تعُاد صياغتها بطريقة برافظ على النية التعبدية في إطار اتصاؿ عاـ، بحيث يظل حضور 

 الذات مرىونًا بدنطق القداسة لا بدنطق الظهور.
%(، 17.9%( مقارنة بالدستخدمتُ العاديتُ )73.7لبحظ أف فئة الدؤثرين أظهرت حضوراً ذاتيًا قويًا مرتفعًا )كما ي

( حوؿ صعود "الدؤثر الدتدين" الذي يوظف صورتو كوسيلة للؤداء 2024) Febrianوىو ما يتفق مع ما أشار إليو 
 Symbolic Performanceالرمزي ) الرمزي الدعوي ضمن فضاء الدنصّة، في انسجاـ مع نظرية الأداء

Theory َالتي تفسّر ىذا الظهور بأنو أداء تعبتَي موجَّو للجمهور لػمل في آف واحد دلالات الإلؽاف والتأثت )
 الاجتماعي.

( يعيد صياغة العلبقة بتُ النية التعبدية والذوية Platform Logicوتكشف ىذه الفروؽ أف منطق الدنصّة )
يعبّر الدستخدـ العادي عن بذربتو بروح الخشوع والسكينة، يقدّـ الدؤثر ذاتو في إطار أداء ديتٍ بصري  الاتصالية؛ فبينما
 قابل للبنتشار.

اللحظة ويفُسَّر ىذا التوجو بأف قدسية الدكاف والعبادة بردّ من الديل إلى التمركز الذاتي، فالدستخدموف يشعروف أف "
 شخصي"، لشا يؤدي إلى ىيمنة الدشهد الدكاني والرموز الدينية على التكوين البصري." من أف بُروَّؿ إلى استعراض أقدس

 حضور الذات
 المجموع مؤثر شخصي

 % ك % ك % ك

 28.5 57 73.7 28 17.9 29 قوي

 29 58 15.8 6 32.1 52 متوسط

 42.5 85 10.5 4 50 81 ضعيف

 100 200 100 38 100 162 المجموع
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( برولًا تدرلغيًا لضو تزايد الظهور الشخصي الدنضبط، 2024–2023ومع ذلك، تُظهر بعض الدراسات الحديثة )
بوصفها تعبتَاً عن الإلؽاف  " التي بذمع بتُ الدعاء أو التأمل وصورة الوجو جزئيًا،السيلفي التعبديخصوصًا في صور "

 لا عن الاستعراض، وىو ما يعكس تطوراً في ألظاط الأداء الرمزي الديتٍ ضمن ثقافة الدشاركة الرقمية.
وتدؿ ىذه النتائج في لرملها على أف حضور الذات في صور الحج الرقمية يتميز بتوازف حذر بتُ الإخلبص الروحي 

شوع والظهور التي يناقشها البحث الحالي في ضوء اقتصاد الانتباه ومنطق الدنصّة، والظهور الرمزي، بدا يعكس جدلية الخ
 حيث تتحول الذات الدينية من كيان خفي متعبد إلى ذات مرئية تعبّر عن الخشوع عبر الأداء لا عبر الغياب.

 ( نوع الصورة6جدول )
%( من إبصالي العينة، تليها 52.5تشتَ نتائج الجدوؿ السابق إلى أف الصور الروحانية جاءت في الدرتبة الأولى بنسبة )

%(، لشا يعكس ىيمنة البعد التعبدي والوجداني 18.5الصور الاستعراضية بنسبة )ثم  %(،29الصور الشخصية بنسبة )
 على التمثيلبت البصرية للحج والعمرة في الفضاء الرقمي.

في حتُ يبرز  %(،56.2وتُظهر النتائج أف الدستخدمتُ الأفراد لؽيلوف إلى توثيق بذربتهم ضمن إطار روحاني خاشع )
وىو ما يدؿ على  %(،36.8( مقارنة بالروحانية )%44ا للصور الاستعراضية )لدى الدؤثرين حضور أعلى نسبيً 

اختلبؼ في دوافع النشر وطبيعة التمثيل بتُ الفئتتُ، وىو اختلبؼ لؽكن تفستَه في ضوء نظرية الأداء الرمزي 
(Symbolic Performance Theoryالتي ترى أف الصورة ليست لررد توثيق، بل أداء تعبدي بصري يع ) كس

 حضور الذات أماـ الجمهور في لحظة دينية.
 Al-Ajarma & Buitelaarو Mawardi et al( .2224)وتتسق ىذه النتائج مع ما توصلت إليو دراسات 

(، التي أكدت أف التوثيق البصري للشعائر يغلب عليو الطابع الروحي الجماعي، في 2218. )Caidi et alو( 2221)
 دمج البُعد الجمالي أو الرمزي في إطار أداء موجو للجمهور.حتُ بسيل فئة الدؤثرين إلى 

( في إعادة تشكيل ألظاط التعبتَ الديتٍ، إذ تدفع خوارزميات Platform Logicويتضح من ذلك أثر منطق الدنصّة )
شاركة، إلى إبراز البعد الجمالي والذاتي في صورىم لضماف الوصوؿ والد —خصوصًا الدؤثرين  —الانتشار الدستخدمتُ 

 نوع الصورة
 المجموع مؤثر شخصي

 % ك % ك % ك
 52.5 105 36.8 14 56.2 91 الروحانية

 29 58 18.4 7 31.5 51 الشخصية

 18.5 37 44 17 12.3 20 الاستعراضية

 100 200 100 38 100 162 المجموع
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بينما لػتفظ الدستخدموف العاديوف بديلٍ أكبر لضو التوثيق التأملي والروحاني الذي يعكس النية التعبدية أكثر من الرغبة في 
 الظهور.

" الذي يوظف الصورة  الدؤثر الديني الرقمي( حوؿ صعود "2024) Febrianكما تتوافق النتائج مع ما أشار إليو 
 Digitalمن منطق الدنصّة، في انسجاـ مع نظرية الوساطة الرقمية للدين )كوسيلة للتأثتَ والانتشار ض

Mediation of Religion التي تذىب إلى أف الدمارسات التعبدية لا تنُقل كما ىي، بل يعُاد تشكيلها بدا )
 يتناسب مع طبيعة الدنصّة التي بسزج بتُ القداسة والتفاعل.

الانتباه يعيد توزيع ألظاط التعبتَ الديتٍ بتُ الخشوع والظهور؛ فبينما لػتفظ الدستخدـ وتدؿ ىذه الفروؽ على أف اقتصاد 
العادي بقداسة اللحظة الإلؽانية في صوره، يسعى الدؤثر إلى برويل التجربة إلى أداء بصري تفاعلي يوازف بتُ الرمزية 

قتصاد الروحي واقتصاد الانتباه في فضاءات الحج الدينية ومتطلبات الحضور الرقمي، في تعبتَ واضح عن التعايش بتُ الا
 الافتًاضية.

 ( الإطار الدلالي للصورة7جدول )
%( من إبصالي الصور، يليو كل من 55( إلى أف الإطار الروحي جاء في الدرتبة الأولى بنسبة )7تشتَ نتائج الجدوؿ )

 %(.10%(، ثم الإطار الاجتماعي بنسبة )17.5الإطار الجمالي والإطار الدعائي/الاستعراضي بنسبة متساوية تقريبًا )
وتبُتُ ىذه النتائج أف الدستخدمتُ الأفراد لؽيلوف بدرجة واضحة إلى بسثيل بذربتهم الدينية ضمن إطار تعبدي خاشع 

%(، ما يعكس اختلبفاً 50%(، في حتُ يبرز لدى الدؤثرين حضور قوي للئطار الدعائي/الاستعراضي )65.4)
 Symbolicاين في ضوء نظرية الأداء الرمزي )واضحًا في الغاية الاتصالية بتُ الفئتتُ، ويفُسَّر ىذا التب

Performance Theory ًالتي ترى أف الصورة في البيئات الرقمية لا تنشرلمجرد التوثيق، بل تقُدَّـ بوصفها أداء )
 تعبديًا أو بسثيلًب اتصاليًا موجّهًا للجمهور يدمج بتُ الإلؽاف والتأثتَ الاجتماعي.

 الإطار الدلالي
 المجموع مؤثر شخصي

 % ك % ك % ك

 55 110 10.5 4 65.4 106 روحي

 10 20 13.2 5 9.2 15 اجتماعي

 17.5 35 26.3 10 15.4 25 جمالي

 17.5 35 50 19 9.8 16 دعائي / استعراضي

 100 200 100 38 100 162 المجموع
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 Al-Ajarma & BuitelaarوMawardi et al( .2224 )وتتسق ىذه النتائج مع ما توصلت إليو دراسات 
(، اللتاف أكدتا أف الصور الروحية تظل الأكثر شيوعًا في توثيق مناسك الحج 2218. )Caidi et alو( 2221)

الإلؽانية بطريقة بصاعية ومتواضعة، في الدقابل والعمرة، إذ ينُظر إليها كوسيلة للتعبتَ عن الخشوع الرقمي ومشاركة الدشاعر 
( أف فئة الدؤثرين بسيل إلى توظيف الصورة الدينية ضمن إطار 2223) ErgenوFebrian (2224 )أوضحت 

استعراضي أو دعوي، بهدؼ بناء ىوية رقمية دينية مؤثرة أو برقيق انتشار أكبر عبر خوارزميات الدنصّات، في انسجاـ 
 ( الذي يُكافئ المحتوى الأكثر جذبًا للبنتباه وقابلية للمشاركة.Platform Logic) مع منطق الدنصّة

( بػػ"بصاليات القداسة"، حيث يُستخدـ 2224) Alghamdiكما يشتَ الحضور الدلحوظ للئطار الجمالي إلى ما وصفو 
اه الذي لغعل من الصورة الدينية حدثًا البُعد الفتٍ والجمالي كوسيلة بصرية لاستدعاء الروحانيات عبر منطق اقتصاد الانتب

اتصاليًا ذا جاذبية رمزية. أما لزدودية الإطار الاجتماعي فتدؿ على أف الحج رغم طابعو الجماعي يبقى بذربة ذاتية في 
بسثيلها الرقمي، تتجلى من خلبؿ إعادة صياغة العلبقة بتُ الذات والدقدّس كما تشتَ نظرية الوساطة الرقمية للدين 

(Digital Mediation of Religion.) 
وتدؿ ىذه النتائج لرتمعة على أف الأطر الدلالية للصور تعكس توازنًا دقيقًا بتُ الخشوع كقيمة روحية والظهور كقيمة 
اتصالية، وأف التحوؿ لضو الاستعراض البصري يتزايد تدرلغيًا كلما ارتبطت التجربة بدنطق الدنصّة بدلًا من منطق العبادة، 

تصبح القداسة موضوعًا للتداوؿ البصري لا للبنكفاء التعبدي، في بذسيد حيّ لجدلية الخشوع والظهور التي  حيث
 يناقشها البحث الحالي.

 ( الرموز الدينية في الصورة8جدول )

 الرمز 
 المجموع مؤثر شخصي

 % ك % ك % ك

الرموز الدركزية 
 الدقدسة

105 64.8 17 44.7 122 61 

 19 38 26.3 10 17.3 28 الشعائريةالرموز 

الرموز الثانوية أو 
 الجمالية

12 7.4 6 15.8 18 9 

 11 22 13.2 5 10.5 17 غياب الرموز الدينية

 100 200 100 38 100 162 المجموع
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الصور، تليها %( من إبصالي 61( إلى أف الرموز الدركزية الدقدسة جاءت في الدرتبة الأولى بنسبة )8تشتَ نتائج الجدوؿ )
%(، في حتُ شكّلت الصور التي بزلو من 9%(، ثم الرموز الثانوية أو الجمالية بنسبة )19الرموز الشعائرية بنسبة )

 %(.11الرموز الدينية الواضحة نسبة )
بنسبة مرتفعة  وتُظهر النتائج أف الدستخدمتُ الأفراد لؽيلوف إلى إبراز الرموز الدركزية مثل الكعبة الدشرفة والدسجد النبوي

%(، تعبتَاً عن القداسة والخشوع في التوثيق البصري، بينما لؽيل الدؤثروف إلى توظيف الرموز بطريقة أكثر تنويعًا 64.8)
%( مقارنة بالدستخدمتُ 15.8%( والرموز الجمالية )26.3واتصالية، حيث ترتفع لديهم نسب الرموز الشعائرية )

 العاديتُ.
( التي ترى أف الرموز Symbolic Performance Theoryفي ضوء نظرية الأداء الرمزي )ويفُسَّر ىذا التباين 

الدينية في البيئات الرقمية تتحوؿ من لررد معالم تعبدية إلى وسائط بسثيلية للؤداء الديتٍ الجماعي؛ فالدستخدـ العادي 
أو دعوي يعبّر عن حضوره الرمزي أماـ يوظفها كدليل على النية التعبدية، بينما يوظفها الدؤثر ضمن إطار بصالي 

 الجمهور.
 & Al-Ajarma( و2024. )Mawardi et alوتتسق ىذه النتائج مع ما توصلت إليو دراسات 

Buitelaar (2021و )Caidi et al( .2018 التي أكدت أف الرموز الدقدسة ،)–  وعلى رأسها الكعبة الدشرفة
لحج والعمرة، لارتباطها بالذوية الروحية الجماعية للمسلمتُ. كما أظهرت بسثل المحور البصري الأبرز في بسثيلبت ا –

( أف الدؤثرين الدينيتُ يوظفوف الرموز الدينية ضمن سياقات بصالية 2023) Ergen( و2024) Febrianدراستي 
الرموز  ( في برويلPlatform Logicأو دعوية تهدؼ إلى جذب الانتباه والتفاعل، ما يعكس أثر منطق الدنصّة )

 التعبدية إلى أدوات للبنتشار والتأثتَ ضمن اقتصاد الانتباه الذي يُكافئ الدشاىدات والتفاعل.
%( فتؤكد أف الفضاء الرقمي للحج والعمرة ما يزاؿ فضاءً تقديسيًا في جوىره، 11أما لزدودية غياب الرموز الدينية )

لعرض الذات، وىو ما يتناغم مع نظرية الوساطة الرقمية  حيث تُستخدـ الصورة أساسًا لاستحضار الرموز الدقدسة لا
( التي تفيد بأف البيئات الرقمية لا تُضعف القداسة بل تعُيد Digital Mediation of Religionللدين )

 تشكيلها ضمن وسائط جديدة برفظ معناىا وتزيد من قابلية تداولذا.
ر الحج الرقمية ما زاؿ لػمل دلالتو التعبدية الأصيلة، لكنو في وتدؿ ىذه النتائج لرتمعة على أف الرمز البصري في صو 

الوقت ذاتو أصبح وسيطاً تواصليًا معاصراً لغمع بتُ الإلؽاف والانتشار، وبتُ الخشوع والظهور، في بذسيد عملي لدا 
 يناقشو البحث من جدلية التدينّ والأداء في ظل اقتصاد الانتباه ومنطق الدنصّة.
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 ثانيا : نتائج الدقابلات الدعمقة 
 خصائص عينة الدقابلبت الشخصية

 
 

 

 
 نتائج الدقابلات الشخصية 

 أولًا: دوافع نشر الصور في مواقع التواصل
تعددت دوافع التصوير داخل الأماكن الدقدسة ونشرىا في مواقع التواصل لدى أفراد العينة، ويمكن تصنيفها إلى 

 ثلاث فئات رئيسة:
 دوافع روحية وإيمانية .1

% أنهم ينشروف الصور بدافع التعبتَ عن الامتناف لله، 100تعُدّ ىذه الفئة الأكثر شيوعًا، حيث أفادت العينة بنسبة 
 ومشاركة الشعور بالسكينة والقبوؿ والدعاء، أو شكر الله على بلوغ الشعتَة.

6

7

8

 أنثى ذكر

 النوع

0

2

4

6

8

20-3031-4041-50

 السن

0

5

10

 جزائري إندونسٌا مصري

 الجنسٌة

 النسبة الدئوية التكرار الفئة

 46.7 7 ذكر

 53.3 8 أنثى

 100.0 15 المجموع

 النسبة الدئوية التكرار السن

20-30 3 20 

31-40 7 46.70 

41-50 5 33.33 

 100 15 المجموع

 الدئويةالنسبة  التكرار الجنسية
 66.7 10 مصري

 13.3 2 إندونسيا

 20 3 جزائري

 100 15 المجموع
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( التي أشارت إلى أف أكثر من نصف 2024) .Mawardi et alوتتفق ىذه النتيجة مع ما توصلت إليو دراسة 
(، أي برويل الدشاعر Digital Devoutness« )نشر الخشوع الرقمي»الدشاركات البصرية ترتبط بدا يعُرؼ بػ 

الإلؽانية إلى صور تُشارؾ الآخرين الإحساس الروحي ذاتو، وىو ما يعكس ما تطرحو نظرية الوساطة الرقمية للدين 
(Digital Mediation of Religion من أف الدنصّات لا تنقل التجربة الدينية فحسب، بل تعُيد تشكيلها )

 بوصفها خبرة اتصالية بصاعية تستمر بعد لحظة الشعتَة نفسها.
( ىذا النمط بأنو تعبّد تفاعلي، حيث يصبح النشر ذاتو امتدادًا للتجربة الدينية لا 2018. )Caidi et alوتصف 

( التي Symbolic Performance Theoryو ما ينسجم مع نظرية الأداء الرمزي )فعلًب منفصلًب عنها، وى
ترى أف مشاركة الصورة تعُدّ أداءً روحانيًا معلنًا يعبر فيو الدستخدـ عن الإلؽاف بطريقة تواصلية تفاعلية بزلق حالة بصاعية 

 من الخشوع الرقمي.
 . دوافع توثيقية وشخصية2

شروف صورىم بدافع توثيق الرحلة وحفظ الذكرى، سواء أثناء الدناسك أو بعد العودة، % من العينة أنهم ين100أفاد 
%( يصوّروف أنفسهم 60بهدؼ تسجيل اللحظات الخاصة والعودة إليها لاحقًا، وقد انقسموا إلى فئتتُ: الأولى بنسبة )

(، بينما أقرّ 50–41لعمرية )ولكن لػتفظوف بالصورة كذكرى شخصية دوف نشرىا، وغالبيتهم من النساء في الفئة ا
%( بأنهم يشاركوف ىذه الصور ويعيدوف نشرىا دوريًا لتجديد الذكرى ومشاركة الآخرين تفاصيل جديدة، معتبرين 40)

 أف التجربة تستحق الاحتفاء والتمثيل البصري الدتكرر.
( أف الحجاج الدغاربة والذولنديتُ نشروا الصور بعد انتهاء 2021) Al-Ajarma & Buitelaarوقد رصدت 

( أف ىذا الدافع يظهر أكثر 2024) Alghamdiالرحلة كنوع من "الأرشفة الرقمية" للتجربة الروحية، فيما تؤكد 
 لدى الحجاج الجدد الذين يسعوف إلى بزليد "الحدث العمراني الأوؿ" في حياتهم.

( الذي يشجع الدستخدمتُ على إنتاج لزتوى مستمر Platform Logicمنطق الدنصّة ) ويعكس ىذا الابذاه أثر
ومتجدد، حيث تصبح الصورة ليست لررد ذكرى بل أداة لتمديد التجربة الدينية في الزمن الرقمي، كما يؤكد أف الذاكرة 

 الروحية أصبحت مرتبطة بآليات العرض والدشاركة التي بركمها خوارزميات الدنصّات.
 . دوافع تواصلية واجتماعية3

%( إلى النشر بغرض مشاركة التجربة مع الأىل والأصدقاء، أو لتلقّي الدعوات 73.3لؽيل بعض الدستخدمتُ بنسبة )
والتهاني، أو لتقوية الروابط الاجتماعية في بيئة رقمية تعبّر عن التًاحم الجماعي. وقد تركزت ىذه النسبة بتُ النساء أكثر 

 ( أكثر من الفئات الأكبر سنًا.30–20وبتُ الفئة العمرية ) من الرجاؿ،
( إلى ىذا النمط بوصفو "الخشوع الجماعي الرقمي"، حيث يتحوؿ الفضاء الافتًاضي 2023) Ergenوقد أشارت 

مثل  إلى لرتمع تعبدي تشاركي يقوـ على التفاعل الوجداني والدعاء الدتبادؿ، وغالبًا ما ترتبط ىذه الدشاركات بعبارات
 "تقبل الله منا ومنكم" أو "لا تنسونا من الدعاء".
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وتتجلى في ىذا النمط عناصر نظرية الأداء الرمزي التي تُبرز البُعد الجماعي للؤداء التعبدي في البيئات الشبكية، إذ 
ينسجم ذلك مع يصبح النشر وسيلة لإحياء الانتماء الديتٍ الدشتًؾ وتأكيد حضور الذات الإلؽانية ضمن الجماعة. كما 

نظرية الوساطة الرقمية للدين التي ترى في الفضاء الرقمي لرالًا جديدًا للعبادة الجماعية والتواصل الروحي، حيث يلتقي 
 "الخشوع الفردي" بػ"الخشوع التشاركي" عبر آليات الاتصاؿ الشبكي.

 الدوافع الجمالية والاستعراضية
ينشروف الصور لأغراض بصالية أو رمزية تهدؼ  –خصوصًا الشباب  –دمتُ أظهرت النتائج أف نسبة متزايدة من الدستخ

إلى لفت الانتباه أو إبراز الذوؽ الفتٍ أو بناء ىوية رقمية تعبّر عن "التدين العصري". ويرتبط ىذا النوع من النشر عادة 
 ف(.بوجود مؤثرات بصرية أو صور سيلفي أو وسوـ دعائية مثل )#عمرة_مباركة، #رحلة_الإلؽا

(، إذ ترى 2024. )Mawardi et al( و2024) Febrianوتتوافق ىذه النتيجة مع ما توصلت إليو دراستا 
Febrian (2024 أف ىذا النمط لؽثل مظهراً من مظاىر اقتصاد الانتباه الذي لغعل التفاعل الجماىتَي جزءًا من )

 لا وفق مقاصد الشعتَة فقط. التجربة الدينية نفسها، حيث تقُدَّـ الصورة وفق معايتَ الدنصّة
( الذي يُكافئ المحتوى القابل للمشاىدة والدشاركة Platform Logicويفُسَّر ىذا التوجو في ضوء منطق الدنصّة )

ويعزز حضور الأفراد ذوي الدهارة في صناعة الصورة الجاذبة، لشا يدفع بعض الدستخدمتُ إلى إعادة صياغة التمثيلبت 
 الية قابلة للبنتشار.الدينية ضمن قوالب بص

( من أف Symbolic Performance Theoryكما يعكس ىذا النمط ما توضحو نظرية الأداء الرمزي )
الدستخدمتُ لؽارسوف أداءً بصريًا دينيًا يعُبّر فيو الفرد عن تدينو بطريقة تفاعلية تستجيب لتوقعات الجمهور دوف أف 

 تنفصل بالضرورة عن النية التعبدية.
تجسد الجدلية الدركزية للبحث في ىذا النوع من الدوافع، إذ يلتقي فيو البعد الإلؽاني بالبعد الاستعراضي، وبذلك ت

 وتتحوؿ الصورة من وسيلة توثيق روحاني إلى أداة لتموضع الذات داخل الدشهد الديتٍ الرقمي.
 . الدوافع الدعوية5

أنهم ينشروف الصور بقصد التأثتَ  –عامًا(  50–41ولا سيما من فئة كبار السن ) –أظهر عدد من الدستخدمتُ 
الإلغابي أو الإلذاـ الروحي للآخرين، أي برويل التجربة الشخصية إلى رسالة عامة. ويؤكد ىؤلاء أف نشر صور الدناسك 

 اثلة.أو الأدعية أو لحظات الخشوع ىو نوع من التبليغ الرقمي يهدؼ إلى الدعوة إلى الختَ، وإلذاـ الآخرين لتجربة لش
 Digital Religious« )الأداء الدعوي الرقمي»( أف ىذا النمط لؽثّل ما يعُرؼ بػ 2023) Ergenوقد بيّنت 

Performance حيث توُظف الصورة لتقدنً لظوذج إلؽاني لُػتذى بو داخل الفضاء الشبكي. ويعُدّ ىذا الابذاه ،)
( التي ترى أف Digital Mediation of Religion) تطبيقًا مباشراً لدا تطرحو نظرية الوساطة الرقمية للدين

الدنصّات أصبحت وسيطاً جديدًا لدمارسة الدعوة ونشر القيم الإلؽانية، فيتحوؿ المحتوى الديتٍ إلى بذربة تفاعلية تتجاوز 
 الخطاب التقليدي.
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 موجّو، بحيث تصبح كما يعكس ىذا النمط أثر الأداء الرمزي الدعوي الذي يدمج النية التعبدية في فعل اتصالي
 الدشاركة الإعلبمية جزءًا من لشارسة الإلؽاف نفسها.

وبذلك تبرىن ىذه النتائج على أف الدوافع الدعوية بسثل الوجو الإلغابي لدنطق الدنصّة، إذ يعُاد توظيف أدواتها لخدمة 
لرقمية لا يقتصر على الظهور، بل لؽكن الرسالة الإلؽانية ونشر قيم الروحانية، لشا يثبت أف الاستخداـ الديتٍ للمنصات ا
 أف يكوف أيضًا وسيلة لإحياء القيم ونشر الخشوع في فضاءات الاتصاؿ الحديثة.

 ثانيا مدى حرص العينة على التوثيق الشخصي للتجربة الدينية.
، إذ اعتبر %( على التوثيق الشخصي لتجربة الحج أو العمرة100أظهرت نتائج الدقابلبت حرص بصيع أفراد العينة )

معظم الدشاركتُ أف ىذه التجربة بسثل حدثًا استثنائيًا قد لا يتكرر في حياتهم، ومن ثّم فإف الاحتفاظ بصور توثقّها يعُدّ 
شكلًب من أشكاؿ حفظ الذاكرة الروحية واستحضار الدشاعر الإلؽانية الدرتبطة بها، وقد فسّر عدد من الدشاركتُ ىذا 

ر لله تعالى على توفيقو لأداء الدناسك، بل رآه بعضهم عملًب ذا بعد تعبدي لدا لؼلّفو من أثر التوثيق بأنو نوع من الشك
 روحي عند استعادة الصور واستًجاع لحظات الخشوع والدعاء.
( من أف Digital Mediation of Religionويعكس ىذا التوجو ما توضّحو نظرية الوساطة الرقمية للدين )

لررد أداة للتعبتَ، بل أصبح امتدادًا للتجربة الروحية ذاتها، حيث يعُاد إنتاج العلبقة مع الدقدّس عبر الفضاء الرقمي لم يعد 
 الصورة كوسيطٍ للتأمل والتذكر والامتناف.

وبينّت إجابات العينة أيضًا أف أغلب الدشاركتُ يفرقّوف بتُ التوثيق الشخصي والنشر العاـ؛ فبينما لػتفظ ما يزيد عن 
هم بالصور في أجهزتهم الخاصة، فإنهم يتحفّظوف في نشرىا على الدنصات العامة، مراعاةً لنية الإخلبص في %( من60)

العبادة وخصوصية الشعتَة. ومع ذلك، أفاد عدد منهم بأنهم يشاركوف أحيانًا صوراً لا يظهر فيها الأشخاص مثل الكعبة 
دّوا ذلك تعبتَاً عن الانتماء الديتٍ والذوية الإسلبمية أكثر من كونو الدشرفة أو الدسجد النبوي أو جبلَي الصفا والدروة، وع

 مظهراً للظهور الاجتماعي.
(، Symbolic Performance Theoryوتُظهر ىذه الدفاضلة بتُ الاحتفاظ والنشر أثر نظرية الأداء الرمزي )

عبدية والإعلبف الرمزي للئلؽاف، أي أف الصورة ىنا إذ يعيد الأفراد تنظيم حضورىم في الفضاء الرقمي بدا يوازف بتُ النية الت
 ليست وسيلة للعرض، بل أداء تعبدي صامت لػافظ على الخشوع في حضور الجمهور الافتًاضي.

 Al-Ajarma & Buitelaar( و2018. )Caidi et alوتتوافق ىذه النتائج مع ما توصلت إليو دراسات 
(، التي أشارت إلى أف التوثيق الشخصي لؽثل بعدًا روحانيًا في التجربة 2024. )Mawardi et al( و2021)

الدينية الرقمية، وأف العديد من الحجاج والدعتمرين يوظفوف الصورة كوسيلة لاستحضار القرب الإلذي وبذديد الإلؽاف، لا  
كس ما تسميو بػ "الذاكرة ( أف ىذا النمط من التوثيق يع2024) Alghamdiكأداة للعرض الذاتي. كما تؤكد 

 الإلؽانية الرقمية" التي بذعل الشعتَة حاضرة بعد انتهائها عبر وسائط بصرية مستمرة.
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وبذلك لؽكن القوؿ إف توثيق التجربة الدينية بالنسبة للمشاركتُ لا يعُدّ من وجهة نظرىم نقيضًا للخشوع أو الإخلبص، 
ية العبادة ووسائل العصر في حفظ الذاكرة والذوية الدينية. ولؽكن تفستَ بل امتدادًا لو في الفضاء البصري، لغمع بتُ ن

( الذي يتيح للمستخدمتُ استثمار الأدوات الرقمية دوف Platform Logicىذا الوعي في ضوء منطق الدنصّة )
ا مُعاصراً لػافظ على بالضرورة الخضوع الكامل لدنطق الظهور أو اقتصاد الانتباه، لشا لغعل التوثيق الرقمي فعلًب روحانيً 

 جوىر العبادة ويعُيد صياغتها ضمن ثقافة الدشاركة والاتصاؿ.
 ثالثا أثر الدنصّات في تشكيل الوعي الديني والروحاني.

يدركوف  –( عامًا 40–30( و)30–20خاصة من فئتي ) –%( 80كشفت نتائج الدقابلبت أف الدشاركتُ بنسبة )
إنستغراـ وتويتً وسناب شات، أصبحت عنصراً فاعلًب في تشكيل الوعي الديتٍ أف الدنصّات الرقمية، وعلى رأسها 

 الدعاصر، ليس فقط من حيث تداوؿ المحتوى الديتٍ، بل من حيث طريقة إدراؾ وتذوؽ التجربة الروحية ذاتها.
ي للؤمة الإسلبمية من فقد أشاروا إلى أف ىذه الدنصّات تُسهم في نشر الدعرفة الدينية وتعزيز الشعور بالانتماء الجماع

خلبؿ متابعة بثّ الدناسك مباشرة أو مشاىدة صور الدعتمرين والحجاج من لستلف ألضاء العالم، وىو ما يولّد لديهم حسًّا 
 روحانيًا مشتًكًا واتصالًا وجدانيًا بالدكاف الدقدس حتى لدن لم يتمكن من الزيارة.

( Digital Mediation of Religionالرقمية للدين ) ويعكس ىذا البعد الجمعي ما توضحو نظرية الوساطة
التي ترى أف الوسائط الحديثة لا تنقل الدين نقلًب لزايدًا، بل تعُيد تشكيل التجربة الدينية عبر أدواتها البصرية والتفاعلية، 

 فتحولذا إلى خبرة شعورية تشاركية بستدّ عبر الشبكات الاجتماعية.
%(، إذ أشاروا 60( بنسبة )Platform Logicالدشاركتُ وعيًا نقديًا بذاه منطق الدنصّة )في الدقابل، أبدى بعض 

إلى أف خوارزميات التفاعل قد تؤثر أحيانًا في طبيعة المحتوى الديتٍ، فتُكافئ الصور الجذابة بصريًا أو العناوين الدؤثرة أكثر 
 ة الإلؽانية وبرويلها إلى أداء بصري موجّو للجمهور.لشا تُكافئ المحتوى العميق، لشا قد يؤدي إلى تسطيح التجرب

( التي ترى أف الأفراد في البيئات Symbolic Performance Theoryوىذا ما تفسّره نظرية الأداء الرمزي )
الرقمية لا يعبّروف فقط عن إلؽانهم، بل يؤدّونو أماـ بصهور متخيل ضمن ثقافة الدشاركة والدقاييس، حيث يصبح 

 والظهور طرفتُ متلبزمتُ في الأداء الديتٍ الدعاصر.الإخلبص 
ومع ذلك، اتفق أغلب أفراد العينة على أف ىذه الدنصّات تبقى أداة مهمة إذا أُحسن استخدامها، وأنها مكنتهم من 

ين مشاركة قيم الحج والعمرة بطريقة معاصرة تصل إلى بصهور واسع، وىو ما يتسق مع رؤية نظرية الوساطة الرقمية للد
 التي تعتبر الدنصّات الحديثة لرالًا خصبًا لتجديد الخطاب الديتٍ وبناء وعي روحاني معولم يتجاوز حدود الجغرافيا والدكاف.

( في برليلو لدوجات البحث في الدين الرقمي، حيث أوضح أف 2023) Ergenوتتسق ىذه النتائج مع ما أشار إليو 
 Campbellرسات الدينية وفق منطقها التفاعلي، كما أكدت الدنصّات أصبحت وسيطاً يعيد تشكيل الدما

( أف الدنصّة لا تنقل الدين فحسب، بل تعيد صياغتو عبر أدواتها البصرية والخوارزمية. كذلك أوضحت 2013)
Febrian (2024 "أف حضور الدؤثرين الدينيتُ على إنستغراـ يعكس بروؿ الوعي الديتٍ لضو "التأمل الشبكي )
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بتُ الإلذاـ الشخصي والانتشار الجماىتَي، وىو ما لُغسّد عمليًا منطق الدنصّة القائم على الدزاوجة بتُ التأثتَ الذي لغمع 
 الروحي ومقاييس الوصوؿ الرقمي.

وبناءً على ذلك، يظهر أف الدنصّات الرقمية بسارس دوراً مزدوجًا في تشكيل الوعي الديتٍ والروحاني؛ فهي من جهة تعُمّق 
الروحي الجماعي وتنشر قيم الإلؽاف، ومن جهة أخرى بزضع التجربة لدنطق التفاعل والدقاييس الكمية، لشا لؼلق التواصل 

وىو التوتر الذي يشكل لزور التحليل في ىذا البحث، في ضوء اقتصاد الانتباه  —توتراً دائمًا بتُ الخشوع والظهور 
 داخل بيئة الدنصّة.الذي لغعل من الدين ذاتو لرالًا للتفاعل والانتشار 

 رابعًا: إحساس الدشارك بالعلاقة بنٌ النية التعبدية والرغبة في الظهور
أظهرت نتائج الدقابلبت أف الدشاركتُ يدركوف بوضوح وجود تداخلٍ دقيقٍ بتُ النية التعبدية الخالصة والرغبة في الظهور 

ات الرقمية، وقد اتفق أغلب أفراد العينة على أف النية ىي أو الدشاركة العامة عند توثيقهم لتجربتهم الدينية عبر الدنصّ 
الدعيار الفاصل في بسييز الدقاصد؛ فالنشر في رأيهم لا يعُد مظهراً من مظاىر الرياء أو الاستعراض ما دامت النية موجهة 

 لضو شكر الله أو الدعوة إلى الختَ أو بث مشاعر الإلؽاف في الآخرين.
%( أف النشر لؽكن أف يكوف وسيلة دعوية أو برفيزية تذكّر الآخرين بقيمة العبادة، 86.7وأكد عدد كبتَ منهم )

 خاصة عندما تقتصر الصور على الدشاعر الدقدسة دوف إظهار الذات.
%( عن قلق روحي من الالصراؼ وراء التفاعل والرغبة في الظهور، مفضلتُ 13.3في الدقابل، عبّر بعض الدشاركتُ )

 الخاصة أو تأجيل نشرىا لدا بعد انتهاء الدناسك.الاحتفاظ بصورىم 
( الذين 2018. )Caidi et al( و2024) Febrian( و2023) Ergenوتتسق ىذه النتائج مع ما طرحو 

أشاروا إلى أف النية التعبدية في البيئات الرقمية تتحوؿ إلى فعل مزدوج لغمع بتُ الإخلبص الداخلي والرغبة في الدشاركة 
 الجماعية.

ن ثمّ، تعكس النتائج أن النية التعبدية في سياق الدنصّة لا تلُغى أو تُضعف، لكنها تتكيّف مع منطق الدشاركة وم
 والانتباه، مما يجعل من التوثيق تجربة روحية مشتركة تعبّر عن الإيمان والذوية في آن واحد.

 خامسًا: تقييم مستوى الخشوع أثناء عملية التوثيق
ت أف الدشاركتُ قدّموا تقييمات متباينة لدستوى الخشوع أثناء التصوير أو النشر، تبعًا لطبيعة أوضحت نتائج الدقابلب

اللحظة ونوع الصورة. فغالبية الدشاركتُ أكدوا أنهم لا يشعروف بتًاجع في الخشوع أثناء التوثيق إذا كانت النية صادقة 
 كوف وسيلة لاستحضار الذكرى والامتناف لا للتفاخر.وكاف التوثيق لستصراً وغتَ متكلف، معتبرين أف الصورة قد ت

%( أبدت خشية من أف لػدّ التوثيق الدفرط من صفاء الحضور القلبي، خاصة 20لكن نسبة أخرى من الدشاركتُ )لضو 
 عند الانشغاؿ باللقطة الدثالية أو التفكتَ في التفاعل الدتوقع بعد النشر.

( التي ترى أف الوسائط الحديثة لا Campbell, 2013الوساطة الرقمية للدين )ويفسَّر ىذا التفاوت في ضوء نظرية 
 تُضعف التجربة الإلؽانية، بل تعيد تشكيلها عبر أدوات جديدة بذعل الخشوع لشكنًا داخل بيئة اتصاؿ بصاعي.
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لأداء التعبدي ( أف التوثيق يتحوؿ إلى نوع من اGoffman, 1959وفي الوقت ذاتو، تُبرز نظرية الأداء الرمزي )
 العلتٍ، حيث لُؽارس الخشوع أماـ بصهور متخيل، فتغدو العبادة فعلًب تعبتَيًا ذا بعد بصاعي لا فردي فقط.

(، فيُعاد تعريف الخشوع ضمن منظومة تفاعلية جديدة، تتجاور فيها Platform Logicأما في ضوء منطق الدنصّة )
 النية الصادقة مع مؤشرات الظهور والانتباه.

من ثمّ، تكشف النتائج أف الخشوع في زمن الدنصّات لم لؼتفِ، بل أعُيدت صياغتو كحالة مزدوجة بذمع بتُ التأمل و 
الداخلي والتواصل الخارجي، وىو ما يعكس طبيعة التدينّ الشبكي الذي يربط بتُ العبادة والدشاركة ضمن بيئة رقمية 

 تؤطر التجربة الإلؽانية بدنطق اقتصاد الانتباه.
 ناقشة النتائج النهائية للدراسة م

أظهرت نتائج التحليل الكمي والكيفي أف الصور الدكانية والرموز الدينية استحوذت على النسبة الأكبر من المحتوى 
الدنشور، لشا يشتَ إلى أف الدستخدمتُ يوجّهوف عدساتهم لضو الفضاء الدقدّس أكثر من ذواتهم. وتتسق ىذه النتيجة مع 

(، التي رأت في 2021) Al-Ajarma & Buitelaar( و2024. )Mawardi et alاسات ما أكدتو در 
الصورة الدكانية بسثيلًب بصاعيًا للقداسة يعكس وحدة الشعتَة وبذاوزىا للفردية، حيث تتحوؿ الصورة إلى أداء تعبدي 

الوساطة الرقمية للدين  بصري يعيد إنتاج روح الجماعة في إطار رقمي. وىذا الابذاه ينسجم مع ما توضحو نظرية
(Digital Mediation of Religion التي ترى أف الوسائط الرقمية تعُيد صياغة التجربة الدينية في شكل ،)

 بصري متاح ومشتًؾ، يربط بتُ القداسة والدشاىدة دوف أف يفُرغ الدضموف الروحي من معناه.
لكنها آخذة في الازدياد، خصوصًا بتُ فئة الدؤثرين، لشا  وفي الدقابل، ظهرت الصور السيلفي والاستعراضية بنسبة أقل

يعكس بداية تشكّل ىوية دينية رقمية ىجينة توظّف الصورة لأداء تعبتَيّ يوازف بتُ التقوى والظهور. وقد لاحظ 
Febrian (2024( ىذا التحوؿ بوصفو نتاجًا مباشراً لدنطق الدنصّة )Platform Logic حيث تُكافئ ،)

ت المحتوى الذي لغمع بتُ الرمزية الدينية والجاذبية البصرية، فتُصبح الصورة وسيلة مزدوجة بذمع بتُ الدعوة الخوارزميا
(، التي Symbolic Performance Theoryوالتمثيل الذاتي. ويتقاطع ىذا النمط مع نظرية الأداء الرمزي )
 شكل أداءٍ بصريٍ موجّوٍ للجمهور، يظُهر الخشوع ولكنو ترى أف الدمارسات التعبدية في البيئات الرقمية تعُاد صياغتها في

 يقُدَّـ ضمن بنية تفاعلية تراعي مقاييس الدشاىدة والانتشار.
أما برليل النصوص الدصاحبة للصور، فقد أظهر أف اللغة الدعائية والآيات القرآنية والأدعية ىي الأكثر شيوعًا، ما يدؿ 

تقليدي داخل الفضاء الرقمي، وإف ابزذ طابعًا تشاركيًا. وتدعم ىذه النتيجة ما على استمرار حضور الخطاب التعبدي ال
(، الذي يتحقق من Digital Sacredness( حوؿ مفهوـ "القداسة الرقمية" )2018. )Caidi et alطرحتو 

واللغوي الوساطة خلبؿ مزج الصورة بالنص الدقدّس لتكوين رسالة إلؽانية متكاملة. ويعكس ىذا الدزج بتُ النص البصري 
 الرمزية بتُ الدقدّس والجمهور، حيث تتحوؿ الصورة إلى حاملٍ للمعتٌ الديتٍ في فضاء شبكي متعدد الأصوات.
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بسيل إلى الرمزية أكثر من الحوارية، ما  –كالإعجابات والتعليقات   –كذلك، أظهرت النتائج أف ألظاط التفاعل الرقمي 
، إذ يتفاعل الجمهور مع الصور وجدانيًا أكثر من تواصليًا، «التلقي الصامت»( بػ2023) Ergenيعكس ما وصفو 

بدا يتوافق مع طبيعة الشعائر التي تهيمن عليها الرىبة والسكينة. وىذا التلقي الصامت يعبّر عن منطق الخشوع الشبكي 
الدشاىدة والعبادة في سياؽ الاقتصاد الرقمي الذي يوازف بتُ الدشاركة والانضباط الديتٍ، ويعيد تعريف العلبقة بتُ 

 للبنتباه.
وفي ىذا الإطار، تكشف نتائج الدراسة عن أف مفهوـ السكينة والخشوع لم يتًاجع في الفضاء الرقمي، بل أعيد تشكيلو 

لا ينتقصاف  بطريقة جديدة بذمع بتُ التأمل الداخلي والتواصل الخارجي. فقد أوضح غالبية الدشاركتُ أف التوثيق والنشر
من حضور الخشوع، ما دامت النية صادقة وموجهة لضو التعبتَ عن الامتناف أو الدعوة إلى الختَ، معتبرين أف الصورة قد 
تكوف وسيلة لاستحضار الأثر الروحي بعد العودة من الدناسك. وىنا تصبح السكينة حالة لشتدة تتجاوز لحظة العبادة 

ادة الاتصاؿ الوجداني بالدقدّس، في ضوء ما توضحو نظرية الوساطة الرقمية للدين التي الواقعية إلى فضاء رقمي يتيح إع
 ترى أف الوسائط التقنية أصبحت قناة جديدة للتواصل الروحي وإدامة التجربة التعبدية.

ت سكينة من الناحية النفسية، تُظهر ىذه النتائج أف السكينة في العصر الرقمي لم تعد ساكنة أو منغلقة، بل أصبح
واعية تتسم بالقدرة على الدواءمة بتُ الحضور القلبي والحضور الشبكي، حيث يوظّف الفرد أدوات الدنصّة لإدامة بذربتو 
الإلؽانية بدلًا من استنزافها. غتَ أف بعض الدشاركتُ أبدوا قلقًا من أف يؤدي التوثيق الدفرط إلى تشتت الذىن وضعف 

( حوؿ تأثتَ اقتصاد الانتباه في 2024) Hussain & Wangع ما أشار إليو التًكيز الروحي، وىو ما يتفق م
برويل الانشغاؿ بالعبادة إلى انشغاؿ بالأداء البصري. ومع ذلك، أكدت نتائج البحث أف الوعي الديتٍ لدى 
الدستخدمتُ لؽكّنهم من مقاومة ىذا التأثتَ وبرويل التوثيق إلى امتداد وجداني للتجربة لا إلى منافس لذا، لشا يدؿ على 

 اف الدعاصر على إعادة تكييف أدوات العصر لخدمة مقاصد العبادة لا لإضعافها.قدرة الإنس
بوجو عاـ، تُظهر نتائج الدراسة أف اقتصاد الانتباه يعيد ترتيب حضور الدين في الفضاء البصري والنفسي على حد 

الدشهد الدكاني لُؽثّل الخشوع سواء؛ إذ تصبح القداسة مادة مرئية قابلة للمشاركة، لكن دوف أف تفقد معناىا الروحي. ف
الجمعي الذي برافظ فيو الدنصّة على طابع التوحّد الروحي، بينما بسثل الصور الرمزية والسيلفي الظهور الفردي الدنضبط 

 الذي يعكس تديػّنًا جديدًا يدمج النية التعبدية بالأداء البصري التواصلي. 
تعبّر عن تعارض بقدر ما تعبّر عن بروّؿ في ألظاط التعبتَ عن الإلؽاف في وىكذا لؽكن القوؿ إف ثنائية الخشوع والظهور لا 

زمن الدنصّات، حيث تتجسد التجربة الدينية في صورة تفاعلية تعيد صياغة العلبقة بتُ العبادة والاتصاؿ، بتُ السكينة 
 والانتباه، ضمن منطق إعلبمي جديد يعكس روح العصر ولػتفظ بجوىر الإلؽاف.

 وإسهامات البحث الدستقبليةالتوصيات 
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تكشف نتائج ىذه الدراسة عن ألعية إعادة النظر في فهمنا للعلبقة بتُ العبادة والتقنية، إذ لم تعد الدنصّات الرقمية لررد 
وسائط لنقل الشعائر، بل فضاءات تعيد صياغة التجربة الدينية في ضوء اقتصاد الانتباه ومنطق الظهور. ومن ثّم توصي 

 بدا يلي:الدراسة 
تعميق الدراسات البصرية الدينية عبر توظيف أدوات برليل الصورة الرقمية لدراسة رموز الحج والعمرة في منصات متعددة 

 )إنستغراـ، تيك توؾ، سناب شات( ومقارنة ألظاط التفاعل فيها.
كيف تعُاد صياغة الرموز إجراء دراسات مقارنة بتُ الثقافات حوؿ بسثيلبت القداسة في الديانات الدختلفة، لفهم  

 والدمارسات الدينية في الفضاء الرقمي العالدي.
تطوير إطار نظري عربي للدين الرقمي يستند إلى الخصوصية الثقافية والدينية للمجتمعات الإسلبمية، بدلًا من الاعتماد 

 على النماذج الغربية في برليل الظواىر الاتصالية الدينية.
 Social Networkبتُ التحليل الكمي والكيفي ليشمل برليل الشبكات الاجتماعية )توسيع الدنهج التكاملي 

Analysis.ودراسة دوائر التأثتَ بتُ الدؤثرين الدينيتُ والجمهور ) 
برفيز الدؤسسات الدينية والإعلبمية على تبتٍ إستًاتيجيات رقمية مسؤولة توظّف الصورة والمحتوى البصري في تعزيز قيم 

 وية الدينية دوف الالصرار إلى منطق التنافس أو الشهرة.الخشوع والذ
أما على مستوى الإسهاـ العلمي، فقد قدّمت الدراسة لظوذجًا برليليًا لغمع بتُ نظرية الوساطة الرقمية للدين ومنطق 

"الخشوع  الدنصّة والأداء الرمزي لتفستَ بسثيلبت الشعائر في بيئات رقمية، وأسهمت في الكشف عن مفهوـ جديد ىو
 الشبكي" الذي يصف توازف الدستخدـ بتُ الإخلبص الروحي والظهور الاتصالي في فضاءات الدشاركة الدرئية.
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