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Résumé:  

Il est devenu l'intérêt des consommateurs clair des biens et des services qui portent les marques 

qui offrent les meilleures offres et les meilleures techniques dans la définition de leurs produits, 

Une marque qui est capable d'embaucher les plus grandes célébrités telles que les joueurs de 

football, les artistes et autres célébrités a tendance à attirer l'attention et l'intérêt du public et à 

montrer sa force aux concurrents. La publicité commerciale étant une publicité destinée à 

promouvoir et à vendre des biens ou services, quel que soit le lieu ou les moyens de 

communication adoptés pour la publication du message publicitaire, elle doit être honnête et 

loyale, sans mensonges ni tromperie pour induire le consommateur en erreur, Ou être destiné à 

renverser le concurrent, réalisant ainsi une forme de concurrence déloyale. 

. الإصيار امتجاري، الإصيار امكاذب، امتضويل الإصياري، المنافسة غير المشروػة، امتطفل، امتضويو: كلمات مفتاحية

Mots clés:  la publicité commerciale, la publicité mensonger, la publicité à induire en erreur, la 

concurrence déloyale, Le parasitisme, Le dénigrement. 
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