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The relationship between the brand and free competition: a relationship 

of complementarity or contradiction? 
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 حيث والصناعية، التجارية الجوانب في الفكرية عناصر الممكية إحدى التجارية العلامة تعتبر :الممخص
 مبتكرة أداة تمثل فيي، والربحية النجاح لتحقيق او مؤسسة تسعى اقتصادي مشروع لأي أساسية ركيزة تعد

 التجارية العلامة تُعتبر ذلك إلى بالإضافة ،متعددة مجالات في غيرىا مع التنافس لممؤسسات تتيح ومميزة
 والمنتجات البضائع رواج زيادة في كبير بشكل ىمايس مما والمستيمكين، لمعملاء جذبًا الأكثر الوسيمة

والخدمات لممؤسسات صاحبة العلامة التجارية، وتعزيز القدرة التنافسية ليا لمجابية المؤسسات الاخرى 
ا باعتبار في نفس السوق المعنية، فالعلاقة بين العلامة التجارية و المنافسة الحرة ىي علاقة تكامل بينيم

 .ان قوانين المنافسة تحمي العلامة التجارية في السوق و ىاتو الأخيرة تعتبر كأداة لممنافسة المشروعة
 .العلامة التجارية، المنافسة الحرة، الابتكار، الحماية القانونية الكممات المفتاحية:

Abstract: The trademark is considered one of the elements of intellectual property in 

commercial and industrial aspects, as it is a fundamental pillar for any economic project or 

institution seeking to achieve success and profitability, it represents an innovative and 

distinctive tool that enables institutions to compete with others in various fields. In addition, 

the trademark is considered the most attractive means for customers and consumers, which 

contributes significantly to increasing the popularity of goods, products and services of 

institutions that own the trademark, and enhancing their competitive ability to confront other 

institutions in the same relevant market, The relationship between the trademark and free 

competition is a relationship of integration between them, considering that competition laws 

protect the trademark in the market and the latter is considered a tool for legitimate 

competition. 

Key words: Trademark, free competition, innovation, legal protection. 
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  :مقدمة
 التنافس، في محوريًا جانبًا الزبائن جذب أصبح الشديد، بالتنافس يتسم الذي الأعمال مناخ في
 لجذب فعالة تسويقية استراتيجيات تستخدم أن عمييا يتعين منافسييا، عمى الشركات تتفوق ولكي
 التجارية. العلامات مجال في التنافس خلال من المحتممين، المستيمكين انتباه

ان حقوق الممكية الفكرية بشكل عام، ومنياا الحقاوق عماى العلاماات التجارياة، ىاي حقاوق اساتئثاريو 
اي انيا تقوم عمى عنصر الاحتكار لأصحاب ىاذه الحقاوق لممكياة الحاق الفكاري المعناي ومناع المؤسساات 

 الأخرى في السوق من استعمالو أو استخدامو من دون إذن صاحب الحق. 
باساااتعمال حقاااوق الممكياااة الفكرياااة مااان قبااال أصاااحابيا ىاااو ماااا يشاااكل الخااالا   ان الحاااق بالحصااارية

القاااانوني باااين قاااانون المنافساااة والقاااانون المتصااال بحقاااوق الممكياااة الفكرياااة، منياااا القاااوانين الدولياااة والمحمياااة 
والانظمة الحمائياة فيماا يتعماق بحماياة ىاذه الحقاوق، مثال نظاام التساجيل الاذي يعكاي حاق الاحتكاار ومناع 

 خرين من استخداميا بدون اذنيم وفر  الجزاءات المدنية والجزائية والادارية في حالة التعدي عمييا.الا
ىي اليوية التي تميز المنتجات أو الخدمات عن غيرىا في السوق، وىي  التجارية العلامة  تعتبرو 

ستيمكين والتي أعكاىا الأداة الأساسية لمتسويق والترويج والتي تعر  بيا المنتجات والخدمات لدى الم
المشرع الجزائري من خلال  قوانين الممكية الفكرية الحماية اللازمة في السوق لاسيما قانون العلامات 

فيي مبدأ اقتصادي يسمح للأفراد والشركات التجارية بالتنافس بحرية في  الحرة المنافسةالتجارية ، اما  
منو و  37ما نص عميو الدستور الجزائري من خلال المادة السوق في اكار المنافسة الحرة والنزيية وىذا 

 المتعمق بقانون المنافسة الجزائري المعدل والمتمم . 03/03كذا  الامر 
وفي ظل التنافس الشديد بين المؤسسات في السوق، والتي تواجو تحدّيات كبيرة في كيفية الوصول 

 تنافسي قوي، والمحافظة عميو. إلى بناء وتعزيز ميزة تنافسية تمكنيا من اكتساب مركز
كما تعد العلامة التجارية من أىم المعايير النوعية لممؤسسة في مواجية منافسييا، وفي ضمان  

 ولاء عملائيا، وتحقيق الريادة عمى ىؤلاء المنافسين.
فالعلامة التجارية تمعب ليا دور كبير جدا وبارز في تحديد مصدر المنتجات، ولا شك أنّ ىذا  
ر كانت الوظيفة التقميدية لمعلامة ومنذ ظيوراىا من الناحية التاريخية، لتتكور وظيفتيا نظير التغيرات الدو 

الاقتصادية وقيام الإنتاج الكبير، ثم فمم تعد تقتصر عمى الدلالة عمى المصدر، بل أصبحت رمزاً لصفات 
 وخصائص المنتجات ودرجة جودتيا.

د  الاى تساميك الضاوء عماى جاناب يخار إيجاابي متصال بأحاد بشكل عام فان ىذه الورقة البحثية تي
عناصر الممكية الفكرية، يتمثل في العلامة التجارياة ودورىاا الاقتصاادي فاي مجاال المنافساة باين المشااريع 

https://fastercapital.com/arabpreneur/%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D8%B3%D9%8A%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9--%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%87-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83--%D8%AC%D8%B0%D8%A8-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%87-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83-%D8%A8%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D8%B3%D9%8A%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9-%D9%85%D8%B0%D9%87%D9%84%D8%A9.html
https://fastercapital.com/arabpreneur/%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D8%B3%D9%8A%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9--%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%87-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83--%D8%AC%D8%B0%D8%A8-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%87-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83-%D8%A8%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D8%B3%D9%8A%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9-%D9%85%D8%B0%D9%87%D9%84%D8%A9.html
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https://fastercapital.com/arabpreneur/%D9%81%D9%83%D8%B1%D8%A9-%D8%B9%D9%85%D9%84-%D9%84%D8%B4%D8%B1%D9%83%D8%A9-%D9%86%D8%A7%D8%B4%D8%A6%D8%A9-%D8%AA%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D8%AF%D9%85-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D8%AA%D9%8A%D8%AC%D9%8A%D8%A7%D8%AA-%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82%D9%8A%D8%A9-%D9%85%D8%A8%D8%AA%D9%83%D8%B1%D8%A9-%D9%84%D9%84%D9%88%D8%B5%D9%88%D9%84-%D8%A5%D9%84%D9%89-%D8%B9%D9%85%D9%84%D8%A7%D8%A1-%D8%AC%D8%AF%D8%AF.html
https://fastercapital.com/arabpreneur/%D9%85%D8%B1%D8%AD%D9%84%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%88%D8%B9%D9%8A--%D9%83%D9%8A%D9%81%D9%8A%D8%A9-%D8%A5%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%A1-%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84%D8%A9-%D8%AA%D8%AC%D8%B0%D8%A8-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%87-%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%D9%83.html
https://fastercapital.com/arabpreneur/%D9%85%D8%B1%D8%AD%D9%84%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%88%D8%B9%D9%8A--%D9%83%D9%8A%D9%81%D9%8A%D8%A9-%D8%A5%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%A1-%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D9%81%D8%B9%D8%A7%D9%84%D8%A9-%D8%AA%D8%AC%D8%B0%D8%A8-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%87-%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%D9%83.html
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والمؤسساااات التاااي لياااا حاااق الاساااتغلال والتمماااك لياااا، والاااذي يعكاااي لمعلاماااة قيماااة اقتصاااادية اساساااية فاااي 
 يعات الدولية والداخمية حماية ىذه القيمة ومنع الاخرين من الاعتداء عمييا.المؤسسات اوجب عمى التشر 

لممنافساااة فاااي الساااوق باااين  يداهكماااا انناااا ساااو  نتنااااول دور العلاماااة التجارياااة الاقتصاااادية باعتبارىاااا 
المؤسساااات، ونساااتعر  أىااام عناصااار العلاماااة التجارياااة، كماااا سااانحاول اباااراز أىمياااة التعامااال ماااع العلاماااة 

و كمماة، او شاكل ممياز كعلاماة ااشارة معيناة  اتخاذالتجارية من قبل المؤسسة المالكة ليا، يبدأ من مرحمة 
 .فر  الحماية لياتجارية لمنتجاتيا وسمعيا وخدماتيا الى غاية مرحمة 

ان العلامة التجارية تمعب دورا ميما فيي أداة لتسويق المؤسسات لسمعيا وخدماتيا في الساوق، كماا 
المتعماااق  03/06انياااا تمااانح لأصاااحابيا حقوقاااا احتكارياااة بموجاااب قاااوانين الممكياااة الفكرياااة لا سااايما الامااار 

ذلاك لقاوة العلامااة التجارياة المشاامولة بالعلاماات التجارياة، ممااا يجعال أصاحابيا فااي مركاز اقتصاادي قااوي و 
بالحماية، وىنا عدة إشكالات قانونية تتمثال فاي تبياان العلاقاة باين ىاذه الحقاوق المتعمقاة بالعلاماة التجارياة 
والمنافسة الحرة، خاصة واناا تارى عماى انياا علاقاة تعاار  الان ان العلاماة التجارياة تعتبار كعنصار ميام 

 المكروحة ىي كالاتي: فالإشكاليةمنافسة الحرة المشروعة، وعميو لم وكأداةفي السوق التنافسية 
 ما هو دور العلامة التجارية في السوق التنافسية؟- 

الحماية ذكره قمنا بتقسيم ىذا البحث إلى مبحثين، تناول المبحث الأول ب تفضمناوبناء عمى ما 

بين علاقة ال، بينما تناول المبحث الثاني كأداة للمنافسة الحرة في السوق. القانونية للعلامات التجارية

 .العلامة التجارية والمنافسة الحرة علاقة تكامل
وانتيجنا في ىذا البحث الاستقراء في النصوص القانونية ثم اتبعنا المنيج التحميمي في تحميل ما 

 المتعمقة بقوانين العلامات التجارية وقوانين المنافسة. تضمنتو تمك النصوص والأحكام
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 السوق. في الحرة لممنافسة كأداة التجارية لمعلامات القانونية الحماية الأول: المبحث
 مشمولة تكون ان لابد السوق، في والمشروعة الحرة لممنافسة كأداة التجارية العلامة نعتبر لكي
 المشروعة غير المنافسة اعمال سيما لا السوق في عمييا تقع التي الاعتداءات من القانونية بالحماية
 المؤسسات وتضرر السوق في قيمتيا فقدان الى يؤدي مما تزويرىا او بتقميدىا سويءا عمييا والتعدي
 التجارية. العلامة صاحبة المنافسة
 السوق. في التجارية العلامة حماية شروط الأول: المطمب
 وتوفير التجارية العلامة في حقال لاكتساب شروك عدة عمى تنص التجارية العلامات قوانين ان   
 والشروك جية من الموضوعية الشروك بتوافر الا ذلك يكون ولا السوق، في ليا اللازمة انونيةالق الحماية
  اخرى. جية من الشكمية
 الموضوعية. الشروط الأول: الفرع

 عدة توافر من بد لا وتسجيميا وايداعيا ويتم اللازمة، القانونية الحماية التجارية العلامة تكتسب لكي
 كالاتي: روكالش وىذه موضوعية، شروك
 الابتكار. شرط أولا:

 لمعلامة الخارجي المظير او الشكل تمثل والتي الخكي لمتمثيل القابمة الرموز يتمثل      
 واشكال المفردة والألوان والصور والرسومات والارقام والرموز والاحر  الكممات كل في وتتمثل ،1التجارية

 .2الخ التوظيب.....
 وىناك التاجر، خيال من مبتكر ىندسي شكل من التجارية العلامة تتشكل ان يمكن انو حيث
 السوق في المؤسسات الييا تمجا والتي التجارية لمعلامات الابتكار مجال في تنشك المتخصصة شركات
 مقخ خلال من والاشيار التسويق مجال في تعمل الشركات فيذه وجديدة، مبتكرة تجارية علامات لكمب
 والخدمات المنتجات وتمييز المستيمكين من عدد أكبر جذب الى تيد  ومعبرة لممنتوج مناسبة علامات
  .3السوق في غيرىا عن المماثمة

                                                 
دراسة مقارنة لتشريعات الجزائر، تونس، المغرب، مصر، -د/عجة الجيلاني، العلامة التجارية خصائصيا وحمايتيا- 1

، 2015لكبعة الأولى، سنة ، منشورات زين الحقوقية، بيروت لبنان، ا-الأردن، والتشريع الفرنسي، الأمريكي والاتفاقيات الدولية
 .44ص

 المتعمق بقانون العلامات التجارية. 03/06من الامر  02المادة - 2
القانون الخاص، كمية الحقوق، جامعة أبو بكر  في ماجيستر رسالةعامر العيد، ممكية العلامة التجارية وكرق حمايتيا، - 3

 .11، ص2007بمقايد تممسان، سنة 



 

 : علاقة تكامل ام تضاد؟الحرة والمنافسة العلاقة بين العلامة التجارية
 

101 

 

 التمييز. شرط ثانيا:  
 وخدمات سمع عن معنوي او كبيعي لشخص والخدمات السمع وتمييز للاستعمال الرمز قابمية ان 
 .1الجزائري المشرع عميو نص أساسي كشرك يعتبر غيره،

 الأخرى العلامات باقي مختمفة وتجعميا تميزىا خاصة ذاتية التجارية لمعلامة يكون أن بيا ويقصد
 ان لابد صفة والابتكار المماثمة، وخدماتيا سمعيا عمى لمتنافسةا المؤسسات تستخدميا والتي السوق، في

 المستيمك سيجعل الأخير ليذا العلامة افتقار وان مميز، خارجيا مظيرا تمنحيا التي العلامة في تتوافر
 جية ومن جية، من العلامات ىذه تميزىا التي والخدمات السمع عمى لمتعر  خاصة امره من حيرة في
 .2منافسييا إزاء السوق في وخدماتيا منتجاتيا تمييز المؤسسات عمى يصعب أخرى
 أيضا كما الشائعة، او والمعروفة المجردة العلامات التجارية العلامات إكار من يخرج الشرك ليذا ووفقا 

 العلامة بين أيضا التفرقة ويجب ومكوناتيا، السمعة كبيعة الى ةشير التي الوصفية العلامات تخرج
 براءة في الحال ىو كما مبدعة تكون ان العلامة في يشترك فلا المبتكرة، والعلامة لمميزةا التجارية
 .3غيرىا عن وتختم  معبرة تكون ان يكفي وانما الاختراع

 .المشروعية و الجدة شرط ثالثا:
 يسجل لم الخكي، لمتمثيل القابل الرمز يكون أي التسجيل في الاسبقية ىو بمعناىا والجدة       

 تجارية علامة محل يكن لم او الصناعية لمممكية الوكني المعيد لدى قبل من تسجيمو كمب يودع او
 .4مشيورة

 يتمثل وحيد عنصر بتوفر تقدر وقد التجارية، لمعلامة المشكمة العناصر بمجموع الجدة شرك ويقدر
 .5المستيمك لدى والخمك المبس احداث في
 رقم الامر من يستقرا اموان التجارية، لمعلامة المكونة الرموز في الجدة يشترك صريح نص يوجد لا انو الا
 ضمنيا تدخل والتي التسجيل، من المستثناة الرموز ذكره خلال من التجارية، بالعلامات المتعمق 03/06

                                                 

 .48نفسو، ص  د/عجة الجلالي، المرجع- 1
حواس فتيحة، حماية العلامة التجارية في التشريع الجزائري، مجمة العموم القانونية والاجتماعية، جامعة زيان عاشور،  - 2

 .509ص، 15/03/2021الجمفة، بتاريخ :
 .28عامر العيد، المرجع السابق، ص- 3
 .49عجة الجلالي، المرجع نفسو، ص  - 4

5 -Bertrand André ,le droit des marques et des signes distinctifs , CEDAT 2000,p97. 
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 التسجيل دائرة من فتخرج المسجمة التجارية العلامات لاسيما ،1السابقة بالحقوق تمس التي الرموز
 .2بيا المعنية والخدمات السمع تشابيت إذا ليا المكابقة الرموز او ليا المشابية العلامات
 مالعا لمنظام مخالفة وغيرر مشروعة التجارية العلامات تكون ان لابد والجدة التمييز شركي الى وضافة
 كما الدولية، الاتفاقيات او الجزائرية القوانين بموجب المحظورة الرموز من تكون لا وان العامة، والآداب
 التجارية العلامات عمى الجزائري المشرع ونص ،لممستيمك مظممة التجارية العلامات ىذه تكون ان يجب

 تعدد رغم التجارية، علاماتبال المتعمق 03/06 الامر من 07 المادة بموجب التسجيل من المستثناة
  .3المشروعة غير التجارية بالعلامات يتعمق قانوني نص تفريد المستحسن من كان وليذا الأسباب
 الشكمية. الشروط الثاني: الفرع

 الوكني المعيد لدى وفحصيا التجارية العلامة لإيداع الشكمية الشروك الجزائري المشرع أحال وقد
 إيداع لكيفيات المحدد 2005 في 05/277 رقم الامر صدر ،اين4التنظيم عمى الصناعية لمممكية
 ثلاث في يكون التجارية العلامة في الحق لاكتساب الشكمية الشروك فان وعميو التجارية، العلامات
 مراحل:

 :التجارية العلامة تسجيل طمب إيداع-اولا
 عشر صلاحية لمدة المختصة الإدارة لدى بتسجيميا يكون التجارية العلامة في الحق اكتساب ان

 إلى التجارية العلامة ممكية وتمنح سنوات، (10) عشر مدتيا متتالية لفترات لمتجديد قابمة سنوات (10)
 بشكل تسجيميا تم كيةمم أقدم إلى بالاستناد أو التسجيل لصحة اللازمة الشروك أولاً  استوفى الذي الشخص
 التجارية العلامة تسجيل تم التي الخدمات أو المنتجات من جزء أو كل عن التنازل يمكن كما صحيح،
  مباشرة الصناعية لمممكية الجزائري الوكني المعيد مستوى عمى والتسجيل الإيداع إجراءات تتم أجميا، من

(INAPI)، التقدم بمتابعة الكمبات لمقدمي لمسماح بحسا إنشاء خلال من الرقمية، المنصة عبر أو 
 .5كمبيم في المحرز
 

                                                 

 المتعمق بالعلامات التجارية. 03/06من الامر  07المادة - 1
 المتعمق بالعلامات التجارية. 03/06من الامر  07فقرة 07المادة - 2
انون الفرنسي، رسالة ماجستير في قانون شعبان الحاج عبد القادر،ميزات العلامة التجارية في القانون الجزائري وال ق - 3

 .168، ص2011الاعمال المقارن، كمية الحقوق، جامعة وىران، سنة 
 من قانون العلامات التجارية. 13المادة  - 4

5 -https://aapi.dz/ar/propriete-industrielle-ar /  
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 :يمي ما التجارية العلامة تسجيل كمب يتضمن   
 عدم من التأكد بعد الكامل وعنوانو الكمب مقدم اسم فيو موضحاً  الرسمي( )النموذج التسجيل كمب

 .لأحد العلامة ممكية
 الكمب ويرفق النموذج عمى وذلك الغاية، ليذه المعد الإكار أبعادىا تتجاوز لا العلامة من نسخة

 :يمي بما
 والخدمات. المنتجات من كاممة قائمة
 والنشر. الإيداع رسوم دفع إثبات
 المختصة؛ المصمحة أمام مفو /ممثل بواسكة بالخارج المقيمين الكمبات مقدمي تمثيل يتم
 حقوق كانت إذا ما بيان مع سحبيا، كمب موضوع التجارية العلامة تسجيل كمب يكون أن يجوز
 من كتابية بموافقة مصحوبة تكون أن فيجب بنعم، الإجابة كانت إذا لا. أم مُنحت قد الرىن أو الاستغلال
 .1مستردة غير المدفوعة الضرائب أن العمم مع الحق، ىذا من المستفيدين

 الطمب. فحص ثانيا:
 المركز يقوم لذلك التجارية، العلامة ممكية حق عمى الحصول في أساسية خكوة الإيداع يعتبر
 الجوانب من التحقق يتضمن المقدم، لمكمب شامل فحص بإجراء الصناعية لمممكية الجزائري الوكني
 حضرم تحرير يتم وعميو الجانبين، من إيجابيا الفحص كان إذا مقبولا الإيداع ويكون ،والمضمون الشكمية
 كبيرة أىمية ليا المعمومات وىذه التسجيل، ورقم الرسم وأيضا ومكانو، وساعتو الإيداع تاريخ يثبت بذلك
 .2الإيداع في والاسبقية التجارية العلامة ممكية حول تثور ان يمكن التي المستقبمية النزاعات ف  في

 التسجيل. ثالثا:
 الوكني المعيد يمسكو خاص سجل في بتسجيميا التجارية العلامة إيداع مراحل تنتيي       

 قرار عمى بناءا وذلك العقود، وكافة التجارية العلامات جميع فيو تقيد والذي الصناعية لمممكية الجزائري
 شيادة وتمنح يةالتجار  العلامة تسجيل وقبول المم  فحص قبول بعد الشأن ىذا في المعيد مدير يتخذه

  .3  التجارية لمعلامات الرسمية النشرة في نشرىا مع لممودع التسجيل
 

                                                 

 وتسجيميا.الذي يحدد كيفيات إيداع العلامات  05/277من المرسوم  04المادة - 1
علاء الدين، شروك منح العلامة التجارية وفق التشريع الجزائري، مجمة افاق لمعموم، جامعة زيان  ويوسفيونوغي نبيل  - 2

 .143، ص 2019عاشور الجمفة، تاريخ النشر، مارس 
 الذي يحدد كيفيات إيداع العلامات التجارية وتسجيميا. 277-05من المرسوم التنفيذي  14المادة - 3
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 التجارية. العلامة تسجيل اثار الثاني: المطمب
 لممودع تمنح والتي القانونية، الاثار من العديد يرتب التجارية لمعلامة التسجيل شيادة منح ان     

 الحق تعكيو وكذلك التعدي، اشكال كل من القانونية الحماية في والحق الممكية حق بينيا من حقوق عدة
 حدا. عمى كل الحقوق ىذه الى المكمب ىذا في نتكرق سو  وعميو التسجيل، تجديد كمب في

 التجارية. العلامة تممك في الحق الأول: الفرع
 من الصناعية، لمممكية الجزائري الوكني المعيد لدى بتسجيميا التجارية العلامة ممكية الحق يكتسب

 ضمن ادراجيا تم التي الخدمات او السمع عمى ممكيتيا حق لصاحبيا ويخول التسجيل، كمب إيداع تاريخ
 من الغير منع مع ترخيصا او تنازلا فييا والتصر  باستغلاليا الاستئثار حق كيالمال تمنح كما الكمب،
 .1منو صريحة موافقة دون ذلك

فحق الممكية يمنح لصاحبيا الحق في الترخيص باستعماليا لكل شخص كبيعي او معنوي، عمى 
ن استعمال المالك كل او بع  المنتجات والخدمات المسجمة عنيا العلامة، ولا يمكن الترخيص لمغير دو 

ليا ما لم يكن ىناك اتفاق عمى خلا  ذلك، كما لا يمكن لممالك انياء عقد الترخيص او عدم تجديده الا 
 . 2لسبب مشروع

 القانونية. الحماية في الحق الثاني: الفرع
 ما وىذا ايداعيا تاريخ من سنوات عشر لمدة القانونية، بالحماية التجارية العلامة صاحب يتمتع

 التجارية العلامة وتكون الجزائري، التجارية العلامات قانون من الثانية الفقرة 05 المادة عميو نصت
   .مشروع غير المنافسة اشكال كل من ومدنيا، جزائية محمية

 التجارية. لمعلامة الجزائية الحماية -0
 ومنع الجزائري التشريع بينيا ومن التجارية، لمعلامة الجزائية الحماية عمى نصت التشريعات معظم
 نكاق وىو شركين بتوافر ولكن التقميد، او بالتزوير يعتدي من كل عمى عقوبات وفر  عمييا الاعتداء
 عمى تنصب الحماية نا كما سواىا، دون المسجمة التجارية العلامات عمى الا يكون لا الجزائية الحماية
 في غيرىا عن لتمييزىا استخدمت التي والخدمات السمع قيمة الى النظر دون ذاتيا حد في العلامة
 المتعمق 03/06 القانون من 26 المادة نص في التقميد جريمة عمى الجزائري المشرع نص وقد السوق،

                                                 

 المتعمق بالعلامات. 03/06من الامر  05المادة - 1
محمد سامي عبد الصادق، الوجيز في حقوق الممكية الفكرية، دراسة لأحكام قانون حماية حقوق الممكية الفكرية المصري  - 2

 .34، ص 2007، سنة 9563رقم الإيداع  ، كمية الحقوق، جامعة القاىرة،2002سنة  82رقم 
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 ىذه عمى ويعاقب ،1الاسئثارية حقوقبال المساس حالة في التقميد جريمة حصر اين التجارية، بالعلامات
 الاداري الغمق مع العقوبتين بإحدى او المالية، والغرامة بالحبس القانون نفس من 32 المادة بنص الجنحة
  .2المخالفة في استعممت التي الادوات و الاشياء مصادرة و لممؤسسة
 التجارية: لمعلامة المدنية الحماية-0

المدني الجزائري التي تخول لصاحب العلامة التجارية المكالبة من القانون  124وفقا لممادة 
بالتعوي  إذا ما وقع أي اعتداء عمى علامتو التجارية باي صورة من صور الاعتداء، وذلك برفع دعوى 
المنافسة غير المشروعة امام القضاء، ولا يشترك في ىذه الدعوى تسجيل العلامة التجارية والتي ىي شرك 

 .3الجزائيةلرفع الدعوى 
كما يجوز لممضرور المجوء الى القضاء المدني لممكالبة عن التعوي  جراء التعدي عمى العلامة 

 .4المتعمق بالعلامات التجارية 03/06من الامر 29التجارية وفقا لممادة 
 العلامة مالك لحق لما وفقا يكون التعوي  فان الجزائري المدني القانون من 182 لممادة وكبقا
 لمسمكة يخضع التعوي  فان اتفاق، او قانون نص يوجد مالم ،5ربح من فاتو وما خسارة من التجارية
 العلامات قانون من 29 لممادة وفقا التجارية لمعلامة الممكية عمى التعدي حالة في لمقاضي التقديرية
 .6الجزائري
 المادي فالضرر والمعنوي، المادي بنوعيو الضرر جبر لمتعوي  تقديره عند يراعي القاضي ان كما
 واما قانونا، المحمية حقوقو من بحق المساس نتيجة التجارية العلامة صاحب أصاب الذي بالأذى يتعمق
 .7التجارية سمعتيا ويمس ذاتيا حد في التجارية العلامة يمس الذي الضرر ذلك فيو المعنوي الضرر عن
 
 

                                                 

 المتعمق بالعلامات التجارية. 03/06مر من الا26المادة  - 1
 المتعمق بالعلامات التجارية. 03/06من الامر  32المادة - 2
 .512ص  المرجع السابق،حواس فتيحة، - 3
 المتعمق بالعلامات التجارية. 03/06من الامر  29المادة - 4
 من القانون المدني الجزائري. 182المادة - 5
ممكية الفكرية الصناعية والتجارية والدعوى المدنية والدعوى الجزائية والكرق البديمة، مكتبة زين عجة الجيلالي، منازعات ال- 6

 .266، ص 2015الحقوقية والأدبية، بيروت، لبنان، الكبعة الأولى 
 .267عجة الجيلالي، المرجع السابق، ص - 7
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 تكامل. علاقة الحرة والمنافسة التجارية العلامة بين العلاقة المبحث الثاني:
 العلاقة بان يرى الحرة والمنافسة التجارية العلامة ممكية حق بين العلاقة في المتمعن ان     

 والتي المشروعة غير المنافسة من التجارية العلامة تحمي المنافسة فقوانين  تكامل، علاقة ىي بينيما
 ىذه ممكية عمى التعدي الى تؤدي التي الممارسات من غيرىا الى التجارية العلامات تقميد في تتمثل

 الاستئثار حق وكذا الحماية ليا تعكي والتي التجارية بالعلامات المتعمقة القوانين ان كما العلامات،
 تعزز تجاريةال العلامة حماية سنتناول ليذا السوق، في الحرة المنافسة عمى تشجع لأصحابيا، بالاستغلال

 السوق في التجارية العلامات لتكوير كحافز الحرة والمنافسة اول، كمكمب السوق في الحرة المنافسة من
 ثانيا.

 المطمب الأول: حماية العلامة التجارية تعزز من المنافسة الحرة في السوق.
خلال تعزيز المركز تساىم قوانين حماية العلامات التجارية في تعزيز المنافسة الحرة، وذلك من 

 التنافسي لممؤسسات الناشكة في السوق.
 الفرع الأول: العلامة التجارية كأداة لممنافسة الحرة

من قبل المؤسسات المتواجدة في السوق، حيث انيا  تعد العلامة التجارية كأداة مشروعة لممنافسة
الحياة الاقتصادية ميم لان حق  ة فييار ج، فاستخدام العلامات التتدعم المنافسة الحرة من عدة نواحي
فقك في عمميات الانتاج والتوزيع لمختم  السمع والخدمات في  لأصحابواستغلال العلامة التجارية مخول 

السوق، والتي تجعميم يستحوذون عمى اكبر جزء من الاسواق في اكار مشروع لتحقيق المصمحة الخاصة 
ة لاسيما العلامات التجارية، مما تؤدي الى منحيا مركز والتي ىي لصيقة بامتلاك حقوق الممكية الصناعي

 .1قوة في السوق وازاحة المؤسسات التي ليس ليا ابتكارات ولا معار  التي تتضمنيا حقوق الممكية الفكرية
ومن اىم معايير نجاح اي مشروع اقتصادي، امتلاك المؤسسات لحقوق الممكية الصناعية التي 
تساىم في جذب العملاء وجميور المستيمكين، حيث ان العلامات التجارية بصفة خاصة وحقوق الممكية 
الصناعية بصفة عامة تقوم بوظيفة مزدوجة، تتمثل في خدمة مصمحة كل من المؤسسات والاعوان 

قتصاديين باعتبارىا وسيمة لتمييز سمعيم وخدماتيم عن غيرىا في السوق ىذا من جية، ومن جية الا
 .2اخرى تساىم في تعر  المستيمكين عمى السمع والخدمات التي يفضمونيا

                                                 

لتنشيك التنافس في السوق، المجمة الجزائرية لمعموم القانونية  كآليةأ/ارزيل كاىنة، استخدام حقوق الممكية الفكرية - 1
 .442.441، ص.ص.01/06/2025، بتاريخ:02، رقم 52الجزائر، حجم  خدة، بنوالسياسية، جامعة بوس  

، 05مد ج، الموالاقتصاديةوسيمة لزعر، دور حقوق الممكية الفكرية في تحقيق التنمية الاقتصادية، مجمة الدراسات القانونية - 2
 .448 بريكة، ص، المركز الجامعي 2022، السنة: 01العدد 
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يعد امتلاك موقع تنافسي مناسب في السوق، يؤىل المؤسسة إلى التنافس والتفوق عمى منافسييا 
بتقديم منافع يدركيا الزبون من خلال الميزة تنافسية التي تصنعيا المؤسسة، والتي رىانا كبيرا، مرتبك 

تعر  عمى انيا كل عممية ابداع تسمح لمؤسسة ما في السوق بالتميز عن غيرىا، بشرك مقدرة المؤسسة 
ية عمى استعمال ىذا الاكتشا ، وىذه الأخيرة تمس بعدة جوانب متعمقة بالمؤسسة من بينيا تكوير وتقو 

 .1العلامات التجارية
 لممؤسسة. التنافسي المركز يعزز التجارية العلامات تطوير الثاني: الفرع

ان لمعلامة التجارية اىمية كبيرة في السوق، فيي تمنح لمالكيا تميزا وقوة، لما ليا من قوة اقناع 
المنتجات المعروضة ىائمة، خاصة في ظل المنافسة الشديدة التي تجعل المستيمكين يقارنون بين 

بموضوعية، الا ان اغمبيم يميل الى اختيار العلامات التجارية المشيورة لجودة منتجاتيا وتميزىا التي أدت 
الى ثقة كبيرة بينيا وبين مقتنيييا رغم ارتفاع أسعارىا، مما يمنح أصحابيا قوة اقتصادية ومركز تنافسي 

 .2قوي في السوق
يمنة مؤسسة ما عمى السوق ىو تمتعيا ببع  الامتيازات القانونية ومن المعايير لتحديد وضعية ى

أو التقنية عن بقية المؤسسات المنافسة ليا، ومن بين ىذه الامتيازات التقنية شيرة كمت العلامة التجارية 
 3.التي تممكيا والتي تمنحيا التفوق من الناحية التقنية

ي في المقابل الى الزيادة في قيمتيا، وكذا قيمة كما ان اتساع نكاق شيرة العلامة التجارية، يؤد
تمك السمع والخدمات التي تحمل تمك العلامة التجارية، وبالتالي زيادة الكمب عمييا في الأسواق، وتمنح 
المؤسسة القدرة عمى منافسة السمع والخدمات المشابية، كما تساىم في زيادة الأنشكة التجارية في السوق 

ىذا بدوره يؤدي زيادة في عدد المتنافسين والمنتجات والخدمات المعروضة في سوق المحمي والخارجي، و 
 .4بجودة عالية

                                                 

جامعة  الاقتصادية،دراج عفيفة، العلامة التجارية ودورىا في خمق الميزة التنافسية لممؤسسة الاقتصادية، مجمة الأبحاث - 1
 .63، ص 2015، جوان 12، العدد 02البميدة 

ىدى، أىمية العلامة التجارية ودورىا في إضفاء الحماية القانونية اللازمة ليا، مجمة افاق لمعموم، جامعة الجمفة،  دكدوك- 2
 .2، ص01/09/2016: خ، بتاري04، رقم 01دعد

سويمم فضيمة، اثار وضعية الييمنة عمى حرية المنافسة، المجمة الجزائرية لمحقوق والعموم السياسية، تسمسيمت، - 3
 .6 ص، 2022، سنة 01، العدد07المجمد

تمنراست،  حواس فتيحة وحواس مولود، دور العلامة التجارية في تحقيق المنافسة الاقتصادية، مجمة افاق عممية، جامعة - 4
 .407، ص 2020، سنة:03عدد: ،12مجمد:
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 التجارية. العلامات لتطوير كمحفز الحرة المنافسة الثاني: المطمب
 العلامات باقي عن تميزىا خلال من وذلك التجارية، العلامات تكوير الى تؤدي الحرة المنافسة ان
 السوق. في التجارية لمعلامات المستمر الابتكار ناحية من او والخدمات، لمسمع السوق في الأخرى
 التجارية. لمعلامة التنافسية الميزة الاول: الفرع
في البيئة التنافسية يجب عمى الشركات أن تميز منتجاتيا وخدماتيا عن منافسييا، وىذا يدفعيا  

  بالميزة التنافسية وىي سعي المؤسسة الى اكتشا  إلى بناء علامات تجارية قوية ومميزة، والتي تعر 
كرق وسبل جديدة ومبتكرة، ليا فعالية أكبر في السوق التنافسية من الكرق الأخرى، بشرك ان تكون 

، كما يكمق عمى مصكمح الميزة التنافسية ىي تمك الخصائص 1لممؤسسة استعمال ىذا الابتكار فعلا
او خدمة او علامة لمؤسسة ما، والتي تمنحيا تميزا وتفوقا عن باقي  والمواصفات التي يتمتع بيا منتج ما
 .2المتنافسين معيا في نفس السوق

كما ان الميزة التنافسية لمعلامة التجارية تمنح ليا انفرادا في السوق، بحيث تحمي المؤسسات من 
لامة من ممارسة الرقابة اعمال المنافسة غير مشروعة كالتزوير والتقميد، كما يمكن لممؤسسات صاحبة الع

 .3عمى منتجاتيا في السوق وكذلك معرفة الحصة السوقية لمبيعاتيا
  المستمر. الابتكار الثاني: الفرع 

عندما يعر  المبتكرون أن جيودىم الإبداعية ستحظى بحماية قانونية، فإنيم يشجعون عمى تكوير 
يص باستغلال المؤسسات الناشكة في السوق التراخ كما انعلامات لممنتجات والخدمات جديدة ومبتكرة، 

لحقوق الممكية الفكرية لا سيما العلامات التجارية يتم من خلال الاستحواذ عمييا جزئيا او كميا، و الذي 
يرجع بربح كبير عمى أصحابيا حتى وان لم يستغموىا بصفة شخصية في نشاكات اقتصادية او إنتاجية، 

يزية للابتكار في مجال العلامات التجارية، وكذا نشر الابتكارات عمى مما يجعل ىذه التراخيص كأداة تحف
 4نكاق واسع لتحقيق الأىدا  المرجوة من سياسة الابتكار.

ان التنافس الشديد بين العلامات التجارية يعزز الابتكار والتكوير المستمر ليا، فعندما تكون 
إلى تقديم منتجات وخدمات جديدة ومبتكرة، التي العلامات التجارية في سوق تنافسية حرة فإنيا تسعى 

                                                 
1 - Jean-Jacques Lambin,«le marketing stratégique» éd international, 4e édition, Paris, 1998, P331. 

 .63صالمرجع السابق،  دراج عفيفة،- 2
 .407، ص المرجع السابقحواس فتيحة وحواس مولود، - 3

4 - LEFOUILI Yassine, Innovation, Propriété Intellectuelle, Concurrence et Régulation : Essai en 

Economie Industrielle, thèse pour le doctorat de Sciences Economiques, Université de Paris I 

Panthéon – Sorbonne, U.F.R de Sciences Economiques, 2008-2009, P.31 
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تيد  الى الكسب والفوز بقموب وعقول المستيمكين، وىذا ما يدفع بالمؤسسات المتنافسة الى الاتجاه نحو 
الاستثمار في البحث والتكوير، وتحسين المنتجات الحالية، وابتكار حمول جديدة، وىذا التنافس في 

المستيمكين؛ بتوفير منتجات أفضل وأكثر تقدمًا تمبي احتياجاتيم بشكل الابتكار يعود بالفائدة عمى 
 .1أفضل

  خاتمة:ال
من خلال ما سبق نرى بان العلاقة بين العلامة التجارية والمنافسة الحرة ىي علاقة متكاممة  

ومتوازنة، فمن جية قوانين العلامات التجارية تحمي المنافسة الحرة وفي نفس الوقت تشجع المؤسسات 
زيز مكانتيا في عمى الابتكار، ومن جية أخرى فان المؤسسات الاقتصادية تستخدم العلامات التجارية لتع

 السوق ومواجية باقي المؤسسات المنافسة ليا في السوق.
و الشركات التجارية تميز سمعيا وخدماتيا  العلامة التجارية فان المؤسساتب في الاسواق المشمولة

عن باقي المؤسسات الأخرى لنفس المنتجات والخدمات،  فالمستيمكون عند مواجيتيم  لعدة خيارات، 
مكن لعلامة تجارية مميزة وفريدة من نوعيا أن تجذب انتباىيم، ويمكن ليذا التميز ان يسمح لمؤسسة ما ي

 في السوق بالسيكرة والمحافظة عمى الميزة التنافسية. 
عمى تسعيرة و قيمة المنتج أو الخدمة، مما يمكن المؤسسات من   تؤثر العلامة التجارية يمكن أن

صورة التفرد والحرفية والييبة الدقة،  العلامات التجارية المشيورة والفاخرة فر  أسعار متميزة، حيث تعتبر
ىذا ما يبرر الأسعار المرتفعة المرتبكة بمنتجاتيا، وىذا من خلال ربك التسعيرة  بعلامتيم التجارية ذات 

 .ة، والتي تخمق ميزة تنافسية تمنح  ليم الحصول عمى أسعار جيدة وجذب عملاء مميزينالفخامة والجود
الا انو يتبين لنا ان العلاقة الموجودة بين العلامة التجارية والمنافسة الحرة ىي علاقة تكامل، فكل 

 كأداةية ومن جية أخرى تعتبر العلامات التجار  من جية من قوانين المنافسة تحمي العلامات التجارية
تمجا الييا المؤسسات لتمييز سمعيا وخدماتيا عن مثيلاتيا في السوق، مما  منافسة مشروعة في السوق،
كانت منتجات المؤسسة وخدماتيا ذو جودة عالية وبأسعار  إذاقوي خاصة يجعميا في مركز تنافسي 

 معقولة.
حيث من خلال دراستنا ليذا الموضوع بينا العلاقة التكاممية بين قواعد المنافسة والقواعد التي تحمي 

التي تحمي العلامات التجارية، رغما انو من الظاىر نراىا كعلاقة تضاد  تمكحقوق الممكية الفكرية لاسيما 

                                                 

 .01/11/2023بتاريخ: ،/https://www.rowadalaamal.com: أىميتو واصولو-التجارية العلامات بين التنافس- 1
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https://fastercapital.com/arabpreneur/%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-%D9%84%D9%84%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%87%D9%86%D9%8A%D8%A9--%D8%A5%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%A1-%D8%B3%D8%B1%D8%AF-%D9%84%D9%84%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9--%D9%83%D9%8A%D9%81-%D8%AA%D8%A4%D8%AB%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%87%D9%86%D9%8A%D8%A9-%D8%B9%D9%84%D9%89-%D8%B3%D9%85%D8%B9%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B9%D9%85%D8%A7%D9%84.html
https://fastercapital.com/arabpreneur/%D8%A7%D9%84%D8%AD%D8%B1%D9%81%D9%8A%D8%A9--%D8%A7%D9%84%D8%AD%D8%B1%D9%81%D9%8A%D8%A9--%D9%82%D9%84%D8%A8-%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%A7%D8%AE%D8%B1%D8%A9.html
https://www.rowadalaamal.com/
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باعتبار ان ىذه الحقوق التي تكتسبيا المؤسسة لامتلاك الحق في العلامة التجارية ىي ذو كبيعة 
احتكارية، والتي تتعار  مع قواعد المنافسة الحرة في السوق، الا انيا تبقى علاقة  وكبيعةاستئثارية 
 ا.في حالة الاستغلال التعسفي ليذه الحقوق من أصحابي لاتكامل ا




