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 :الممخص
ثارة  يعمل الإشيار التّجاري المعروض في الجزائر بأنساقو المسانية والأيقونية عمى استمالة المتمقي، وا 

 انفعالاتو وتحفيزىا مع خمق الحاجة لممنتوج المعروض.
يزخر بو الإشيار التّجاري  من ىذا المنطمق نروم من خلال ىذه الدّراسة رصد المكوّن الحجاجي الذي

الجزائري )إشيارات المواد الغذائية(، والوقوف عند أبعاده وغاياتو الإقناعية، مستثمرين في ذلك نظريات 
 الحجاج الحديثة ومباحثيا، وما جاءت بو التداولية.

 : الخطاب، الإشيار التّجاري، الصورة، المغة، الحجاج.الكممات المفتاحية

Abstract: 

The commercial advertising in Algeria is presented in both linguistic and iconic 

systems to capture the attention of the audience, evoke their emotions, and incite 

them to purchase the advertised products. From this perspective, this study aims 

to track the argumentative component that Algerian commercial advertising 

(foodstuffs advertising) is rich in, and to identify its persuasive dimensions and 

objectives, drawing on theories of contemporary argumentation, its themes 

discourse, and what has been brought forth by the pragmatic. 

Key words : discourse, commercial advertising, image,  language, 

argumentation 
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   مقدمة:
والأبحاث العممية النّقدية والمسانيةالخطاب الإشياري في عصرنا الحالي عمى ساحة الدّراسات  يييمن  

والمسانية والنفسية والاجتماعية والتداولية، خاصّة وأن بوصفو مادّة خصبة لمختمف المقاربات السيميائية 
 الإشيار تتشابك فيو العلامات المغوية وغير المغوية، ما يفرّده عن غيره من الخطابات.

الجذب والإغراء لأنّ قوتو تكمن في والملاحظ أن الخطاب الإشياري خطاب محكم الضبط والتصميم،   
عمى مؤثرات أيقونية من شأنيا أن تؤثر في كيان المتمقي  وتسمب إرادتو والإقناع، وذلك من خلال استناده 

 أمام المادّة المعروضة.
إذ يـكئ المصمم في صناعتو لمصورة الإشيارية عمى مجموعة من الآليات الحجاجية لغويا وأيقونيا، والتي 

م الصور الحجاجية والبلاغية الردود الفعمية لممتمقّي، من ىنا سنحاول تتبع أىمن شأنيا أن تخمق فارقا في 
الّتي تثير متمقي الومضة الإشياري، محاولين الإجابة عن التساؤل الآتي: أين تكمن حجاجية الصوت 
قناعو؟، معتمدين  والصورة في الإشياري التجاري الجزائري؟ وما مدي فعاليتيا في تحريك وجدان المتمقي وا 

 في دراستنا عمى المنيج التداولي السيميائي.
 الحجاج والإشيارحث الأول: الم

 الحجاج، المفيوم والماىية المطمب الأول:
الدراسات البلاغية صحوة نوعية، فكانت الدّعوة لما سمي بالبلاغة الجديدة، وىي شيدت مباحث    

محاولة لوصف الخصائص الإقناعية لمنصوص، عممت المسانيات والتداولية ونظريات التواصل عمى 
ج المسانية الحديثة التي تأثرت بيا البلاغة، تنظر إلى المغة كنسق تتفاعل عناصره فيما إنضاجيا، فالمناى

 .1بينيا، وترفض دراسة الكممات في داخميان من ىنا انبثقت البلاغة الجديدة

ويوجد اختلاف بائن في تحديد مفيوم وماىية الحجاج بين العرب القدامى والمحدثين، فالفئة الأولى جعمت 
آلية ووسيمة من وسائل الجدل والمناظرة في مجال الخطابة، أما الفئة الثانية فتسعى إلى جعل  من الحجاج

الحجاج مبحثا مستقلا في حد ذاتو، يدخل في تأسيس كل خطاب ويجعل منو بعدا استراتيجيا يتوخى من 
 .2خلال تحقيق مقصدية كل خطاب

                                                 
، المؤسسة الجامعية لمدراسات 1(_ ينظر: حربي فرحان بدري: الأسموبية في النقد العربي الحديث: دراسة في تحميل الخطاب، ط 1

 .32، ص: 2003والنشر والتوزيع، بيروت، لبنان، 
، 2018لأردن، ، مركز الكتاب الأكاديمي، عمان، ا1(_ ينظر: جودي، حمدي منصور: الحجاج في كميمة ودمنة لابن المقفع، ط 2

 .88_87ص: 
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إلا أن تأصمو كمبحث أساسي في البلاغة وقد عرف الحجاج عند الغرب في بلاغتي التأويل والتمقي، 
المعاصرة، قد برز أولا مع )شيم بيرلمان( الذي أرسى أساسيات البلاغة الجديدة ببحثو عن " منطق لمقيم"، 
بالإضافة إلى )ستيفن تولمان( من خلال كتابيو " وجوه استخدام الحجاج" الذي راعى فيو  جوانب كثيرا 

م، معبرا فيو 1959بالمنطق، و" استعمالات الحجة" الذي أصدره سنة  منيا العلاقات التي تربط الحجاج
عن عممية التحديث التي عرفيا المجتمع الإنجميزي آنذاك، وثانيا مع )ميشال مايير(،وعموما قد تمكن 
)تولمان( من تأسيس نظريتو في إطار البحث الحجاجي عمى العناصر الآتية " التأسيس لمعقلانية 

س لممجال الحجاجي ضمن ماسمي بالحقل الحجاجي، وضع نموذج لمتدليل وسم بـ" الحجاجية، التأسي
نموذج التجانس الحجاجي""، و)أرن نايس( ، الذي طوّر قواعد قيادة التفاعلات الجدالية الحوارية بالتركيز 
 عمى مرحمة خاصة سماىا " المرحمة المركزية لمحوار"، وركز عمى مفيوم التدقيق المغوي، وعده آلية
للإبداع الخاص، وبنية لمسانيات، كما وضع منيجية لإنتاج التعابير وتدقيقيا بيدف مساعدة المشاركين 

 .1في إنجاز الحوار الحجاجي

 :2ويمكن تقسيم آليات الحجاج إلى

_الأدوات المغوية الصرفة: ألفاظ التعميل، الوصل النسبي، التركيب الشرطي، الأفعال المغوية، الوصف 
 صيل الحاصل.بالتبادلن تح

 _الآليات البلاغية: تقسيم الكل إلى أجزائو، الاستعارة، البديع، التمثيل.

 _الآليات شبو منطقية: السمم الحجاجي، بأدواتو وآلياتو المغوية.

 الإشيار التمفزيوني وتداعياتو الجمالية. المطمب الثاني:
ما قورنت بمختمف الوسائل الإعلامية يعدّ التمفزيون  الوسيمة الإعلامية الأكثر إقبالا ورواجا، إذ 

ذلك أن الوسائل التي يصعُب تركيا والاستغناء عنيا؛ فيو من ، الأخرى )المجلات والجرائد، الراديو...(
فيأخذك إلى عالم المادّة المعروضة، ويجعمك تعيشيا عقلا وروحا، بين الصوت والصّورة  يدمج  التّمفاز

                                                 
، مركز الكتاب الأكاديمي، عمان، الأردن، 1(_ حلاسة ىناء، الحجاج وأساليبو التواصمية في مقامات بديع الزمان اليمذاني، ط 1

 .28_17م، ص: 2023
(_ حشاني عباس: مصطمح الحجاج بواعثو وتقنياتو، مجمة المخبر؛ ابحاث في المغة والأدب الجزائري، جامعة محمد خيدر بسكرة،  2

 .267، ص: 2013، 1، العدد10المجمد 
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السّياسية أو الرّياضية، تأييدا وتنديدا، ونعايش الشّخصيات بوجداننا فأحيانا تجدنا ننفعل مع البرامج 
ومشاعرنا في الأعمال الدرامية والسينمائية سعادة وحزنا، ىدوءا وانفعالا، وماىذا إلا تأكيد عمى قدرة التمفاز 

 عمى استمالة المشاىد، وجعمو سجينا لمموادّ الإعلامية المعروضة.
نقرّ بالدّور التأّثيري لمصّورة عمى المشاىد )المتمقّي(، فالمغة بمعزل عنيا من ىذا المنطمق يمكننا أن 

لا يمكن أن تفضي إلى غايات إقناعية عمى عكس ملازمتيا لمصّورة فالتزاوج بينيما يجعل من المتمقي 
لمغة ولعلّ ىذا ما انتبيت إليو الفيمسوفة الأمريكية المعاصرة سوزان لانجر، حيث أكدت عمى أن ا »رىينة 

ليست ىي سبيمنا الأوحد لمتعبير عن المعاني، فميس من الضروري أن يكون كل ما لا يقبل الصياغة 
المفظية مجرد انفعال أو حالة وجدانية لا يمكن التعبير عنيا، وذلك لأن المغة مجرد وسيط من الوسائط 

لغوية فحسب، بل قد تكمن المتعددة، التي اتخذىا الإنسان لمتعبير، وىذه الوسائط والأنساق لا تكون 
، فالمثيرات 1«الدلالة في مقطوعة موسيقية وقد تكمن في لون أو مجموعة من الألوان في صورة مرئية 

 البصرية والأداءات الصوتية كفيمة بأن تأسر قمب المشاىد، وتسيل لعابو أمام ما يعرض عمى الشاشة.
فــــــاستخدام الألوان والدّيكور والملابس التمفزيوني خاصة إذا ما قصرنا حديثنا عمى الإشيار    

والشّخصيات الحقيقية والحركة...، وغيرىا من العناصر كفيمة بإمكانية تحقيق التّماثل مع الواقع ممّا يزيد 
 من درجة الإقناع المستيدف من العممية الإعلانية.

ولى وسائل النشر المطبوعة ولابدّ أن نذكر ىينا أنّ ىناك ثلاث وسائل أساسية لمنشر والإشيار، الأ  
كالصحف، المجلات، الكتيبات النشرات، الممصقات والبريد المباشر )الإعلان المكتوب(، والثانية ىي 
وسائل النشر المسموعة والمرئية كالإذاعة والتمفزيون والسينما )الإعلان السمعي البصري(، وىناك وسائل 

 .2ةالنشر الإلكترونية كالإنترنت واليواتف النقال
وسنفرد حديثنا عن النّوع الثاّني من وساءل النشر والإشيار )السّمعي البصري( باعتباره النّوع الّذي    

تنطوي تحت غطائو دراستنا )الإشيار التمفزيوني(، وبوصفو كذلك النّوع الذي يزاوج بيم العلامة المسانية 
 »مقّي وتجعمو يخضع ليا، لأن التمفزيون يتمتع بـ والأيقونية فيخمق لوحة فنّية تترامى لذّتيا فتأسر المت

بمجموعة من الخصائص عمى مستوى التقّنية وظروف العرض جعمت منو وسيمة إعلانية مؤثرة نافست 
 »، ولا يمكننا أن ننفي أن 3«بشدّة ما سبقيا من وسائل خاصّة عمى مستوى بعض المنتجات والخدمات

                                                 
م، 2016، جوان 3(_ مصطفى فتحي غراب نجلاء، سيميولوجيا الصورة المرئية وعلاقتيا بالعلامة المسانية، مجمة فتوحات، العدد:  1

 .19ص: 
 .53ص،2020، ألفا دوك، قسنطينة، الجزائر، 1(_ ينظر: نور الدين مبني، مونية عزوق، " الإشيار مفيومو الإداري والوظيفي"، ط2
 .78م، ص: 2002، الدار المصرية المبنانية، القاىرة، مصر، 2(_ الحديدي منى: الإعلان؟، ط 3
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متداد الإرسال إلى أغمب القنوات عمى مدى الأربع والعشرين ساعة انتشار وتنوع القنوات التمفزيونية وا
ودخول التمفزيون عصر الفضاء والقنوات المتخصصة ممّا ألغى الحواجز والمسافات وحتى اختلاف 

، وبيذا يمكن اعتباره الوسيمة الإعلامية الأولى النّاجعة في ترويج الرّسائل الإشيارية عمى 1«المغات
 أشكاليا.اختلاف أنواعيا و 

ولايفوتنا أن نذكّر أن الرّسالة الإشيارية ميما كانت الوسيمة التي تعرض خلاليا ىي أنواع يمكن أن    
 :2تُعدَّد في خمسة اشكال ىي

 _ الإشيار التّفسيري:

تعتمد ىذه الرسالة عمى صياغة المعمومات بشكل توضيحي وتقييمي، وتعتمد عمى ذكر معمومات حقيقة 
القارئ أو المستمع بأساليب عاطفية، وىذا النوع يكون مناسبا في حالات الإشيار عن السمع محاولة إثارة 

 أو الخدمات لا يزال الجميور غير مقتنع بيا وبفوائدىا.
 _ الإشيار الوصفي:

 ىدف ىذه الرسالة وصف السمعة وخصائصيا وكيفية استعماليا أو الاستخدامات المختمفة التي تصمح ليا.
 الخفيف:_الإشيار 

تعتمد عمى بعض المعمومات البسيطة التي تختصر عمى ذكر اسم السمعة وبعض مزاياىا في صياغة  
 فنية لطيفة، بحيث تنفذ إلى نفوس الجميور.

 _الإشيار المحنوي عمى الشيادة:

تعتمد أقوال وشيادات شخصيات معروفة عند وصف السمعة وتتوقف فاعميتيا عمى مدى تقبل الجميور 
شخصية، مثل ممثلات مصر والصابون التي تخترنو، أو جورج قرداحي وأنواع العطور المتميزة لتمك ال

 لديو، أو لاعب كرة مشيور ووفائو لإحدى الشبكات الياتفية.

 _ الإشيار الحواري:
 يفيد الحوار في ىذا النمط من الإشيار إضفاء قدر من الحركة والحيوية ويقمل من الرتابة والممل.

                                                 
 .79(_ نفس المرجع، ص:  1
 .149، ص 2017،  جامعة ورقمة، الجزائر، 29العدد مجمة الأثر، لغة الإشيار، وظائفيا، أنماطيا وخصائصيا"، (_ كمثوم مدقن، "2
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التّزاوج البصري والمّغوي في الخطاب الإشياري التّجاري ودوره في تحقيق المبحث الثاني: 
 الغاية الإقناعية.

يمتقي الصوت والصورة والذوق يولد الإبداع، إبداع الصورة الإشيارية عامة  والصورة الإشيارية    
ى، ىنا تبدأ الحكاية، رحمة التجارية خاصة، والتي تسوق لمنتوج يدعى بأنو الأفضل والأجود والأرق

المصمم من الإبداع إلى الترويج، معتمدا عمى تقنيات حجاجية لسانية وغير لسانية لموصول إلى غاية 
واحدة وىي إقناع المتمقي بجودة المنتوج، وقد اخترنا ومضة إشيارية خاصة بالمواد الغذائية " طوماطيش 

من القنوات التمفزيونية الجزائرية، ولازالت إلى يومنا  الحارة"، ىذه الومضة عرضت قبل سنوات في مجموعة
ىذا، تصر، تتحدى، وتساير عمى عكس نظيراتيا من الومضات الإشيارية الأخرى الخاصة بالمواد 

"طوماطيش  الغذائية، والتي جميا إن لم نقل كميا تحدَّث، وتقدم في قالب آخر غير الأول، لكن ومضة
 الحارة" عاشت ولازالت.

 المكوّن الأيقوني لومضة " طوماطيش الحارة" كوّن المساني لومضة "طوماطيش الحارة"الم

عرفتو وشنو ىذي؟ طوماطيش الحارة اقتصادية وبنينة،  »
طيابيا بنة وشطارة، فالكوزينة ما تخطينا، باينة طوماطيش 
الحارة، لمطعام ىي المختارة، مرقتيا عاقدة تغذينا، فييا كل 
الذوق وسراره، يمّا بزّاف شيّيتينا، عالمقارون حكي لمجارة، 

بة والشطيطحة طوماطيش الحارة تينّينا، فالموبيا والشّر 
والشخشوخة والدوّارة، سرّ البنّة في طيابي، في طوماطيش 
الحارة، طوماطيش الحارة بنّة وشطارة، باينة طوماطيش 

 .«الحارة
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 المطمب الأول: حجاجية الكممة وغايتيا الإقناعية.
كيان المجتمع الجزائري، اعتمد المشير في ومضة " طوماطيش الحارة" عمى المّغة الدّارجة؛ ليلامس 

ويحفّز انفعالاتو، وكأداة لتوسيع نطاق الترويج، نظرا لأنّ المنتوج الغذائي المروَّج لو " طماطم مصبرة"، لا 
تغيب عن كل بيت جزائري، تستعمميا السيّدة المثقفة، ومحدودة العمم عمى حدّ سواء، لذا اختار المشيِّر أن 

 جزائري دون سابق إنذار.ينتقي ما يسنطيع أن يمج البيت ال

كما كانت كممات النصّ الإشياري، متناسقة منسجمة في قالب غنائي يروم تيسير تمقي النص وترويجو 
 في أوساط جميع شرائح المجتمع.

 _الجممة الاستفيامية:

إنّ الإنسان كائن اجتماعي بطبعو، يتنفس ليتواصل مع غيره بمغتو المكتسبة، فيؤثر، ويتأثر، وىذه    
طبيعة الفعل التواصمي، فحين نتكمم بيذه المغة، ونحقق ىذا التواصل فعميا، إننا نقصد بذلك شيئا، فبمجرّد 
التمفّظ بجممة ما في معناىا الحرفي، ننجز عملا لغويا، والغرض الرئيس من التواصل ىو التأثير، وىذا 

ن غير تواصل، ويعدّ ماركزت عميو النظرية الحجاجية، فلا تواصل من غير حجاج، ولا حجاج م
الاستفيام مقاما من المقامات التخاطبية يحمل في طياتو حمولة حجاجية، خصوصا وأن نظرية الحجاج 
في المغة انبثقت من داخل نظرية الأفعال الكلامية فالمستفيم يسعى لمتأثير عمى المستفيَم سواء كان 

 .  1الاستفيام حقيقيا أو مجازيا

الحارة" بتساؤل " عرفتو وشنو ىذي؟ طوماطيش الحارة"، سؤال وجواب، استُيلّ إشيار " طوماطيش 
والسّؤال ىو طمب المراد من الغير، اختصار، دقة، بساطة، فإذا أردت أن تشدّ انتباه من ىو أمامك، 
غطرح سؤالا، حفز عقمو، اتركو يفكر، فينا عمد المرسل إلى إقحام المتمقي في العمميو التواصمية 

تساؤل بالمغة الدّارجة، في لفظة "وشنو"تقابميا "ىل" في الفصحى، و"ىل "لا يطمب بيا غير الإشيارية، فال
التصديق، والسّؤال ىنا ىو تقريري حقق قوة إنجازية تمثّمت في الاستفتاح والتقّرير، محاولة استدراج 

التخمين، لأنّ المتمقّي، ليجعمو يسبح في عالم الخيال الذىني، ليعيش المحظة، لحظة التفّكير، لحظة 
السّؤال أثار فيو حاجة الاكتشاف، اكتشاف ماىذه المادة " طوماطيش الحارة"، التي لا تغيب عن المطبخ 
بل تلازمو، لأنّيا تكسب الطبخ الذوق المذيذ الذي لا تستطيع النفس مقاومتو، وحاجة التقبّل، الرذوخ 

                                                 
 ، تم التحميل من: 5_4راسات، ص: (_ ينظر عبد الحق بالمادن: حجاجية الاستفيام في المسان العربي، مركز نماء لمبحوث والد 1

https://nama-center.com/articles/details/41293 



 
 ISSN 2661-7633 / EISSN 2716-8883 الأكاديمية العلمية للدراسات طبنـــة مجلة

 344-335ص.ص:                          50العدد:              50المجلد:                        2525السنة: 

 إشيارات المواد الغذائية أنموذجا حجاجية الصوت والصورة في الخطاب الإشياري التجاري

 

333 

 

خدميا المشير ليبرز قيمة السّمعة، وما لممنتوج المعروض، والجممة الاستفيامية ىي وسيمة فنية يست
،" عرفتو وشنو يميزىا، وعادة ما يكون سؤال بياني جمالي لاينتظر إجابة المتمقي، بل تسأل، وتجيب

، وتكون الإجابة لصالح المادة المشير ليا، فلا يزيد دور الاستفيام في الحالة ىذي؟ طوماطيش الحارة"
نوع من السؤال لا يستخدم اسم الاستفيام، بل يعتمد عمى النغمة عمى لفت الانتباه، والتشويق، وىذا ال

 .1فقط

 _السّلالم الحجاجية.

تطمق كممة السمم الحجاجي عمى كل مجموعة حجاجية تربطيا علاقة تراتبية ويمكن أن نرمز لو   
 :2كالآتي

 د                  

 ج                  

 ب                  

 

 النتيجةن = 

 "ب" و"ج" و "د" : حجج وأدلّة تخدم النتيجة "ن"

ويشترط أن كل قول يكون في السمم، يكون القول الذي يعموه أقوى منو دليلا، فمثلا نجد الحجة د، أقوى 
من الحجة ج، والحجة جأقوى من الحجة ب، كما أنو إذا كان الحجة ب تؤدي إلى النتيجة ن، فيذا 

 .3جة ج يؤدي إلى نفس النتيجةيستمزم أن الحجة د، والح

بعد الاستفتاح بالسّؤال، سرد المشيّر مجموعة من الحجج التي تؤدّي لنتيجة واحدة؛ جودة منتوج " 
 (، فالكوزينة ما تخطينا )ن(2(، طيابيا بنة وشطارة )ح1طوماطيش الحارة"، اقتصادية وبنينة )ح

                                                 
(_ بولصنام إليام: دور البنية الحجاجية لمخطاب الإشياري في الصحافة الجزائرية المكتوبة؛ جريدة الشروق أنموذجا مقاربة لغوية_  1

 .76، ص: 2018/2019الله(، )أبو القاسم سعد  2اجتماعية، )أطروحة دكتوراه(، كمية المغة العربية وآدابيا، جامعة الجزائر
كمية الآداب دط، (_ العزاوي أبوبكر: الحجاج والمعنى الحجاجي، التحاجج؛ طبيعتو ومجالاتو ووظائفو، تنسيق: حمو النقاري،  2

 .59م، ص: 2006ووالعموم الإنسانية، الرباط، المغرب، 
 .60ص: المرجع السابق، : العزاوي، أبو بكر(_ 3
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حارة، حجج كافية لأن يلازم ىذا المنتوج العائمة الاقتصاد والذّوق، لذّة الأطباق المطبوخة بطوماطيش ال
الجزائرية في البيت، ولفظة الاقتصاد متشعبة المعاني وقد تقصد المعنيين، الثمن الزىيد، والقميل منيا 
يحقق الاكتفاء، وتوجد عبارة شائعة في البيوت الجزائرية أثناء الطبخ، "اقتصد" بمعنى ضع القميل فقط، 

 لاتبذّر.

ستماع لسرد الحجج التي تميّز " طوماطيش الحارة" عن الماركات الأخرى، لكن ىذه المرة ونواصل الا
 النتيجة ثم الحجج، " لمطعام ىي المختارة )ن(، مرقتيا عاقدة تغذينا )ح(، فييا كل الذوق وسراره )ح(.

 لكن ىذه المرة بدأ بالنّتيجة ثمّ الحجج :

 نا )ح(، فييا كل الذوق وسراره )ح(لمطعام ىي المختارة )ن(، مرقتيا عاقدة تغذي

ركّز مرة أخرى عمى الذوق الذي تتميز بو " طوماطيش الحارة"، " مرقتيا عاقدة" حجة أخرى عمى أنّ ىذا 
النوع من الطماطم المصبرة ىو ىو الأجود، والأفضل، وىو ماجعل العائمة تختاره لطبخ طبق الكسكسي، 

 و طبق تقميدي أصيل، يجمع حولو العائمة الجزائرية.والكسكسي في حدّ ذاتو لو بعد حجاجي، لأن
 _التّكرار:

طاقة مضافة  »يؤدّي التّكرار دورا حجاجيا في الخطاب، يحفزّ الذات المتمقّية عمى الاقتناع، فيو يوفر 
تحدث أثرا جميلا في المتمقي، وتساعد عمى نحو فعال في إقناعو أو حممو عمى الإذعان، ذلك أن التكرار 
يساعد أولا عمى التبميغ والإفيام، ويعين المتكمم ثانيا عمى ترسيخ الرأي أو الفكرة في الأذىان، فإذا ردد 

، وقد يتجمى التكرار 1«رسخت في ذىن المتمقّي المحتج لفكرة حجة ما أدركت مرامييا، وبانت مقاصدىا و 
في الخطاب التواصمي وفق أشكال مختمفة تكرار المفظة، تكرار الجممة، تكرار المعنى، وقد كان التكرار 

 حاضرا في ومضة طوماطيش الحارة عمى النّحو الآتي:

 العدد التكرار نوع التّكرار

 ست مرات طوماطيش الحارة تكرار المفظ

 ثلاث مرات باينة طوماطيش الحارة الجممةتكرار 

 ثلاث مرّات بنة، بنينة، الذوق تكرار المعنى

                                                 
 .168م، ص: 2011، عالم الكتب الحديثة، إربد، الأردن، 2حجاج في الشعر العربي، بنيتو وأساليبو، ط(_ الدريدي سامية: ال 1
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أكبر نسبة تكرار نالتيا المفظة " طوماطيش الحارة" وىو اسم المنتوج، والتي أضافت طاقة حجاجية لمنص  
نو، ويكثر التكرار الإشياري، وتحمل معان مشفرة تروم تحبيب المتمقّي في المنتوج وترسيخ العلامة، في ذى

 1«تكرار اسم الممدوح أو المرئي إشادة بذكره وتفخيم لو في القموب، والأسماع»عادة في أسموب المدح، و 

فالاسم الذي يتردّد في مسامعنا، يلامس قموبنا، فالمشير أراد أن يخمق نوع من العشق يجمع بين المتمقي 
لتجارية، وىذا يتقاطع مع عبارة " باينة طوماطيش وعلامة " طوماطيش الحارة"، وترسيخ اسم العلامة ا

الحارة" التي كانت تتكرر في نياية المقطع، والتي تحمل تقريبا نفس كممات المفظة، وىذا إيحاء صارخ، 
باقتران التكرار مع أسموب المدح الذي يبغي إحداث وقع في قمب المتمقّي، مما يجعمو طاقة حجاجية 

 ل الاستيلاك.تطرق آذانا فتحدث متعة ماقب

ويوجد نوع آخر من التكرار، وىو أن يعيد المحاج الحجة بمفظة أخرى تخالفيا لغة، وتطابقيا في المعنى،  
بمعناه فالمتكمم حينئذ يوىم بتقدم الخطاب الحجاجي، وبتنويع الحجج والبراىين المقدمة لصالح أطروحة  »

يفعل ما يفعمو السحر في النفس البشرية، لأن التّكرار ، ولكنو 2«معيّنة، ولكنو في واقع الأمر يستعيد ماقالو
المعنوي تكمن قوتو الحجاجية في إبراز الجمال المغوي، وتنميق معناه، فنفتن بالكممات، ويتعالب بمشاعرنا 

 وىنا يمكننا القول أن التكرار ببعده الحجاجي يمكنو تحقيق الإغواء.

" بنة، بنينة، الذوق" ، نفس المعنى لكن الكممة تختمف، ىذا التكرار يجعمنا نعيش لذة الإحساس  بالمتعة 
والذوق المذيذ بعد الاستيلاك، "طوماطيش الحارة" مادة تدخل في إعداد الأطباق الشيية، تضفي البنة 

نينة، الذوق" تجعل المتمقي سيدة الراقية والمذة الأسطورية للأطباق، تكرار معنى المذة في ألفاظ" بنة، ب
كانت أو رجلا، فالسيدة ىي التي تعد الأطباق، وتتذوق سحرىا، والرجل ىو الذي يتسوّق ولم لا يتذوق، 

 فكما يفال" أقرب طريق لقمب الرجل معدتو". 

المتمقي من ىذا المنطمق لا نبالغ إن قمنا أن التّكرار يؤثر في سموك المتمقي، فيو يزيد من درجة تنبيو 
يقاظ فكره، فيأتي في الأمر الميم، ليصرف العناية إليو، بغيو تثبيتو وترسيخو في الذىن، فيو أبمغ من  وا 

 .3الإيجاز، وأشد موقعا من الاختصار

 _ السّجع
                                                 

 .333(_ نفس المرجع: ص:  1
 .171ص: الدريدي سامية، المرجع السابق، (_  2
، دار نيضة مصر لمطبع والنشر، القاىرة، 3(_ ينظر: بن الأثير ضياء الدين، المثل السائر في أدب الكاتب والشاعر، دط، ، ج 3

 . 20_11مصر،دس، ص: 
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يعدّ السّجع تموينة حجاجية في الخطاب، تحسّنو، فيزيد رونقو، ويقع في النّفس خاصّة إذا ما اقترن 
، والسّجع ىو التوافق في الحرف الأخير، أو التعادل في الوزن، أو فييما معا، وىو بالخطاب الإشياري

نثر مقفّى دون إيقاع، لأنّو يزيد المغة جمالا، ويخمق رنينا لغويا يشدّ إليو الآذان، لذلك عنيت العرب قديما 
ر النفس في حالاتيا بفنّ القول وتنميقو، فجعمت حديثيا فن يطرب الأسماع، ويستميل العقول، وييزّ أوتا

 .1المختمفة

وقد تضمنت ومضة "طوماطيش الحارة" كممات مسجوعة، خاصة وأن كمماتيا رُصّت وقدّمت في أغنية 
الحارة _ شطارة _ بنينة _ تخطينا _ المختارة_ سراره _ تغذينا  »موسيقية لخمق نوع من الراحة والترفيو؛ 

المعاني لتقويتيا، ولجأ إليو الخيال ليصبح واقعا، البنة،  ، فالسجع ىنا دعتو طبيعة«_ شييتينا _ تينينا 
الذوق، المذة، النشوة حالة يعيشيا المتمقي وىو يُطرب اسماعو بنبرة الكممات المسجوعة، فكان السجع 
لطيفا، كممات تتغزّل بعمبة " طوماطيش الحارة"، التي بدخوليا لبيت المتمقي تشعره، بالطمأنينة والراحة 

يناء، إن حضور المؤثرات النغمية وعلائقيتيا مع الاتزان المفظي وخمق بنية إيقاعية مؤثرة، تغري والفرح وال
عقل المتمقي وتحتل وجدانو بحمولتيا الحجاجية التأثيرية، لتجعمو مسموب العقل والفكر أمام منتوج " 

 طوماطيش الحارة".

 وسطوة التأّثير.الصّورة الأيقونية بين فنّية التّصميم : ثانيالمطمب ال
إن ما يميّز الصّورة الإشيارية التمفزيونية ىو جانبيا الأيقوني الّذي تتضافر فيو مجموعة من العناصر 
تعطينا في النّياية قالبا فنّيا يستوحي تميّزه وجماليتو من الموادّ المشكّمة لو )الشخصيات، والديكور، 

 تمقّي ضمن قالب حجاجي إقناعي.والألوان، والموسيقى( بغية تفعيل التواصل مع الم

وبما أنّ الإشيار يعدّ شكلا من أشكال التّواصل الإنساني، فإن المشير يوظف فيو مالا تستطيع الكممة 
تحقيقو وىي في معزل عن العلامات الأخرى، وىو ما نممسو في ومضة )طوماطيش الحارة(، بدءا من 

معروفة في الوسط الفنّي الجزائري، ا لزول( شخصية الشخصيات، فالشخصية الرئيسية ىي ) الفنانة نوميدي
وفقاً لمعايير معيّنة  وصلات الإشيارية يتمّ شخصيات المشيورة لتقديم الاختيار الأنّ  ولابدّ أن نذكر ىاىنا 

, ويساعدىا في ذلك إعداد استبيان مكتوب للأطراف المعنيّة حولَ قبول شيارالإ لةووكا شيِّرالميضعيا 

                                                 
 .33_ 3م، ص: 3333(_ينظر: بني عطا، مالك محمد جمال، السجع في العصر الجاهلي، )أطروحة دكتوراه( جامعة مؤتة، مصر،  1
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، وقد تضيف ىذه الشخصيات شيرة لممنتوج او الفكرة المروج ليا، 1وارتباطو بالموقف الإعلانيّ النجم 
 وتكسبيا دعما في أوساط الجماىير، وقد تجعميم يسممون بمصداقيتو دون تفكير.

والملاحظ أن الشخصية البطمة كانت ترتدي المون الأصفر الفاقع الجذاب والذي يأسرك ويجذبك منذ 
والمون الأصفر من الألوان الدّافئة...والأصفر الصارخ يدل عمى الجمال والتألق  »لى، الوىمة الأو 

والحيوية،...وىو في لون الفاكية يثير إحساسا بالنّضج والطّراوة، وفي لون صفرة الشمس الساقط عمى 
 ، و2«ة بقاع الأرض يثير الإحساس بالدفء والحيوية، وفي بريق الذىب يثير الإحساس بالفخامة والأبي

قد ذكر القرطبي: قال ابن عباس ) الصفرة تسر النفس(، وقال عمي بن أبي طالب رضي الله عنو: من  »
 .3«لبس نعمي جمد أصفر قلّ ىمو لأن الله تعال يقول: بقرة صفراء فاقع لونيا تسر الناظرين

نمحظ أن المشير اعتمد عمى حجاجية المون الطاغي والذي خمق جمالية لمومضة منذ مشاىدتيا لأول    
مرة، فمن الممحة الأولى يأسرك حب الاكتشاف ماذا يوجد بعد، فمن بداية الومضة إلى نيايتيا كانت 

والذي برز من زاوية الكاميرا مركزة عمى الشخصية البطمة والتي كان بيدىا المنتوج )طوماطيش الحارة(، 
عموية وجانبية، جعمتنا البطمة نتابع كيف فتحت العمبة وبدأت تطبخ ىي وأمّيا، وكان التركيز عمى كيفية 
إعداد طبق الكسكسي، الذي يحيل إلى أصالة الشعب الجزائري، وتراثو المادي الذي لا يمكن الاستغناء 

نا يظير ذكاء مصمم الومضة الذي لم يخف عنو، في النياية اجتمعت العائمة عمى طبق الكسكسي، ى
ثوابت المجتمع الجزائري، العائمة مجتمعة وقت الغداء، والعائمة في عصرنا الحالي تجتمع تقريبا فقط يوم 
الجمعة، لأن باقي الأيام تكون منشغمة بالعمل، وكثيرا ما يرتبط طبق الكسكسي بيوم الجمعة في الجزائر 

متوارثة، كذلك كون الكسكسي يؤكل بشكل جماعي وحلاوتو في الممة  لأسباب عديدة منيا أنيا عادة
الجميمة، وكون يوم الجمعة يوم راحة وفرصة لاجتماع الجميع، ىنا تظير حجاجية البعد الأيقوني لمصورة 
الإشيارية، حيث جعمت المنتوج والمتمقي يتعانقان في سياق تواصمي يجعمو يقر بأن ىذا المنتوج ىو الذي 

 طباقو ويطابق متطمباتو.يلائم أ

وتنتيي الومضة الإشيارية في الأخير باجتماع جميع العائمة عمى طبق الكسكسي الذي استخدمت فيو " 
طوماطيش الحارة"، والعائمة كميا فرح وسرور، ويظير النبات الأخضر في الشرفة المفتوحة، والذي يحمل 
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ش الحارة" تأخذك النشوة، تسبح في خيالك، أبعادا مضمرة وىي إحساسك وأنت تتمذذ بأطباق " طوماطي
وتخرج من قيودك، لتحمق في عالم العشق الذي يربطك مع " طوماطيش الحارة" خاصة وأن المون 
الأخضر الموجود في الشرفة يرتبط بفرحة العائمة الجزائرية السعيد، وىو طارد لمطاقة السمبية وجالب 

نفس الإنسان كثيرا من البيجة والسرور...ما في لون يبعث في  »لمطاقة الإيجابية، والمون الأخضر
الخضرة من تقوية لمنظر والزيادة في حاسة البصرن وسبب ذلك فيما يقولو أىل الطب أن المون الأخظر 

 .1«يجمع الروح الباصر جمعا رقيقا مستمذا...وكما يقولون الماء والخضرة والوجو الحسن مذىبة لمحزن

 :الخاتمة
ما سبق لا نبالغ إن قمنا أن الإشيار أصبح في وقتنا الحالي أىم حقل ترعرع فيو الحجاج،  عمى ضوء

قناعو، وقد اىتم بحثنا برصد المكونات  موظّفا آلياتو وتقنياتو، لاستمالة المتمقي وبالتالي ترويضو وا 
الية والإقناعية، الحجاجية الطاغية في ومضة " طوماطيش الحارة"، والوقوف عند دلالتيا، وأبعادىا الجم

 وخمصنا إلى مجموعة من الاستنتاجات يمكن تمخيصيا في النقاط الآتية:

_ إن الإشيار التجاري الجزائري خطاب تواصمي يوظف كل إمكاناتو المغوية والفنية في تزاوج واقعي بين 
ييامو الصوت والصورة ليخمق لنا بنية حجاجية متراصة توظف كل إمكاناتيا بغية إغواء المتمقي،  وا 

 بالحقيقة الواعدة فيما يعرض، وما يقال.

_ إن المغة الإشيارية في ومضة "طوماطيش الحارة" كانت ثرية بتوظيفيا لتقنيات الحجاج؛ )الاستفيام، 
السلالم الحجاجية، التكرار، السجع(، فخمقت إيقاعا مسجوعا، في قالب حجاجي تأثيري، وأخمدت نيران 

منتوج " طوماطيش الحارة"، فتنوع الأساليب في الومضة عممت عمى فضول المتمقي حول مدى جودة 
 استثارة دواخل المتمقي،  لمجنوح نحو الحاجة لإشباع الفضول، واقتناء المنتوج، والاستمتاع بو.

_شكمت الألوان والصور، والشخصيات لوحة فنّية، تغرق العين في جماليا، ويستييم القمب بعشيا، لجماليا 
اذ، الذي يجعمك تعيش المحظة الممزوجة بالجمال والعشق الأبدي لعلامة " طوماطيش المترامي الأخ

الحارة"، فالمصمم خمق لوحة حجاجية وأتقنيا حق التقانة، فكانت خير صورة حجاجية تستيوي المتمقي 
تضمنت أحداثا بلاغية والتي يمكن أن  تحول الموجودات الذىنية إلى موجودات عينية  ملامسة لموجود 

 الإنساني، فيكون أكثر قربا من المكنتوج وتتولد لديو الرغبة في امتلاكو.
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