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بات واضحا أنَّ الخطاب السیاحي لا یختلف عن الخطاب الأدبي، كلاهما یعتمدان على  :الملخص
الموجه  الإبداعين تمّ اقناعه، فالعمل لغة تبلیغیة تواصلیة، وعلى خصائص تضمن استقطاب المتلقي، وم

إلى المتلقي عن طریق المبدع باعتباره المرسل، والمروج للسیاحة یوجّه خطابا سواء كان مكتوبا أو مسموعا 
  .، والهدف دائما هو إذعان المتلقي)المرسل إلیه(أو مرئیا إلى الشخص المستهدف أو الشریحة المحددة 

السیاحي، نصّا وصورة، وتبحث عن العلاقة بینهما،  الإشهاريلدلیل تأتي ورقتنا البحثیة لتهتم با
وتركّز على العلامات اللغویة التي ترافق الصورة الإشهاریة وتؤازرها لقدراتها التواصلیة ووظیفتها الشارحة، 

 .تظهر ما یعجز عن تبلیغه كما" رولان بارت"فهي تزید في توضیح الصورة وتبدید كثافتها على حدّ قول 
نَّ الأخذ بعین الاعتبار صورة الكلمات ونوع طباعتها في مساحة الدلیل الإشهاري شرط أساسي لإقناع  وإ

 .المشاهد وتحویله لزبون فعلي
 .الاستراتیجیات، الإقناع، الدلیل، السیاحة، الصورة: الكلمات المفتاحیة

Abstract: The tourist discourse is not different from literary rhetoric, both of 
which depend on communicative communication language, characteristics that ensure 
that the recipient is attracted, and who is persuaded. Creative work directed at the 
recipient through the creator as the sender, and the promoter of tourism sends a speech, 
whether written, audible or visible to the person (the addressee) 

                                         
 لمؤلف المرسلا  
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We will focus on linguistic signs that accompany the image and support it for its 
communication capabilities and its explicit function. It strains the picture's clarity and 
density. Roland Bart also shows what cannot be communicated. 
Also, the image and type of printing of words in the guide are a prerequisite to convince 
the person and make him a customer. 

Keywords: Strategies ; persuasion ; guide ; tourism ; image. 

  :مقدمة
للطرف الأول نیة  ختلف اثنان على أن كل تلفظ یفترض متحدثا ومستمعا تكونلا ی

، وأن المحصلة النهائیة له هو تحقیق التواصل "خطابا"التأثیر في الطرف الثاني، أطلق علیه 
التواصلیة، والتي تتوقف على مدى وضوح الرسالة، ومناسبتها أو العملیة ومن ثم نجاح 

ن من أیسر الأمور أن یحدد الخطاب مهما كان نوعه من  ،تطابقها مع سیاق استعمالها وإ
خلال طبیعة الرسالة المراد إبلاغها، أي من خلال الموضوع والأسلوب والمصطلحات 

ن الأهداف والمقاصد هي التي تحقق أو تمیز خطابا عن آخر  .الوظیفیة، وإ
أو  وهدف الخطاب الإشهاري السیاحي هو استقطاب الزبون المحتمل بـأسالیب

استراتیجیات تدفعه إلى تغییر سلوكه لقبول المنتج أو الخدمات المعروضة، وأهم هذه 
نّ من أیسر الأمور أن یكتشفها المتلقي : الاستراتیجیات الإعلامیة والإقناعیة والجمالیة، وإ

لهذا الخطاب، فالأولى ینحصر دورها في ترسیخ الوعي السیاحي لدى المستهلك أو الزبون، 
زالة العناصر السلبیة، وترتكز والثانیة  تحاول إقناعه من خلال تولید انطباعات إیجابیة وإ

المكون اللساني والمكون الأیقوني، أما الثالثة فتهتم بكل ما هو إیجابي : على مكونین
كالتخطیط واختیار الأولون وكذا انتقاء النصوص القریبة من الشعر، وقد أدرك المشهر مدى 

ستراتیجیات في الخطاب الإشهاري، فدأب على استعمال أو اختیار نجاعة توظیف هذه الا
المستهلك، /أحسن وأهم الطرق والأدوات والوسائل أثناء تصمیم إشهاره لیؤثر في المتلقي

  .ویبث فیه رغبة القبول بالمنتج كما هو الحال في الدلیل الإشهاري السیاحي
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 :مفهوم الخطاب الإشهاري .1
الخطاب الإشهاري والخطابات الأخرى هو عنصر الفاعلیة أهم قاسم مشترك بین  إنّ 

نّ تحقیق أهداف أو التأثیر، أيّ خطاب یتوقف على درجة تأثیره في المتلقي أو الجمهور  وإ
من ثمّ تسویقه عبر الوسائل و  یعمل منتج الخطاب على توفیر شروط نجاحه، االمستهدف لذ

في أبسط  لإشهاري عنصر الدعایة فهوالإعلامیة المرئیة والمسموعة وما یمیز الخطاب ا
مجموعة من الأخبار والمعلومات التي تستخدم لكسب انتباه الأفراد إلى شخص أو "تعاریفه

 Cambridge( ".مكان ما، أو حدث ما، أو هو الدعایة المستخدمة في الاتصال الجماهیري

dictionnary,make your words meaningful,, 2024.(  
الخطاب الإشهاري بشكل واضح، وعلى الرغم من تباین مفاهیمه  وتتجلى الدعایة في

الوسیلة غیر الشخصیة الهادفة "المستهلك تكاد لا تغیب في معظمها،فهو/فإن ثنائیة المنتج
عبیدات، ( "إلى تقدیم الأفكار والسلع أو الخدمات بواسطة جهة معلومة نظیر أجر مدفوع

  .)251، صفحة 2002
ئط المتاحة، أو الوسائل التعبیریة الممكنة من أجل الوصول كما یعتمد على كل الوسا

ن لم یكن راغبا في ذلك سبب اقتصادي أو  إلى إقناع المتلقي بجدوى الاستهلاك، حتى وإ
  )67، صفحة 2003بوطیب، آلیات الخطاب الإشهاري، ( .اجتماعي أو ثقافي

  :الخطاب الإشهاري السیاحي .2
حي أنّ السبیل الأنجع لترویج المنتجات السیاحیة لقد أدرك القائمون على القطاع السیا

التعامل مع الجمهور،وعن طریقه یمكن و  الخطاب الإشهاري،فهو الوسیلة المثلى للاتصال
عرض تشكیلة الخدمات الملموسة وغیر الملموسة المطروحة في السوق السیاحي، والمتمثلة 

مات الطبیعیة التي تسهل التّنقل، إضاف الأنظمةو  في المرافق والتجهیزات ة إلى ذلك المقوّ
  .والثقافیة والدینیة التي تعدّ عنصر جذب سیاحي، وبیئة تستقطب الزّائر لمدة محددة
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مجموعة من العلاقات المتبادلة والتي تنشأ بین الشخص الذي یتواجد ": السیاحة 2-1
، 1997ماهر، ( ".بصفة مؤقتة في مكان ما وبین الأشخاص الذین یقیمون في هذا المكان

  )23صفحة 
تشمل أنشطة الأشخاص الذین یسافرون إلى أماكن تقع خارج بیئتهم المعتادة، "وهي 

ویقیمون فیها لمدة لا تزید عن سنة بغیر انقطاع للراحة أو لأغراض أخرى، وتتألف البیئة 
المعتادة للشخص من منطقة محددة قریبة من مكان إقامته مضافا إلیه كافة الأماكن التي 

  )10، صفحة 1995المنظمة العالمیة للسیاحة، ( .بصورة مستمرة ومتكررةیزورها 
  : الخطاب السیاحي 2-2

یتمیز الخطاب السیاحي بخصائص تجعله یختلف عن باقي الخطابات الأخرى، فهو 
خطاب یتجلى مكتوبا في الكتیبات التي توفرها الوكالات أو الدواوین السیاحیة، والمطویات، 

إلى السائح، وللإعلام ) المرشد(یة المصممة، وقد یكون شفویا من الدلیل والإعلانات الإشهار 
  .دور هام في استقطاب المستهلك عن طریق الخطاب المنشور عبر الوسائل الإعلامیة

  :وسائل الدعایة والإعلام للخطاب السیاحي 2-2-1
ئحین تقوم الهیئات الخاصة في بلد ما استخدام وسائل الإعلام المختلفة لجذب السا

وتقدیم العروض السیاحیة، وذلك بنشر المعلومات وبث الوعي وتنشیط المجال المعرفي، وأهم 
الصحافة، التلفزیون، المواقع الالكترونیة، ووسائل النشر العامة والتي تعرض : هذه الوسائل

على سائر أفراد الجمهور العام، كالمجلات والكتیبات والمطویات والملصقات أو اللافتات، 
  .هتم ورقتنا البحثیة بالوسائل التي یعتدّ بها كدلیل إشهاري للسیاحةوت
تسند مهمة توزیع الكتیبات إلى الهیئة المسؤولة عن قطاع السیاحة، فهي  :الكتــیبات - أ

الكتیبات بأكثر من ثلاث لغات، وتصمم ) ONT(الجزائر یوزع الدیوان الوطني للسیاحة 
تناول الكتیب موضوعا واحدا بشكل مفصّل أو عدة بكیفیة تستمیل العین والقلب، وقد ی
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موضوعات ذات علاقة وظیفیة أو مهنیة بالجهة التي تصدّرها ویشترك في أحایین كثیرة طبع 
  . كتیبات الوكالات السیاحیة أو المؤسسات ذات الطابع السیاحي الأخرى

بة حتى تتكون المطویة في الغالب، من صفحة واحدة أو عدة صفحات م :المطویات -ب بوّ
من الورق في  یسهل الرسالة، وقد تكون مكتوبة في حجم ورقة، وذات غلاف أو سطح كبیر

طیات أو مطویات، یسهل حملها ومراجعة ما فیها من موضوعات وتكتب هي أخرى بلغات 
  .مختلفة

تختلف عن الكتیبات والمطویات، فهي تقدم جمیع المعلومات الضروریة،  :المجــلاّت - ج
الب المستخدمة لعرض المادة فیها بالتنوع، كما أنها تصدر في مناسبات معینة أو تتسم القو 

بصورة دوریة، وقد تكون شهریة، أو ربع سنویة، أو سنویة، وذلك للاتصال بفئات الجمهور 
المتنوعة، ولتزویدها بجمیع البیانات والمعلومات وألوان المعرفة التي یرغب في الإفادة منها، 

بن عبد ( .التثقیف أو تحسین الصورة الذهنیة منها أو للدعایة والإعلانبغرض التفسیر و 
 )112، صفحة 2011الرحمن آل دغیم، 

  :استراتیجیات الإقناع في الخطاب السیاحي .3
  :استراتیجیة الخطاب 3-1

یقصد بالإستراتیجیة، الطریقة التي یتخذها الإنسان لممارسة أفعال كثیرة في حیاته 
طرق محددة لتناول مشكلة ما، أو : "ة واللغویة، وهي في أبسط تعاریفهاالاجتماعیة والثقافی

القیام بمهمة من المهمات، أو هي مجموعة عملیات تهدف إلى بلوغ غایات معینة، أو هي 
  )53، صفحة 2004الشهري، ( .تدابیر مرسومة من أجل ضبط معلومات محددة

ة التضامنیة حیث التأدب الاستراتیجی: ویمیز منها أربع استراتیجیات تخاطبیة 
ومن أسالیبها الإنشاء الطلبي،  والتخلق، والاستراتیجیة التوجیهیة یوظف فیها النصح والتحذیر

والاستراتیجیة التلمیحیة التي یكتفي صاحبها بالتلمیح فقط وعدم التصریح بالقصد، 
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قناع المتلقي والاستراتیجیة الإقناعیة أین یوظف فیها صاحبها علامات لغویة وغیر لغویة لإ
  .كما هو الحال في الدلیل الإشهاري السیاحي

  :سبع استراتیجیات في الخطاب (1983)" لكیر كینتش"و" فان دایك"ویمیز كل من 
تهتم بالكفاءة الثقافیة بین : (Les stratégies culturelles) الاستراتیجیات الثقافیة - أ

  .المتحدثین في سیاق خطاب محدد
وتتضمن معلومات عن البنیة  :(Les stratégies sociales) لاجتماعیةالاستراتیجیات ا -ب

الاجتماعیة للمجموعة، أو بشأن مؤسسات أو أدوار أو وظائف المشاركین، أو خطابات 
والقیم أو  المؤسسات أو المناسبات، علاوة على ذلك ترتبط هذه الشروط بالمعاییر

  .الایدیولوجیات الاجتماعیة
تركز على الشروط  :(Les stratégies interactionnelles) تفاعلیةالاستراتیجیات ال - ج

  .اللفظیة وغیر اللفظیة ومعتقدات ومعارف المستمع وآرائه أو دوافعه
وتشمل أفعال الكلام (Les stratégies pragmatiques): الاستراتیجیات التداولیة -د

  .مستخدمو اللغات الإجراءات الاجتماعیة التي یقوم بها والوعود والتهاني وكذلك
تركز على الفهم العام  : (Les stratégies sémantiques) الاستراتیجیات السیمیائیة -ه

  .أو المحلي للخطاب بأبعاده الكلیة
ویعرض فیها أنواع  :(Les stratégies schématiques) الاستراتیجیات التخطیطیة-و

  .خصوبنیات أخرى، كما أن لكل خطاب تصنیف مختلف في وعي كل ش
من  :)Les stratégies stylistiques et rhétoriques( القواعد الأسلوبیة والبلاغیة -ز

خلال أسلوب خطاب ما، بإمكان فهم التباین المحدد للقواعد النحویة وكذلك الاختلافات 
  .التخطیطیة والبلاغیة التي تمیز الخطاب أو سیاقه
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  :استراتیجیات الخطاب السیاحي الإشهاري 3-2
 .Baider & Burger, 2004, pp( :ز في الخطاب السیاحي أربع استراتیجیات أساسیةیمی

121-123(  
تهدف إلى ترسیخ الوعي  ):La stratégie informative( الاستراتیجیة الإعلامیة - أ

السیاحي، وتتألف من مجموعة حجج موضوعیة، وعلى الرغم من طبیعتها الغنیة 
  .وغالبا ما یكون له جوانب مقنعةبالمعلومات، فالخطاب لیس محایدا 

تحاول هذه  ):La stratégie persuasive() المغریة(الاستراتیجیة المقنعة  -ب
زالة  الاستراتیجیة إقناع المسافر من خلال تولید انطباعات إیجابیة عن مكان الزیارة، وإ

تعلق  العناصر السلبیة، وتلعب مكونات هذا الخطاب دورا مهما لغرض الإغراء وخاصة ما
  .بالمكون اللساني والأیقوني

تهتم هذه الإستراتیجیة بعملیة  ):La stratégie esthétique( الإستراتیجیة الجمالیة - ج
التخطیط، أي تخطیط المساحات، واختیار الألوان لتؤثر على الزائر أو المستهلك، وتجنح 

  .ة الفنیة للمتلقيإلى اختیار النصوص التي تكون أقرب إلى الشعر وذلك لإیقاظ الحساسی
تجمع ): La stratégie pédagogique( )التربویة(الإستراتیجیة البیداغوجیة  -د

الاستراتیجیات الثلاث السابقة، وذلك بهدف تثقیف السائح أو المستهلك المحتمل وفي آفاق 
  .جدیدة

  .أن الوسیلة الأكثر تمثیلا هي دلیل السفر" بارجیر"و" بایدیر"ویرى كل من 
  :جیة الإقناع في الدلیل الإشهاري السیاحياستراتی .4

الأول : یمكن أن نمیز في بنیة خطاب الدلیل الإشهاري السیاحي مكونین أو مستویین
لساني والثاني أیقوني، حیث یعمد مصممو الإعلانات الإشهاریة إلى إعدادها بأسلوب یناسب 

ى تساعد القراء على المستوى العام للجمهور، وتدعّم هذه الإشهارات بصور ورسومات حت
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قناعهم  ثارة إعجابهم، وإ فهمها بشكل صحیح لتبهرهم وتثیر إدراكهم، وبالتالي استمالتهم وإ
 بالخدمة المعلن عنها، فماذا نعني بالإقناع في الدلیل الإشهاري السیاحي؟

  :الإقناع 4-1
نى بمع )06، صفحة 2010العید، ( الإقناع هو كل محاولة واعیة للتأثیر في السلوك،

أن التأثیر في الآخر یتوقف على ما یحمله الخطاب من حجج وبراهین، ومدى إدراك 
صاحب الرسالة بمستقبلیها حتى یغیر مواقفه واعتقاداته، ولكن لن یتحقق هذا إلا بوسائل 
وتقنیات، تتعلق في مجملها بمقاصد الخطاب والمتكلم المحاجج، ودور المستمع المتلقي، 

" برلمان"مدرجة ضمن الخطاب، دون إهمال وسائل أخرى قد ألح علیها واللغة التخاطبییة ال
)Perleman ( ،كالوسائل النفسیة والاجتماعیة، فالحجاج عنده لیس سوى دراسة لطبیعة العقول

ثم اختیار أحسن السبل لمحاورتها والإصغاء إلیها، ثم محاولة حیازة انسجامها الإیجابي، 
ذا لم توضع هذه الأمور النفسیة والاجتماعیة في الحسبان، فإن  والتحامها مع الطرح المقدم وإ

  (Chaim, 1983, p. 18) . غایة وبلا تأثیرالحجاج یكون بلا
ولعل الدراسة أو الاتجاه الصالح والمناسب والذي یراعي كل هذه الوسائل والتقنیات 
في الخطابات هو الاتجاه التداولي، لأنه یتأسس على المقتضیات التواصلیة والسیمیائیة 

 التداول هو"أن  )234، صفحة 2004( "بشیر إبریر"ویتداخل معها، وفي هذا السیاق یرى 
في الحقیقة التواصل الفعال الذي یعبر عن الغرض ویبلغ المقصوج بسهولة ویسر، أي 

  ".یصیب المعنى من أقرب معنى بلغه العلماء العرب القدامى
ولما كان الخطاب الإشهاري على العموم والسیاحي على الخصوص سیاحي، فأدلته 

 :ویینالحجاجیة البرهانیة یمكن تمییزها في مست
الخطاب الإشهاري السیاحي ذو بنیة لسانیة لغویة، هدفه الأساس : مستوى النظام اللساني- أ

تركیب لغوي یتحدد وفقا لمعاییر اللغة التي "هو التبلیغ في أحسن الظروف والأحوال، أو هو 
 كما أنه من حیث بنیته أقرب إلى بنیة النص الشعري الذي یتم بناؤه وفقا للهجة... ینتج بها
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المتداولة غیر المجونة التي تتجاوب مع متغیرات الأحداث الیومیة، والتطورات السریعة التي 
  )213، صفحة 1999-1998عیلان، ( .یعیشها اللاهجون بتلك اللهجة

وتشترط معظم الدراسات التي اهتمت بالخطاب الإشهاري، في مستواه اللساني، أن 
بظروف الجمهور المقصود، وتكتب  جدیدة وصحیحة، ومتصلة یمثل معلومات وأفكار

بأسلوب یناسبه، ویدعم بالصور والرسم ما أمكن، حتى تساعد القراء على فهمها بشكل 
صحیح، وأن تتوفر فیه كل المعاییر والقواعد الصحیحة التي تجعل أخباره صالحة للنشر وأن 

  .لا یستغرق من القارئ وقتا طویلا
علیته یجب أن یصمم ببناء محكم في وحتى یضمن الخطاب الإشهاري السیاحي فا

وع من الخطاب ما  شقیه اللساني والأیقوني، ففي المستوى التعبیري اشترط مصممو هذا النّ
  )187، صفحة 2015مزاري، ( :یلي
 .الحرص على تأدیتها بدلالات كثیرةو  اعتماد الجمل البسیطة -
غة و  اعتماد الفصیح -  .- تداخل المستویات –العامي من اللّ
 .على الوصف أو البرهان والتحكّم في تقنیة الانتقال منهماإلى الوصف التركیز -
 .المغامرةو  الإكثار من عنصر التشویق عن طریق الإغراق بالخیال -
 .التوریة وتكرار العباراتو  الجناسو  استعمال المحسّنات البدیعیة كالسجع -
 .اعل الاتصال والتفو  التأثیرو  استعمال الأفعال الطلبیة المباشرة للإقناع -
یة لتقیید التأویل بغیة إشعار المستهدف بالأمان -  .توظیف الضّمائر المحلّ
 .إیحائیة لغة الخطاب الإشهار السیاحي، ذلك أن التقریریة قاصرة على استمالة المستهلك -
التخلص من لا أهمیة منه في الخطاب أو ما یطلق علیه و  اعتماد استراتیجیة الحذف -

 .الطابع التلیغرافي
الخصائص والمیزات یسعى من خلالها الإشهاري إقناع المتلقي بجودة وكل هذه 
  .المنتوج وفاعلیته
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للصورة الإشهاریة في الدلیل السیاحي دور كبیر في استقطاب  :مستوى النظام الایقوني-ب 
من "المتلقي والتأثیر فیه، فهي تسهم مع المكون اللساني في إشارة الرغبة والاستجابة، فهي 

علوي، (".لتواصلیة غیر اللفظیة، التي تؤثر بشكل فعال في التواصل الإنسانيالأیقونات ا
  )96، صفحة 2013

نّ أهمیتها تبرز في  ارتباطها بالإدراك والتصور والخیال والوعي واللاوعي، والفهم "وإ
فالصورة لها جوانب جمالیة تربویة ولغویة نفسیة ومنطقیة، ... والتمثیل والخلفیة المعرفیة

یدیولوجیة وفلسفیة وحضاریة وهندسیة   )21، صفحة 2006العزاوي، ( ".واجتماعیة وإ
فالنص الإشهاري یلجأ أحیانا للصورة لإظهار ما یعجز عن تبلیغه مادامت الصورة 

بوطیب، آلیات الخطاب ( :على غناها التواصلي، وللصورة الإشهاریة وظائف أهمها
  )123-117، الصفحات 2003الإشهاري، 

هدفها إثارة الذوق والدعوة إلى التأمل في أدق عناصرها، تجذب : ـــــفة الجمالیةالوظیـــــ -
  .انتباه المشاهد وتحفزه على شراء البضاعة

  .ترفق الصورة لمختلف التأویلات بتعلیق صغیر یوجه مقصودها: الوظیفة التوجیهیة -
  .تقدم الأشیاء والخصائص بدقة ووضوح عكس اللغة: الوظیفة التمثیلیة -
تتضافر كل تلك الوظائف السابقة لتخلص إلى هذه الوظیفة، إذ أن : الوظیفة الدلالیة -

الإشهاري یؤسس الصورة ویقننها لتأدیة معنى، ویحاول جاهدا إبلاغ ما یرید بمختلف 
ر الصورة إلى المعنى المقصود   .الوسائل، واللغة أبرزها لأنها تسیّ

  :هاري السیاحيتحلیل نماذج من الصور في الدلیل الإش. 5
ة بالرموز والدلائل ومحاولة فهمها یتطلب  مما لا شك فیه أن الصورة الإشهاریة غنیّ

مكونات " عبد العالي بوطیب"الوقوف على العملیات التكوینیة للصورة، ویحدّد الباحث 
الأول العلامات التشكیلیة وتنضوي تحتها الإطار والتأطیر : الصورة الإشهاریة في مجالین
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ة التقاط الصورة، والأشكال والألوان، أما المجال الثاني فهو یخص أیقون الصورة وأیقون وزاوی
  .الصورة البیانیة والأیقون الاستعاري

  :1نموذج رقم

  
  ):الصورة(وصف الرسالة  -1

  ).ONT(الدیوان الوطني للسیاحة : المرسل
  ".عالم من الطمأنینة"و" الهقار والطاسیلي"عنوانها : الرسالة

  .صورة فوتوغرافیة ذات بعد سیاحي ترویجي: الرسالة نوع
  .الرجل التارقي، غروب الشمس، جبال الطاسیلي: محاور الرسالة

 .أما هدف الرسالة هو الترویج للسیاحة الجزائریة  
 :العلامة البصریة التشكیلیة والتحلیل الأیقوني -2

، فهي مكان مثالي ئریةالصحراء الجزامن أشهر المناطق التي یتوافد إلیها السائحون 
لقضاء العطلات وخاصة في منطقة جبال الهقار، وعمد الإشهاري إلى التقاط صورة الرجل 
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التارقي في أعلى الصفحة ووسمها بلثامه الأبیض فوق جمله الأبیض، واختار غروب 
  .الشمس لیعكس المنظر الطبیعي في تلك المنطقة، والعنوانان كتبا باللون الأسود

لون الأبیض لم یكن عشوائیا فهو رمز الطهر والنقاء، فقد استخدمه العرب واختیار ال
أما اللون الأصفر فهو المفضل  )69، صفحة 1997مختار، ( في تعبیرات تدل على ذلك،

تأثیر ( .عند الكثیر ویشار إلیه بأنه لون العقل والمنطق لأنه یوصل الفرد إلى التفكیر السلیم
واللون الأسود فهو یدل على القوة  )2024والصحة،  اللون الأصفر على علم النفس

  ).Psychological proprieties of colors, 2024( .والاحترافیة، ویرتبط بالسلطة والأناقة
كتابة العنوانین، وهو كثیر الذیوع والانتشار  ویبدو الإشهاري استخدم خط النسخ في

وصف صورة منطقتي الهقار ومناسب للخطاب الإشهاري السیاحي، وكان لهما دور في 
والطاسیلي السیاحتین، وقد ضمت الصورة الإشهاریة وجها بلاغیا وهو المجاز المرسل، الذي 
یعتمد على استبدال الكل بالجزء، أي منطقة الهقار والطاسیلي لا تقل جمالا عن باقي 

  .المناطق الأخرى في الجزائر
، فقد راع )السائح(ي المتلقي فمن الطبیعي أن تستثیر المطویة أو غلافها الخارج

مها كل العملیات التكوینیة والمحددة في الاختیار من الواقع المنظور واستخدام  مصمّ
  .العناصر المشكلة للصورة، وتركیبها في نسق منتظم ینتج دلالة ما

  :2النموذج رقم 
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  ):الصورة(وصف الرسالة  -1
 .)ONT(الدیوان الوطني للسیاحة : المرسل
  ".صورة مركبة لبعض المواقع السیاحیة في الجزائر"ترویج سیاحي : ــــــــةالرسالـــ

  ".ملصقة"صورة فوتوغرافیة : نوع الرسالة
  .شواطئ، صحراء، رسوم الطاسیلي، طنف كورنیش، برید الجزائر: محاور الرسالة
  .الترویج للسیاحة في بلد الجزائر: هدف الرسالة

 :حلیل الأیقونيالعلامة البصریة التشكیلیة والت -2
بعض الأماكن ) الجزائر(في هذه الصورة المركبة یروج الدیوان الوطني للسیاحة 

السیاحیة في الجزائر، وهي أماكن مناسبة لزیارتها، والصورة مركبة من خمس صور، أربع 
متماثلة في أبعادها القیاسیة والهندسیة، صورة للبرید الجزائري القدیم، وهو تحفة معماریة 

المؤدي إلى " الكورنیش"الوهراني  ة، وصورة ثانیة لرسم مجسد في الجدار، وثالثة للطنفمتفرد
الشواطئ، ورابعة لشاطئ یرتاده السائحون، أما الصورة الخامسة فقد شغلت مساحة كبیرة في 
الملصقة مقارنة بالصور الأربع السالفة الذكر، وهي صحراء الجزائر، وهي عنوان السیاحة 

  .في الجزائر
ما المكون اللساني فتمثل في اسم الوزارة الوصیة على القطاع السیاحي في الجزائر، أ

الأبیض والأصفر، : ثم الهیئة والمتمثلة في الدیوان الوطني للسیاحة، وكتب بخط ولونین
وبلغتین العربیة والانجلیزیة، وفي الأسفل الرایة الجزائریة ومن بعدها وسیلة الاتصال والمتمثلة 

  .لهاتف والموقع الالكتروني للدیوان الوطني للسیاحةفي رقم ا
والظاهر أن مصمم هذه الصورة یسعى إلى تحقیق أهداف الإعلام السیاحي، فالصور 
نسّقت بطریقة مشوقة جمعت بعض المواقع السیاحیة المتمیزة في الجزائر، وكانت أكثر 

  .إقناعا وأكثر تأثیرا في نفس المستهلك
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  :خاتـــــمة
خطاب بخصائصه وأهدافه، وما یمیز الخطاب الإشهاري السیاحي هو  یتحدد أي -

المكون اللساني والمكون الأیقوني، إضافة إلى : جمعه بین مكونین أساسیین هما
 .اقتصادي-بعده السوسیو

ر إلى استعمال كافة ) المستهلك/الزبون(حرصا على استقطاب المتلقي   - ّ یعمد المشه
 .عبیریةالوسائط المتاحة والمكونات الت

: یمكن تمییز وظیفتین للمكون اللساني في الخطاب الإشهاري السیاحي، الأولى  -
تثبیت أو شرح الصورة والإمساك بدلالتها المقصودة نظرا لكثافتها الإیحائیة، 

 .والوظیفة الثانیة تكاملیة، فالعلاقة بین المكونین اللساني والأیقونیتلازمیة
هاري السیاحي لا یقلّ أهمیة عن المكون اللساني، المكون الأیقوني في الخطاب الإش  -

لذا یحرص المشهر على حسن توظیف الصورة واختیار ألوانها التي توافق موضوع 
 .الإشهار، وكذا توظیف الأشكال والخطوط

رین   - ّ على الرغم من امتلاك الجزائر مقومات كثیرة في قطاع السیاحة، فإن المشه
جنوب الجزائر لاحتوائه على مجموعة حظائر  یركزون على الوجهات السیاحیة في

ما یهتم الخطاب الإشهاري السیاحي بالوجهات السیاحیة غیر  ثقافیة مصنفة، وقلّ
، ینضاف إلیها المواقع الأثریة )القالة، جرجرة وباتنة(الصحراوي كالحظائر الشمالیة 

  .المنتشرة في ربوع الوطن، فهي لا تقل أهمیة عن الوجهة الصحراویة
  :مة المراجعقائ

  :المراجع باللغة العربیة
 .مفاهیم تعریفات وتصنیفات الإحصاءات السیاحیة). 1995. (المنظمة العالمیة للسیاحة

  .العمدة في الطبع: الدار البیضاء، المغرب). 01الطبعة ( اللغة والحجاج). 2006. (أبو بكر العزاوي
  .عالم الكتب: هرة، مصرالقا). 02الطبعة ( اللغة واللون). 1997. (أحمد مختار
مجلة اللغة . قوة التواصل في الخطاب الإشهاري دراسة في ضوء اللسانیات التداولیة). 2004. (بشیر إبریر

  .234، صفحة )01( العربیة
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، من 2024, 02 14تاریخ الاسترداد ). 2024. (تأثیر اللون الأصفر على علم النفس والصحة
www.hiamag.com  

عمان ، ). 2الإصدار ( الإعلام السیاحي وتنمیة السیاحة الوطنیة). 2011. (آل دغیم خالد بن عبد الرحمن
  .دار أسامة للنشر والتوزیع: الأردن

  ).49المجلد ( 18مجلة العلامات ، .آلیات الخطاب الإشهاري). 2003. (عبد العالي بوطیب
  .زهران للنشر والتوزیعدار ال: عمان الأردن .صناعة السیاحة). 1997. (عبد العزیز توفیق ماهر

  .دار الكتاب الجدید المتحدة: لبنان .استراتیجیات الخطاب). 2004. (عبد الهادي بن ظافر الشهري
مخبر حوار الحضارات التنوع الثقافي . (الخطاب الإشهاري في وسائل الإعلام). 2015. (فاطمة مزاري

  .مجلة الحوار الثقافي) وفلسفة السلم، المحرر
  .دار كنوز المعرفة: عمان، الأردن .التواصل الإنساني دراسة لسانیة). 2013. (علوي محمد إسماعیل

عالم : إربد، الأردن). 01الطبعة( النص الحجاجي العربي دراسة في وسائل الإقناع). 2010. (محمد العید
  .الكتب
  .دار وائل للنشر والتوزیع: الأردن .مبادئ التسوق). 2002. (محمد عبیدات
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