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:Abstract
Advertisements or  Ads are used  for the commercial purpose  that

make people share and buy can usually be summed up in one word:
emotional. Studies show that people rely on emotions, rather than
information, to make their decisions and that emotional responses to
ads are more influential on a person’s intent to buy than the content of
an ad.
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 




  

Working Memory
Tags19944
Somatic Markers
 



2006
Joe Plummer5



Cognitive Linguistics
    







 
 
 
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2 
 


   







3 


       Qualitative Quantitative
Neuromarketing

     
   

       


           



  



  
20036





2018جوان :لسابعالعدد ا123للدراسات الإنسانية والاجتماعية    الساورة

          Baylor 
    


  

            
              


              


Hippocampus


 20047


 




 
   Neuromarketing      


      




           



 




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   







 ’‘Ian Wright’’
2007 

 


Mast /Zaltman’’ 2006’’8
  


  Page''/Raymond9 

2005
 


 
4 


 


 

 




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


   
  





 




  


Kovesces1 0
   

Conceptual Metaphor



1 

    





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 
  




  

Singerland''11

2005’
 


2 
19991 2
20021 3
Literal

Language











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1997
1 419991 5










 
4 
  

     







  

 







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


الانفعالالاندماجالتجربة
الحنان والحبالدفء
ةالحميمالقرب

نالسعادة/الحز الأعلى/الأسفل

4 
  


 

    

    
  Lanham 20071 6

  
 
  

 
   

 Metaphorix     
Avatars
 




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


 
 
 
 
 
 
 
 

Avatars
5 

2005 




 Dependent variable

 Independent variable 

 
 
 
 

 
 




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 
Pearson correlation1 7




1 


2 
  

3 

4 


           
          



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