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 : ممخص
حضور قوي وتأثير واسع في الحياة اليومية لممجتمعات الحديثة،  أضحى للإشيار

ي مجاؿ التكنولوجيا والاعلاـ والاتصاؿ أصبح ضرورة فبعد التطورات السريعة التي تلاحقت ف
حتمية، لكونو عنصرا أساسيا في النظاـ الاتصالي التسويقي لمشركات والمؤسسات، إضافة 

نظاـ الدعاية والترويج، فيو يكتسب طابعا اجتماعيا وجماليا بارزا مف  التفعيمي فيإلى دوره 
المُنتَج وترسيخ صورة  لإقناع المستيمؾسيمة فعالة خلاؿ مكوّناتو الثقافية المتنوّعة، إذ يعدّ و 

 الاىتماـ-الجزائر غرار-ذاكرتو. ليذا السبب، بات عمى المجتمعات عمى  في
وبشتى أنواعو السمعي والبصري، ولعؿ مف أىميا وأقدميا الممصؽ الإشياري،  بالإشيار
الأزمة  الفرنسي، ث ّـمف تطورات نوعية وتقنية في الجزائر، نتيجة لمغزو  شيد الكثيرالذي 

التي عاشتيا الجزائر غداة الاستقلاؿ، فكاف لابد مف مسايرة الاشيار الوضع بسمبياتو 
ومشاكمو ومواجية التحديات مف أجؿ النيوض بيذا القطاع ومواكبة الدوؿ المتقدمة، اعتمادا 

د لجانحو العمؿ ا الوكالات الخاصة درة مف أجؿ تحفيزلمبااو  روح المنافسة عمى خمؽ
 .رلابتكاأة عمى ارلجوا

 .الإشيار، الممصؽ، الرسـ الاشياري، الممصؽ الجزائريالكممات المفتاحية: 
__________________________________________ 
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Abstract:  

   Advertisement has a strong impact on the daily life of modern societies. 

After the rapid and successive progress in the field of technology, media, and 

telecommunication; advertisement has become a necessity, as it is a vital element 

in communication and the marketing system of companies. In addition to its 

interactive role of promotion and propaganda, it is acquiring a social and aesthetic 

character that appears through its various cultural components. It is an effective 

way to convince the consumer as well as to root the image of the product in the 

consumer’s mind. 

For this particular reason, all countries with the inclusion of Algeria which 

is the case study of this research, are required to grant a considerable importance 

to advertisement with its different forms, both the audio and the visual. Perhaps, 

the most important form is the poster, which has witnessed a lot of qualitative and 

technical evaluation in Algeria due to the French colonialism and the crisis that 

our country has experienced since the independence. That is why, it was necessary 

to adopt advertisement that takes into consideration the current situations and 

problems in order to face the challenges for the promotion of this sector and to be 

levelled with the developed countries, based on the spirit of competition and 

creativity so as to motivate the private agencies towards the serious work and bold 

innovation. 

 Keywords:  Advertise, Poster, Graphic, Algerian Poster. 

 

 
 مقدم ة:. 1

العصور القديمة، ونظرا لكونو قطريا  الشفيي في الجزائر منذ الإشياراستعمؿ        
عمى الطيف والخشب منقوشا  وطبيعيا لجميع المجتمعات البشرية، استخدـ في شكؿ بدائي

استمرارية لحضارة قديمة استخدـ نتيجة  وىو يعدّ  والسمعوالصخور مف أجؿ ترويج الأفكار 
بوصفو وسيمة اتصالية  الإشيارالسمطة لتبميغ قراراتيـ إلى العامة.  أمػا لحاجة أصحاب 

في بداية القػرف  إفريقياعصرية فيي اكتشاؼ غربي ظير في أوروبا، ثـ انتقؿ إلى شماؿ 
فّ تاريخ تطور الاشيار عامة إحيث   عمى الجزائر.التاسػع عشر مع الغزو الفرنسي 
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ثر بشكؿ كبير بعامؿ السيطرة الاستعمارية والممصؽ الاشياري الجزائري خاصة تأ
رموز ودلالات  عمى-الجزائربينيا  ومف-لممستعمرات الممصقات الموجية  فاحتوت الفرنسية.
كما  الفرنسي،الشعب المحتؿ، مع التأكيد عمى رموز المستعمر  المحمية وتراثثقافة تعكس ال

وتجاوزىا الأزمة التي أثرت  ئراستقلاؿ الجزاىو واضح في معظـ ممصقات تمؾ الحقبة. وبعد 
دور جوىري إف لـ نقؿ حاسما، لكونو ب ضطمعُ ي في كؿ المجالات، أصبح الممصؽ الاشياري

 إلى دورهعنصرا رئيسيا في النظاـ الاتصالي التسويقي لمشركات والمؤسسات، اضافة 
اليومية، ياة لو حضورا قويا وتأثيرا واسعا في الح والترويج، وصارنظاـ الدعاية  التفعيمي في

مف خلاليا صورة المجتمع الجزائري الحديث، فيو يكتسب طابعا اجتماعيا وجماليا  يعكس
 بارزا مف خلاؿ مكوناتو الثقافية المتنوعة.

كيؼ  أماـ الإشكالية التالية: الجزائر يجعمناولعؿ الحديث عف الممصؽ الإشياري في 
؟ وىؿ يعدّ الممصؽ ومضمونع شكؿ الممصؽ الاشياري و متفاعؿ المجتمع الجزائري 

الاشياري في الجزائر غاية أـ وسيمة؟ وبما أف الجزائر عرفت تطورات شتى ومختمفة في ىذا 
حضاري والإرث الفكري لممجتمع؟ وىؿ استطاع أف  يرتبط بالتراثفيؿ كاف ىذا  المجاؿ،

ىي إرىاصات الممصؽ الاشياري في  يتماشى مع الممصقات الاشيارية العالمية؟ وما
 الجزائر؟

 :الإشهار .2
 مفهوم الإشهار:   .1.2

 لغة: .1.1.2
وشيرة: أعمنو وأذاعو" ومعنى "أعمف أي أجيره  شيرا-شيّره" الوسيطورد في معجـ        

" ومعنى لفظ اشيار حسب مختمؼ المعاجـ العربية ىو الإذاعة،  ،1وأظيره وشاع بو
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فالإعلاف بالمعنى المغوي ىو »والنَشْر: ر الجَيْ و البَوْح، و  الِإعلاف،و  الإفْشاء،و الإشاعة، و 
الإظيار أو الإشيار والجير بالشيء ما أو أمر ما بواحدة مف طرؽ الجير أو الإظيار 

"  لاروستعريؼ القاموس الفرنسي وفي  .2المتعارؼ عمييا في مختمؼ المجتمعات
Larousse لكممة Publicité  تجارية، وحث فيرادفيا "نشاط ييدؼ إلى التعريؼ بالعلامة ال

 ،3الجميور لشراء السمعة واستعماؿ الخدمة...وتستعمؿ لذلؾ مجموعة مف الوسائؿ والتقنيات"
  وكذا أساليب مختمفة.

 اصطلاحا: .2.1.2
أما المعنى الاصطلاحي للإشيار، فتعرفو الجمعية البريطانية عمى "أنو وسيمة لتعريؼ 

  AMA جمعية التسويؽ الأمريكية كما تعرؼ 4بسمعة أو خدمة، لغرض البيع أو الشراء"
الإعلاف بأنو  "الوسيمة غير الشخصية لتقديـ الأفكار والترويج عف السمع والخدمات بواسطة 

ومعني النشاط غير شخصي أي ليس لو أي اتصاؿ  ،5جية معمومة ومقابؿ أجر مدفوع"
 مباشر بيف المعمف والمعمف إليو.

أو الخدمات  أداة لبيع الأفكار أو السمع بأنوفي حيف جاء تعريؼ الأمريكي للإشيار" 
لمجموعة مف الناس، ويستخدـ في ذلؾ مساحات مف الممحقات أو الصحؼ أو المجلات 

أما   .6وأوقات في إرساؿ الراديو أو التمفزيوف أو دور العرض السنيمائي نظير إجراء معيف"
لتعريؼ الجميور بمنشأة الوسائؿ المستخدمة ؼ الفرنسية فتعرفو بأنو "مجموعة دائرة المعار 
قناعوتجارية أو  فيو إذاً نشاط إنساني يعمؿ عمى التعريؼ  ،7بامتياز منتجاتيا" صناعية وا 
منتوجيا وعلامتيا التجارية، متعاملا مع الصورة مف أجؿ التواصؿ الفعاؿ وببالمؤسسة، 

 لغرض جمب أكبر عدد مف الجميور المستيمؾ. 
تسويؽ، لذا تعددت تعريفاتو واختمفت حسب الو للإشيار دور أساسي في الترويج 

حيث لا يمكف الوقوؼ عند تعريؼ محدّد التي تناولتو،  والأبحاثتخصصات الدراسات 
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للإشيار، "فيناؾ الكثير مف تعريفات تنطمؽ مف أيديولوجيّات مختمفة، مما جعؿ وضع 
في الساحة تعريؼ متفّؽ عميو للإعلاف ليس بالأمر الييّف، بسبب المتغيّرات السريعة 
مف بينيا  8الاتّصالية والعالمية. وىكذا وضعت عشرات التعريفات المتباينة مع مرور الزمف"

للإشيار "أنو فف التعريؼ حيث يعاوف المنتجيف عمى تعريؼ عملائيـ  فيميب كوتمرتعريؼ 
المرتقبيف بالسمع والخدمات التي يعرضونيا، كما يعاوف المستيمكيف في التعرؼ عمى 

ىو مختمؼ نواحي  كوتمر، وبعبارة أخرى فإف الإعلاف في نظر إشباعياوكيفية  حاجاتيـ
الرسائؿ الإعلانية المرئية أو المسموعة عمى الجميور  إذاعةالنشاط التي تؤدي إلى نشر أو 

أو خدمات جؿ سياقو إلى التقبؿ الطيب لسمع بغرض حثو عمى شراء سمع أو خدمات أو مف أ
 .9آت معمف عنيا"أو أفكار أو أشخاص أو منش

 خصائص الإشهار: .2.2
مف عممية التسويؽ والتي ىي  اوما داـ الإشيار نشاط اقتصادي، فيو يمثؿ جزء

  .بدورىا جزء مف عممية الترويج
  .ويمثؿ الاشيار نشاطاً اجتماعياً وثقافياً وفنياً واتصالياً   -
تو العاطفية والنفسية إلى حث المتمقي واستمال إقناعيو ترمييتضمف الاشيار أساليب  -

 .والمتمثمة في التنسيؽ بيف مختمؼ الوسائؿ البصرية والسمعية التي تعمؿ عمى التنبيو والإثارة
الإشيار نشاط غير شخصي؛ بمعنى أنو لا يوجد اتصاؿ مباشر بيف المعمف والمعمف إليو،  -

الاتصاؿ  وبالتالي يستمزـ ىذا النوع مف النشاط لوجود وسيط يتجسد في احدى وسائؿ
  .الجماىيري والمتمثمة في الاشيار بأنواعو

بعدّه أحد أنواع الاتصاؿ إلى التأثير في سموؾ المستيمؾ أو المتمقي  الإشياريسعى  -
عبر التوجيو لغرائزه »المتعددة لمرسالة الاشيارية بطريقة غير مباشرة فيصؿ إلى أىدافو 
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ثارتياودوافعو وانفعالاتو  مة وفكرة(، ومحاولا تحريضو واستمالتو لتجربة لوجود )سمعة أو خد وا 
      المنتج لمتعرؼ عمى خصائصو وكيفية استخدامو والنفع الذي سيعود عميو حالا 

  .10ومستقبلا"
 .يتـ نشر المعمومات وتوصيميا إلى المستيمؾ مف خلاؿ وسائؿ معمومة ومتخصصة -
ف مف معرفة طبيعة الرسالة لصفة المعمف في الإشيار مما يمكيتميز الإشيار بشمولو  -

 .الإشيارية
دفع الإشيار عممية مدفوعة الأجر، أي أنيا غير مجانية، ومف أجؿ بث الإشيار يستمزـ  -

 .الاشياريةىذه العممية لموكالات  تكاليؼ
المستيدؼ عمى دراسات دقيقة تحدد خصائص يتوقؼ التأثير الفعاؿ في سموؾ الجميور  -

   اتو ومستواه الثقافي والاجتماعي، باعتبار اليدؼ الرئيسي الذي ىذا الجميور وبنيتو ومعتقد
  .تنصب كؿ المجيودات نحوه

  :أهداف الاشهار .3.2 
 : يسعى الإشيار إلى تحقيؽ الأىداؼ التالية  

  .   لفت انتباه الناس إلى وجود المنتَج -
السعي وراء  تعريؼ الجميور المستيدؼ بالمنتج الجديد وبخصائصو ومزاياه وبتالي -

 .اكتساب المستيمكيف، أو تذكيره بمنتج موجود سابقا وترغيب العملاء الجدد في استعمالو
ثارة الرغبة  - إحداث تأثير ايجابي في سموؾ المستيمؾ المستيدؼ تجاه السمعة أو الخدمة. وا 

 .في اقتنائيا
 .تكويف فكرة طيبة عف العلامة التجارية -
تيمكيف الجدد عف طريؽ توسيع المساحات المقررة لمبث، جذب أكبر عدد ممكف مف المس -

 مما يؤدي إلى زيادة الطمب، فارتفاع في الانتاج، وبالتالي زيادة في الارباح.
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 الممصق الاشهاري:.3
الممصؽ عمى أنو "ورقة مطبوعة ومعمقة تحتوي عمى  HACHETTE يُعرّؼ قاموس

وبما أفّ الممصؽ الاشياري فرع  11نص، وتمثيؿ غرافيكي، وىي مخصصة لإعلاـ الجميور"
مف الإشيار أو الإعلاف وباعتبار "الإعلاف كعمـ ينتمي إلى فئة العموـ الاجتماعية 

فيو إذا ظاىرة مثؿ باقي الظواىر العممية، تبحث عف كفاءة قابمة لمقياس عف  12التجريبية"
  Poster كممة طريؽ التجربة والخطأ والحدس. و"الممصؽ لفظ يقابمو في المغة الانجميزية

يوضع أو يمصؽ أو  –، وىو يطمؽ عمى الإعلاف الكبير الذي Affiche وفي المغة الفرنسية
في مختمؼ الأماكف والمياديف والساحات، و  في الطرقات العامة عمى الجدراف -يعمؽ 

، والممصقات بمفيوميا الحالي تعد "صورة توضيحية كبيرة تعرض فكرة أو رسالة العمومية
   .13ضحة بالكتابة عمييا"إعلانية مو 

وجّو إلى جميور كما يعدّ الممصؽ أحدَ أنواع الإشيار الخارجي أو إشيار الطرؽ، الم
دوف تمييز. ويُعرّؼ عمى أنو "تعبير عف فكرة ما بواسطة الرسـ والكتابة واسع مف المجتمع 

والرسـ أو  حامؿ مطبوع ينقؿ رسالة ما عف طريؽ الكتابة افيو إذ ،14معا بقصد إثارة أفعاؿ"
الصورة، معروض في مكاف عمومي في مراكز المدف، والضواحي، وفي الساحات العامة 
والطرقات وبالأماكف التي يسيؿ رؤيتو  لغرض التعرؼ عمى محتواه؛ وىو يظير وبإيجاز ما 
يتضمنو مف معمومات اقتصادية، واجتماعية، وثقافية، وفنية فمف طبيعتو أنو يعرض المنتَج 

أو الحدث بصفة موجزة ومؤقتة، حيث أفّ عمره أطوؿ إلى حد ما مف باقي أو الخدمة 
               .15الوسائؿ الاشيارية "وىي مدة تسمح بالرجوع إليو"

ويعرؼ أيضا" بأنو فكرة معبر عنيا بالرسـ والكتابة بطريقة بسيطة وفعالة ومركزة 
سالة المعمف لاؼ أشكالو الر فيو يمثؿ بتنوع واخت .16تجذب الانتباه وتفيـ في لمح البصر"
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بأسموب يستيوي المتمقي إلى أف يرغمو عمى محاولة كسب الشيء عنيا في عالـ مثالي 
المشار إليو مف خلاؿ الممصؽ. والرسالة في الممصؽ ىي "سرد مباشر، لكنو سمسمة مف 

تو. التمميحات توجو لمعامة، متآلفة مع لغة الإعلاف وقادرة عمى تفسير رموزه وتوصيؿ رسال
 .17ويستخدـ الممصؽ لغة مركبة لينجز ىذه العممية التفسيرية"

شياري تأثير عظيـ في الجانب اللاشعوري، فيو ينبو ثـ يجذب عف طريؽ لإولمرسـ ا
فكار المختمفة، والمتنوعة. لأكؿ الوسائؿ، والتقنيات، واغواء والإقناع ليؤثر فيو بإسياـ الإ

تمجيد وتعظيـ المنتج  الاشيار بصفة عامة، عمى حيث يعمؿ الرسـ الاشياري أو الممصؽ أو
 التي يعمف عنيا.أو الخدمة 

 الإشهار في الجزائر: .1.3
بشػكؿ أسػاسي "عمػى الزراعػة اعتمػد الاقتصػاد الجزائري خلاؿ المرحمة الاستعمارية        

ػػة لخدمػػة الاقتصػػاد والرعػي والتجػارة، إذ كانػت مجمػؿ النشػػاطات الاقتصػػادية الجزائريػػة موجي
( 1الشكؿ)بما في ذلؾ النشاط الاشياري كما ىو مبيف في  ،18الفرنسػػي والمسػػتيمؾ الفرنسػػي"

(، لذلؾ السبب نجد المغة المستخدمة في الاشيار في تمؾ الفترة ىي المغة 3و) (2و)
نى الحديث الفرنسية. "ويسوؽ بعض متتبعي نشاط الاشيار في الجزائر أفّ أوؿ اشيار بالمع
وىو  1830عرفتو الجزائر فقد ظير في صحيفة تابعة لممستعمر الفرنسي اسميا المبشر عاـ 

 .19يتعمؽ بكيفية الاشتراؾ في الصحيفة"
سوقا لتصريؼ  اقتصادىا، جعمت السياسة الفرنسية مف الجزائر إنعاشمف أجؿ        

شياري في معظمو يمثؿ إما البضائع المكدسة في فرنسا ومستعمراتيا، حيث كاف الممصؽ الا
كانت تقيميا فرنسا، كما ( أو لصالح المعارض السنوية التي 2( و)1دعوة لمسياحة، الشكؿ )

سياسية أو كاف يصمـ مف  ا( أو كاف يخدـ أغراض8( و)7(، )5(، )4في الشكؿ )ىو مبيف 
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، (3أجؿ ترويج مختمؼ المنتوجات والتي كانت معظميا تتمثؿ في المشروبات، الشكؿ)
 (، كما أنجزت البعض منيا لصالح مؤسسات النقؿ البري أو البحري. 6و)

كاف الإشيار في غضوف تمؾ الفترة حكرا عمى الوكالات الفرنسية الخاصة، وعمى 
 التي كاف مقرىا في فرنسا )باريس(، أو وكالة أفريؾ فيمـ HAVASS وكالة ىافاس"رأسيا 

AFRIC FILM أو Avenir Publicité "20، اف يتـ توزيع  وعرض الممصقات  وقد ك
الاشيارية بساحات وشوارع  المدف التي كانت تحتوي عمى نسبة كبيرة مف المستوطنيف 
الفرنسييف، حيث كاف يتـ تصميـ  ىذه الممصقات  ونسخيا في معظـ الأحياف في فرنسا مع 

صة كاف الاشيار أثناء ىذه المرحمة خاضعا لوكالات خا ما يتفؽ مع مصالحيا ، إذ "
تسيطر عمييا طبقة برجوازية فرنسية تيدؼ مف خلاؿ عممياتيا الحصوؿ عمى أكبر قدر مف 
الربح، بغض النظر عف أىمية المنتَج، فوائده والضرر الذي يمكف أف يسببو للاقتصاد 

  .21" والمجتمع الجزائري بعامة
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 Hugo d'Alési      ىيكو داليزي(:2الشكل )                            A. BODINIET: أ.بودينيت     (1الشكل )    
 1892الجزائر ممر القنطرة . أنجز سنة                          القمعة بتممساف. فيلا ريفود " لمراحة والاستجماـ"      
       Algérie Les Gorges d' Elkantara 1892                                                .1930أنجز نحو   

EL - KALAA SUR TLEMCEN. VILLA                                                                                                                             

                                                                                                                                                                                                      

                                                                                                         RIVAUD  "Cure d'air et de repos". Vers 1930         

                                                  
         (:1مصدر الشكل )  

 http://tlemcenetalandalouspromis.blogspot.com/2016/12/villa  rivaud-el-kalaa-tlemcen.html 

-https://www.auctionzip.com/auction-lot/Affiche-F.-HUGO-D-x2019-ALESI     (:2مصدر الشكل )

ALGERIE,-LES-GORGE_D31C502515 

التي كاف يعيشيا  ياخلاؿ تمؾ المرحمة، شيد تصميـ الممصؽ بالجزائر التطورات نفس      
الممصؽ في أوروبا عامة وفرنسا بصفة خاصة، حيث ساعدت كؿ  تقنيات الطبع بمراحميا 

مف طرؼ الألماني  1798تراع الطباعة الحجرية  عاـ المختمفة التي  اعتمد عمييا منذ  اخ
عمى ازدىار مجاؿ الرسـ الاشياري وخاصة مع   Alois Senefelder  ألويس سىيفاليار

ظيور الطباعة الحجرية الممونة والاىتماـ بتطويرىا،  والتي سادت عمى تقنية أحادية الموف  
حجاـ،  كما عمؿ المجاؿ الفني إذ ساىمت في سرعة الطباعة بكميات كبيرة وبمختمؼ الأ

 عمى جذب الانتباه، اثارة الناظر واغراء الجميور المستيدؼ مف أجؿ الاستيلاؾ.
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 Jules جول شيريتأسيـ تأثير كبار معممي فف تصميـ الممصؽ وعمى رأسيـ        

Chéret   (1836-1932)  Manuel et Pascual Liminana   والذي كاف يصنّع
ا تميز بو مف بحث في الألواف، والتركيب، والعلاقة العضوية بيف بمبضواحي الجزائر 

الصورة  والكتابة وغيرىا،  ومف حيث إضافة صورة المرأة  لزيادة مف عنصر الاغراء 
 1948فالممصؽ يمثؿ إشيارا لمشروبٍ اشتير سنة ( 3كما ىو مبيّف في الشكؿ ) والاثارة 
حظ مف خلاؿ ىذا الممصؽ تأثير أسموب الاسباف ليمينانا العاصمة. فنلا للإخوافكاف 

وشعر الفتاة الغجرية التي تشبو أكثر أسموب كما نلاحظ أيضا تفاصيؿ رسـ وجو  "شيريت"
 . Alfons  Mucha   (1939- 1860) ألفونس موشا

   

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

     http://lecami.eklablog.com/mondovi-de-picon-a-liminana-p1149770(:3مصدر الشكل)   
 -http://www.encheres-nantes-labaule.com/vente-aux(:4مصدر الشكل )   

  

 الإخوة ليمينانا-أنيس  :كريستاؿ(3الشكل)  
              باريس –المكتبة القومية   -

   
 
  

 .   G.SCHUSTER .شوستارج: (4الشكل )  
 visitez l’Algérie          زوروا الجزائر

 



 شأة والتطورالرسـ الاشياري في الجزائر بيف النّ 
                        

161 

 

لثقافة المكاف مف خلاؿ احتوائيا  عمىتميز تصميـ الممصقات الموجية لممستعمرات 
مع التأكيد عمى الرموز -مف حيث طبيعتيا وألوانيا –ئتيـ ملامح الأشخاص ولباسيـ وبي

ايتيان ت تمؾ الحقبة ومف بينيا ممصؽ الفناف الفرنسية، كما ىو واضح بمعظـ ممصقا
الشيير بطابعو الاستشراقي والذي يمثؿ المعرض ( 5الشكؿ )  DINET  Etienneدينيه

والمتمثؿ في  1906. أنجزه سنة Exposition coloniale, Algérieالاستعماري، الجزائر 
ي، تحمؿ العمـ الفرنسي يحتوي بوسطو فتاة بالملامح والمباس والحمي الجزائر  مزخرؼٍ،إطارٍ 

جزائر البيضاء. يغمب عمى فوؽ رأسيا، تقؼ بمؤخرة قارب وخمفيا منظر لملوانو الثلاث بأ
ابتسامة الفتاة. والمعرض عبارة عف تظاىرة  ءالمنظر ودؼ ءالألواف ودؼ ءدؼالممصؽ 

  مَرة.مدتيا ستة أشير بشرؽ فرنسا لتحفيز الشباب الفرنسي عمى أفّ مستقبميـ بالدوؿ المستع
 
 
 
 

 
 
 
 
 

-encheres /178 -art-publicitaire/56263-visitez-l-algerie-office-algerien-d-action(:5مصدر الشكل )

economique-et 

-http://www.artnet.fr/artistes/alphonse-etienne-dinet/algerie-exposition-coloniale(:6مصدر الشكل )

marseille-avril-67VUmSoI27-Sca1b4Mh4bA2 

(: ايتياف دينيو5الشكؿ )  
DINET   Etienne                                 

 المعرض الاستعماري الجزائر
Exposition Coloniale  

 

                        

  (: ماري إمي لوكا روبيكيت6الشكؿ )

Marie Aimee Lucas Robiquet.      
 LEFEVRE – UTILE   لوفلافر إيتيؿ    
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لوفلافر أنجزت رسومات اشيارية أخرى بالأسموب الإستشراقي، مف بينيا ممصؽ       
ماري إمي لصالح شركة صنع البسكويت، والذي أنجزتو الفنانة   LEFEVRE- UTIL إيتيل

الشكؿ  1920( سنة 1858-1959) Marie Aimee Lucas Robiquet  لوكا روبيكيت
 Henri de( 1901-1864) دي تولوز لوتريك هنريبينما يظير تأثير الفناف (. 6)

Toulouse-Lautrec  عمى الفنانيف الذيف صمموا الممصقات التي كانت مخصصة لمجزائر
( 4الشكؿ )ضح في الكثير مف الممصقات فمثلا التركيبة والتقنيات الموجودة في كما ىو وا

" السفير: أريستيد برينو بممياه"  الشهير لوتريكمشابية إلى حدّ كبير مع ممصؽ 
Ambassadeurs: Aristide Bruant dans Son Cabaret كاف  لوتريك.  فكما ىو معروؼ

تميّزت رسومو ببروز محيط عناصرىا وبحثو حيث  شيريت جوليعتبر رائد الممصؽ ىو و
لألواف نت تغمب االدائـ مف خلاليا عف الأسس العممية في التضاد، والتخطيط "والتبويب، فكا

، كما  22"في أعمالو، والزرقاء لمظلاؿ، والإضاءة الاصطناعيةالخضراء والحمراء الحادة 
اصر كانت دائما في صالح تميزت أعمالو "بالخطوط الحادة والبقع الكثيفة. لكف ىذه العن

الذي تأثر   Pierre Bonnard (1867- 1947) بيار بونارأما الفناف  .23الموحة"تعبيرية 
ثيرا بالفف الياباني مف ناحية الأشكاؿ والزخارؼ، والخطوط المتعرجة، والألواف الفاقعة، ك

والمسطحات، والدقة  في رسـ محيط الأجساـ، وتقنياتيـ في التلاشي، والطباعة اليابانية 
  Aubrey Beardsley( 1988-1872)  باردسلايفكاف لو دور فعاؿ ىو والفناف 

نانيف الغرافكييف في التأثير عمى معاصرييـ  وعمى المصمميف  ومجموعة أخرى مف كبار الف
الذيف أتوا مف بعدىـ  فيظير كؿ ذلؾ في كؿ الممصقات المصممة لمجزائر في تمؾ الفترة مف  
خلاؿ الاختصار أو الاختزاؿ في الخطوط وأسموب التبسيط والألواف المسطحة والتضاد سواء 
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ومثاؿ عمى ذلؾ ممصؽ الجزائر بمد الجودة   في الموف والشكؿ وغيرىا مف التقنيات،
Algérie Pays de la Qualité   مارسييهمفناف أ.ؿ.  ل A. L. Mercier  ( 7الشكؿ.) 

بفرنسا ، وكؿ الأساليب التي توالت في تمؾ   L’Art Nouveauلمفف الجديد كاف          
اوىوس وغيرىا تأثيرىا عمى الحقبة  مف مستقبمية، والتعبيرية الألمانية،  والتجريدية، والب

الموجة .  حيث أدّت ىذه الممصؽ في الجزائر مف حيث الصورة والكتابة والموف والتركيب
مف  البصرية أكثرالمصمميف بالأفكار  إلى اىتماـالشاممة بيف الجماؿ والحداثة  التصميمية

 الجانب التشكيمي.
 

 

 

 

 

 

 

   
 
 
 
 

 
-https://picclick.fr/AFFICHE-ANCIENNE-ORIGINALE-ALGERIE-PAYS-de(:7مصدر الشكل )

QUALITE-BACONNIER-192743060650.htm 

 https://webmuseo.com/ws/musees-regioncentre/app/collection/record/12455(:8مصدر الشكل )    
 

 

: الفناف أ.ؿ.  مارسييو(7الشكل )  
A. L. Mercier                                                 

 Algérie Pays de la       الجزائر بمد الجودة

Qualité   

 

ىنري دورموي    :(8شكل )ال         
Henry Dormoy                        

بمد المنتوجات الزراعية  1930-1830الجزائر   
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                 مراحل تطور الإشهار في الجزائر:                             .2.3
الأزمة التي أثرت في كؿ المجالات،  وجدت الجزائر نفسيا تحت وطأةبعد الاستقلاؿ        

والمؤسسات لصالح الشركات الأجنبية  Havasبقي الاشيار مسيَّرا مف طرؼ وكالة "ىافاس" ف
إلى حيف انتياج الحكومة الجزائرية سياسة التأميـ التي مسّت جؿّ القطاعات " الجزائرية

يومية "الشعب" التي  ومع ظيور .24بموجبيا تـ استرجاع قطاع الاشيار" الاقتصادية والتي
والتي تولت  ،-بالمغة العربية تحت إشراؼ الحزبأوؿ جريدة يومية - 1963صدرت سنة 

"بعد أف سيطرت عمى أحد  1967سنة  A.N.E.Pميمة الشركة الوطنية لمنشر والإشيار
ؤسسة قائمة بحد ذاتيا، رغـ أنيا أصبحت "ولـ يكف معترفا بيا كم  .Avenir"25فروع وكالة 

 المؤسسة الوحيدة القادرة عمى إعطاء المعمنيف كؿ التسييلات فيما يخص الوسائؿ
 .26الإعلانية"

رغاميا عمى مغادرة الجزائر حتى       "وقد كاف مف الضروري مواجية وكالة "ىافاس" وا 
ء التسيير وانعداـ المراقبة الوكالة الوطنية عمى السوؽ الجزائرية، لكف نظرا لسو  تييمف

ولـ يكف ليا مف الإمكانيات ت وكالات صغيرة تعمؿ في الخفاء، ظير  والتشريع المتخصص،
  .27تسمح لأصحابيا بالربح عمى حساب الاقتصاد الوطني" سوى الموحات الإعلانية التي

وبيذا نستطيع أف "نميز بيف مراحؿ ثلاث عرفيا النشاط الاشياري في الجزائر بعد 
مف طرؼ الوكالة الوطنية لمنشر  28الاستقلاؿ، مرحمة الاحتكار والسيطرة عمى القطاع"

ّـ  29وتمتيا "مرحمة الوكالات الخاصّة  والتأسيس لمسوؽ الاشيارية"  A.N.E.Pوالإشيار ومف ث
حتكار.  وضعت الحكومة مرحمة ثالثة التي تميزت  بالفراغ القانوني والعودة مجددا إلى الا

 الاشيار تحت تسيير الوكالة الوطنية لمنشر والإشياروطني يتكفؿ بتنظيـ  نوفقاالجزائرية 
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مع التأكيد عمى الالتزاـ  والتي كانت تعتبر الجياز الإعلاني الوحيد الرسمي لدى الدولة
باستعماؿ المغة العربية في الاشيار أو الازدواجية بيف العربية والفرنسية، كما جاء في 

لوكالة تمارس الاحتكار الكمي والمطمؽ عمى إنتاج ونشر الإشيار نصوص ىذا القانوف أف ا
التجاري لممنتجات والخدمات الوطنية والاجنبية. "وكاف اليدؼ مف وراء ىذا الاحتكار ىو 
حماية المستيمؾ الجزائري مف القيـ الغربية والاجنبية وذلؾ في إطار التوجو الاجتماعي 

 .30والسياسي والاقتصادي لمدولة آنذاؾ"
أثرت عدّة عوامؿ عمى الضعؼ الذي كاف يشيده الاشيار في تمؾ الفترة مف بينيا        

بسبب النظاـ الاشتراكي، ، وانعداـ لروح المنافسة ارتفاع نسبة الأمّية، وتضائؿ نسبة الانتاج
استمزـ رداءة التصميـ وافتقاره للأبعاد الجمالية  ونقص الكفاءات العممية والمينية مما

بيذا القطاع حيث "أوكمت محاولات الجزائر بالنيوض مف رغـ وعمى الارية والتقنية. والابتك
ميمة اعداد الأفلاـ الإشيارية آنذاؾ لمتعاونيف مف أمريكا اللاتينية وكانت تعرض في قاعات 
ودور السينما. وسرعاف ما توقؼ إنتاج ىذه الأفلاـ نظرا لعدـ وجود سمع جديدة في السوؽ 

 .31الجزائرية"
في فترة الانفتاح الاقتصادي التي عرفتيا الجزائر خلاؿ التسعينات استجابة لممتطمبات        

والتحولات التي كانت تعيشيا. ممّا اقتضى إلى مسايرة الاشيار لجؿّ التطورات التي شيدتيا 
لتمويؿ را مف ثّـ مصد الإشياروالتكنولوجية. أصبح  والإعلاميةمختمؼ الآليات الاقتصادية 

لكنو سرعاف ما  الإشيارتصاد الدولة. كما أسيـ ظيور الوكالات الخاصة في تحرر قطاع اق
أعيد إلى الاحتكار مف جديد لأنو "بالنظر إلى جممة النصوص والتشريعات المنظمة للإعلاف 

اتجاه تعزيز احتكار الوكالة الوطنية لمنشر والإشيار، فإف  في الجزائر، والتي صبت كميا في
ظمت الوكالة مييمنة بشكؿ كامؿ عمى النشاط  يمة لـ يتجسد بشكؿ فعمي، حيثمحتوى التعم

عدد أصابع اليد الواحدة عندما تـ  الإعلاني، وليذا لـ يكف عدد الوكالات الخاصة يتجاوز
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 1999أفريؿ  12المؤرخ في  07- 99وبصدور "المنشور الحكومي رقـ  .32سف التعميمة"
الإشيارية بيف الوكالة الوطنية لمنشر والإشيار والوكالات بدأت ملامح الشكؿ الجديد لمشراكة 

ذا كاف النشاط الإشياري  الإشيارية الخاصة، حيث تراجعت حصة الأولى لصالح الثانية. وا 
الخاص قد انطمؽ في بداية الأمر بشكؿ محتشـ، حيث كانت تعتمد الوكالات الخاصة عمى 

ير نحو الاحترافية والنضج خاصة مع تقنيات وأدوات في غاية البساطة، لكنيا الآف تس
مما ساعد الإشيار الجزائري عمى الخروج مف  .33امتلاؾ التقنيات الحديثة وظيور المنافسة"

 ، 2000مرحمة الاحتكار ليدخؿ أبواب المنافسة  الشديدة والواسعة بيف الخواص "منذ سنة 
سوؽ الاشيار الجزائري أكبر المتعامميف الاقتصادييف الأجانب واستقرارىـ في  مجيءوبعد 

أمثاؿ  ،34وكالة اتصاؿ تعمؿ لحساب عشرات العلامات" 80التي تستوعب أكثر مف 
ALPHA DESIGN SARL   ووكالةPropaganda   والوكالة التونسيةKNRG  التي

" مؤسسة الاتصالات بالياتؼ النقاؿ  35أنتجت كؿ الومضات الإشيارية الخاصة "بنجمة
انت مف أىـ العوامؿ التي كاف ليا تأثيرا إيجابيا بالإضافة إلى التي كوغيرىا مف الوكالات 

في الأساليب والتقنيات الإشيارية مف أجؿ  والإبداعالعولمة والتطور التكنولوجي عمى البحث 
الحصوؿ عمى أكبر عدد ممكف  مف الجماىير المستيمكة لممنتجات والخدمات  ولاختيارىا 

  دونا عف كؿ البدائؿ.
                     خاتمة:. 4
منذ القدـ نظرا لأىميتو  الكبيرة، فبدأ عف طريؽ  الإشياراستخدـ الجزائريوف لقد        

شفوية( ليتطور بعدىا في شكؿ رسومات اشيارية عمى  -المنادي أو الدلاؿ )وسيمة سمعية
لاؿ  الاستق غرار الممصقات التي شيدت تطورات كثيرة ومتعددة نتيجة لمغزو الفرنسي، وبعد

وجدت الجزائر نفسيا تحت وطأة الأزمة التي أثرت عمى كؿ المجالات،  فكاف لابد مف 
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الوضع بسمبياتو ومشاكمو مف بينيا: مشكمة الاحتكار مف قبؿ الوكالة الوطنية  الإشيارمسايرة 
لاشتراكي وانعداـ مية  وضعؼ الإنتاج، وتأثير النظاـ الأوتفشي ا A.N.E.Pلمنشر والإشيار

ونقص الكفاءات العممية والمينية وغيرىا مف الأسباب. ورغـ كؿ تمؾ نافسة، روح الم
التحديات إلى أنو ما تزاؿ المحاولات متواصمة لمنيوض بيذا القطاع ومواكبة الدوؿ التي 
تسبؽ الجزائر في ىذا المجاؿ عف طريؽ خمؽ روح المنافسة بيف الوكالات الخاصة داخؿ 

 وخارج البلاد.
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