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The future of enhancing media education in educational curricula in the light of the digital 
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م�خص: 

ة الرقمية، ل البيئ�� المنا�ج التعليمية �� ظ ال��بية الإعلامية إحداث مسائلة حول مستقبل ترقية��دف هذه الدراسة الميدانية إ�� 

�عز�ز الو�� الإعلامي لدى من وجهة نظر عينة من أساتذة علوم الإعلام والإتصال، إنطلاقا من محاولة التعرف ع�� أليات  وذلك

حس�ن �� تودورها ية برامج ال��بية الإعلامية لعافالرقمية، ثم الكشف عن مدى  ة�� البيئ المعلومات�خامة �� ظل  الأفراد، خاصة

 .ا�ج التعليمية�� المن ال��بية الإعلامية تواجھ تجسيد برامجالتحديات ال�ي ، وصولا إ�� المعلومات الرقمية �� التعامل مع فرادمهارات الأ 

يات تطو�ر منا�ج �عليمية مت�املة �ستجيب للتحدتتضمن  ،جية وا�حة المعالميع�� ضرورة تب�ي إس��ات �� الأخ��  توصلت الدراسة

للمضام�ن الإعلامية  مس��لك�ن واع�ن �� أن يصبحوالطلاب لدى ا التفك�� النقدي الإعلاميمن خلال �عز�ز  الإعلامية الراهنة

 .الة �� المجتمع الرق�يقادر�ن ع�� المشاركة الفعَّ و ، والمعلوماتية

 ال��بية الإعلامية، المنا�ج التعليمية، البيئة الرقمية�لمات مفتاحية: 

Abstract: 
This field study aims to create accountability regarding the future of promoting media education in 
educational curricula in the context of the digital environment, from the perspective of a sample of media 
and communication science professors. It starts from an attempt to identify the mechanisms for enhancing 
media awareness among individuals, especially in light of the vast amount of information in the digital 
environment, then revealing the effectiveness of media education programs and their role in improving 
individuals' skills in dealing with digital information, leading to the challenges facing the implementation 
of media education programs in educational curricula. The study concluded that there is a need to adopt a 
clear strategy that includes developing comprehensive educational curricula that respond to current media 
challenges, by enhancing students' media critical thinking to become conscious consumers of media and 
informational content, and capable of active participation in the digital community. 
. Keywords: Media education, educational curricula, digital environment 
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 . مقدمة: 1

بية حت بمستقبل ممارس��ا ضمن السياق الإعلامي والإتصا��، فال�� نتيجة لل��اكمات المعرفية ال�ي تو�َّ الإعلامية ز مفهوم ال��بية �عزَّ 

لفرد �� التوظيف الأمثل لمهارات �عليمية تحيل ا كما ،الإعلام�� التفك�� النقدي والتعامل البناء مع وسائل العام  الإعلامية �� مفهومها

 إ�� فرد فاعل يحسن التعامل مع مختلف وسائل الإعلام والإتصال
َ
 ذيلتكنولوجية االتحديات الرق�ي و ال ل موجة التسارع، و�� ظ

 ماتفو�ىى الإتصال جعلت من المعلو كذلك  ،مستقبل الصناعة الإعلامية والإتصالية�� علامة م�جلة  ، فهو بمثابةعالم اليوم �عيشھ

  أ��ا
ً
وظيف تبات ينصبُّ عن �حديث �� الف��ة الأخ��ة فاليات التق��ي، آعن تمتاز بال�خامة وسرعة إلتقاط مختلف المضام�ن �عيدا

لاك هذه جية لما�خوارزميات �� مواقع وشب�ات التواصل الاجتما�� مهم��ا تدو�ر وترتيب المضام�ن بما يتناسب مع معطيات إيديولو 

��  ،يواجھ مستخدمي هذه الوسائط خاصة �� المجتمعات ال�ي �غلب عل��ا ا�خصوصية الدينية والثقافية يدّ الوسائل، وهو أك�� تحَ 

لدى الأفراد ال�ي أصبحت ضرورة م�حة،  ةمقابل ذلك برزت دعوات إ�� مجا��ة هذه الأخطار ع�� تقو�ة و�عز�ز برامج ال��بية الإعلامي

ل��بية ا ال�ي تز�د من متانة الأمن القومي للمجتمعات، ع�� تجسيد مفهوم ة�ان لزاما هو التوجھ إ�� تحقيق هذه الاس��اتيجيوعليھ 

يل و�� �� �شك اكب��  االإعلام تلعب دور  بإعتبار أن وسائلا�حديث،  ناا�حيو�ة �� عصر ضوعات المو  أهم منالإعلامية عمليا، والذي هو 

 .�ش�ل كثيف ستخدام وسائل التواصل الاجتما��إالتطور التكنولو�� الهائل وتزايد ضل �� الواقع ل الأفراد وتصورا��م حو 

 إش�الية الدراسة: 

بت معانيھ وفق التحولات والمراحل ال�ي أسست لظهور وسائل الإتصال  ظهر جليا أن بلورة مفهوم ال��بية الإعلامية تناغم وترتَّ

ستخدمت هذه الوسائل من أجل تحقيق بما �س�ى بأهداف الدعاية السياسية 
ُ
ا�جماه��ي، خاصة �عد ا�حرب العالمية الأو�� عندما أ

وا�حر�ية خدمة للقائم بالإتصال، وإِ�حاق الضرر النف��ي ل�خصم السيا��ي، و�رز هذا المفهوم مجددا بإنتشار التلفز�ون التماث�� 

ث عن ال��بية الإعلامية �� المنا�ج التعليمية كضرورة م�حة، لكن إشتد أك�� تناول هذا الموضوع  ��  البيئة والرق�ي الذي أعاد ا�حدي

صبح أالرقمية مع  إنتشار شب�ات ومواقع التواصل الاجتما�� ال�ي عرَت ودفعت با�خطر المعلوما�ي الذي ستمارسھ حتما ع�� الفرد، ف

 ة، وقد تتحقق هذه الاس��اتيجيالللازمة للتعامل مع المعلومات الإعلامية �ش�ل نقدي وفعَّ من الضروري تزو�د الأفراد بالمهارات ا

 بمجموعة من المحددات و�حصر هذا الموضوع �� سياقھ  قمنا بطرح التساؤل الرئي��ي التا��:

اتذة علوم الرقمية من وجهة نظر أسما هو مستقبل �عز�ز برامج ال��بية الإعلامية والمعلوماتية �� المنا�ج التعليمية �� ضل البيئة 

 الإعلام والإتصال؟

ض عن التساؤل الرئي�ىي مجموعة من الأسئلة الفرعية و�� ع�� النحو التا��:  وقد تمخَّ

 الرقمية؟ ة�� البيئ المعلومات�خامة �� ظل  الأفراد خاصةكيف يمكن �عز�ز الو�� الإعلامي لدى  .1

 ؟�� التعامل مع المعلومات الرقمية فرادتحس�ن مهارات الأ  ية برامج ال��بية الإعلامية ��لعاف مامدى  .2

  �� المنا�ج التعليمية؟ ال��بية الإعلامية تواجھ تجسيد برامجما �� التحديات ال�ي  .3
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 لأفراداال��بية الإعلامية �� تطو�ر مهارات التفك�� النقدي لدى تت�ح أهمية هذه الدراسة �� أ��ا ستعمل ع�� إبراز دور  أهمية الدراسة:

��م �� أن 
ّ
تخاذ إو يصبحوا أك�� وعيًا بالتأث��ات الإعلامية ع�� حيا��م اليومية، من خلال إم�انية تناولها �� ال��امج التعليمية، وال�ي ستمك

 ل.والإتصاوذلك وفق ما يراه مختصون من أساتذة علوم الإعلام  ،التكنولوجية التطورات ومواكبةية المهارات الرقموتحس�ن  قرار ال

�س�� هذه الدراسة إ�� الوصول إ�� إ�شغال يتعلق بمعرفة مستقبل �عز�ز برامج ال��بية الإعلامية والمعلوماتية �� أهداف الدراسة: 

 المنا�ج التعليمية �� ضل التسارع الرق�ي. و�ندرج ضمن الهدف العام مجموعة من الأهداف الفرعية ال�ي �س�� إل��ا الدراسة و��:

  الرقمية من وجهة نظر  ة�� البيئ المعلومات�خامة �� ظل  الأفراد خاصةالو�� الإعلامي لدى  ى تأث�� التعرف ع�� مستو

 أساتذة الإعلام والإتصال.

  ��ر أساتذة من وجهة نظ �� التعامل مع المعلومات الرقمية فرادية برامج ال��بية الإعلامية �� تحس�ن مهارات الأ لعافالتعرف ع

 علوم الإعلام والإتصال.

   المنا�ج التعليمية من وجهة نظر أساتذة علوم  ال��بية الإعلامية تواجھ تجسيد برامجالتحديات ال�ي التعرف ع�� أهم ��

 الإعلام والإتصال.

طبيعة الموضوع تفرض ع�� الباحث إختيار من�ج يتلاءم مع الهدف وطبيعة المش�لة ال�ي �س�� إل��ا الدراسة،  من�ج وأداة الدراسة:

هذه  الدراسة تنت�ي إ�� الدراسات الإستكشافية، فإن المن�ج الذي يتوافق مع هذه الدراسة هو المن�ج الوصفي الذي سيقودنا و�ما أن 

ية وفق ما يراه ل البيئة الرقمماتية �� المنا�ج التعليمية �� ظو إ��  الكشف عن مستقبل وتحديات �عز�ز برامج ال��بية الإعلامية والمعل

علوم الإعلام والإتصال، أما أداة البحث �� هذه الدراسة الذي تتحدد من المن�ج المستخدم، فتم الإستعانة مختصون من أساتذة 

بإستمارة إستبيان ال�ي تم تصمم��ا وفق الهدف ال�ي �س�� إليھ الدراسة، وتم تقسيم الإستمارة ضمن محاور ثلاث، وضمن �ل محاور 

 بالمبحوث�ن أفراد العينة.هناك أسئلة، بالإضافة إ�� البيانات ا�خاصة 

ت عينة هذه الدراسة من عينة قصدية، وذلك إنطلاقا من الموضوع ال�ي يبحث �� مستقبل �عز�ز برامج ال��بية : عينة الدراسة
َ
ل
َّ
�ش�

العينة  ، وهو نوع منل البيئة الرقمية من وجهة نظر أساتذة علوم الإعلام والإتصالوماتية �� المنا�ج التعليمية �� ظالإعلامية والمعل

� ع��ا من طرف مختصون، نظرا  38المتاحة تمثلت ��  مفردة، وال�ي بلا شك الأمر الذي يتيح للدراسة أر�حية �� الوصول إ�� نتائج مع�َّ

  �خصوصية الموضوع الذي يبحث �� موضوع راهن ومستجد. وهنا يظهر توزيع أفراد العينة وفق خصائص معينة �� ع�� النحو التا��:

 وا�خ��ة المهنية �� قطاع التعليم العا��. : يو�ح البيانات ال�خصية للمبحوث�ن وفق الرتبة01ا�جدول رقم 

 النسبة التكرار الرتبة

 18.42 7 أستاذ مساعد

 57.90 22 أستاذ محاضر
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 23.68 9 أستاذ التعليم العا��

 ٪100 38 المجموع

 النسبة التكرار ا�خ��ة المهنية �� القطاع

 34.21 13 سنوات 05أقل من 

 36.84 14 سنوات 10إ��  06من 

 28.95 11 سنوات 10أك�� من 

 100 38 المجموع

 المصدر من إعداد الباحث

  الدراسة:مصط�حات  .2

� مجمل عالية، و��عرَّف ال��بية الإعلامية ع�� أ��ا ��: مهارة ا�حصول ع�� المعلومات وتوصيلها بدرجة وكفاءة  :ال��بية الإعلامية 1,2

لقدرة وفرزها وتحليلها وا المهارات اللازمة ال�ي يحتاجها سواء الطالب أو المواطن للتعامل والتعاطي مع سيل المعلومات، والتعامل معها

ل��بية الإعلامية �� عملية �عليمية فا اإذ، )57، صفحة 2018(السعيد،  نتقاء ومقابلة التحديات المعلوماتية والتكنولوجيةع�� الإ 

 .��دف إ�� تمك�ن الأفراد من مهارات فهم وتحليل وتقييم الرسائل الإعلامية، �غض النظر عن مصدرها أو ش�لها

تنفيذها م ثالأ�شطة ال�ي يتم تصميمها  و أالموضوعات  و أمجموعة من المواد  ع�� أ��االمنا�ج التعليمية  �عرّف المنا�ج التعليمية: 2.2

الأطوار  جميع��  والمتمدرس�ن للطلاب تلقي��ا�شمل جميع ا�جوانب ال�ي يتم و��  المعالم، تحقيق أهداف �عليمية محددةبقصد 

عزز ال�ي � الأ�شطة الإضافيةمختلف  ممارسة وكذا، وأخرى فرعية أساسية مواد وتختلف طر�قة التدريس من تضم�ن، التعليمية

 نوعية. ميةيللطالب قدرات �عل

مختلف ادل وتبوالتفاعل التواصل للأفراد والمجتمعات  تحققوال��مجيات ال�ي  مجموعة من التقنياتعبارة عن �� البيئة الرقمية:  3,2

...)،  وتو���  ،تتمثل ��: منصات التواصل الاجتما�� (فا�سبوك وال�ي، ةالإن��نت والشب�ات الرقمي شبكة ع��  والمضام�ن المعلومات

 ، الفيديوهات،الصوتيات).الصور (المتعددة الأجهزة الذكية..)، البيانات ال�خمة، الوسائط (الرقمية التطبيقات 

 مدخل مفاهيمي للدراسة .3

 :مفهوم ال��بية الإعلامية 1.3

ت التعر�فات بخصوص مفهوم ال��بية االإعلامية          ل�ل الظروف والعوامل ال�ي  ر أين إرتبطت أساسا بالأدوا �عددَّ
ً
ال�ي تؤد��ا نظرا

م المستمرتحيط بالفرد، ومن جملة هذه التعر�فات: أ��ا  تلك الطرق ال�ي �عمل ع�� 
ّ
 ،تمك�ن مستخدمي التقنية من خلال التعل

وق الأ�خاص �� وحق ،وتأث��ات وسائل الإعلام ،وآليات إ�شاء المحتوى وتوزيعھ ،كتساب المعرفة حول وظائف وسائل الإعلامإو 

 ،��والتصميم الأخلا، و�توسطون ف��ا و�تحكمون ف��ا ،ومسؤوليات أولئك الذين �ستخدمون وسائل الإعلام ،المعلومات والتعب��

 .)2020(راتراي،  "ستخدام التقنيات ا�جديدة والناشئةإو 
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كما �عرَّف كذلك ال��بية الإعلامية ع�� أ��ا ��: مهارة ا�حصول ع�� المعلومات وتوصيلها بدرجة وكفاءة عالية، و�� مجمل المهارات   

اللازمة ال�ي يحتاجها سواء الطالب أو المواطن للتعامل والتعاطي مع سيل المعلومات، والتعامل معها وفرزها وتحليلها والقدرة ع�� 

�عقد  1999المنعقد عام  فينا، أما �� مؤتمر )57، صفحة 2018(السعيد،  ابلة التحديات المعلوماتية والتكنولوجيةالانتقاء ومق
ُ
الذي أ

قدمت التعر�ف التا�� "تختص ال��بية الإعلامية ��  UNISCOكذلك تحت رعاية منظمة الأمم المتحدة لل��بية والثقافة اليو�س�و 

التعامل مع �ل وسائل الإعلام، و�شمل ال�لمات والرسوم المطبوعة والصوت والصور الساكن والمتحركة ال�ي يتمُ تقديمها ع�� أي نوع 

ن الأفراد من الوصول إل فهم وسائل الإعلام ال�ي �ستخدم �� مجتمعهم و 
ّ
ا�� الطر�قة ال�ي �عمل ��ا، و�التمن التقنيات، وال�ي تمك

فيقدمها ع��  2002، أما مؤتمر ال��بية الإعلامية للشباب سنة )895، صفحة 2019(مقبل،  تكس��م مهارات إستخدام هذه الوسائل

والثقافية، والسياق الذي ير�د، ويشمل التحليل  أ��ا التعرف ع�� مصادر المحتوى الإعلامي وأهدافھ السياسية والإجتماعية والتجار�ة

ومن هنا يظهر و�تج�� لنا من خلال التعر�فات السابقة أن   .)30، صفحة 2020(دا��،  النقدي للمواد الإعلامية والقيم ال�ي يحتو��ا

�� ذلك الوعاء ا�حص�ن الذي يوفر المعلومات �ش�ل أفضل للفرد، ويعيلھ ع�� الفهم ال�حيح ل�ل ما يحيط بھ من  :ال��بية الإعلامية

 أحداث ومعلومات بطرق أفضل تحقق الفهم بما يحقق لھ فعل الإدراك بمهارة وكفاءة عالية.

 :السياق التار��� لمفهوم ال��بية الإعلامية 2.3

ب�ن أوائل الإصدرات  من 1948سنة  UNISCOالصادر عن منظمة اليو�س�و  Media Education �عدُّ كتاب ال��بية الإعلامية

�� حقل ال��بية الإعلامية رغم أن هذا المفهوم وال��يفات المنوطة بھ والبض من تطبيقاتھ ظهرت �� دول مثل إن�ل��ا وأس��اليا و�عض 

إع��فت منظمة الأمم المتحدة لل��بية والثقافة والفنون اليو�س�و  1973،و�� �� العام  )268، صفحة 2017(الدين،  الدول الأور�ية

UNISCO  بأن ال��بية الإعلامية حقل معر�� محدد ومستقل بنظر�اتھ شأنھ شأن العلوم الأخرى �الر�اضيات والعلوم الطبيعية

ع�� التواصل �� التعلم والتعليم، خاصة وأن مس��ة  ةم ا�حديثة كأدوات مساعدوا�جغرافيا وغ��ها، و�ختص بدراسة وسائل الإعلا 

 The Home Computerكتابا �عنوان Thooder Hlom Nelsonأصدر  1977الثورة التكنولوجية �� �سارع مستمر، ففي العام 

Revolution  تحت عنوان   1981 وقدم كتابا أخر �� سنة يؤكد فيھ تجذر ا�حتمية التكنولوجية بإتجاه ملفت للإنتباهMachine 

Litorary وهو تقر�ر عن مشروع ،  Yanau Project  ونظر�اتھ ع�� منا�ج تحليل النصوص، النشر الإلك��و�ي، النص التشع�ي، الثورة

 . )293، صفحة 2024(محمد،  الفكر�ة ومواضيع أخرى ذات الصلة ��ذا المجال، بمن ف��ا المعرفة ال��بية وا�حر�ة

�� التأسيس لهذا المفهوم بما يوازي مع التحولات   The American Media Associationوذهبت الرابطة الإعلامية الأمر�كية  

نتاج المعلومات والتكنولوجيا لإ  �� مجال تكنولوجيا الاتصالات ال�ي شهدها العالم أين صاغت هذا المفهوم بأنھ "القدرة ع�� إستخدام

نظرتھ حول  Mc Deromtrو�ضيف  ، )299، صفحة 2024(محمد،  وتقييم المحتوى الإتصا�� وال�ي تحتاج إ�� مهارات ذهنية وتقنية"

�س�� لتحقيق القدرة ع�� قراءة مضمون وسائل الإعلام وتحليلھ وتقو�ميھ وإنتاجھ فالو�� الإعلامي لا  ال��بية الإعلامية بإعتبارها

، صفحة 2018(بوعيفي، يقتصر ع�� جانب التلقي والنقد فقط بل يجب أن يتعدى ذلك إل المشاركة الواعية والهادفة لإنتاج المحتوى 

12(.. 
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كن �عر�ف البيئة الرقمية أو البيئة التكنولوجية بأ��ا مجموعة من العناصر ذات المهام والإختصاصات المتفاوتة يتفاعل الإ�سان يمّ   

نتقال إعملية أو �� عملية التحول الرق�ي عموما ��:  )2022(بولمناخر،  معها �� مختلف المؤسسات ع�� تطبيق التكنولوجيا ا�جديدة

ما التحول الرق�ي �� المجال ، أ)2019(بو��ي،  نتجات وا�خدماتبت�ار المإ�عتمد ع�� التقنيات الرقمية ��  الشر�ات إ�� نموذج عمل

والإتصال  بالدرجة الاو��، ومن هنا يمكن أن �ستشف التعر�ف التا�� للبيئة الاعلامي ي�ون يرتبط بمخرجات تكنولوجيا والاعلام 

الرقمية �� مجال الاعلام والاتصال، بأنھ مجموعة من التقنيات المستخدمة، ال�ي توفرها الشر�ات التكنولوجية، وال�ي �ستفيد م��ا 

هوم الاتصال ب�ن ا�جماه��، أو المستخدم�ن والهيئات او المؤسسات ال�ي تحمل صفة تقديم خدمة إعلامية، وال�ي ��دف إ�� تحقيق مف

 القائم بالاتصال، ومن هنا تكمن عملية التحول الرق�ي، �� أ��ا تتقاطع مع مفهوم المواكبة.    

سلامة  �فرض الواقع الاعلامي المعاصر خاصة �� الفضائيات والان��نت ضرورة التنبيھ غ�� وضع اليات وقواعد، حرصا ع�وقد             

، فال��بية الاعلامية ضرورة بل واجب ع�� عاتق الافراد والمؤسسات )2014(ا�حمدا�ي،  البناء القي�ي والاخلا�� �� المجتمعات العر�ية

من الشوائب، �سوده الشفافية والمسؤولية  �� �عز�ز هذه القيمة الاخلاقية، ال�ي تنب�ي ع�� جعل الفضاء الاعلامي فضاءا خالٍ 

ل من الأو��، و الاجتماعية بالدرجة  هم المبادرات ال�ي يجب ان ت�ون ملزّمة ل�ل الشر�اء �� العملية الاتصالية، من القائم�ن بالاتصال ألعَّ

الغ��  خبار بھ خطر الا  نواجھإ�� جمهور المتلق�ن، هو تخصيص المنطلق ال��بوي كأساس للعملية الاتصالية، فهو بمثابة السلاح الذي 

تصا�� الذي �شهده العالم، و من تحولات رقمية رهيبة، ، خاصة �� ضل الانفتاح الإال�ي سطت وتوغلت ع�� المشهد الاعلاميالموثوقة 

علام التقليدي فيما م�ىى، ومن هنا تقت�ىي هذه الوضعية ضرورة أقصت عدة مفاهيم، وقضت ع�� أخلاقيات المهنة ال�ي سادت الإ 

توجد لا ضوابط أخلاقية ولا مهنية تقنن  � وا�ح، ولا الانتباه إ�� إ�ع�اسات هذا التحول الذي جعل من القائم بالاتصال متعدد وغ�

 .النشاط الاعلامي والاتصا�� ع�� هذا الفضاء الرق�ي

ومما لاشك فيھ أنَّ لل��بية الإعلامية أهمية بالغة �� تجسيد الكث�� من المحددات والأساسات ال�ي تجعل من الموضوعات           

ميع أنواعها عبئا ليس ثقيلا ع�� الأفراد الذي يتمتعون بنوع من الوقاية القبلية إتجاه زخم والمضام�ن ال�ي تطلقها وسائل الإعلام بج

وا�حياة الواقعية، وهو ما �عيق حياة الشباب بالأسلوب السليم  ةمعلوما�ي رهيب، فهناك �عض الإختلافات ب�ن المنظومة التعليمي

 جملة من الأسباب ال�ي تجعل من ال��بية الإعلامية  ضرورة م�حة  و�� ويعدَد عقيل ها�س عبدالغفور نجمللدخول ل�حياة العملية، 

 :)2021(نجم، 

 .عت�� ال��بية الإعلامية جزء من ا�حقوق الأساسية ل�ل مواطن �� �ل بلد �� بلدان العالم� 

  
ً
 وضرور�ا

ً
 مهما وعاجلا وم�حا

ً
�� ظل عصر ثورة الإعلام والمعلومات والاتصالات  أصبحت ا�حاجة إ�� الو�� الإعلامي شيئا

 ا�جديدة.

 شر ثقافة ا�حوار �� المجتمع، و�ساعد المتعلم ان� �� 
ً
 فعالا

ً
 �شاركي�ون    �عد ال��بية الإعلامية عاملا

ً
عالية �� تنمية بف إيجابيا

 المجتمع وتقدمھ و�نائھ.

 الأع�ن �� العالم تتجاذبھ الصراعات والأهواء والمصا�ح، ولا يرحم كث�� من أبنائنا وهم معصو�ي  أبدون الو�� الإعلامي سينش

 الضعفاء.
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 :المنا�ج التعليمية كمشروع ��ال��بية الإعلامية  :4.3

ف البعض المن�ج الدرا��ي ا�حديث بأنھ جميع الأ�شطة وا�خ��ات ال�ي تقدمها المدرسة للطلبة تحت إشرافها، سواء داخل المدرسة �عرَّ 

ھ مجموعة من الأ�شطة والممارسات المخططة والهادفة ال�ي توفرها المدرسة لمساعدة المتعلم�ن أو خارجها، 
ّ
والبعض الآخر �عرفھ بأن

 ع�� تحقيق مجموعة من الأهداف التعليمية، وا�حصول ع�� أفضل النتائج بناءً ع�� قدرا��م وإم�انيا��م داخل الصف الدرا�ىي

قيمة لمواد و�رامج �عليمية ال�ي ��تم بحماية ا�خصوصيات الثقافية والفكر�ة ل�ل بلد إلا  لا ، فالمتعارف عليھ أنھ )2017(ساجدة، 

بتكييف مقررات تدر�بية تتما��ي مع سياسة الدولة بمقوما��ا ال�ي �شأت عل��ا، فالمقررات ال�ي ��تم بال��بية الإعلامية �� �� ا�حقيقة 

والدي�ي، والإجتما��، والامن القومي، ومن هنا سنعدُّ مجموعة من المهارات ال�ي يمكن  �شمل الكث�� من المجالات المتعلق بالأمن الثقا��،

 أن يكتس��ا المتعلم ل��امج ال��بية الإعلامية و�� �الا�ي:

  هم �� مجموعة واسعة وم��ايدة �� ال�حافة وأش�ال وسائل الإعلام الإلك��ونيةر التواصل و�شر أف�ا �قدرة ع�الز�ادة.  

 تصبح ال��بية الإعلامية مستدامة ع�� مرَ الزمن و�صبح الطلبة قادرون ع�� إستعاب عدد من  بل للتنفيذقاوذج إستخدام نم

 .)296، صفحة 2024(محمد،  المهارات للتفاوض ع�� نحو فاعل �� ثقافة وسائل الإعلام العالمية ال�ي �عيشون ف��ا

 :)12، صفحة 2018(بوعيفي، أن تركز ال��بية الإعلامية ع�� ثلاثة مهارات أساسية و��  ديف��يق��ح �� مقابل ذلك 

 :الو�� مع  مع الإعلامي ى �� المحتو  ىاو ما �س�ى بمهارات المس��لك حيث �شارك بصورة �شطة �� ا�حوار حول المع� التحليل

 العوامل المختلفة ال�ي تؤثر �� ا�حوار 

 حيث ي�ون الفرد �شطا �� تحديد المصادر المتنوعة والمناسبة للإهتمام ال�خ��يالبحث أو مهارات المستخدم :.  

 :حيث ي�ون الفرد قادرا ع�� �غ�� المع�ى أو تأث�� الرسائل الإعلامية.  التأث�� أو مهارات المنتج   

 

 

 

 :الدراسة التطبيقيةنتائج وتحليل عرض .4

 ية:الرقم ة�� البيئ المعلومات�خامة �� ظل الأفراد الو�� الإعلامي لدى ن حول ل: قراءة وتحليل إجابات المبحوث�المحور الأو 

 ع�� �ل منا�� ا�حياة. تأث�� وا�حالتدفق الإعلامي وا�حجم المعلوما�ي ال�خم الذي �عيشھ العالم لھ : 02 ا�جدول رقم

 المتوسط ا�حسا�ي النسبة التكرار الإحتمالات

  %89.47 34 دائما 

 %7.90 03 أحيانا

 %2.63 01 نادرا

 2,87 100% 38 المجموع

 المصدر: إعداد الباحث
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ت نتيجة هذا ا�جدول من خلال حساب المتوسط ا�حسا�ي أنھ �ساوي 
ّ
)، دائماأن الإجابات تميل �شدة نخو خيار ( ، أي )2,87(بين

لاحظ أنَّ أغلبية أفراد العينة �عتقدون أن هناك 
ُ
تأث��ات وا�حة للمعلومات والتدفق الإعلامي ع�� (دائما) و�قراءة معطيات ا�جدول ن

من أفراد العينة أنھ   )%7.90(، �� ح�ن رأي ما �سبتھ ) %89.47(  �ل منا�� ا�حياة، وذلك ع�� �سبة إتفاق ب�ن المبحوث�ن عادلت

فقط توجد تأث��ات بذلك ا�حجم والمستوى الذي يمارسھ ا�حجم الكب�� للمعلومات، وعليھ يمكن أن ترجع �سبة إرتفاع الرأي   (أحيانا)

ع فضاء البيئات الزائفة �سبب  أن هناك دائما تأث��ات وا�حة للمعلومات والتدفق الإعلامي إ�� ظهور ما �س�ى با�خطر المعلوما�ي وتوسَّ

خاصة �� ضل التسارع الرق�ي الذي �عيشھ عالم اليوم ومن إ�ساع رقعة مستخدمي وسائل التواصل ا�حديثة  ،تنوع مصادر الأخبار

 من شب�ات ومواقع التواصل الاجتما��.  

 وسائل الإعلام �عمل بالمطلق ع�� تنمية المشاركة الإيجابية لأفراد المجتمع. :03 ا�جدول رقم

 ا�حسا�يالمتوسط  النسبة التكرار الإحتمالات

  %42.10 16 دائما

 %31.58 12 أحيانا

 %26.32 10 نادرا

 2,16 %100 38 المجموع

 المصدر: من إعداد الباحث

مع إق��اب طفيف  أحيانا)، و بالتا�� هو �ش�� إ�� ميل متوسط الإجابات نحو ا�خيار ()2,16(المتوسط ا�حسا�ي لنتائج هذا ا�جدول هو 

،وعليھ  يت�ح لنا أن رأي المبحوث�ن يتجھ إ�� القول الذي �عت�� أن وسائل الإعلام �عمل بالمطلق ع�� تنمية المشاركة  (دائما)من خيار 

الإيجابية لأفراد المجتمع، والذين هم  يتعرضون للمضام�ن الإعلامية والمعلوماتية ال�ي تب��ا هذه الوسائل من خلال غرس الأف�ار 

تأث�� إيجا�ي وا�ح تمارسھ  دائما)من أفراد العينة أن هناك () %42.10(ضايا المجتمع، وذهب ما �سبتھ الإيجابية وتوج��هم خدمة لق

ر هذه الرأي ع�� نحو يتعلق بالدور الذي تمارسھ  دوسائل الإعلام �ش�ل دائم ع�� الأفرا خدمة للمجتمع الذين �عيشون فيھ، وقد يُفسَّ

خدمة للقضايا ال�ي تحمل البعد التضام�ي والإ�سا�ي، خاصة خلال الأزمات ال�ي يمر ��ا  وسائل الإعلام �� ال��و�ج، و�عبئة ا�جمهور 

� ما �سبتھ  المجتمع،  وهو ما �عتقده النظر�ة التنمو�ة �� الإعلام، و�� إستخدام وسائل الإعلام خدمة لقضايا التنمية،  �� ح�ن ع�َّ

فقط، أي �ش�ل قط��  لوسائل الإعلام للفرد داخل المجتمع، بل هناك  أحيانا)من المبحوث�ن أنھ ليس هناك تأث�� إيجا�ي () 31.58%(

رابح) بإعتبارها مؤسسة ر�حية --تأث�� إيجا�ي محدود النطاق، وقد �عود  ت��ير هذا الرأي �� أن وسائل الإعلام �عمل �� دائرة (رابح 

ح ما�سبتھ �س�� لتحقيق العائد المادي حسب الظروف �عيدا عن ما ير�ده ا�جمهور  من إجما�� ) %26.32(والمجتمع،  �� ح�ن رجَّ

ما ي�ون تأث�� إيجا�ي تمارسھ وسائل الإعلام للفرد داخل المجتمع، و�مكن ت��ير هذا الرأي بأن وسائل الإعلام لا  (نادرا)أفراد العينة أنھ 

 لسلطوي حفاظا ع�� نظام ا�حكم.    تحتكم إ�� بالضرورة بما يتنظره المجتمع من هذه الوسائل، بل �عمل وفق المنظور ا

دت الأفراد من الإ و�خامة المعلومات فو�ىى الإتصال :04ا�جدول رقم 
َّ
 .ختلف المضام�نالسليم لملتقاط قيــ

 المتوسط ا�حسا�ي النسبة التكرار الإحتمالات
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  %63.16 24 موافق تماما

 %13.16 05 موافق 

 %5.26 02 محايد

 %18.42 07 غ�� موافق

 // // غ�� موافق تماما

 4,21 %100 38 المجموع

 المصدر: من إعداد الباحث

ا�جمهور السليم  يُوّ�ح لنا هذا ا�جدول الذي يتناول آراء أفراد العينة حول علاقة فو�ىى الإتصال و�خامة المعلومات وإلتقاط

ر ب  الذي ُ�ش�� إ�� أن الآراء تميل ) 4,21(لمختلف المضام�ن والمعلومات ال�ي تب��ا وسائل الإعلام، وعليھ تم ��جيل متوسط حسا�ي يقدَّ

� ما �سبتھ ،  )�ش�ل عام موافقإ�� ( موافق (من العدد الإجما�� لأفراد العينة ب ) %63.16(ومن خلال قراءة مخرجات هذا ا�جدول ع�َّ

أي أنَّ هنالك علاقة وا�حة وتأث�� قوي لفو�ىى الإتصال و�خامة المعلومات، والإلتقاط السليم لمختلف المضام�ن والمعلومات،  تماما)

ر هذا الإعتقاد إستنادا إ�� التحول والتسارع الرق�ي  الذي جعل ذهن وتفك�� المتلقي مشوش ومشتت �سبب التعرض  ومن هنا قد يُفسَّ

خمة كب��ة من الأخبار والمعلومات، ما يحول بينھ و��ن التأكد من �حة الأخبار وموثوقيت��ا، وهو ما ظهر جليا �� السنوات الكثيف لت

الأخ��ة عنما ظهرت منصات تفند الكث�� من الأخبار ال�ي �ان �عتقد أ��ا موثوقة، و�التا�� �خامة الأخبار تق�ىي ع�� فرصة التأكد من 

� ما �سبتھ المعلومات وهضم المعلو  ،  (غ�� موافق)من أفراد العينة الإجما�� ب )%18.42(مات �عيدا عن أي تفك��، �� مقابل ذلك ع�َّ

أي أنھ لا توجد علاقة ب�ن  فو�ىى الإتصال و�خامة المعلومات والإلتقاط السليم ا�جمهور لمختلف المضام�ن والمعلومات ال�ي تب��ا 

ر هذا بالموقف ال�خ��ي لأ�حاب هذا الرأي بخصوص التأكد من ا�خ�� قبل إتخاذ موقف وسائل مختلف وسائل الإعلام، و�مكن ت��ي

إتجاه ذلك الموضوع، أو أ��م لا يتعرضون  بالش�ل الكب��  للمضام�ن الإعلامية خاصة �� شب�ات ومواقع التواصل الاجتما��. فيما 

 . )(محايدو (موافق)توزعت آراء با�� أفراد العينة ب�ن 

ترتيب المضام�ن بما يتناسب مع ع��  ال�ي �ستخدم �� مواقع وشب�ات التواصل الإجتما�� ا�خوارزميات�عمل : 05ا�جدول رقم 

 .معطيات إيديولوجية لملاك هذه الوسائل

المتوسط 

 ا�حسا�ي

 الإحتمالات  التكرار النسبة

 موافق تماما 38 100% 

 موافق  // //

 محايد // //

 غ�� موافق // //

 غ�� موافق تمام // //
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 المجموع 38 100% 5,00

                            المصدر من إعداد الباحث                                                                                                       

التواصل الاجتما�� �ش�ل خاص وعلاق��ا ب��تيب المضام�ن بما ات المستخدمة �� مواقع وشب�ات ييتناول هذا ا�جدول دور ا�خوارزم

، وهو ما �ع�ي أن  )5,00، ويُش�� المتوسط ا�حسا�ي للإجابات الم�جلة  إ�� القيمة (لملاك هذه الوسائل �يتناسب مع التوجھ الإيديولو�

�� أنّ  )،%100( أي بنسبة  وافق تماما)(م�ل الإجابات �انت ع�� أق�ىى درجة من الاتفاق،  أي  أن هناك إجماع مطلق بتعب�� 

ات ال�ي �عمل ع��  ترتيب المضام�ن بما يتناسب مع التوجھ يا�خوارزممنصات ومواقع شب�ات التواصل الاجتما�� �ستخدم هذه 

لاحظ أن جُل الململاك هذه الوسائل، و�مكن إستناد هذا الت��ير ب�ل الموضوعات  المتعلقة بالعدوان الصهيو�ي ع�� غزة، ف �الإيديولو�

هذه المواقع والشب�ات  تق��ي �ل ال�لمات وا�حقل الدلا�� الذي ينتقد ممارسات الإحتلال بحق س�ان قطاع غزة، �� مقابل ذلك يتم 

 حظر أي عبارة تؤ�د المقاومة، والأك�� من ذلك  لا يتم مشاركة �ل الأخبار المتعلقة بحرب الإبادة وتقليص دائرة إنتشار هذه المعلومات

�عمل ع�� تصفية �ل ما يناقض التوجھ الإيديولو�� لملاك هذه الوسائل، و�تم تجميل صورة الاحتلال ع�� �شر  تخوارزميابواسطة 

 واسع لهذه الأخبار ال�ي تناقض ا�حقيقة.  

عزّز الثقة ب�ن مختلف فواعل العملية الإتصالية  :06 ا�جدول رقم
ُ
والإنتقال الامن برامج ا�حوكمة الإتصالية من شأ��ا أن �

 للمعلومات.

 النسبة التكرار الإحتمالات     

 %94.74 36 �عم

 %5.26 02 لا

 %100 38 المجموع

 المصدر: من إعداد الباحث

�ن هذا ا�جدول مدى مساهمة برامج ا�حوكمة الإتصالية و�� ال�ي �ع�ي  الأمثل للمعلومات ب�ن الأفراد وا�ح�ومات)  الإستخدام(يُبَّ

ودورها �� �عز�ز الثقة ب�ن مختلف فواعل العملية الإتصالية بما �عزز الإنتقال الأمن للمعلومات، ومن خلال قراءة معطيات هذا 

ؤثر �ش�ل كب�� ع (�عم)ا�جدول وإجابات المبحوث�ن هناك شبھ إجماع ب�ن المبحوث�ن بتعب��
ُ
ن المعلوما�ي �� تقو�ة الأمأن هذه ال��امج ت

و�مكن ت��ير  هذا الموقف والرأي إ�� إنتشار برامج ا�جوسسة وخرق البيانات ال�ي �س��دف )، %94.74(والمجتم��، وذلك بنسبة  

ا�خصوصيات الرقمية للمستخدم�ن ع�� مختلف المنصات والشب�ات، إضافة إ�� إستخدام وإستغلال الأفراد �� صناعة أجندة معينة، 

هو ما يتوجب تكثيف وتقو�ة ا�حس المعلوما�ي ب�ن الأفراد خدمة للمجتمع وتماسكھ، �� ح�ن �عتقد با�� أفراد العينة، والذي يمثلون و 

� هذا الرأي ) %5.26(ما �سبتھ  أنَّ ا�حوكمة الإتصالية لا �عزز بالضرورة الثقة ب�ن مختلف فواعل العملية الإتصالية، ومن هنا قد ُ�ع�َّ

 أخرى مساعدة �ش�ل أفضل لإنتقال آمن للمعلومات ب�ن فواعل العملية الإتصالية.عن عوامل 

امل مع �� التع فرادية برامج ال��بية الإعلامية �� تحس�ن مهارات الأ لعافن حول ي: قراءة وتحليل إجابات المبحوث�المحور الثا�

 المعلومات الرقمية
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لدى الطلاب مهارة التعامل الأمثل مع مضام�ن مختلف  ز المنا�ج التعليمية �عز  : تجسيد برامج ال��بية الإعلامية ��07ا�جدول رقم 

 وسائل الإعلام. 

 النسبة التكرار الإحتمالات

 %89.47 34 �عم          

 %10.53 04 لا

 %100 38 المجموع

 ا�جدول من إعداد الباحث.

مل ايمثل هذا ا�جدول آراء أفراد العينة �� مدى فاعلية برامج ال��بية الإعلامية �� المنا�ج التعليمية لدى الطلاب وأثرها ع�� مهارة التع

الأمثل مع مضام�ن مختلف وسائل الإعلام والإتصال، و�الرجوع إ�� قراءة معطيات هذا ا�جدول يت�ح لنا أنَّ هناك شبھ إجماع من 

ائل التعامل الأمثل مع مضام�ن مختلف وس ز أن تجسيد برامج ال��بية الإعلامية �� المنا�ج التعليمية سيعز  (�عم)تعب��المبحوث�ن ب

ت��ير هذا التوجھ  من منطلق أن الطلاب يتأثرون بتلقي هذه ال��امج �� م��اج �علي�ي هم مطالبون  ن، و�الإم�ا)%89.47الإعلام، بنسبة (

م، ضِف إ�� ذلك ال��اكمات المعر�فية تجعل من الطلاب يدر�ون أهمية هذا الموضوع وخطورة بالتقيد بھ �� إطار العم
َّ
ل الأ�ادي�ي المحك

من المبحوث�ن تجسيد برامج ال��بية  )%10.53(المعلومات إن لم نتدرب �ش�ل يجعلنا �عيدين عن ا�خطر المعلوما�ي، �� مقابل ذلك يرى 

لتشتت هذا التوجھ إ�� ا ز مهارة التعامل الأمثل مع مضام�ن مختلف وسائل الإعلام، و�مكن إ�عا ز �عز  )(لاالإعلامية �� المنا�ج التعليمية 

 المعر�� الذي �عا�ي منھ الطلاب �سبب �خامة ال��امج التعليمية، وتأث��ها السل�ي ع�� التحصيل الإيجا�ي لمختلف المعارف.

 

 

مستوى المؤسسات ذات الطا�ع التكنولو�� �ساهم �� تقو�ة الامن  : إجراء تكو�نات نوعية للمدرّس�ن ع��08ا�جدول رقم 

 المعلوما�ي.

 

 

 

 

 

 

 

 

 المصدر من إعداد الباحث

 المتوسط ا�حسا�ي النسبة التكرار لإحتمالاتا   

  %81.58 31 موافق تماما

 %15.79 6 موافق 

 %2.63 01 محايد

 // // غ�� موافق

 // // غ�� موافق تماما

 4,79 %100 38 المجموع      
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يتناول هذا ا�جدول آراء المبحوث�ن عن جدوى إجراء ت�و�نات نوعية للمدرّس�ن والأساتذة ع�� مستوى المؤسسات ذات الطا�ع 

�ش�� أن الإتجاه العام يميل بدرجة عالية إ��  )4,79(التكنولو�� ومساهم��ا �� تقو�ة الامن المعلوما�ي، فنتيجة المتوسط ا�حسا�ي 

 )%81.58(أي بنسبة  (موافق تماما)مع تواجد طفيف للمستوى المتوسط، إذن الأغلبية من المبحوث�ن ع��وا ب  الموافقة التامة)(

الذين يرون أن إجراء ت�و�نات نوعية للمدرسّ�ن والأساتذة ع�� مستوى المؤسسات ذات الطا�ع التكنولو�� سيساهم �� تقو�ة الامن 

سات، وُ��ّ�ر هذا الموقف  إ�� التحديات ال�ي فرض��ا التحولات الرقمية، وأنَّ الأمية ال�ي �عا�ي م��ا �ل الفئات المعلوما�ي للأفراد والمؤس

غيّب الإطار الت�و��ي ع�� من ي
ُ
ن و صنعون مستقبل الأجيال وهم المؤطر �� المجتمع اليوم �� أمية رقمية تكنولوجية، ولا يمكن أن �

عتقاد أن كث�� من الدول تتجھ �� برامجها الت�و�نية ع�� مشاريع الأمن السيب��ا�ي وأنظمة الذ�اء والأساتذة، والدليل ع�� هذا الإ 

الإصطنا��، وهو التوجھ الذي ذهبت إليھ وزارة التعليم العا�� والبحث العل�ي ا�جزائر�ة �� السنوات الماضية من خلال إفتتاح مدراس 

��ا�ي، والمدرسة العليا للذ�اء الإصطنا��، و��ون ذلك ع�� ت�و�ن قاعدي وأسا��ي عليا متخصصة، و�� المدرسة العليا للأمن السيب

� ما�سبتھ  �ن  أ��م مع أي (موافق) بإتجاه من أفراد العينة،)%15.79(للطلاب والإطارات، �� ح�ن ع�َّ إجراء ت�و�نات نوعية للمدرسَّ

 � تقو�ة الامن المعلوما�ي.والأساتذة ع�� مستوى المؤسسات ذات الطا�ع التكنولو�� ومساهمتھ �

 

 

 

 

 

 

يمكن الإستفادة من أبحاث وتوصيات مراكز البحث والمؤسسات ا�جامعية ال�ي تبحث �� الموضوعات المتعلقة  .09ا�جدول رقم 

 بال��بية الإعلامية والمعلوماتية وتوطي��ا �� ال��امج التعليمية. 

 المتوسط ا�حسا�ي     النسبة التكرار الإحتمالات     

  %100 38 موافق تماما

 // // موافق           

 // // محايد            

 // // غ�� موافق      

 // // غ�� موافق تماما

 5,00 %100 38 المجموع

 المصدر: من إعداد الباحث
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من أبحاث وتوصيات مراكز البحث والمؤسسات ا�جامعية ال�ي تبحث �� الموضوعات المتعلقة  الإستفادةيتناول هذا ا�جدول إم�انية 

، وهو ما  )5,00بال��بية الإعلامية والمعلوماتية، وتوطي��ا �� ال��امج التعليمية، ويش�� المتوسط ا�حسا�ي للإجابات الم�جلة  إ�� القيمة (

تتفق  )%100( أي بنسبة   (موافق تماما)تفاق، أي أن هنالك إجماع و�الأغلبية �ع�ي أن �ل الإجابات �انت ع�� أق�ىى درجة من الا

ر هذا الاتفاق إ�� طبيعة وخصوصية أفراد العينة الذين هم فئة الباحث�ن الذي يرون �� ا�جامعة أ��ا منارة  مع هذا الرأي، وقد يُفسَّ

وخزان للأف�ار ال�ي �س�� لإيجاد ا�حلول وتقديم المق��حات، ومن هنا يت�ح كذلك التأث�� الذي تقدمھ ا�جامعة �� محيطها الاجتما��، 

ا��، والإقتصادي، وح�ى السيا�ىي، فموضوعات ال��بية الإعلامية باتت �� السنوات الأخ��ة �س��وي الباحث�ن، خاصة مع تزايد والثق

 ل التحولات الرهبية لتكنولوجيا علوم الإعلام والإتصال وإرهاصا��ا. وما�ي ع�� النسيج الاجتما�� و�� ظا�خطر المعل

وسائل الإعلام ا�حديثة من مواقع وشب�ات التواصل الاجتما�� �� المقررات الدراسية  : هناك ضرورة م�حة لدمج10ا�جدول رقم 

 حماية للأمن الثقا�� والمجتم��.

 المتوسط ا�حسا�ي     النسبة التكرار الإحتمالات    

  %92.11 35 موافق تماما

 %7.89 03 موافق      

 // // محايد      

  // غ�� موافق   

 // // تماماغ�� موافق 

 4,92 %100 38 المجموع    

 المصدر من إعداد الباحث 

�عا�ج هذا ا�جدول إجابة عن سؤال يتمحور حول : هل هناك ضرورة م�حة لدمج وسائل الإعلام ا�حديثة من مواقع وشب�ات التواصل 

الاجتما�� وغ��ها من الشب�ات ا�حديثة �� المقررات الدراسية حماية للأمن الثقا�� والمجتم��؟، و�قراءة المتوسط ا�حسا�ي الذي هو 

�و  البية المبحوث�نفإنھ يُدل أن غ،  4,92 ما يظهر أن هناك إتفاق شبھ ، مع �سبة ضئيلة عّ��ت عن موافقموافقة تامة)، عن (ع�َّ

من أفراد العينة إ�� أنَّ هناك ضرورة فعلا إ�� )%92.11(بما يمثل �سبة  (موافقة تماما)فالأغلبية الساحقة من المبحوث�ن ��   ،�امل

ية تبعا لما فرضتھ التحولات ال�ي طرأت ع�� عالم اليوم الذي بات �عتمد ع�� الرقمنة وع�� إعادة هي�لة المنا�ج والمقررات الدراس

ناقض الواقع ب��امج �عليمية لا 
ُ
المصادر المفتوحة �� تلقي المعلومات من مواقع ومنصات وشب�ات التواصل الاجتما��، فلا يمكن أن ن

رفيا بالأساس، و�حاصر �� بوتقة وسائل الإتصال ا�جماه��ية، وضمن م�جم تحا�ي الواقع، و�رى ف��ا الفرد أ��ا تمثل لھ عائقا مع

إعلامي لا يوجد ع�� الأغلب �� حياتنا اليومية، فهذه المنصات فعلا أنتجت لنا م�جما إعلاميا �ان غ�� موجود سابقا، و�ات اليوم لسانا 

 من أفراد العينة �� نفس ا�خيار تقر�با بخيار) %7.89(نتادولھ �� �ل حديث عن ما تنتجھ هذه المنصات والمواقع، �� ح�ن إتجھ 

 (موافق).
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يلة أي وس منكسب الطلبة القدرة ع�� تحليل أي رسالة ي لية بدلا من معرفة المحتوى عمالمهارات ال �ال��ك�� ع�: 11ا�جدول رقم 

  .إعلامية

 المتوسط ا�حسا�ي النسبة التكرار الإحتمالات

  %76.32 29 دائما

 %23.68 9 أحيانا

 // // نادرا

 2,76 %100 38 المجموع

 المصدر من إعداد الباحث

كسب الطلبة القدرة ع�� تحليل أي رسالة : أ��ما يمعرفة المحتوى  أو لية عمعل المهارات ال يتناول هذا ا�جدول عن مقارنة ب�ن ال��ك�� 

، وهو الذي يُدل أنَّ الميل العام للإجابات يتجھ بقوة نحو  )2,76(؟، وعليھ أشار المتوسط ا�حسا�ي إ�� النتيجة أي وسيلة إعلامية من

  كسب الطلبة القدرةي ليةعمال��ك�� عل المهارات ال�عتقدون أنَّ  %76.32دائما ، فآراء الغالبية  من المبحوث�ن أفراد العينة بما يمثل 

ر هذا الرأي بأن المهارات العملية ت�ون أك�� نجاعة إستنادا إ�� دور أي وسيلة إعلامية منع�� تحليل أي رسالة  (دائما) ، وقد يُفسَّ

التجارب ال�خصية ال�ي يتعرض لها الفرد �� حياتھ اليومية، وال�ي ستمكنھ بالضرورة �� التعامل الأمثل مع مختلف المعلومات وتحليلها 

فق هذه الرؤ�ة ال�ي �انت عبارة عن تجر�ة �خصية سابقة أصبحت من خلال إتخاذ موقف إما يُناقض أو يُوافق هذه المضام�ن، وو 

من المبحوث�ن أفراد  %23.68مهارة لدى الفرد، خاصة أولئك الذي لد��م إهتمام بمنصات وشب�ات التواصل الاجتما��،  �� ح�ن يرى  

ح هذا الرأي أنَّ (أحيانا فقط) يةأي وسيلة إعلام منكسب الطلبة القدرة ع�� تحليل أي رسالة ي معرفة المحتوى  أنَّ  العينة ، وقد يُرجَّ

 للظروف ال�ي تم ف��ا بث 
ً
حتم ع�� الفرد معرفة المحتوى ومآلاتھ إنطلاقا من معرفة الوسيلة وجس النبض تبعا

ُ
�خامة المعلومات ت

 و�شر هذه المضام�ن. 

  

 

 �� ظل عصر ثورة الإعلام والمعلومات  :12ا�جدول رقم 
ً
 وضرور�ا

ً
 م�حا

ً
 أصبحت ا�حاجة إ�� الو�� الإعلامي شيئا

 النسبة التكرار الإحتمالات

 %100 38 �عم

 // // لا

 %100 38 المجموع

 المصدر من إعداد الباحث

 �� ظل عصر ثورة الإعلام والمعلومات بات الو�� الإعلامييُوّ�ح هذا ا�جدول �� سؤال للمبحوث�ن هل 
ً
 وضرور�ا

ً
 م�حا

ً
نت ، و�؟شيئا يَّ

و�� ضرورة الو�� الإعلامي للأفراد �� عصرنا ا�حا��،  )،%100نتائج هذا ا�جدول أن هناك إجماع من أفراد العينة بالمطلق بنسبة  (
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ط مل ا�حذر مع مختلف التحولات والظروف ال�ي تطرأ ع�� المحيتبعا لعدة ت��يرات م��ا، ما يتعلق بالأمن المعلوما�ي، و�عز�ز ثقافة التعا

الذي �عيش فيھ الفرد، بالإضافة أنَّ الدوائر الإعلامية والأ�اديمية تتناول هذا الموضوع ع�� دعوات تدعو إ�� تب�ي إس��اتيجية وا�حة 

ذي �س��دف �ل مقومات ا�حياة والنسيج الاجتما�� المعالم ي�ون ف��ا  الفرد مطالبا بالو�� الإعلامي لمواجهة ا�خطر المعلوما�ي ال

  بالدرجة الأو��.

 :تعليمية�� المنا�ج ال ال��بية الإعلامية تواجھ تجسيد برامجالتحديات ال�ي �ن حول جابات المبحوثالمحور الثالث: قراءة وتحليل إ

ز القطيعة مع هذا النوع من التكو�ن : عدم الإهتمام13رقم ا�جدول   بموضوعات ال��بية الإعلامية �� برامج التكو�ن ا�جام�� عزَّ

 المتوسط ا�حسا�ي النسبة التكرار الإحتمالات

  %100 38 موافق تماما

 // // موافق 

 // // محايد

 // // غ�� موافق

 // // غ�� موافق تماما

 5,00 %100 38 المجموع

  باحثمن إعداد الالمصدر 

ز القطيعة مع  يتناول هذا ا�جدول سؤال للمبحوث�ن وهو أنَّ عدم الإهتمام بموضوعات ال��بية الإعلامية �� برامج الت�و�ن ا�جام�� عزَّ

، وهو ما �ع�ي أن �ل الإجابات �انت ع�� أق�ىى  )5,00هذا النوع من الت�و�ن، ويُش�� المتوسط ا�حسا�ي للإجابات الم�جلة  إ�� القيمة (

ع�� أنَّ عدم تضم�ن برامج ال��بية )%100(بنسبة  (موافق تماما)�عبارة   درجة من الاتفاق،  أي أنَّ هناك إتفاق تام ب�ن المبحوث�ن

 الإعلامية �� المنا�ج التعليمية أحدث قطيعة �� هذا المستوى من الت�و�ن، وقد يُ��ر هذا الرأي �
ُ
ثار � أن موضوعات ال��بية الإعلامية ت

ما إعتمادها كمقرر درا�ىي ع�� الأقل �� أحد الأطوار التعليمية أو ا�جامعية،  ومن نا ه و�تم تناولها �� الملتقيات والندوات العلمية، دونَّ

تقو�ة  اسية والمنا�ج التعليميةتظهر قيمة هذا الموضوع بإعتباره موضوع �ستحق تناولھ وإعتماده �ش�ل أ�ادي�ي ضمن المقررات الدر 

�جل دائما �� توصيات الندوات والمؤتمرات ال�ي تتناول موضوعات ال��بي
ُ
 ةل�جدار المعلوما�ي السليم للفرد والمجتمع، و�� المسألة ال�ي �

 الإعلامية.

 تعامل معها.�خامة الأخبار والمعلومات خلق صعو�ات كب��ة لدى المستخدم�ن �� طرق وأليات ال :14رقم ا�جدول 

 النسبة التكرار ا�خيارت       

 %94.74 36 �عم

 5.26 02 لا

 %100 38 المجموع

 المصدر من إعداد الباحث
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يُبّ�ن هذا ا�جدول إجابات أفراد العينة حول سؤال يتعلق بأنَّ �خامة الأخبار والمعلومات خلقت صعو�ات كب��ة لدى المستخدم�ن �� 

د أغلبية المبحوث�ن و�نسبة   %94.74طرق وأليات التعامل معها، و�تفريع بيانات ا�جدول �انت إجابات  المبحوث�ن ع�� النحو التا��: أيَّ

�� وا�ح ل�خامة الأخبار سيخلق بالضرورة صعو�ات للأفراد �� التعامل ا�جيد مع مختلف المضام�ن ال�ي يتعرضون لها، أن هناك تأث

و�مكن إ�عاز ذلك بالظرف والبيئة الرقمية ال�ي �عيشها اليوم، و�عدد وسائل التعرض من وسائل إتصال جماه��ي و مواقع ومنصات 

تلك المضام�ن،  غر�لةأو المستخدم لتلك الوسيلة عاجزا �� كث�� من الأحيان  ع�� هضم  و متعددة، الأمر الذي قد يجعل ا�جمهور 

خاصة أن توليد الأخبار �� مواقع وشب�ات التواصل الاجتما�� هو كذلك صنيعة مستخدمي هذه المنصات أي أن القائم بالإتصال 

عت أدوراه، و�التا�� هناك صفة طغت ع�� هذه الوسائل و��  تراكمية المضام�ن �عيدا عن تنفيذ أليات  التحقق .  �عدد وتميَّ

  .: عدم إل��ام وسائل الإعلام بدورها �� �عز�ز بيئة إعلامية أمنة خالية من الأخبار الغ�� موثوقة15رقم ا�جدول 

 النسبة التكرار الإحتمالات

 %68.42 26 �عم

 %31.58 12 لا

 %100 38 المجموع

 المصدر من إعداد الباحث

 يتناول هذا ا�جدول عدم إل��ام وسائل الإعلام بدورها �� �عز�ز بيئة إعلامية آمنة خالية من الأخبار الغ�� موثوقة، وأت�ح لنا من خلال

وسائل الإعلام �� �عز�ز بيئة إعلامية آمنة تمتاز  من أفراد العينة يرون أن هناك عدم إل��ام %68.42إجابات المبحوث�ن أن �سبة 

لة هدفها الرئي�ىي تحقيق �سب 
ّ
بالصدق والمصداقية، و�عتمد ع�� صناعة المحتوى الموثوق ، الأمر الذي ساهم �� إنتشار معلومات مُضل

ن �عد ذلك أ� يقة �ا أخبار  �اذبة ولا �ستند إ�� أية حقالمشاهدة ع�� حساب قداسة ا�خ��، وتنبع هذه الت��يرات من كمّ الأخبار الذي تب�َّ

، �� والإنتقال الآمن للمعلومات للفرد والمجتمع، قامت بب��ا هذه الوسائل، فالمرسل أو القائم بالإتصال يتحمل مسؤولية صدقية ا�خ��

مية أمنة خالية من الأخبار أن وسائل الإعلام لا تتحمل لوحدها مسألة �عز�ز بيئة إعلا  من أفراد العينة %31.58 ھح�ن رأى ما �سبت

الغ�� موثوقة، وت��ير ذلك قد يرجع ذلك إ�� مجموعة من العوامل المش��كة لعلَّ أهما أن المسؤولية �� مش��كة ب�ن الوسيلة وا�جمهور، 

دم التمساك ا يخبإعتبار ا�جمهور مس��لك وهو إنتقائي، وهو من �عمل ع�� �عز�ز بيئة مواطنة، و هو من يلتقط ويس��لك المعلومات بم

 الاجتما�� والثقا�� للمجتمع وم�وناتھ.

 خاتمة.5

 و  ،ستطلاعيةالدراسة الإ ت�ح لنا من خلال نتائج هذه إ
ُ
 أن هناكجر�ت من وجهة نظر عينة من أساتذة علوم الإعلام والاتصال ال�ي أ

الرقمية، ثم العمل ع�� تب�ي  ة�� البيئ المعلومات�خامة �� ظل  الأفراد، خاصةالو�� الإعلامي لدى  ضرورة م�حة لتعز�ز آليات

عز�ز التفك�� من خلال � ، وذلكتطو�ر منا�ج �عليمية مت�املة �ستجيب للتحديات الإعلامية الراهنةجية وا�حة المعالم تتضمن يإس��ات

الة �� ع�� المشاركة الفعَّ قادر�ن و ، للمضام�ن الإعلامية والمعلوماتية مس��لك�ن واع�ن �� أن يصبحوالطلاب لدى ا النقدي الإعلامي

ة �� المنا�ج التعليمية من وجهة نظر أفراد العين ال��بية الإعلامية تواجھ تجسيد برامج قد التحديات ال�ي، أما عن أهم المجتمع الرق�ي



    محمدي البش��           
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الإضافة ن الت�و�ن، ب��: أنَّ عدم تضم�ن برامج ال��بية الإعلامية �� المنا�ج التعليمية لغاية ال�حظة أحدث قطيعة �� هذا المستوى م

 إل��ام وسائل الإعلام �� �عز�ز بيئة إعلامية آمنة تمتاز بالصدق والمصداقية. أنھ لا يوجدإ�� 

 الدراسة: تتوصيا . 

 و��:لتجسيد هذا المشروع ال��بوي مجموعة من المحددات  إ��أحالتنا  نتائج هذه الدراسة الميدانية

  اءة ال�ي تر�خ قيم المواطنة ضرورة تخصيص فضاءات للنقاش العام �شرط ان �سودها الشفافية حول الموضوعات البنَّ

 لدى الأفراد.

  ��توعية الأفراد بضرورة التفطن لمختلف ال��ديدات ال�ي يتعرض لها ع�� مختلف المضام�ن ال�ي �س��دف النسيج الثقا

 والإجتما�� للدولة.

 �ال��بية  ز الإعلام والإتصال �� الموضوعات المتعلقة بأهمية �عز� �� المجال المعلوما�ي وأساتذة نإشراك ا�خ��اء والباحث

 الإعلامية. 

 .الإستشراف ودراسة �ل الظروف ال�ي �ساهم �� بلورة مفهوم ال��بية الإعلامية �� المنا�ج التعليمية 

 التحديات. �عز�ز سبل مواجهة الأخطار المعلوماتية، ع�� بناء مجتمع واعٍ لديھ القدرة ع�� التعامل مع مختلف 

  تحقيق عوالم التنمية المستدامة بما يخدم الفرد حاضرا ومستقبلا، و�تج�� الداعم الأسا�ىي من �ل هذا هو أن ت�ون إحاطة

ب�ل موضوعات ال��بية الإعلامية للفرد بجعلها موضوعات التفك�� وطرق التعامل مع المعلومة ال�ي تصدر عن هذه الوسائل 

 كخطر قادم.  

  ،تفعيل ال��بية الإعلامية ع�� توافق العديد من الوزرات والقطاعات منا التعليم، وال��بية، وكذا الإعلام، والثقافة، والدفاع

 والعدل، لأنَّ مسألة �عز�ز ال��بية الإعلامية �� �عز�ز لبنية مهمة تتعلق بالأمن القومي بجميع تمظهراتھ.
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