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تتلخص ىذه الدراسة في معرفة التشكيل الفتٍ وأبعاده الدلالية في 

الدلصقات التًولغية الاشهارية دراسة برليلية سيميولوجية لعينة من الدلصقات 

والتي بسثلت في خمسة ملصقات باستخداـ مقاربة مارتن  يدوالتًولغية لشركة أور 

، تناوؿ التحليل السيميولوج  لعينة تقدر جولي بالتًويج والتشكيل الفتٍ

الجزائرية والتي استنتجنا  Ooredooبخمسة ملصقات ترولغية لشركة اوريدو 

 منها لرموعة من النتائج من بتُ ألّعها:  

اعتماد شركة اوريدو على لستلف أنواع العلامات التشكيلية والايقونية واللغوية 

ذلك من أجل الت رويج لدختلف والدلائل السيميولوجية في ملصقاتها و 

 عروضها من خلاؿ جذب انتباه الجمهور الدتلق . 

ألعية التشكيل الفتٍ والجمالي في التًويج التجاري لعينة شركة اوريدو 

Ooredoo  الذي اتضح في الألواف الاشكاؿ والايقونات الدستخدمة في

 الدلصقات.  

 . كيل الفتٍسميولوجيا، ترويج، ملصق، تشالكلمات المفتاحية:  

  .كريمة بن عوّة*

  
 
  This study aims to explore the artistic 
composition and its semantic dimensions in 
promotional advertising posters through a 
semiotic analysis of a sample of Ooredoo's 
promotional posters from 2023/2024. The 
study focuses on five posters, using Martin 
Joly's approach to promotion and artistic 
composition. The semiotic analysis of these 
five Ooredoo Algeria posters led to several 
conclusions, among which the most 
significant are:  
*Ooredoo relies on various types of 

compositional، iconic، linguistic signs، and 

semiotic indicators in its posters to promote 

its different offers by capturing the 

attention of the target audience. *The 

importance of artistic and aesthetic 

composition in Ooredoo's commercial 

promotion is evident through the colors, 

shapes, and icons used in the posters.  

Keywords: Semiotics, Promotion, Poster, 

Artistic Composition.  
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 : مقدمة
افّ التًويج ىو "ذلك العنصر الدتعدّد الأشكاؿ والدتفاعل مع غتَه من عناصر الدزيج    

ة لشاّ تقدّمو الدؤسّسات من سلع أو التسويق  والذادؼ إلى برقيق عملية الاتصاؿ الناجم
خدمات أو أفكار تعمل على إشباع حاجات ورغبات الجمهور من أفراد أو مؤسّسات ووفق 
إمكاناتهم وتوقعاتهم. فالتشكيل الفتٍ لو علاقة وطيدة بالتًويج التجاري فمعظم السلع 

برمل فكرة  والخدمات تروج بواسطة أشكاؿ فن ية كالصورة والدلصقات والتصميمات التي
لغسّدىا الفناف أو الدصمم باستخداـ تقنيات أدائية منتقاة بهدؼ برقيق الوظائف التعبتَية 
والوظيفية والجمالية  كونها تعد من الوسائل الفعالة في التواصل من أجل نقل رسالة واضحة 

 الدعالم وبسيطة تتضمن تعبتَا عن فكرة ما أو موضوع معتُ بتُ الدرسل والدتلق . 
اءا على ما سبق حاولنا من خلاؿ دراستنا ىذه لضاوؿ البحث في التشكيل الفتٍ وأبعاده بن

الدلالية للملصقات التًولغية وبرليل عينة من الدلصقات التًولغية لشركة أوريدو الجزائرية وفق 
مقاربة مارتن جولي التي تعتٌ بدراسة الأنساؽ الدرئية والالسنية للكشف عن دلالتها الضمنية  

 من ىذا الدنطلق قمنا بتقسيم الدراسة إلى ثلاثة جوانب رئيسية. و 
فالتشكيل الفتٍ لو علاقة وطيدة بالتًويج التجاري فمعظم السلع والخدمات تروج      

بواسطة أشكاؿ فنية كالصورة والدلصقات والتصميمات التي برمل فكرة لغسدىا الفناف أو 
دؼ برقيق الوظائف التعبتَية والوظيفية والجمالية   الدصمم باستخداـ تقنيات أدائية منتقاة به

كونها تعد من الوسائل الفعالة في التواصل من أجل نقل رسالة واضحة الدعالم وبسيطة 
 تتضمن تعبتَا عن فكرة ما أو موضوع معتُ بتُ الدرسل والدتلق . 

نهج  أشرنا فيو ومنو قمنا بتقسيم الدراسة إلى ثلاثة جوانب رئيسية، نستهلها الجانب الد    
إلى لستلف الإجراءات الدنهجية الدرتبطة بالدراسة من اشكالية وتساؤلات وما يرافق ذلك من 
ألعية وأىداؼ الدراسة وعينة البحث، وغتَ ذلك من الطرؽ الدنهجية الضرورية لأي بحث 

لملصق سيميولوج  وفق مقاربة مارتن جولي بالتًكيز على التشكيل الفتٍ  وابعاده الدلالية ل
 التًولغ . 
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تعدّ الشركات التجارية من أىم الدعائم والركائز الأساسية للاستقرار الاقتصادي للدوؿ       
وذلك لدا توفره من خدمات متنوعّة وما برققو من أرباح. والشركة كفكرة تقوـ أساسا على 

يعجز الفرد نوع من التعاوف بتُ شخصتُ أو أكثر بجمع الداؿ واستغلالو في مشروع معتُ قد 
إف الذدؼ الرئيس  للمؤسسات والشركات ىو الاستمرار في السوؽ 1عن القياـ بو لوحده

وبرقيق حاجات ورغبات الزبائن، فعليها أف تركز كل لرهوداتها وإمكانياتها البشرية والدادية 
ورة ذىنية جيدة عن الدؤسسة وعن علو يشعر بالرضا التاـ  وترسيخ صوالدالية للعميل وج

ترولغية جيدة ومناسبة وفعالة لدزلغها  استًاتيجيةاتها وخدماتها، وىذا ما يتطلب وضع منتج
التًولغ ، بحيث أف استخدامو من طرؼ الدؤسسات يكوف لغرض خلق صورة جيدة لدى 
الزبائن عنها وعن منتجاتها وذلك بدختلف الاتصالات التًولغية الدتمثلة في: الإشهار، 

العامة، البيع الشخص ، تنشيط الدبيعات، وقياس إلى أي مدى الإعلاف والنشر، العلاقات 
تؤثر ىذه الاتصالات على سلوؾ الزبوف واستدراؾ النقائص الدوجودة في تلك الدنتجات 
للوصوؿ إلى المحافظة على الزبائن الحاليتُ واستقطاب زبائن جدد ولزاولة كسب ولائهم 

  2ورضاىم .
ة وسيلة أساسية للتًويج عن الخدمات والعروض الدقدّ مة في حتُ تعد الدلصقات التًولغي      

من طرؼ الدؤسسة، تهدؼ إلى عرض موضوع والتًويج لو معتمدا في ذلك الاقناع والتذكتَ 
وجذب انتباه الجمهور بصريا والتأثتَ فيو، كما أنو أحد التقنيات التي تستخدمها الدؤسسات 

إما عن طريق النسق الأيقوني 3ريقة أكثر حيوية.بغية التعريف بالسلع والحثّ على اقتناءىا بط
او اللساني وىذا لػتاج الى دراسة معمقة للتسويق التجاري بهدؼ لساطبة العميل بطريقة غتَ 

ماى  مباشرة عن طريق ىاتو الدلصقات التًولغية ومن ىنا بسحور اشكالنا الرئيس  حوؿ: 
صقات التًولغية للشركات التجارية في دلالة التشكيل الفتٍ وابعاده الضمنية والصرلػة للمل

 الجزائر؟ 
 أىداؼ الدراسة :  -
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الكشف عن الرسائل والدلالات التي لؽكن أف برملها الصورة الفنية الخاصة بالتًويج 
التجاري.  والتعريف بألعية الإعلاـ التجاري وردوده الفعاؿ وكذلك البحث عن فعالية الدور 

ورة بشكلها الفتٍ والدلالي  وبالتالي إبراز قدرة اللغة الاتصالي الذي لؽكن أف تلعبو الص
البصرية على توصيل الدعاني والرسائل والكشف عن أسس الرسالة البصرية في الدلصقات 
التًويج لشركات التجارية. وكذلك إبراز الالعية والدكانة التي لػتلها الإشهار في الدؤسسة 

 شهارية لدؤسسة أوريدو. أوريدو ومعرفة اىتماـ الجمهور بالرسائل الا
 منهج الدراسة وأدواتو :   - 

على اعتبارِ أفّ طبيعة الدوضوع في اي بحث علم  ى  العامل الوحيد المحدد للمنهج الدناسب 
في عملية البحث فقد برز الدنهج السيميولوج  الذي يعتبر أكثر الدناىج ملائمة مع طبيعة 

لة منا لفهم وبرليل التشكيل الفتٍ للرسائل الدوجودة دراستنا  وإشكاليتنا الدطروحة. وىذا لزاو 
في الدلصقات التًولغية للشركات التجارية، سواء كاف نصا أو صورة ثابتة من خلاؿ برليل ما 
ىو مدرؾ من أشكاؿ وصور  وألواف بدراسة معمقة من أجل الوصوؿ إلى نتائج بذيب عن 

 الإشكالية الدطروحة. 
مرتبط بالإمكانات الذىنية للباحث بقدر ما ىو علم مضبوط فالتحليل السيميولوح  يبقى 

بالخطوات والاىداؼ.  وقد أعطى ابن منظور في معجمو الواسع مفهوما للسيمياء وقد عرفها 
على أ نّها العلامة ويقاؿ السمة؛ وى  علم الطب ودراسة العلامات الدالة على الدرض، كما 

ة تعتٍ الدراسة الفلسفية للدلائل الصورية واللغوية أف السيميوؿ وجيا كمصطلح في اللغة العربي
  4وما الى آخره.

وعليو فقد أصبح التحليل السيميولوج  تصورا نظريا ومنهجا تطبيقيا في شتى الدعارؼ 
 والدراسات الإنسانية والفكرية والعلمية وأداة في 

يا وموضة لابد من مقاربة الأنساؽ اللغوية وغتَ اللغوية، وأصبح ىذا التحليل مفتاحا حداث
 الالتجاء إليها قصد عصرنة الفهم وآليات التأويل والقراءة. 
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   مقاربة الدراسة:- 
تتعدّد الدقاربات السيميولوجية بتنوع الأنساؽ الدلالية التي تعالجها، وسنقوـ خلاؿ ىذا 

 العرض بتقديم أىم الدقاربات الدستخدمة في التحليل السيم  ولوج  للنص والصورة. 
ولقد تم اعتمادنا على مقاربة مارتن جولي لتفكيك الدلائل  ورموز الصورة التًولغية فهذه      

الدقاربة التحليلية التي نطرحها بسكننا من فهم الصورة من حيث طريقتها في انتاج الدعتٌ بصيغة 
 أخرى والطريقة التي تؤديها،  وعلى المحلل السيميولوج  أف يرتكز في قراءتو للصورة على

 الخطوات التالية: 
 

 La description أولا: الوصف
  La dénotation ثانيا: الدستوى التعييتٍ.

 الرسالة التشكيلية: .1
 .الحامل 
 .الإطار 
 .َالتأطت 
  زاوية التقاط النظر و اختيار

 الذدؼ.
 .التًكيب و الإخراج 
 .الإشكاؿ 
 .الألواف و الإضاءة 

 الرسالة الأيقونية. .2
 الرسالة اللّسانية. .3

2. La Message plastique : 
 Le Support 
 Le Cadre. 
 Le Cadrage. 
 Angle de prise de vue et choix 

de l’objectif. 
 La Composition et mise en 

page. 
 Les formes. 
 Les couleurs et l’éclairage. 

3. Le Message iconique. 
4. Le Message linguistique. 

                                   La connotation ثالثا: الدستوى التضميتٍ.
 1: لؽثل خطوات برليل الصورة.01جدوؿ رقم                       
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  لرتمع البحث وعينتو : -
 لرتمع البحث :  -

إفّ الدقصود بدجتمع البحث:" كل العناصر الدراد دراستها، إف السحب جزء من المجتمع الدراسة 
  23ة التي تتم بهذا الشكل يطلق عليها الدعاينة."يطلق عليو اسم العينة، والعملي

ولأف موضوع بحثنا بدراسة التشكيل الفتٍ والدلالة الضمنية  والصرلػة للملصقات التًولغية  
التجارية في الجزائر، فمجتمع البحث في ىذه الحالة يتمثل في تلك الدلصقات الدروجة للتجارة، 

موعة من الدلصقات التًولغية عينة الدراسة  والتي لصاوؿ لاكتشاؼ مدى فعالية التًويج من خلاؿ لر
 من خلالذا استنطاؽ الدلالات الصرلػة الضمنية للصور عينة الدراسة. 

 عينة الدراسة : -
تعرؼ العينة في البحث العلم  حسب "موريس ألصرس "أنها لرموعة فرعية من عناصر لرتمع     

تي لغري اختيارىا وفق قواعد  وطرؽ علمية بحيث بسثل البحث. كما أنها ذلك الجزء من المجتمع ال
د باستخداـ عينة الدراسة، باتباع الأسلوب القصدي أو العمدي التي تعو  6المجتمع بسثيلا صحيحا."

 4لتي بزص ملصقات ترولغية لدؤسسة الاتصالات اوريدو بالجزائر. إليها ملصقاتنا عّينة الدراسة وا
I-2 - و في التًويج التجاري :التشكيل الفتٍّ و توظيف   
تلف الإبداعات التي لؽكن رؤيتها ومنها اللوحات الفنية     يطلق مصطلح التشكيل الفتٍ على لسخ

وغتَىا، ويتم إنشاء ىذه القطع الفنية لتحفيز الشخص من خلاؿ بذربة بصرية، حيث تثتَ لدى 
شكاؿ الفنية شائعةً جدّاً ومتنوّعة، الناظر إليها شعوراً ما، سواء كاف جيداً أو سيئاً، وتعدّ ىذه الأ

ومن بتُ الفنوف البصريةّ الفنوف الزخرفية التي تشمل الستَاميك، والأثاث، والتصميم الداخل ، كما 
توجد أربعة أشكاؿ فنية رئيسية للفن التشكيل ، أو الفن البصري، وى : التصوير الرسم أو ما 

  8يعرؼ بالتصوير الزيتي. النحت. الفن الدعماري
فالتشكيل الفتٍ لو علاقة وطيدة بالتًويج التجاري فمعظم السلع والخدمات تروج بواسطة    

أشكاؿ فنية كالصورة والدلصقات والتصميمات التي برمل فكرة لغسدىا الفناف أو الدصمم 
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 باستخداـ تقنيات أدائية منتقاة بهدؼ برقيق الوظائف التعبتَية والوظيفية والجمالية  كونها تعد من
الوسائل الفعالة في التواصل من أجل نقل رسالة واضحة الدعالم وبسيطة تتضمن تعبتَا عن فكرة ما 
أو موضوع معتُ بتُ الدرسل والدتلق . والدلصق التًولغ  بوجو الخصوص يعتمد في لصاحاتو بشكل 

ى إثارة أو آخر على فاعلية ولظط الفكرة التي بذعل من العلاقات التصميمية لزقّقة. والقدرة عل
تصورات ذىنية متعدد بذسدىا الفكرة التي يعتمد عليها الفناف أو الدصمم لتًسيخ فكرة العرض في 
ذىن الدتلق  حيث نستنتج اف التًويج عبر الدلصقات التًولغية تكوف ناجحة وفعالة عند الاعتماد 

  9على فكرة فنية مبتكرة بذذب انتباه الدتلق . 
 I -3-    و توظيفها سيميولوجيا في الدلصق :الأشكاؿ التعبتَية   

إفّ إدراؾ الأشكاؿ ى  الأسس التي انطلقت منها نظرية الجشتالت  . ثم إف " كلمة شكل لذا    
تارلؼها ، كما أف للرؤية تارلؼها ، فهذه الكلمة كما يقوؿ تارلؼها ، فهذه الكلمة كما يقوؿ الناقد 

أو التي تعتٍ الشكل الخارج   Formaتينية مشتقة من الكلمة اللا D.Hoichالألداني ىونيخ 
التًكيب الدلموس  –الدرئ  لجسم ما باعتباره متميزا عن مادتو أو لونو ، وقد رأى أرسطو في الشكل 

القابل للإحساس الخاص بش ء ما، وتعدّ  ظاىرة إدراؾ الأشكاؿ، ىندسية كانت أو لرردة ى  
ابلة ظاىرة إنسانية وينعكس ذلك في سهولة وتنوع استخدامها من طرؼ الانساف كرموز تشكيلية ق

للدمج مع بعضها البعض للحصوؿ على عدد لا نهائ  من التًاكيب ، ىناؾ ارتباط وثيق بتُ 
الإدراؾ والتفكتَ التجريدي، إذ لا تساىم عملية بذميع الأشكاؿ في التواصل بتُ الأفراد باختلاؼ 
لغاتهم و ثقافتهم فحسب بل تتعدى ذلك لخلق اجساـ جديدة، وظيفية وفعالة ، فهم بعض 

ماء قوة الأشكاؿ وثراءىا الدلالي في بسثيل الدفاىيم والتعبتَ عن أفكارىم ومقتًحاتهم عن طريقها العل
فالأشكاؿ شانها شاف الألواف.  الدلالات التي تشكلها الأشكاؿ في الارساليات البصرية ى  

وسرؿ" دلالات تشكيلية، تم العثور على فكرة الشكل أيضا في الظاىراتية، التي اسسها"  ادموند ى
وكما بردثنا عنها سابقا فه  تتمثل في دراسة جوىر الأشياء، فتعالج بشكل تلقائ  عمليات 
الإدراؾ والتمثيل العقل  للظواىر بشكل عاـ، والاشكاؿ بشكل خاص كمجموعات مهيكلة فعند 
تركيب لرموعة من الأشكاؿ لتمثل شكل معتُ يقوـ الدماغ باستحضارىا ذىنيا بواسطة عملية 

  10والربط بالصور الدخزنة فيو.البحث 
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تعد الاشكاؿ التعبتَية إحدى العناصر الدهمة في التشكيل الفتٍ ومن بتُ الوسائل الاتصالية الحديثة 
  11ومواكبة للعصر والتي أحدثت نوعية   وتغيتَات جذرية في عدة لرالات خاصة في لراؿ التًويج. 

   الجانب التطبيق  :-2

 
   الوصف: :2-1

بالنظر الى الدلصقة أعلاه والدتمثلة في ملصقة اشهارية لشركة الاتصالات أوريدو ذات خلفية        
لشيزة تتمثل في صورة للبقاع الدقدسة ومكة الدكرمة اثناء فتًة العمرة في شهر رمضاف الدبارؾ، 
وشخصية شاب معتمر بالإضافة الى شكل ىندس  متمثل في دائرة ملونة برمل عرض الشركة 

ة بالشهر الفضيل وكذلك كتابة لغوية معبرة لدقاصد الشركة. لنبصر  من يسار الصورة الى لؽينها وتهنئ
بكتابة عريضة وواضحة وحمراء اللوف ملفتة    le logotypeلشيز الشركة   Zبوضعية حرؼ 

اسفلها دائرة ىندسية باللوف الاحمر اللافت للانتباه  مدوف عليها تهنئو  ( Ooredoo)للأبصار 
لشهر الفضيل (رمضاف مبارؾ) لتتوسط الصورة الكعبة الدشرفة مكتسية بكسوتها باللوف الاسود با

لنجد على اليمتُ شاب ذو قميص ابيض بدلامح تعبتَية مبتسمة معتمرا و حاملا للهاتف ذك  
بلوف أحمر وكانو لغري مكالدة بعد استفادتو من العرض الدقدـ من طرؼ شركة اوريدو الجزائرية 

ف في الدائرة الحمراء الذي يلاحظ داخلها كتابة تعبتَية بلوف أبيض  بالبنط العريض (شكل# الددو 
*) بغرض استفادة الدعتمر بالبقاع الدقدسة بعروض مكالدات غتَ لزدودة لضو كل الشبكات 122

وانتًنت كذلك . لنلاحظ أعلاه على اليمتُ رسالة السنية للشركة بخط عريض وكبتَ وواضح باللوف 



 كريمة بن عوّة                 ...التشكيل الفنّي و أبعاده الدلالية في الممصقات الترويجيّة الاشهارية

 :25 الصفحة  0205السنة    20العدد16المجلد      مجلة الباحث في العلوم الإنسانية والاجتماعية 

بيض متمثلة في: شارؾ فرحة العمرة من البقاع الدقدسة، مكالدات غتَ لزدودة لضو اوريدو الأ
+15Go  .انتًنت 

  الدستوى التعييتٍ: -2.2
   الرسالة التشكيلية:أ. 

الحامل: أخذت الدلصقة التًولغية أعلاه من شركة اوريدو الجزائرية ولاية تيزي وزو فوؽ  -
 حامل كمساحة إلغابية. 

مشكل مستطيل ساعد على الطرح الاشهاري  2*3ار: ملصقة مقاسها بالتقريب الإط -
 والعرض التًولغ  

التأطتَ: تبدو أجزاء وأشكاؿ الصورة واضحة، بحيث أف الدصمم ركز على صورة الشاب  -
 والخلفية الدميزة  

 Zزاوية الالتقاط: تبدو الصورة بأشكالذا جانبية من اليسار الى اليمتُ بشكل حرؼ  -
بزاوية التقاط مستوية حيث نلاحظ اف خلقية البقاع الدقدسة والدعتمرين تتوسط الصورة 
الاشهارية وكذلك الشاب الدعتمر الذي يستفيد من عرض اوريدو. والعبارات اللغوية التي 
تصف العرض بالإضافة الى الاشكاؿ والرموز. وذلك لغرض جذب العميل من زاوية نظر 

 لى العرض الدراد تسليط الضوء عليو. لزددة واثارة انتباىو ا
التًكيب والاخراج على الصورة: إف الاشكاؿ في ىذه الدصلقة واضحة ومركبة بشكل  -

عادي. بحيث تتجو العتُ لطو خلفية البقاع الدقدسة وصورة الزجو البشري مباشرة على لؽتُ 
الدستقيمة.  كما لؽكن الصورة لتنتقل الى اليسار لضو الاشكاؿ الذندسية والخطوط الدنحنية و 

 قراءة الصورة حسب العية الاشكاؿ والعناصر كما يل :  
   شكل الشاب 
  شكل الدعتمرين 
   تعابتَ الوجو 
  خلفية الدلصقة 
   شكل البقاع الدقدسة 
   ..(دوائر. مكعب. خطوط منحنية ومستقيمة) اشكاؿ ىندسية 
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اوي ولوف الاسود لزـ الكعبة الألواف والاضاءة: غلب على الخلفية اللوـ الازرؽ السم -
الدشرفة واللوف الابيض لوف الدسجد وكذلك لوف قميص الدعتمرين ولوف الكتابة الالسنية 
التي تروج لعرض اوريدو. لنجد اللوف الاحمر لوف للدوائر الذندسية الواصفة لعرض الشركة 

 ولشيزىا.  
  5لية.أما فيما لؼص مصدر الإضاءة فانو من الجهة العلوية الى السف

 الرسالة الايقونية :   . أ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

 

 الثاني مداليل على الدستوى مداليل على الدستوى الأوؿ الدداليل الايقونية

اشكاؿ بشرية : 
 الأوجو

ابتسامة عريضة على وجو 
الدعتمر معبرة على الامتناف لذذا 

 العرض

الفرحة والسعادة التي تقدمها اوريدو 
 لعملائها 

الدكالدة حمل الذاتف واجراء  شكل الأيدي
باليد اليسرى  . واستًخاء اليد 

 الاخرى 

الاىتماـ والرضى والراحة عند لاستفادة 
 من خدمات أوريدو 

 عروض اوريدو الدتنوعة للمعتمرين البقاع الدقدسة الخلفية
النقاء . الراحة والثقة عند استعماؿ  قميص ابيض  اللباس

 عرض اوريدو للمعتمرين
 اشكاؿ

 
 

 
 

 دوائر  -
 حنيةخطوط من -
 مكعب -
 مثلثات -
 مستقيمات.. -

 الاتصاؿ -
شكل الكتابة الددونة على  -

 الكعبة الشريفة
 شكل مكة الدكرمة -
 شكل الدسجد -

 العبادة والاماف والغذاء الروح  البقاع الدقدسة  الدوقع        
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    الرسالة الألسنية:. ب
 ؿ تصفح ىذا الدلصق التجاري لصد: من خلا

صقة على كتابة لغوية تتمثل في رسالة السنية باللغة العربية بالخط العريض باللوف برتوي الدل -
الابيض تتمثل في وصف العرض الذي قدمتو مؤسسة اوريدو لدعتمريها الدتمثل في انتًنت 

 ومكالدات غتَ لزدودة لضو أوريدو: شارؾ فرحة العمرة من البقاع الدقدسة  .
 . + 15Goمكالدات غتَ لزدودة لضو اوريدو 

ولصد ايضا رسالة لغوية داخل الدائرة الحمراء باللوف الابيض تتمثل في طريقة الاستفادة من  -
 *) مكالدات غتَ لزدودة وعروض انتًنت. 121عرض اوريدو (شكل# 

وكذلك عبارة التهنئة بشهر الغفراف شهر رمضاف الدبارؾ داخل الدائرة الذندسية الحمراء  -
 : (رمضاف مبارؾ). بخط متموج وابيض اللوف

  : الدستوى التضميتٍ:2-3
من خلاؿ عملية القراءة من خلاؿ الدعاني الخفية التي برملها الدلصقة الاشهارية لشركة اوريدو 
يتضح لنا اف لذا العديد من الأبعاد الثقافية والاجتماعية والدينية. وىذا عائد إلى طبيعة 

مل بتُ طياتها رسالة تتمثل في العروض العرض الدروج لو والى طبيعة الرسالة. حيث بر
التًولغية الدقدمة من طرؼ الشركة من مكالدات غتَ لزدودة وانتًنت وذلك لفئة معينو الا 

 وىم الدعتمرين الذين اعتمروا في شهر رمضاف الكريم.  
حيث ظهرت في الدلصقة صورة للبقاع الدقدسة اثناء اداء مناسك العمرة بغرض التعريف  -

صرح الديتٍ الدهم في شهر رمضاف الدعظم. دلت على ذلك الدائرة الحمراء التي برمل بهذا ال
عبارة مهنئة بدخوؿ الشهر الفضيل من طرؼ شركة اوريدو الجزائرية لدعتمريها، مع لشيز الشركة 

Ooredoo  .وضمتن تغطية ىاتفية  وربط بالأنتًنيت  . 
ت في وضعية ىادئة ومركزة حاملا وظهرت ابضا شخصية الشاب الدعتمر واقفا في ثبا -

للهاتف الذك  ذو اللوف الاحمر الدلفت للانتباه وىو لغري مكالدة صوتية داخل الحرـ الدك  
مرتديا قميص ابيض طويل دؿ على الراحة والنقاء الروح  والتفاؤؿ والثقة بالنفس وعلى 
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في دلالة ضمنية متمثلة وجهو تعابتَ متمثلة في سعادة وامتناف لأداء الدناسك ولعرض الشركة 
في سعادة  ومشاركة الدعتمر لفرحتو مع أقربائو بفضل العرض التًولغ  الدتمثل في مكالدات 

 غتَ لزدودة وانتًنت لصالح عملاء شبكة اوريدو للهاتف النقاؿ . 
في حتُ دلت العبارة الألسنية التي جاءت في اعلى لؽتُ الصورة (شا رؾ فرحة العمرة من  -

) الى العية العرض التًولغ  Go15قدسة، مكالدات غتَ لزدودة لضو أوريدو+ البقاع الد
لاوريدو الذي لػتوي على اشتًاؾ غتَ لزدود من الدكالدات والانتًنت من أجل التواصل 

 ومشاركة فرحة اداء مناسك العمرة بكل أرلػية مع ذويهم . 
ملفتة لنظر الدتلق  متمثلة في وجاء ىذا العرض مدرج بلغة الارقاـ بكتابة جذابة وبسيطة  -

 * الددرج داخل الدائرة الحمراء لتمثل كل ما ىو منطق  واقع  في عرض مغري. 121الرمز# 
  دلالات الألواف: 
اف واقعية اللوف وحيويتو وتأثتَه النفس  تساعد على عملية التذكر  وسرعة التلق     

و يرسخ في الذ اكرة والبصتَة لفتًة اطوؿ واستًجاع الدعلومة لأف لو دور في عملية التذكر لأن
ومنو التًويج للعروض الدقدمة بصفة أسهل وبرقيق الدبتغى. لنجد دلالات الالواف في ىذه 

 الدلصقة كما يل :  
ولوف الدوائر الدروجة  le logotypeاللوف الاحمر: فهو بذسد في لوف لشيز الشركة  -

، فهو يدؿ على الحيوية والفرح والحب  للعرض فهو لوف لافت للانتباه وجاذب للعميل
 والنشاط. 

اللوف الازرؽ السماوي: فهو لوف السماء الصافية واف دؿ على ش ء فانو يدؿ على  -
 السكينة والطمأنينة  والصفاء . 

 اللوف الاسود: فقد بسثل في لوف الكعبة الدشرفة.  يدؿ على الفخامة والاناقة  والرسمية.  -
في الدلصقة في قميص الشاب الابيض ولباس الدعتمرين وكذلك لوف  اللوف الابيض: ظهر-

 جدراف الدسجد وكذلك الكتابة 
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الألسنية فهو كذلك جاذب للنظر والانتباه يدؿ على السلاـ والبساطة فقد برقق الشركة 
  13مبتغاىا من خلاؿ بساطة الالواف.

II- الخلاصة و النتائج   
لوج  للملصقات التجارية لشركة اوريدو بسظو رت من خلاؿ التحليل السيميو          

الأشكاؿ الفنية متمثلة في العلامات التشكيلية والأيقونية  واللغوية التي تشكل الصورة لتذكتَ 
 الجمهور بالعلامة التجارية وجذب انتباىو لقراءتها. 

فت انتباه تتجلى العلامات التشكيلية في استخداـ الألواف الجذابة في الصور التي  تل    
الدتلق ، كما تم لتنسيق والتناغم بتٍ الألواف ،الأشكاؿ، الاضاءة التًكيب والتأطتَ الذي يعزز 
الصورة من خلاؿ توفتَ الفضاء الدناسب والجذاب  كما وظف ملصقات شركة 

Ooredoo  اث الجزائري كالدناسبات عن التً تعبر بعض الرموز الغنية التشكيلية التي
عية والثقافية ،مبرزة تنوعا  في الأساليب الاشهارية ودورىا الفعاؿ في التاثتَ والاجتماالدينية،

تنوعة تعتمد على استًاتيجيات على الجمهور ومفاجئة الدتلق  بواسطة ميكانيزمات نفسية م
لة بالدؤثرات العاطفية مثل السرور التفاؤؿ الدىشة ... لأنها تسهل من عملية جذب لزم

 جابة لتوقعات الدرسل وبالتالي برقق أىدافها. الانتباه ومن ثم الاست
II-  :التوصيات 
 التحليل السيميولوج  للاشهار.التشكيل الفتٍ من خلاؿ ضرورة البحث في -
 لزاولة البحث في الابعاد القيمية لتصميم الدضامتُ الاشهاريةّ بدا فيها الدلصقات الاشهارية.-

 الدراجع :  -

 :الإحالات والدراجع
حميل  عادؿ  2. 01(، النظاـ القانوني لتصفية الشركات في التشريع الجزائري، ص 2019صبرين ) بوكركرة 1
لة مؤسسة اتصالات ( أثر التًويج في تعزيز الصورة الذىنية للمؤسسة الخدمية لدى الزبوف دراسة حا2019)

 .19-17الجزائر،ص
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 Ooredoo الصورة الذىنية لدؤسسة(، دور الرسالة الاشهارية في إعادة تشكيل 2019أميمة قسمية )-3
 .12-11، بولاية بسكرة، ص  Ooredoo مستخدم  شرلػة دراسة ميدانية على عينة من

 .312، بتَوت، ص01، ط12(، لساف العرب، دار صادر، ج 1990اين منطور ) 4 -
ة للنشر، موريس ألصرس منهجية البحث العلم  في العلوـ الإنسانية، ترجمة بوزيد صحراوي، دار القصب -5

 .298الجزائر، ص 
(، أىم مناىج وعينات وأدوات البحث العلم ، لرلة الحكمة للدراسات التًبوية النفسية، 2017لزمد رد ) 6
 320، ص 9ع 
(، التشكيل الفتٍ في ديواف نبضات الذوى لػ: أحمد بزيو، مذكرة مقدمة لنيل شهادة 2016سارة حرز الله )-7
 .7-6لعربية بزصص: أدب حديث ومعاص، ص اللغة او   ستً في الآدابجالدا
 .15/19،ساعة التصفح: https://mawdoo3.com ساعة التصفح موقع:-8
( الفكرة التصميمية واشتغالاتها التعبتَية الجمالية في ملصقات اليونيسيف 2020مها إسماعيل الشيخل  ) .9

 363-355 ص 07بية الاساسية العدد الدستنصرية، كلية التً  الطفولية، الجامعة
( الدلصق الاشهاري ومنظومة التلق  برليل ملصقات مؤسسة أوريدو لظوذجا. 2021بن ويس مامة ) 10

 .178أطروحة دكتوراه، ص 
(، استخداـ الرموز التعبتَية السيميولوجية في الحملات 2023عوف الله صبرين برجم بثينة جمل  بشرى ) .11

الاشهارية مذكرة بزرج لنيل شهادة الداستً شعبة  Pepsi ضة بيبس دراسة برليلية سيميولوجية لوم -التسويقية 
 10علوـ الاعلاـ والاتصاؿ، ص 

17:00 : ، الساعة2024/05/14تاريخ التصفح  https://www.for9a.com/learn  
،الرالط:  13:02، الساعة :2024/05/21:تاريخ التصفح  الدوقع:.12
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