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 : ملخص
شكل ابغملات الإنتخابية الرئاسية الفرصة الأكبر لتوظيف بـتلف أدوات ووسائل التسويق السياسي، ت

الإشهار السياسي أحد أبرز ىذه الوسائل التي تم استخدامها في الإنتخابات الرئاسية الأمريكية لسنة ويعد 
2020 .  

جاءت ىذه الدراسة باحثة في أساليب الإقناع ابؼوظفة في الإشهار السياسي للمتًشحتُ ابؼتنافستُ دونالد 
والديدقراطي، وتوصلت إلى رصد بؾموعة من  ترامب وجو بايدف في فتًة ابؼؤبسرين الوطنيتُ للحزبتُ ابعمهوري

 أساليب التأثتَ والإقناع ابؼستخدمة إضافة إلى برديد نوعية الإستمالات الغالبة على الإشهارات بؿل التحليل.
الأسػاليب الإقناعيػة، الإشػهار السياسػي، الإنتخػابات الرئاسػية الأمريكيػة، ابؼػؤبسر الػوطتٍ  :يـةكلمات مفتاح

  ابغزبي.
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Abstract:  Presidential election campaigns represent the greatest opportunity to 

employ various political marketing tools, and political advertising is one of the 

most prominent of these means that was used in the 2020 US presidential 

elections.  

This study investigated the methods of persuasion used in the political 

advertising of competing candidates Donald Trump and Joe Biden during the 

period of the national conventions of the Republican and Democratic parties, and 

it was able to monitor a set of methods of influence and persuasion used in 

addition to determining the type of appeals that predominate in the advertisements 

under analysis. 

Keywords: Persuasive methods, Political advertising, US presidential 

elections, National Party Conference. 
 

 bendjedid.rahma@univ-guelma.dz، ربضة  بن جديد: الدؤلف الدرسل
  :مقدمة 

 يعتبر الإقناع في العصر علماً وفناً في ذات الوقت، يسعى لتغيتَ أو تعزيز أو تثبيت ابؼواقف و
أحد أىم أنواع وأدوات الإتصاؿ، فهو يصنف كنوع :  -في بزصصنا-السلوكات والآراء، كما يعد الإقناع 

 الإقناعي، كما يصنف من أدوات التأثتَ في بقية أنواع الإتصاؿ.الإتصاؿ 
وبالنظر لأنواع الإتصاؿ الإقناعي في نفسو بقد من أبرزىا الإشهار، الذي أصبح يستعمل في كل  

المجالات وليس التجارية أو الإقتصادية فقط، وىذا التوسع ليس إلّا نتيجة لتوسع التسويق وامتداده ليشمل  
ت حيث صرنا نتعامل مع التسويق التجاري، والإعلامي، والإجتماعي، والشخصي، كافة المجالا

 والسياسي... 
هار السياسي في بؾاؿ شوىكذا فإف الإشهار السياسي كأداة للتسويق السياسي ب منها الإ

ادرات التسويق السياسي إف الولايات ابؼتحدة الأمريكية كأقدـ الدوؿ الديدقراطية، لطابؼا انطلقت منها ابؼب
ابعديدة في بـتلف أساليب الإستقطاب والتسويق السياسي، وكذلك الأمر بالنسبة للإشهار السياسي 
الذي يرجع بعض الباحثتُ أوؿ إستعماؿ فعلي لو في ابغملة الإنتخابية للرئيس الأمريكي السابق "باراؾ 

 . 2008أوباما" سنة 
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لإنتخابية في العالم بأسره، إذ يعتمد طريقة فريدة يتميز النظاـ الإنتخابي الأمريكي عن بقية الأنظمة ا
في التصويت واحتساب الأصوات، ويدر ىذا النظاـ بعدة مراحل انتخابية بـتلفة ومتفاوتة الأهمية والتأثتَ 

 بستد عبر سنة كاملة. 
تُ الكبتَين في الولايات ولعل أىم ىذه ابؼراحل مرحلة ابؼؤبسرات الوطنية ابغزبية لكل من ابغزب

: ابغزب ابعمهوري وابغزب الديدقراطي، والتي تعقد في الصيف )بتُ شهري جويلية وأوت( بحيث بؼتحدةا
تكوف أىم بـرجاتها الإعلاف عن ابؼتًشح الربظي للحزب الذي سيتقدـ بػوض السباؽ الرئاسي بابظو مقابل 

 متًشح ابغزب ابؼنافس.
بداية السنة، لاسيما على ابؼستوى ابغزبي ومع أف ابغملة الإنتخابية على أرض الواقع تنطلق منذ  

للظفر بدقعد مرشح ابغزب، إلاّ أف ىذه ابؼؤبسرات الوطنية ابغزبية تعد ثاني أىم مراحل السباؽ الإنتخابي بعد 
الإستقطاب الشعبي فيها يكوف من داخل وخارج  الإنتخابات التمهيدية إلى جانب مرحلة الإقتًاع، و

 بعد التصويت الداخلي من أجل الإنتخاب ابغقيقي.القاعدة ابغزبية، ويكوف بؼا 
ومن ىنا يدكن أف يتبلور إشكاؿ ىذا البحث في دراسة الإشهار السياسي في الإنتخابات الرئاسية  

الأمريكية خلاؿ فتًة ابؼؤبسرات الوطنية ابغزبية للحزبتُ ابعمهوري والديدقراطي، أين ننطلق فيو من طرح 
 التساؤؿ الرئيسي التالي : 
الدستعملة في الإشهار السياسي للمترشحين دونالد ترامب وجو  الإقناعيةماهي الأساليب 

بايدن في الدؤتمرات الوطنية الحزبية للحزبين الجمهوري والديمقراطي خلال الإنتخابات الرئاسية 
 ؟2020الأمريكية 

 :: الإطار الدفاهيميأولا
 :الإقناع .1

الإبذاىات والقيم وابؼعلومات إما إيحاءً أو  الأفكار ويدكن تعريف الإقناع بأنو "عملية إيصاؿ 
تصريحاً، عبر مراحل معينة وفي ظل حضور شروط موضوعية وذاتية مساعدة وعن طريق عملية الإتصاؿ، 

 1ويرتبط بدفهوـ الإقناع مفهوـ آخر وىو التأثتَ، ويكاد ىذاف ابؼفهوماف يكوناف متلازمتُ".
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عتقاد شيء"، ويعرؼ الإقناع في الإصطلاح ابغديث بأنو تعتٍ كلمة أقنع "بضل شخص ما على إ
بتَبؼاف أف الإقناع يعتمد في فن وطريقة بضل الآخرين على التفكتَ والسلوؾ في الإبذاه ابؼرجو، وقد أوضح 

 2نفس الوقت على علاقات ذات طابع عاطفي من جهة وعلى حجج منطقية قوية من جهة أخرى.

برت بأنو عملية اتصاؿ تتضمن بعض ابؼعلومات التي تؤدي كما يعرفو ولبر شراـ ودونالد رو 
بابؼستقبل إلى إعادة تقييم إدراكو لمحيطو أو إعادة النظر في حاجاتو أو علاقاتو الإجتماعية أو معتقداتو أو 
ابذاىاتو، أما ىنريش بليث فتَى أنو قصد ابؼتحدث إلى إحداث تغيتَ في ابؼوقف الفكري أو العاطفي عند 

 3ابؼتلقي.

أف "الإقناع ىو إحدى وظائف الإتصاؿ إلى جانب وظائف أخرى كالإخبار  Lindonوقد رأى 
 . 4ونقل ابؼعلومات أو التعبتَ التي تضمن إستمرارية ابغياة الإجتماعية"

 الإشهار السياسي  .2
أدوات التسويق السياسي وبالتالي جزء منو، فهو نشاط تسويقي يعتبر الإشهار السياسي أحد 

وىو في نفس الوقت نشاط  ،"التقنيات التسويقية ابغديثة في التأثتَ على الأفراد داخل المجتمع"يستخدـ 
سياسي "لأنو يعتٌ بالكيفية التي بسكن ابؼنظمة السياسية من بفارسة جزء مهم من العمل السياسي ألا وىو 

 5العمل في الوسط ابعماىتَي )التحرؾ لكسب وبصع التأييد وحشد الأصوات ...(
ىو نتيجة للتجاذب الواقع بتُ ابػطاب   Jacques gerstlé  شهار السياسي لدىوالإ

الإعلاني والسياسي، حيث قاـ ىذا الأختَ باقتًاض بؾموعة من القرائن ابػاصة بصناعة الإعلاف وترويجو، 
 6وطبقها في بؾاؿ الإتصاؿ السياسي فكاف الإشهار السياسي.

على "أنو أحد أىم الوسائل التي يدكن للمرشحتُ  كما يعرؼ جاسم القيصر الإشهار السياسي
والأحزاب السياسية أف تستخدمها للتواصل مع الناخبتُ خصوصاً عندما يتطلب الأمر التعريف بابغزب 

كأداة توظف في ابغملات فيما يرى شاربز بايكر أف مفهوـ الإعلاف السياسي قد خلق   7وبرديد ىويتو"،
ث يعرؼ كذلك بأنو النشاط الذي يستهدؼ تنظيم عدد ابؼؤيدين ، حي8الإعلامية للتسويق السياسي

للمرشح السياسي أو حزب معتُ بدا في ذلك الدعم ابؼادي وابعماىتَي باستخداـ كافة الوسائل الاتصاؿ 
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  -في ابغملة الإعلامية–ابعماىتَي، وىو بهذا لا يقتصر على وسيلة واحدة و أسلوب بؿدد إنما يستخدـ 
 ابؼمكنة لتحقيق ابؽدؼ ابؼنشود منو. كل الوسائل والطرؽ

 الإنتخابات الرئاسية الأمريكية .3
الإنتخابي في الولايات  وبدوجبو يتحدد النظاـ السياسي و 1789وضع الدستور الأمريكي سنة 

حيث تتبتٌ الولايات ابؼتحدة النظاـ الرئاسي الذي يقوـ على الفصل التاـ بتُ  9ابؼتحدرة الأمريكية،
 : التشريعية والتنفيذية والقضائية والتي بسثلها ابؼؤسسات الثلاث الكبرى في الدولة على التًتيبالسلطات 

 الكونغرس، البيت الأبيض، والمحكمة العليا.
إف إنتخابات رئيس ونائب رئيس الولايات ابؼتحدة ىي عملية انتخابية غتَ مباشرة، بذري مرة 

يوـ الثلاثاء الذي يلي الإثنتُ الأوؿ من شهر نوفمبر من  واحدة كل أربع سنوات، في يوـ شبو ثابت ىو 
 10كل سنة كبيسة، ويدكن أف يتقاطع ىذا اليوـ مع الإنتخابات المحلية لعدد من الولايات الأمريكية.

أف يختار الكونغرس الرئيس أو أف يتم  : انقسمت التيارات السياسية القديدة في أمريكا بتُ رأيتُ
نص عليو الديدقراطية، فجاءت ابؼادة الثانية ت اشر من طرؼ الشعب الأمريكي وىو مااختياره بالإقتًاع ابؼب

من الدستور كحل وسط بتُ التيارين إذ نصت على طريقة الإنتخابات الرئاسية من خلاؿ المجمع 
 11الإنتخابي.

ا أربع ينُتخب الرئيس الأمريكي الذي تتوفر فيو بؾموعة الشروط التي نص عليها الدستور لولاية مدته
سنوات قابلة للتجديد انتخابياً مرة واحدة، ويتم تسلمو مهاـ منصبو ربظياً باحتفاؿ يقاـ عادة على درج 

جانفي الذي يلي الإنتخابات العامة التي بذرى في نوفمبر، حيث يجتمع الكونغرس  20مبتٌ الكابيتوؿ في 
 12العليا.ويقسم الرئيس اليمتُ الدستورية علناً برت إشراؼ رئيس المحكمة 

 دونالد ترامب .4
بنيويورؾ، وقبل أف يكوف الرئيس ابػامس والأربعتُ  1946جواف  14ولد دونالد جوف ترامب في 

للولايات ابؼتحدة الأمريكية فهو شخصية إعلامية ورجل أعماؿ أمريكي، دخل أكاديدية نيويورؾ العسكرية 
انتقل إلى كلية وارتوف بجامعة بنسلفانيا،  التحق بجامعة فوردىاـ، ثم 1964في سن الثالثة عشر، وفي عاـ 

 بدرجة بكالوريوس العلوـ في الإقتصاد. 1968وبزرج في مايو 
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بعد بزرجو سار ترامب على خطى والده في عالم التطوير العقاري وريادة الأعماؿ، وترؾ بصمتو في 
ابػاصة عندما دخل السياسة  مدينة نيويورؾ خاصة في العقارات والرياضة والتًفيو، وتواصل بقاحو في ابغياة

 وابػدمة العامة حيث فاز بالرئاسة بشكل ملفت في أوؿ ترشح لو على الإطلاؽ لأي منصب سياسي.
، ثم قبل ترشيح ابغزب ابعمهوري في 2015جواف  16أعلن دونالد ترامب ترشحو للرئاسة في 

تم  2016نوفمبر  8وفي  متنافسا آخر خلاؿ الانتخابات التمهيدية، 17، بعد أف ىزـ 2016جويلية 
عامًا حيث فاز ترامب  28انتخاب ترامب رئيسًا في أكبر فوز ساحق بعمهوري في المجمع الانتخابي منذ 

مليوف أمتَكي،  62مقاطعة على مستوى البلاد، وقد حصل على أصوات أكثر من  2600بأكثر من 
 13وىو أكبر عدد من الأصوات على الإطلاؽ بؼرشح بصهوري.

 جو بايدن .5
ىو الرئيس السادس والأربعوف للولايات ابؼتحدة الأمريكية، ولد الرئيس جوزيف روبينيت بايدف 

انتقلت عائلة بايدف إلى كليمونت  1953في عاـ و  1942نوفمبر  20في الابن في سكرانتوف بنسلفانيا 
يوز وعمل في بولاية ديلاوير أين درس وبزرج الرئيس بايدف من جامعة ديلاوير وكلية ابغقوؽ في ستَاك

 بؾلس مقاطعة نيو كاسل.

تم انتخابو في سن التاسعة والعشرين ليصبح واحداً من أصغر الأمريكيتُ في عضوية بؾلس الشيوخ 
عامًا في بؾلس الشيوخ قبل أف يصبح النائب  36بايدف ولاية ديلاوير بؼدة  الأمريكي على الإطلاؽ، ومثل

 السابع والأربعتُ لرئيس الولايات ابؼتحدة. 

، ترشح الرئيس بايدف للبيت الأبيض وأدى اليمتُ الدستورية كرئيس السادس 2020في عاـ 
ود للبلاد، ويشغل الآف ، شغل بايدف منصب نائب الرئيس لأوؿ رئيس أس2021يناير  20والأربعتُ في 

 14منصب الرئيس إلى جانب أوؿ امرأة سوداء في البلاد تتولى منصب نائب الرئيس.

 :طار النرريالإ ثانيا:
 :النرام الإنتخابي الأمريكي بين المجمع الإنتخابي والدؤتمرات الوطنية .1

الديدقراطية، ومع أنو يختلف النظاـ الإنتخابي في الولايات ابؼتحدة الأمريكية عن سائر دوؿ العالم 
إلّا أف إختلافو يكمن في طريقة  15وبرديداً نظاـ الأغلبية البسيطة )الفائز الأوؿ( ينتمي للنظم الأغلبية
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الإنتخاب وأسلوب احتساب الأصوات، فابؼواطنوف الأمريكيوف لا ينتخبوف الرئيس الأمريكي بشكل مباشر  
 نسب مووية تفصح عن ابؼتًشح ابغاصل على كما يحدث في كل الدوؿ أي بذمع الأصوات وبروؿ إلى

أكبر عدد ونسبة من أصوات الناخبتُ، بل يصوتوف على بؾموعة أخرى من الأشخاص تسمى 
وىي بؾموعة من  Electoral collegeب'الناخبتُ الأوائل" أو ما يعرؼ ب"المجمع الإنتخابي" أي 

ابػمستُ بعدد بـتلف من النواب حسب نائب يدثلوف كل ولاية من الولايات  538النواب يبلغ عددىم 
التعداد السكاني للولاية )كلما زادت الكثافة السكانية للولاية كلما زاد عدد النواب الذين يدثلونها( بجموعة 

، بالإضافة لعضوين عن كل ولاية من بؾلس الشيوخ )الكونغرس( أي ما يقابل موة عضو، وثلاثة 438
لأف العاصمة لا بستلك  washington dcالعاصمة واشنطن  أعضاء عن مقاطعة كولومبيا التي تضم

 في الكونغرس حسب القانوف الأمريكي. لو حق التصويت بسثيلاً 

بذرى الإنتخابات الرئاسية الأمريكية كل أربع سنوات في شهر نوفمبر، ولكن السباؽ الإنتخابي 
ت التمهيدية في بداية شهر فيفري، ينطلق قبل ذلك بكثتَ، ويدر بعدة مراحل مهمة انطلاقاً من الإنتخابا

وصولًا إلى ابؼؤبسرات ابغزبية الوطنية التي تعتبر الإنطلاقة  Super tuesdayمروراً بيوـ الثلاثاء الكبتَ 
ابغقيقية للمنافسة بتُ ابؼتًشحتُ، لأنو يتم فيها التصويت والإعلاف على ابؼرشح الربظي الذي سيدعمو 

 ىذه الإنتخابات، فتنحصر ابؼنافسة بذلك بتُ متًشحتُ رئاسيتُ ابغزب ابعمهوري أو الديدقراطي في
 وتتحوؿ إلى الصراع بتُ ابغزبتُ بعدما كاف الصراع بتُ ابؼتًشحتُ ابؼختلفتُ من نفس ابغزب.

تنعقد ابؼؤبسرات الوطنية ابغزبية في الصيف الذي يسبق خريف الإنتخابات، وابؼؤبسر ابغزبي ىو "مؤبسر 
أربع سنوات معظم الأحزاب السياسية التي تريد أف تدفع بدرشحتُ إلى الإنتخابات سياسي تعقده كل 

حيث أف ابؽدؼ الرئيسي من تنظيم ىذه ابؼؤبسرات ىو اختيار مرشح ابغزب )ابعمهوري  16الرئاسية التالية"
 17أو الديدقراطي( للرئاسة ليخوض سباؽ الإنتخابات الرئاسية.

جويلية، بينما انعقد  16إلى  13من  2020ي سنة ر ابعمهو حيث انعقد ابؼؤبسر الوطتٍ للحزب  
أوت من نفس السنة، ذلك أف أشغاؿ ابؼؤبسرات تدوـ  27إلى  24ابؼؤبسر الوطتٍ للحزب الديدقراطي من 

أربعة أياـ في العادة مع بعض الإستثناءات في التاريخ السياسي والإنتخابي الأمريكي لأسباب بـتلفة، 
عقد مؤبسراتها الوطنية إلى أقصى تاريخ بفكن من السنة التي ستجرى فيها وتفضل الأحزاب تأختَ 
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الإنتخابات لأف القانوف ابػاص بتمويل ابغملات الإنتخابية في الولايات ابؼتحدة الأمريكية يوقف التمويل 
اصاً بعد تاريخ انعقاد ابؼؤبسر ويدنع ابؼرشحتُ من ابغصوؿ على مزيد من التمويل سواء كاف حكومياً أو خ

 18بعد ذلك التاريخ.

وبعد الإعلاف الربظي عن ابؼتًشحتُ الرئاسيتُ، تنطلق ابؼناظرات الإنتخابية إذ تنظم ثلاث مناظرات 
بتُ ابؼتًشحتُ بؼنصب الرئاسة بتُ شهري سبتمبر وأكتوبر، وتقاـ مناظرة واحدة بتُ ابؼتًشحتُ بؼنصب 

 نائب الرئيس.

 الدتحدة الأمريكية : الحزب الجمهوري والحزب الديمقراطيالتوجهات السياسية في الولايات   .2
لقد أسست العملية الديدقراطية في الولايات ابؼتحدة الأمريكية على بؾموعة من ابؼبادىء الأساسية 
التي تعود نشأتها لأسباب متعددة؛ فهي إما مرتبطة بابػصائص ابعغرافية والطبيعية للبلاد وإما تطورت 

ومع أف أساس كل  19ق العملي للنظريات الأساسية ابؼدرجة في الدستور الأمريكي.لاحقاً بفضل التطبي
عملية ديدقراطية في ابؼمارسة السياسية ىو الأحزاب، إلا أف الأحزاب السياسية لم تذكر في الدستور 

يدتلكوا "فقد تم إصدار تلك الوثيقة من جانب عدد بؿدود من السادة النبلاء الذين لم الأمريكي مطلقاً 
رؤية شاملة عن الأحزاب السياسية، أو ما نطلق عليو الأف ابؼمارسة الديدقراطية، فقد تصوروا أف الأحزاب 
سوؼ تتألف من بعض المجموعات الفاسدة التي تبغي برقيق أغراض شخصية على حساب الصالح 

 20العالم".
ا لم يذكر الأحزاب كمؤسسات إف الدستور الأمريكي الذي مايزاؿ أساس وبؿرؾ الدولة إلى يومنا ىذ

سياسية مع أنها كانت معروفة وناشطة في بريطانيا في ذلك الوقت، ولم يشر حتى إلى دورىا كوسيلة 
يعتمدىا ابؼرشحوف لتعريف الناخبتُ بهم أو ليتنافسوا من خلابؽا للوصوؿ إلى ابؼناصب العامة، ورغم كل 

أرسى دعائمو في المجتمع الأمريكي وبرزت ابؼطالبة كاف النظاـ ابغزبي قد   1800ذلك فإنو "بحلوؿ عاـ 
 .21بإجراء تغيتَات دستورية تكفل حرية إنشاء الأحزاب"

، إلا أف 22تتبع الولايات ابؼتحدة ككل نظاـ ابغزبتُ وىو "نظاـ اتسم بالديدومة طواؿ تاريخ البلاد"
مر ابؼختلف في النظاـ ابغزبي أحزابًا منافسة للحزبتُ الرئيستُ ظهرت واختفت من ابؼسرح السياسي، والأ

الأمريكي عن بقية الأنظمة ابغزبية الأوروبية أو حتى الأبقليزية ىو أف ابغزباف الأمريكياف ابعمهوري 
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والديدقراطي لا يختلفاف على ابؼبادئ الأساسية لبناء الدولة ولا على جوىر النظاـ السياسي، بل يعملاف  
سي الديدقراطي والإقتصادي الليبرالي وفق الدستور الأوؿ للدولة، كلاهما معاً للمحافظة على النظاـ السيا

 23ولكن لكل منهما أسلوب أو منهج بـتلف في برقيق ذلك.
، رغم مزاعم الديدقراطيتُ بأف أصوبؽم ترجع إلى 19تأسس ابغزب الديدقراطي في عشرينيات القرف 

منذ عاـ طي في ابؼوقع الربظي لو "، حيث جاء في خانة التعريف بابغزب الديدقرا18تسعينيات القرف 
، أصبحت اللجنة الوطنية الديدقراطية موطنًا للحزب الديدقراطي، أقدـ حزب مستمر في الولايات 1848
، أين نشأت الأحزاب ابؼعارضة التي انبثق منو 1856أما ابغزب ابعمهوري فقد تأسس سنة  ،24ابؼتحدة"

 25لأطلنطية.ابعمهوريوف في الشماؿ الشرقي والولايات وسط ا
كاف ابغزب الديدقراطي برت زعامة توماس جيفرسوف في بداياتو، "ودأب حينها على معارضة بسركز 

واحتوى ابغزب لاحقاً معظم  26السلطة بيد ابغكومة الفيدرالية وبضاية ابؼصالح الزراعية والدفاع عنها"
التيارات والإبذاىات الليبرالية الإصلاحية كحركات حقوؽ الإنساف وابغركات النسوية والتيارات الساعية 

كديدقراطيتُ، نعتقد لتحقيق العدالة وابؼساواة، ومايزاؿ ىذا نهج ابغزب الديدقراطي الذي يقوؿ في تعريفو "
بكرامة واحتًاـ، بكن نؤمن بأف مدارسنا وشوارعنا يجب أف  أف كل شخص في ىذه الأمة يجب أف يعامل

 .27تكوف خالية من العنف ابؼسلح وأف قرارات ابؼرأة بشأف جسدىا ىي من تتخذىا"
في البداية كاف ابغزب الديدقراطي يسمى بابغزب ابعمهوري، ثم اشتق الإسم ابغالي "الديدقراطي" من 

يفرسوف عليو وأتباعو كنوع من الإىانة لأف الديدقراطية حسبهم اللقب الذي أطلقو الإبراديوف ابؼعارضوف بع
في تلك الفتًة كانت تسم حكم العامة وليس الطبقة النبيلة، ثم استقرت التسمية ربظياً واعتمدت سنة 

1844. 
ولقد شاع استعماؿ ابغمار كرمز للحزب الديدقراطي مقابل الفيل الذي كاف يرمز للحزب ابعمهوري 

، إلى أف تم تصميم الشعار ابعديد والربظي ابغالي 1870رسوـ ابؽزلية لتوماس ناس سنة وذلك بسبب ال
باللوف الأزرؽ وسط دائرة من نفس اللوف، حيث أف اللونتُ الأزرؽ والأبضر   Dللحزب وىو يدثل حرؼ 

والولايات كذلك يشكلاف رمزية ابغزبتُ والأتباع والولايات، فاللوف الأزرؽ يدثل أنصار ابغزب الديدقراطي 
الزرقاء ىي الولايات التي تصوت للديدقراطيتُ، أما اللوف الأبضر والولايات ابغمراء فهي للجمهوريتُ ومن 

 يصوت على ابغزب ابعمهوري.



 

دراسة تحليلية لإشهارات الدترشحين ترامب وبايدن :2020اع في الإشهار السياسي للإنتخابات الرئاسية الأمريكية الإقن ــــــــــــــــ
 خلال الدؤتمرين الوطنيين للحزبين الجمهوري والديمقراطي 

                        

231 

 

، Grand Old Partyاختصاراً ؿ  GOPيطلق على ابغزب ابعمهوري ذي اللوف الأبضر 
تقديراً  19للحزب في منتصف بطسينيات القرف أي ابغزب القديم العظيم، وقد تم اختيار الإسم ابغالي 

وكذلك ليكوف الإسم سهلًا وقويًا في نفس  28للقيم ابعمهورية التي تبناىا ابغزب بقيادة توماس جيفرسوف،
 .29الوقت "يدلك جاذبية متكافوة مع تسمية ابغزب الديدقراطي"

لأمريكي الذي يتضمن يستند البرنامج ابغزبي للحزب ابعمهوري عموماً إلى مذىب المحافطتُ ا
معارضة التنظيمات وابرادات العماؿ ودعم سياسات اجتماعية بؿافظة، بينما ينقسم ابغزب حوؿ موضوع 

 30التعامل مع ابؽجرة غتَ الشرعية.

سبعة عشر رئيساً رئيساً، منهم  46تعاقب على الولايات ابؼتحدة الأمريكية منذ تأسيسها 
تسعة  ، مقابل2020وأخرىم الرئيس ابغالي جو بايدف   1892 ديدقراطياً، أوبؽم أندرو جاكسوف سنة

 .2016وصولًا إلى دونالد ترامب سنة  1861عشر رئيساً بصهورياً انطلاقاً من أبراىم لينكولن سنة 

 :طار التبييقيالإ ا:لثثا
 :الإجراءات الدنهجية للدراسة .1

في ىذا ابؼطلب ستعرض نوسإف البحث العلمي عبارة عن بؾموعة منظمة من الإجراءات ابؼنهجية، 
 ابػطوات والأساليب ابؼتبعة في ىذه الدراسة.

 :نوع الدراسة ومنهجها .أ 
تندرج ىذه الدراسة ضمن الدراسات الوصفية، التي اعتمدنا فيها ابؼنهج ابؼسحي من أجل برليل 

ابغزب الإشهارات السياسية للمتًشحتُ دونالد ترامب عن ابغزب ابعمهوري وابؼتًشح جو بايدف عن 
 .2020الديدقراطي في الإنتخابات الرئاسية الأمريكية 

 :أدوات جمع الييانات .ب 
وبعأنا في بصعنا لبيانات ىذا البحث إلى أداة برليل ابؼضموف، لأنها الأداة الأنسب من أجل دراسة 
مضموف بظعي بصري واستخراج بـتلف الأساليب الإقناعية ابؼوظفة فيو، حيث أف برليل ابؼضموف كما 
يعرفو بتَنارد بتَلسوف "طريقة للبحث، تهدؼ التوصل إلى وصف موضوعي، ومنهجي، وكمي للمضموف 



 
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ نايلي خالد -دحدوح منية -رحمة جديدن ب

                   

232 

 

، وىو كذلك حسب راسم ابعماؿ " الطريقة ابؼنهجية التي نستخدمها لكي نصف 31الواضح للإتصاؿ"
مياً، مضموف الإتصاؿ سواء أكاف ىذا ابؼضموف شفهياً أو مكتوبًا أو إذاعياً أو تلفزيونياً، وصفاً ك

 32وموضوعياً بطريقة منتظمة منهجية بغرض اختبار فروض علمية أو الإجابة على تساؤلات بحثية".

بينما عرفو يوسف بسار بأنو تقنية تستعمل في برليل الرموز اللغوية الظاىرة الساكنة وابؼتحركة 
 33بشكلها ومضمونها والتي تشكل في بؾملها بناء مضموف صريح وىادؼ.

  نا بناء على ثلاث فوات رئيسية ىي ابؼقصودة من إشكاؿ ىذه الدراسة، وىي :وقد صممنا أدات
 يوضح فئات ووحدات التحليل الخاصة بهذه الدراسة :1الجدول 

 وحدات التحليل فئات التحليل

القوالب  فوة فوات الشكل
 وحدة الإشهار الشكلية للإشهار

 فوات ابؼضموف

فوة أساليب التأثتَ 
 وحدة الفكرة والإقناع اللفظية

فوة الإستمالات 
 وحدة الفكرة الإقناعية

 من إعداد الباحثتُالدصدر: 

 :لرتمع وعينة اليحث .ج 
أما فيما يخص بؾتمع بحثنا فإنو يتمثل في كافة الإشهارات السياسية الصادرة عن ابؼتًشحتُ دونالد 

وابغزب الديدقراطي، وقد ترامب وجو بايدف خلاؿ فتًة ابؼؤبسرين الوطنيتُ لكل من ابغزب ابعمهوري 
اعتمدنا حصراً شاملًا لكل الإشهارات ابػاصة بابؼتًشح جو بايدف ولم نلجأ لأسلوب ابؼعاينة، حيث 

 رصدنا بؾمل إشهارين إثنتُ في الفتًة بؿل التحليل كما يلي :
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 : يوضح الإشهارات السياسية لدترشح الحزب الديمقراطي جو بايدن :2الجدول 

 تاريخ الإشهار الإشهار عنواف رقم الإشهار
1 Though 2020/07/15 

 

 

 

2 Fuerte 2020/07/16 

 من إعداد الباحثتُالدصدر:  

إشهار في الفتًة  25أما بالنسبة للإشهارات ابػاصة بابؼتًشح دونالد ترامب، فقد رصدنا بؾموع 
من القائمة وبكللهما، وذلك ابؼدروسة، وبالتالي فقد اعتمدنا ابؼعاينة العشوائية البسيطة لنختار إشهارين 

 لكي بكافظ على التوازف في عدد الإشهارات ابؼدروسة بتُ ابؼتًشحتُ جو بايدف ودونالد ترامب.
 : يوضح الإشهارات السياسية لدترشح الحزب الجمهوري دونالد ترامب: 3الجدول 

 تاريخ الإشهار عنواف الإشهار رقم الإشهار
1 Radical left 2020/08/25 

 

 

 

2 Forgotten Men and 
Women 

2020/08/26 

 
 من إعداد الباحثتُالدصدر: 

 عرض بيانات التحليل .2
لقد تطورت العلاقة بتُ المجالتُ الإعلامي والسياسي اليوـ لدرجة كبتَة حيث صرنا نلمس ذلك في 

العناصر بـرجات التسويق السياسي وعلى رأسها الإشهار السياسي بشكلو ابغديث، وبعد أف أشرنا في 
السابقة إلى الإنتخابات الرئاسية الأمريكية والنظاـ الإنتخابي ابػاص بها وبيننا أهمية ابؼؤبسرات ابغزبية عن 
باقي الفتًات في الرزنامة الإنتخابية، فإننا سنستعرض في ىذا العنصر الأساليب الإقناعية ابؼستعملة في 

سعياف من خلابؽا للتأثتَ على بصهور الناخبتُ الإشهار السياسي للمتًشحتُ ترامب وبايدف، والتي ي
وإقناعو بالتصويت إلى ابؼتًشح ابؼعتٍ أو بعدـ التصويت على ابؼتًشح ابؼنافس، وذلك من أجل بصع أكبر 

 عدد بفكن من الأصوات ابؼوصلة إلى البيت الأبيض.
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 القوالب الشكلية للإشهار .أ 
الفنية ابؼستخدمة في التعبتَ عن فكرة يقصد بالقوالب الشكلية للإشهار القوالب أو الصيغ 

 : وىي تنقسم إلى ،34الإشهار
 صياغة ابغديث ابؼباشر 
 الصياغة ابعدلية 
 صياغة الفيديو كليب الغنائي 
 صياغة الرسوـ ابؼتحركة 
 القالب القصصي الدرامي 
 قالب ابؼشكلة وابغل 
 َالإستعانة بابؼشاىت 
 )استخداـ الشخصيات )الأسلوب الإستشهادي 
  أفلاـ الصور ابغقيقيةقالب 
 أسلوب ابغوار 

ينتمي الإشهار السياسي للمتًشح جو بايدف بؿل التحليل إلى قالب الأسلوب القصصي الدرامي، 
ومع أف بعض اللقطات في الإشهار بسثل قالب ابغديث ابؼباشر أين يخاطب بايدف بصهوره بشكل مباشر، 

ثم استعراض ابغلوؿ  19تناوؿ مشكلة فتَوس كوفيد ولقطات أخرى بسثل قالب ابؼشكلة وابغل أين يتم 
اللازمة بؼواجهتها، وبؾموعة أخرى من اللقطات توظف صوراً حقيقية ... إلّا أف القالب الغالب على 

 الإشهار ىو القصصي الدرامي، وىو حاضر في كل ما سبق ذكره.

وابػسائر البشرية  19ونظراً لأف موضوع الإشهار بؿل التحليل كاف قضية جائحة فتَوس كوفيد 
التي تكبدىا الأمريكيوف بسبب الوباء وكيفية مواجهتو وابغد من أخطاره قد ابؼستطاع فإف الأسلوب 
القصصي الدرامي مناسب جداً لاستعراض القصة بشكل مثتَ ومؤثر يجعل ابؼتلقتُ يتفاعلوف معها بشكل 

ؼ كل سياسي يسعى للحصوؿ شخصي أكثر ويستشعروف القرب فيما يشاىدونو ويسمعونو، وىذا ىد
على أصوات الناخبتُ؛ أف يشعرىم بأنو قريب منهم ويفهمهم ويقدر معاناتهم ويعيشها معهم، وبالتالي فإنو 

 الشخص القادر على مساعدتهم وإيجاد حلوؿ بؼشاكلهم، فيصوتوف عليو ليتمكن من برقيق ذلك.
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ج ضمن قالب ابؼشكلة وابغل، فقد  أما الإشهار السياسي الأوؿ للمتًشح دونالد ترامب فهو يندر 
كاف موضوع الإشهار يتناوؿ التيار اليساري ابؼتطرؼ ويعرض ابؼشاكل الذي سيتسبب بها ابؼتًشح بايدف 
إف فاز وبالتالي فإف ابغل لكل ابؼشاكل ابؼذكورة في الإشهار ىو ألا يتم التصويت عليو مقابل التصويت 

 من تلك الإشكالات. والأمريكيتُعلى ترامب حتى يفوز وينقذ أمريكا 

ونرصد في ىذا الإشهار كذلك مؤشرات لقوالب أخرى كالإستعانة بابؼشاىتَ والإستشهاد 
بالشخصيات من إعلاميتُ وسياسيتُ وبؿليتُ لينذروا بخطورة وعود بايدف الإنتخابية، إلى جانب اعتماد 

القالب الشكلي للإشهار ىو قالب  والنواب ... ولكن يبقى الأمريكيتُالصور ابغقيقية لبايدف وللمواطنتُ 
 ابؼشكلة وابغل.

في حتُ اعتمد إشهار ترامب الثاني على الأسلوب الإستشهاري أين تناوؿ الإشهار بؾموعة من 
، بزلل اعتًافاتهم شيء من الطرح الدرامي الأمريكيتُالشهادات لشخصيات بـتلفة من ابؼواطنتُ 

انتخاب ترامب ىو ابغل الوحيد بؽا، كما لا يخلوا والقصصي، وعرضوا مشاكلهم بأسلوب يدؿ على أف 
إشهار سياسي من توظيف الصور ابغقيقية لكن فكرة الإشهار قائمة على ابػبرات الشخصيات وقصص 
الأفراد الذين تم الإستشهاد بهم من أجل الدلالة على ضرورة انتخاب ترامب من طرؼ كل مواطن أمريكي 

 .واطنتُ الذين شاركوا قصصهموك ابؼيرى نفسو أو جزءً منو في أول

 :أساليب التأثير والإقناع اللفرية .ب 
تعتٌ ىذه الفوة برصد أساليب التأثتَ والإقناع اللفظية ابؼستخدمة في الإشهارات السياسية، وقد 

 : جاءت مؤشراتها الفرعية كالتالي
 التكرار والتعزيز 
 النداء 
 توظيف ابؼصادر ابؼوثوقة 
 إعتماد الإثارات النفسية 
 انتهاز الفرص 
 التلميع والتبرير 
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  استخداـ الرموز السياسية  والشعارات 
 إثارة الكراىية وصناعة أسطورة العدو 
  استًاتيجيات الزمن 
  الإقتًاف بتُ ابؼنتج والقيمة 
 السبب والنتيجة 
 السرد والوصف 
 إظهار ابؼثالية 
  استثارة ابػبرات ابؼؤبؼة 
 البرىاف الإجتماعي 
 إبراز صورة الذات 

تم توظيف العديد من أساليب التأثتَ والإقناع اللفظية في إشهار بايدف السياسي، ولكن لقد 
الأسلوب الأكثر حضوراً كاف أسلوب "التكرار والتعزيز" حيث تم تناوؿ فكرة الفتَوس وابػوؼ من ابؼرض 

رار يعمل على وسبل ابغماية منو ... ثلاثة مرات خلاؿ الإشهار الذي لم تتجاوز مدتو دقيقة واحدة، والتك
ترسيخ الفكرة في ذىن ابؼتلقي فحتى إف لم يقتنع بها مباشرة فإنو يظل يستحضرىا ويتذكرىا وذلك كفيل 

 يتحقيق التأثتَ على ابؼدى ابؼتوسط والبعيد.

يلي ذلك استعماؿ أسلوب إثارة الكراىية وصناعة أسطورة العدو وأسلوب السرد والوصف وكذا 
بؼة بدعدؿ مرتتُ لكل منها. لم تستثر الكراىية في ىذه ابغالة ضد شخص أو أسلوب استثارة ابػبرات ابؼؤ 

مؤسسة ولم يكن العدو شخصية أو دولة بل ىو الفتَوس والوباء الذي أصاب البشرية، ويعتما ىذا 
الأسلوب من أجل بذنيد ابؼواطنتُ وشحذ هممهم ضد شخصية أو جهة معينة، فعندما يقتنع ابؼتلقي بأف 

سؤولة عن مشاكلو ومعاناتو وىي سبب السوء الذي يتعرض لو في حياتو، فإنو ستَضخ جهة ما ىي ابؼ
 تلقائياً لأي حل سيخلصو منها وبالتالي سيطبق ما يدلى عليو في سبيل القضاء على ذلك العدو.

أما أسلوب السرد والوصف فقد تم توظيف مرة أولى من أجل وصف ابؼرض وخطورتو، وتم 
خوؼ الناس منو وتعاملو معهم، ويخلص السرد ابؼطوؿ والوصف الدقيق إلى ملامسة استعمالو ثانية لوصف 

عقل ومشاعر ابؼتلقي وجعلو يتخيل واقعاً متكاملًا يشبو الواقع الذي يعرفو، وبالتالي تسهل على ابؼخاطب 
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قع ابؼتخيل إقناعو بدا يلي ذلك ويسهل عليو تقبل الأفكار والسلوكات ابعديدة عندما يتلقاىا في إطار الوا
الذي صنعو، وأما فيما يخص استثارة ابػبرات ابؼؤبؼة فقد تضمن الإشهار بؿل التحليل التذكتَ بالوفيات 
والفوات ابؽشة وابغساسة بذاه الوباء وكذا ابػوؼ ابؼستمر للمواطنتُ من فقداف أىلهم وذويهم بسبب 

ور ابؼتلقي فيكوف أكثر تقبلًا وتأثراً ابعائحة، وكل ذلك يؤدي إلى برريك ابعانب ابغسي والعاطفي للجمه
 بدا يتلقاه، فينعكس ذلك على سلوكو الإجتماعي والإنتخابي على حد سواء.

لقد تم الإعتماد على عدة أساليب أخرى للتأثتَ والإقناع في ىذا الإشهار، حيث رصدنا أسلوب 
 i want every single american toحتُ يقوؿ " للأمريكيتُالنداء في بـاطبة بايدف 

know …  كما انتهز فرصة معاناة ابؼواطنتُ مع ابعائحة ليصور نفسو بدظهر ابؼنقذ وابؼخلص مقارنة ،"
بالرئيس ابغالي وقتها ترامب، حيث يقدـ للأمريكتُ بؾموعة من الوعود ويؤكد بؽم على أنو سيظل بجانبهم 

لشعار بضلتو في نهاية الإشهار ودبؾو  ولن يتخلى عنهم وأنو يتحمل كافة ابؼسؤولية ... إضافة إلى توظيفو
بالرسالة الألسنية للإشهار، مع إستخدامو لإستًاتيجيات الزمن بتُ ابؼاضي وابغاضر من خلاؿ ادراج صور 
لأشخاص يعانقوف بعضهم متزامنة مع ابغديث عن التباعد الإجتماعي الذي فرضتو إجراءات ابغجر 

انتشار الفتَوس، دوف أف ننسى الإشارة لأحد أىم أساليب  والوباء، فهو بذلك يذكر ابؼواطنتُ بدا قبل
صورة الذات الأمريكية ابؼتفوقة برديداً، والقوية  : التأثتَ والإقناع في ىذا السياؽ وىي إبراز صورة الذات

 والتي تستطيع التغلب على الوباء لتخرج منو أقوى بفا كانت عليو.

ترامب بؾموعة من التصريحات لشخصيات بـتلفة، ثم لقد عرض الإشهار الأوؿ للمتًشح دونالد 
طرح قائمة بابؼخاطر التي ستواجو أمريكا في حاؿ فوز بايدف بالرئاسة وأتبع كل سبب بدقتطف من 
تصريحات بايدف يدلي فيو بعزمو على ابزاذ ذلك الإجراء، وقد بصع في ذلك بتُ أسلوبتُ مهمتُ من 

أسلوب التكرار وأسلوب إثارة الكراىية وصناعة أسطورة  : هماأساليب الإقناع والتأثتَ بشكل متكامل 
العدو، حيث تم التًكيز على تصوير بايدف في موقع ابػطر والشر، ىو وحزبو الديدقراطي وتياره اليساري 
ابؼتطرؼ كلو )كما جاء في عنواف الإشهار( وذلك من خلاؿ التكرار ابؼتستمر حيث ذكر "بايدف" بطس 

ح، وأدرجت صورتو بطسة مرات كذلك وكتب ابظع على الشاشة أربع مرات، كل ذلك مرات بالإسم الصري
 في إشهار مدتو دقيقة وتسع ثواني.
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واجو الإشهار ابؼواطنتُ بدجموعة من التصريحات كتوظيف بؼصادر موثوقة تدعم رواية الإشهار، كما 
يل مع التًكيز على الرموز السياسية تضمن الإشهار نوعاً من الإثارات النفسية ابؼتمثلة في التضخيم والتهو 

بايدف، ابغزب الديدقراطي، اليساريتُ ... وقد تم انتهاز فرصة تصريحات بايدف ووعوده الإنتخابية  : ابؼنافسة
بتأويلها واستخدامها ضده، وفي النهاية خلص الإشهار إلى ربط سبب ابؼشاكل ابؼتوقعة بانتخاب بايدف أو 

 قدـ ىو منعو من الفوز والتصويت ضده على ترامب.فوزه وبالتالي فإف ابغل ابؼ

تناوؿ الإشهار الثاني للمتًشح دونالد ترامب بؿل الدراسة قضية الطبقة العاملة والفوات ابؼنسية من 
ابؼواطنتُ الكادحتُ الذين يساهموف في قياـ الدولة ولكن لا يتذكرىم ولا يثتٍ عليهم أحد، وقد وظف 

ار لفظيا؛ً أي تم التًكيز على إعادة كلمات معينة وليس بصل أو أفكار كما أسلوب التكرار في ىذا الإشه
 to : ، حيث تكررت كلمات مثل forget و  work : سبق، والكلمات ابؼكررة مشتقة من مصدرين

forget, forgotten, unforgotten … وwork, workers, to work …   ذلك
 .Forgotten Men and Women : د وسم بأف عنواف الإشهار أصلاً يحمل نفس الفكرة فق

لقد بضلت قصة كل مواطن من ابؼواطنتُ ابؼشاركتُ في الإشهار نوعاً من الإثارات النفسية للمتلقي؛ 
بتُ تضامن، وشفقة، وبردي، وتشجيع، وتشابو ... كما اشتًكت كلها في نقطة أخرى من أساليب التأثتَ 

ر قراراتو وسياساتو، كما تم التًكيز على ابظو كرمز سياسي بحد والإقناع ألا وىي تلميع صورة ترامب وتبري
ذاتو قبل توظيف الشعار أو أي أسلوب تسويقي أخر، إلى جانب استخداـ الأسلوب الأكثر تأثتَاً والذي 
ينفرد بو المجتمع الأمريكي عن بقية المجتمعات وىو تصوير التفوؽ الأمريكي عن طريق السعي لبلوغ ابغلم 

والذي سيساعد إعادة انتخاب ترامب في برقيقو لتلك الفوات ابؼنسية والكادحة من ابؼواطنتُ الأمريكي 
 .الأمريكيتُ

 :الإستمالات الإقناعية .ج 
تعتبر فوة الإستمالات الإقناعية من أىم الفوات في برليل عمليات الإتصاؿ الإقناعي كالإشهار، 

 : وقد قسمنا الإستمالات لنوعتُ بحسب طبيعتها
 الإستمالات العقلية 
 الإستمالات الإنفعالية 



 

دراسة تحليلية لإشهارات الدترشحين ترامب وبايدن :2020اع في الإشهار السياسي للإنتخابات الرئاسية الأمريكية الإقن ــــــــــــــــ
 خلال الدؤتمرين الوطنيين للحزبين الجمهوري والديمقراطي 

                        

239 

 

حيث أف الإستمالات العقلية ىي بؿاولات الإقناع التي تستهدؼ العقل بإعتماد أساليب منطقية 
وفكرية وعلمية، بينما الإستمالات الإنفعالية ىي بؿاولات الإقناع التي تستهدؼ أحاسيس الفرد ومشاعره 

 : ىي تنقسم بدورىا إلى قسمتُبتحريك بـتلف العواطف والإنفعالات، و 
 استمالات ترىيبية 
 استمالات ترغيبية 

إذ أف الإستمالات التًىيبية ىي التي تستعمل أساليب التخويف وتستهدؼ إثارة ابػوؼ وابؼشاعر 
السلبية في نفس ابؼتلقي، اما الإستمالات التًغيبية فتستعمل أساليب التحبيب والتقريب والتجميل 

 ب وتضامن ورغبة ابؼلتقي.وتستهدؼ إثارة إعجا
لقد توازنت الإستمالات العقلية والإنفعالية ابؼوظفة في الإشهار السياسي للمتًشح جو بايدف، 
حيث رصدنا ستة تكرارات لكل نوع، بينما تفوقت الإستمالات الإنفعالية التًغيبية على الإستمالات 

فقط مقابل أربع استخدامات لأسلوب  الإنفعالية التًىيبية حيث تم استخداـ أسلوب التخويف مرتتُ
التًغيب، إذ تعلق ذلك بالتًىيب من الوباء ومن تبعاتو بينما اختص التًغيب بتطبيق الإجراءات الوقائية 
اللازمة والإلتزاـ بقواعد ابغماية الصحية للحد من انتشار الفتَوس وكذا للتضامن بتُ ابؼواطنتُ مع بعضهم 

شح جو بايدف من جهة أخرى، وذلك الغرض الأساسي من ىذا الإشهار من جهة وبتُ ابؼواطنتُ وابؼتً 
 السياسي.

ركز الإشهار السياسي الأوؿ لدونالد ترامب على استعراض سلبيات ابؼتًشح ابؼنافس بايدف وصوره 
على أنو ابػطر ابؼطلق الذي سيهلك أمريكا والأمرييكتُ في حاؿ تولى الرئاسة، وىو ما توصلنا لو بالرصد 

رار حيث تم استخداـ الإستمالات العقلية أربعة مرات مقابل ست مرات للإستمالات الإنفعالية التي  والتك
 كانت كلها ترىيبية تسعى للتخويف من بايدف ومن التيار اليساري الديدقراطي ومن سياساتو الإقتصادية.

يركز على العلاقة التي وفي ابؼقابل كاف الإشهار الثاني يتناوؿ قصة نماذج من ابؼواطنتُ الأمريكتُ و 
بذمع تلك الفوات بالرئيس دونالد ترامب، فكانت النتيجة ثلاث تكرارات للإستمالات العقلية مقابل 
بشانية للإستمالات الإنفعالية، حيث كانت ىذه الأختَىا كلها ترغيبية، بسدح ترامب وتذكر إيجابيتو وتبرز 

حدة التي يضمنو صوص مستقبلهم ومستقبل الولايات ابؼتحب ابؼواطنتُ لو وثنائهم على سياساتو وقراراتو بخ
 .فوزه بعهدة ثانية
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 :خاتمة 
بعد برليل الإشهارات بؿل الدراسة ابػاصة بابؼتًشحتُ جو بايدف عن ابغزب الديدقراطي ودونالد 

 : ترامب عن ابغزب ابعمهوري، توصلنا لمجموعة من الإستنتاجات التي نستعرضها كما يلي

  إف الإشهارين اللذاف أصدرا من طرؼ فريق بضلة ابؼتًشح الديدقراطي جو بايدف هما نفس الإشهار بلغة
أي قوي أو شديد، ىو نفس الإشهار  thoughبـتلفة، حيث أف الإشهار الأوؿ الذي يحمل عنواف 

و أو صوت وىي كلمة إسبانية تعتٍ قوي أيضاً، ولم يطرأ أي بزتَ على فيدي fuerteالذي يحمل عنواف 
(، وبالتالي فإف sous titrageالإشهار سوى تغيتَ العنواف وإضافة تربصة النص على الشاشة )

دراستنا للأساليب والإستمالات الإقناعية ابؼوظفة في الإشهار السياسي ستكوف نفسها بالنسبة 
 للإشهارين.

 بؼدروسة والصادرة في تلك لم نرصد أي خصوصية متعلقة بابؼؤبسرات الوطنية ابغزبية في الإشهارات ا
 الفتًة، مع أف ابؼؤبسر الوطتٍ للحزب يعتبر ذروة السباؽ الإنتخابي في الولايات ابؼتحدة الأمريكية.

  لم بزرج الإشهارات السياسية للمتًشحتُ دونالد ترامب وجو بايدف عن ابػطة ابؼعدة للتسويق السياسي
لوطتٍ الذي تم فيو الإعلاف الربظي عن ترشيح ابؼتًشحتُ  وإدارة ابغملة الإنتخابية حتى في أياـ ابؼؤبسر ا

 كل عن حزبو.

  يدكن تفستَ غياب خصوصية ابؼؤبسرات الوطتٍ ابغزبية عن الإشهارات السياسية للمتًشحتُ، بأف
ابغملات الإنتخابية للمتًشحتُ مبنية على شخصهما قبل ابغزب، فالأحزاب لا تعلن عن ترشيحها 

 اليوـ الأختَ من أشغاؿ ابؼؤبسر وبالتالي فإف ابؼتًشحتُ لا يدثلاف ابغزبتُ الربظي للمتًشحتُ سوى في
ربظياً إلى أف يختتم ابؼؤبسر الوطتٍ، كما يدكن إيعاز ذلك إلى أف الأحزاب نفسها بسلك فرقاً سياسية 

بي وإعلامية خاصة بها تصمم وتصنع وتشرؼ على بضلاتها الإنتخابية فربدا يكوف التسويق للمؤبسر ابغز 
 من صلاحية ابغزب ولا يدخل ضمن خطة عمل فريق بضلة ابؼتًشحتُ.

  لم يخلو إشهار سياسي من توظيف الرموز السياسية ابؼختلفة ) الإسم، الرمز، الشعار ...( حيث
وظفت أغلب الإشهارات اسم ابؼتًشح كعلامة في حد ذاتو، واستعملت البعض الأخرى شعار ابغملة 

 أو رموز أخرى.
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   يعتبر أسلوب إثارة الكراىية وصناعة أسطورة العدو من أكثر الطرؽ ابؼؤثرة في المجاؿ السياسي، ولكننا
رصدنا في ىذه الدراسة إلى جانب تصوير ابؼتًشح ابؼنافس كعدو خطتَ، تصوير عدو أخر ىو فتَوس 

 .19جائحة كوفيد 

 استخداـ أسلوب التلميع والتبرير  في مقابل استعماؿ أسلوب تشويو صورة ابؼنافس وتصويره كعدو، تم
 للمتًشح صاحب الإشهار للثناء على سياساتو ومستقبل الدولة وابؼواطنتُ في إطار ذلك.

  تتميز دولة الولايات ابؼتحدة الأمريكية والمجتمع الأمريكي عن غتَىا من الدوؿ والمجتمعات سواء من
ناحية الفكر السائد بتُ ابؼواطنتُ، وىو ما  ناحية النظاـ السياسي والإنتخابي كما سبق وأشرنا أو من

جعل توظيف صورة الذات وإبراز التفوؽ الأمريكي أحد أىم أساليب الإقناع والتأثتَ التي تم رصدىا في 
 الإشهارات السياسية بؽذه الدراسة.

  توظف الوعود الإنتخابية في العادة كأساليب إقناع في صالح ابؼتًشح تدعو للتصويت عليو من طرؼ
بصهور الناخبتُ، ولكن يدكن أف توظف نفس ىذه الوعود الإنتخابية بشكل عكسي في الولايات 
ابؼتحدة حيث يسمح باستعماؿ الإشهار ابؼضاد والصريح كما في ىذه الدراسة، أين اعتمد ابؼتًشح 

أنو صاحب الإشهار على تصريحات ابؼتًشح ابؼنافس ليبتٍ عليو استًاتيجية دفاعية تصور ابؼنافس على 
 خطر بؿدؽ بابؼواطنتُ وجب الإمتناع عن التصويت لو.

  يعد أسلوب الإقناع والتأثتَ من خلاؿ الربط بتُ ابؼنتج والقيمة أحد أىم سبل التسويق السياسي
ابغديث حيث يدكن تعويض ابؼنتج والقيمة في الإشهار التجاري بالوعود الإنتخابية ابؼنتظرة في الإشهار 

 إشهارات ترامب وبايدف في ىذا البحث.السياسي كما ىي حاؿ 

  يدكن الإعتماد على أسلوب النداء وابؼخاطبة ابؼباشرة عند السعي للإقناع والتأثتَ في ابؼتلقي، لاسيما في
حالات الإشهار السياسي لأف ىذه الطريقة بذعل ابؼتلقي يشعر أف الإتصاؿ أفقي من نفس ابؼستوى 

 وليس عمودياً نازلًا من مستوى أعلى.
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  يتم الإعتماد على انتهاز الفرص في الإقناع في الإشهار السياسي مثلما يتم إنتهاز الفرص في ابؼمارسات
السياسية الواقعية، كما يعد السرد والوصف من أكثر أساليب الإقناع والتأثتَ التي رصدنا حضورىا في 

 الإشهارات السياسية بؿل التحليل.

  من أسلوب استثارة ابػبرات ابؼؤبؼة أسلوباً ناجعاً في الإقناع  19لقد جعل السياؽ الزمتٍ بعائحة كوفيد
والتأثتَ، لأف ابػبرات ابؼؤبؼة ابؼذكورة ىنا جزء من الزمن ابغاضر وعايشها كل ابؼتلقتُ وبالتالي فإنها 
بزاطبهم وبسسهم بصيعاً، عكس ابػبرات ابؼؤبؼة التاريخية ابؼتعلقة بابغروب أو بأحداث قديدة حيث لا 

 ىذه القصص إلا فوة كبتَة في السن بفن عايشوىا ويتذكروف مآلاتها. بسس

  لقد تم توظيف الإستمالات الإقناعية العقلية والإنفعالية بشكل متعادؿ في الإشهار السياسي بؿل
التحليل، بينما فاقت نسبة توظيف الإستمالات التًغيبية نسبة توظيف الإستمالات التًىيبية، وذلك 

اف بطبعو ينفر من التخويف وابػطر وقد يجعلو التًىيب ابؼبالغ فيو يتًاجع وينسحب راجع لأف الإنس
بدؿ ابؼشاركة، بؽذا يفضل ابؼيل للتًغيب على التًىيب خصوصاً عندما يكوف ابؽدؼ ىو ابغصوؿ على 

 أصوات بصهور الناخبتُ.

مهماً لا بد أف يعتٌ بدزيد من يبقى بؾاؿ ابغملات الإنتخابية وأساليب التسويق والإشهار السياسي واسعاً و 
البحث والدراسة والتحليل، حتى نتمكن من تقديم تفستَات أكثر شمولية وبركماً فيما نراه وما نعيشو من 

 ظواىر سياسية وإعلامية متداخلة.
  : الذوامش
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