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 الملخص

ي شـهارالإ الخطـاب لخدمات والسـلع واففاـار، حيـُ يُعتبـرلهدفه الترويج  ،اتصالي خطاب شهار يُعد الإ

ــو ي  ــاالتلفزي ــا المسسســات الســمعية البصــرية  أهــم م ــ    ــا ه لعليه ــلىير عل ــي والت جــ ب المتلق

ل  إالدراسة  الاستهلاكي، عبر عدة استراتيجيات خاصة بال ال وأخرى بالمضمون، وهو ما تهدف ه ه 

هم افساليب والاستمالات الإقناعية، الموظفة في إعداد وعرض الخطـاب تحاول أن تتطرق فذ  إرصده،  

 التلفزيو ي عبر القنوات الفضائية الجزائرية، وعل  أهم ا واعها وموا ن استعمالها.ي الإشهار

الاسـتمالات  الإقناعيـة، افسـاليبالخطاب الإشهاري،  شهار التلفزيو ي، الإالإشهار،  : الالمات المفتاحية

 الإقناعية.

Abstract:  
Advertising is a form of communication that aims to promote services, goods, and 

ideas. Television advertising is considered the most important tool used by 

audiovisual institutions to attract viewers and influence their consumer behavior 

through various strategies related to form and content. This is what this study aims to 

monitor, as it attempts to address the most important persuasive techniques and 

methods used in the preparation and presentation of television advertising discourse 

on Algerian satellite channels, focusing on the most important types and their areas 

of use. 
Keys Words: Advertisement, Television advertising ,  Advertising discourse , 
Persuasive techniques, Persuasive appeals. 
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  مقدّمة:

إذ فـراده، أحد العوامل المسىرة في سلوك الجمهور المتلقي، وتغيير  مط حياة أ  يشهارالإالخطاب    يعتبر

المرافق لهم في كل لحظة وفي كل ماان، وعبر مختلف الوسائل الاتصـالية التـي تعمـل كوسـيط   يعد

و توجيه سلوك أل  تغيير  إشهار، و قل مختلف الافاار والمعتقدات والسعي  قوي وفعال لنقل رسائل الإ

و منـتج يُـراد أشهاري يحمل رسالة  إالفرد وممارساته الاستهلاكية للسلع والخدمات من خلال بُ خطاب  

 التسويق له و جعل الافراد تُقبل عل  اقتنائه.

وعليه فإن الخطـاب الاشـهاري التلفزيـو ي مـن أقـوى الوسـائل تـلىيرا، لمـا ي ـتمل عليـه مـن عناصـر  

لـ  إتعبيرية كالصور وافصوات والم اهد الحركية الموظفة في عرض السلع والمنتجات، بطرق أقرب  

ل  ذهن الم اهد والتلىير عل  رغباته ال رائية، وذلك عن  ريـق توظيـف عـدة إالواقع، بُغية الوصول 

دراك ورغبـات المتلقـي و جعلـه يُقبـل علـ  اقتنـا  إاستراتيجيات و رق وأساليب تسهل عمليـة توجيـه  

 شهار. المنتجات المُروج لها عبر ذلك الإ

وتُعتبر عملية ا تقا  ه ه الاساليب والتمان مـن معرفـة مـوا ن توظيفهـا عمليـة صـعبة،  ظـرا لتنـو  

شــهار الإالخطــاب فــإن مصــممي ومخرجــي  لــ لك،و .شــرائا المجتمــع واخــتلاف اذواق ورغبــات افــراده

 و لال رغبة من رغبات الفرد. أيعتمدون عل  مجموعة اساليب واستمالات محددة لال شريحة 

شـهاري الاستمالات الموظفـة فـي الخطـاب الإ الاساليب و  جملة من  إل  رصد    ه ه  تهدف دراستناعليه  و

 : تيةالآ يةالرئيس ية رح الإشاالكان لابد من  للوصول له ا المبتغ التلفزيو ي في الجزائر، 

شـهاري التلفزيـو ي فـي قناعيـة الموظفـة فـي الخطـاب الإماهي أهم افساليب والاسـتمالات الإ

 الجزائر؟

 و للإجابة عل  ه ا التساؤل،  تطرقنا ال  مجموعة اسئلة فرعية: 

 شهاري التلفزيو ي؟شهار التلفزيو ي والخطاب الإما هو مفهوم كل من الإ •

 شهاري التلفزيو ي؟ماهي أهم وظائف الخطاب الإ •

 شهار التلفزيو ي في الجزائر؟قناعية المستعملة في الإماهي أهم  الاساليب الإ •

 التلفزيو ي في الجزائر؟ ي شهارالإالخطاب ماهي ا وا  الاستمالات الموظفة في  •

فــي الخطــال  الغــرض مــن توظيــف كــل  ــو  مــن الاســاليب والاســتمالات الاقناعيــة فيمــا يامــن •

 الإشهاري؟

 :شهاري التلفزيو ياولا: الخطاب الإ

   الإشهار: 

الإ يسدي  ان  ال ي  الن اط  مختلف  واحي  هو  وإشهار  المرئية  إل    ر  الإعلا ية  الرسائل  و أذاعة 

المسموعة عل  الجمهور بغرض حثه عل  شرا  السلع او الخدمات، وهو متنو  الاهداف والاشاال فقد 

توجيهه   فرد  إيتم  أو  أل   جماعة  أو  أو  مسمو   ب ال  سياسيا،  او  اقتصاديا  او  علميا  ياون  وقد  مة، 

 . 1و سمعي بصريأ ماتوب 
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 شهار التلفزيو ي  الإ 

التلفزيو ية، وهو  إشهار بعينه  هوعملية تواصلية تنقل الإ القنوات الفضائية  الملتقي عبر مختلف  ل  

فيه  يتجه  مباشر  بلسلوب  التلفزيون  وسائط  عبر  والسلع  اففاار  لترويج  التواصلية  الا ماط  أحد 

بلسلوب   المستهلك  وغالاشهاري  حو  استمالته  قصد  في إيحائي  التلىير  هدف  وذلك  عا فيا،  غرائه 

 .2الملتقي

المستعملة  الوسائل  لصالا  تمنحه  التي  الم هرة  المسسسة  لحساب  اتصال غير شخصية  عملية  وهو 

شهار في غالب افحيان من اعداد وكالات الاشهار لترويج  السلع والخدمات فغراض اجتماعية وياون الإ

   . 3وسياسية

 الخطاب الإشهاري: 

الإ التواصلية  العملية  تلك  بل ه  وسائل يعرف  مختلف  ل لك  وتستدعي  الإقنا ،  عل   القائمة   سا ية 

متا ، لما للإمتا  من قدرة عل  إقنا  وإ الاتصال من كلمة وصورة ورمز، وتلتي غالبا مصحوبة بلساليب  

 استحضار الم هد وكلن المستهلك يعي ه.

وهو أيضا اداة لن ر الثقافة والا فتاح عل  العوالم والحضارات، و تقليص افبعاد الجغرافية من خلال 

 4توصيله للتنو  الثقافي في جميع المجالات. 

الهام من  ظام الإبويعرفه ع المنديلي" هو ذلك الجز   الجبار  ال ي يترجم  د  الجماهيري   تاج والتوزيع 

 علام و ت كير بالسلع والخدمات التي يتضمنها السوق" إفي شال 

او   الادبي  أو  السيميائي  كالخطاب  اليومية  الثقافية  الممارسات  ضمن  تندرج  التي  الخطابات  من  وهو 

الخطاب    البصري، ه ا  ياتسي  التجارية  بالدعاية  المرتبط  والاجتماعي  الاقتصادي  بعده  جا ب  فإل  

يضا صورة حية  ابضة أ   ابعا ىقافيا يتمثل في ماو اته اللغوية وافيقو ية السيمائية والتداولية. وهو

  .5بالحركة والن اط وخدمة التلفزيون تعتمد اساسا عل  الصورة المرئية ف ها اقدر عل  التعبير

 : وظائف الخطاب الاشهاري 

الا تباه:   (1 الضروريةج ب  المقدمة  الا تباه  ج ب  مرحلة  ل لك  جد   تعتبر  الاهداف  سائر  لتحقيق 

فالما أبد  اصحاب الاشهار في    المنتجين يتنافسون في  لب ود الزبون واسترضائه ل را  المنتج،

الم اهدين   من  عدد  اكبر  وكسب  النظر  لفت  في  الاكبر  الفرصة  لهم  كا ت  كلما  الخاصية  ه ه 

قتنا  السلع المروج لها، كل ه ا يتحقق عن  جار الجملة والتجزئة لال  تُ إوالزبائن، وقد يتجاوزهم  

  ريق التفنن في خطوة ج ب الا تباه بالاعتماد عل  عدة عناصر تضمن لفت ا تباه الزبون. 

اساسا    التلىير: (2 ت ال  المحيط  الظرف  مع  الفرد  خبرة  تاريخ  في  الاامنة  المعلومات  ان  بيعة 

أو أو التي يجب ان تاون عليها لما هو جيد  أ الطريقة التي ستتم بمقتاضاها الامور   و رديئ، مهم 

احتياجاته   بما يستخدم  الاحتياجاتأغير مهم  ان  توقع ي يد مختلف    ،و لن تجد ه ه  وله ا يمان 

   .6الافراد تصورات مختلف للواقع، وله ا يفسرون  فس الرسائل ب ال مختلف



 د.شنية إسلام  /صالحي حدةد.  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـشهاري تجربة التلفزيون الجزائري في صناعة الخطاب الإ

 2026 جوان (،01(، العدد )10مجلة الإعلام والمجتمع، المجلد ) 352

 

قنا  ليقدم للمستهلك المبرر  قنا  عل  العا فة والعقل معا، ويلتي دور الإ: تعتمد عملية الإقنا  الإ  (3

للرغبة  االقوي   الإ  فيلاستجابة  والخطاب  السلعة،  ال ي  اقتنا   ذلك  هو  المقنع  له  يشهاري  طمئن 

ما  أالقارئ   كل  ويصدق  الم اهد،  او  المستمع  تج ب و  قوية  دلالة  ذات  معلومات  من  يحتويه 

النهائي الإ المستهلك  الرسالة  تحمله  بما  تماما  اقتنع  فإذا  قتنا   إ ل   إمباشرة  سيتوجه  شهارية  ، 

المروج لها او حت  الافاار  اولها الاهتمام بتلك    واستهلاك المنتجات  المرور عل  مراحل  وذلك بعد 

الخطاب   تارار  خلال  من  أكثر  تعزيزه  يتم  الاهتمام  ه ا  الخدماتية،  او  المادية  سوا   المنتجات 

قبل  من  التبني  عملية  واخيرا  التجربة  في  الرغبة  مرحلة  تلتي  ىمة  ومن  التلفزيو ي،  الإشهاري 

الاشهارية غير    الدلالات الضمنية التي تحتويه الخطاباتيعد تمرير  وعل  ه ا الاساس،  .المستهلك

إل  ممارسة كل   الاشهار  الاختيار بل تسع   للمسهلك حرية  افحيان تعطي  الاثير من  بريئة في 

بال ال والنمط ال ي    الطرق الممانة التي تقنع بها المتلقي وتحاول كسب رضاه وإدارة ا طباعته

التنافسي   المستوى  عل   سوا   اهدافها  الاشهارية  الخطابات  ال هني  أتحقق  حت   أو  الربحي  و 

 . الإدراكي 

الإ  الاستجابة:  (4 العملية  الاساس في  السلعة  وتمثل  بيع  الاشهار هو  النهائي من  الهدف  شهارية فن 

وج ب المستهلك  حو اقتنا ها، فبعد النجاح في العملية السابقة وهي اقنا  المتلقي للتوجه  حو  

مباشرة   فسننتقل  المنتج،  الاستهلاكإاستهلاك  قرار  تطبيق  دفع  حو  مرحلة  تاون    ،ل   وهنا 

   .7ذكرهعن  ريق المرور بمراحل عملية التبني كما سبق  الاستجابة إما فورية او بعد وقت 

 هناك بعض الوظائف العامة وهي:   ،ل  الوظائف سالفة ال كرإضافة إ

 ، فارة و خدمة معلن عنها. ةعلام الجمهور المستهدف بوجود سلع إوتقتصر عل    وظيفة إعلامية: •

 و الفارة المعلن عنها من حيُ اختصاصها. أل  تعريف الجمهور بالسلعة إوتهدف  :وظيفة تعليمية  •

التي تميز كل سلعة  إوهي ترتاز عل     وظيفة تنافسية:  • الخصائص والمميزات  و خدمة عن  أ براز 

 . النهائيشبا  رغبات المستهلك إو  أرضا   إغيرها، بغرض التسابق  حو 

 :قناعية شهاري التلفزيو ي وتجليات افساليب الإ ا وا  الخطاب الإ 

للخطاب الإشهاري أ وا  كثيرة وبما أن المقصد النهائي لال خطاب يامن في الهدف ال ي يسع  إل  

 عرضها   سس  أعدة  عبرحسب الغاية من كل  و ،    ه ه الخطابات  يمان تقسيمتحقيقه وبلوغه، ل لك  

 :عل  النحو الآتي

المرجو منه: الإ  .1 الهدف  الإ أهناك عدة    شهار حسب  يتعلق إشهار  هداف يسع   ما  ل  تحقيقها، منها 

آخر و  وآخر  ىبالسلعة،   ، و  ىبال ركة  للسلعة،  التجاري  تبالإسم  الصنف   ندرجبعليه  ه ا    ضمن 

  ية:اف وا  التال

و  أ و اسم تجاري  أ: الغرض افساسي من ه ا النو  ليس الترويج لإسم شركة معينة  شهار افولي الإ  •

الإ يسع   بل  معين،  الاولي  منتج  المستهلكإشهار  وقبول  معينة  فارة  استخدام    النهائي  ل    ر 

قد لا تاون سائدة في ذلك المجتمع، كل ه  ما  أي قبول عام لفارة    ،8   و  معين من السلع  والخدمات
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فراد  أ  و  من ا وا  التسويق الاجتماعي، أي تغيير   اط و   ر ممارسة جديدة تعتبر دخيلة عل   

لتي    التخويفعل  غرار استمالة  ذلك المجتمع. و تُستعمل فيها مجموعة من افساليب و الاستمالات  

خلال     لاحظ   وعل  سبيل المثال    خطر قد يقترب من الفرد ال ي لا يتبن  تلك الفارة،  تبين بوجود 

وبا  كورو ا كان لابد من عرض خطابات   ا ت ار  المسافة  إفترة  احترام  شهارية توعوية بضرورة 

إخافة المجتمع    من خلالتخويف  اسلوب    )الامامة(، ك لكبين الاشخاص وك ا ارتدا  القنا  الطبي  

من   الوقاية    خرقالفرد  وقت اك  بالوبا   عن  ريقإجرا ات  الاصابة  الوفيات جرا   اعداد  او    عرض 

والنفسية الصحية  المصابين وحالاتهم  المرض   التي تبين مدى معا اة  ومن خلال ه ا  ،  الم اهد 

هو  هنا  الهدف  أن  افخير،  رى  يقبلون   الطرح  الافراد  ب  جعل  ويقتنعون  من  وبل  الوقاية  ان  فارة 

  يجب أن يلخ  ه ا افمر بمحمل الجد ، وهو ما يبين قوة الخطاب   دعل  كل فر  حتمية  الوبا  ضرورة

  في ه ا السياق.  الإشهاري

الاختياري: الإ  • معين،    شهار  تجاري  لإسم  الترويج  تجاوز    عن  ريقوهدفه  بعد  اليه  الطلب  توجيه 

الإ عادة في  ما يحصل  المنتج، وهو  اقتنا  ه ا  فارة  الفرد يقبل  وعادة  مرحلة جعل  افولي،  شهار 

السوق  في  تنافسية  قوة  ذات  تجارية  فسما   الترويج  في  النو   ه ا  شركتي  9  ياون  مثل   ،

كإدخال    (يبسيو)ب  (كوكاكولا) المرجو  الهدف  لتحقيق  والاستمالات  افساليب  بعض  يعتمد  وقد 

المستهلك م الفرد  التلىير عل   الم هورة في  المقصو   ع ال خصيات  التجاري  الاسم  د  توجيهه  حو 

ال ركات   اغلب  تعتمد  إذ  الحالي،  وقعنا  في  ما  راه  صنا   وهو  أو  الاجتماعيين  المسىرين  عل  

المحتوى ال ين يمتلاون قاعدة كبيرة من المتابعين الاوفيا ، وهو أسلوب ذكي وذو تلىير قوي جدا  

معين  منتج  اختيارته  حو  وتوجيه  المستهل  سياولوجية  عل   باللعب  المستهلاين  استمالة  في 

مع   التنافسية  القدرة  وزيادة  افرباح  كسب  وأيضا  جهة  من  للمنتج  ووفائه  ىقته  كسب  تضمن 

 المنافسين او البدائل افخرى من جهة أخرى. 

والترويج   ى تحسين الصورة ال هنية لمسسسة معينة،إ  يهدف ه ا النو  :  شهار عن اسم ال ركة الإ  •

لإسهاماتها في المجتمع، من اجل تدعيم العلاقة بين المسسسة وجمهورها، ويركز عل  خصائص  

بها لتطوير اقتصاد الو ن، ولوحظ اعتماد ه ا النو  في  ال ركة دون منتجاتها، كلن يركز عل  حُ 

الملاعب البنا  خاصة في بنا   الجزائرية حبه   ،10  الترويج لمسسسات  الارة  والمعروف عل  جمهور 

لآ ومتابعته  الو ني  الاوللفريق  تطورات  افساسة،  رخر  ه ا  البنا     وعل   بعض شركات  تستغل 

الامر  والت ييد وذلك  ه ا  ال ركة،  ه ه  اسم  الجمهور  حو  ه ا  ج ب  في  الإغرا   أسلوب  فتتبع   ،

بمحاكاة  ملاعب سيتم ت ييدها في الجزائر، مما يزيد من حماس جمهور كرة القدم  حو اسم تلك  

ال ركة   لاسم  الترويج  في  الجزائرية  الارة  أعلام  او  اللاعبين  ببعض  تستعين  وقد  ال ركة، 

كما  لاحظ قوة حظور ه ا النو  من الإشهارات في البرامج والافلام والمسلسات، ه ه    المقصودة.

افخيرة تمرر ضمنا أسما  ل ركات من خلال استخدام منتوجاتها في مضمو ها، والم هد الإعلامي  

رامي للم روبات  )الجزائري يثبت ذلك خاصة خلال شهر رمضان من كل سنة  لاحظ حظور شركة  
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حظورها بقوة في اغلب البرامج التلفزيو ية كاسترايجية واسلوب قوي في  قل وغرس    (والعصائر

 اسم شركتها في أذهان الم اهد الجزائري  يلة شهر رمضان من كل سنة. 

 بحس وذلك  ،  ضمنه  تندرج  أصناف  عدة  بين  التمييز  هنا   يمان:  المستهدف  الجمهور   حسب   شهار الإ  .2

 :تيكالآوهي   يشهار الإ الخطاب يستهدفه ال ي  الجمهور

  و أ  للمنتج النهائي للمستهلك موجها وياون استخداما، شهارات الإ اكثر من وهو : الاستهلاكي   الإشهار  •

  أو   النسا ،  أو   كاف فال  محددة  فئة   وأ   المجتمع  فئات  لجميع  موجها  ياون  قد  ،لها  روجالمُ   الخدمة

  اساليب   عدة  عل   يُعتمد  وفيه  .11  للمصورين  موجهة  التصوير  لآلات  كالتسويق    بقي  شهارإ

  عل    غالبايعتمد    يات وافلعابالحلو  تجات اف فال كمنتجاتالخاص بمن  فإشهار  قناعية،واستملات إ 

في  فعّال  اسلوب عل     يالخيال  سلوبلاا   يتمثل    سن   في  فالطفل   ،المتحركة  اتالرسومبالاعتماد 

، ومن جهة أخرى  جد أيضا توظيف استمالات  توقصص البطولا   الواسع  بالخيال   كثيرا  يتلىر  معين

التي تنقل   الإشهارات  الاثير من  اتبا  ما   رسائل ضمنيةالتخويف في  أو  للمستهلك بضرورة ترك 

يريد الاشهار تمريره وغير ذلك سيترتب عنه عقوبات أو مخا ر جرا  عدم اتبا  ما يحمله الاشهار  

من   وغيرها  المعقمات  أو  التنظيف  بمواد  الخاص  الإشهار  مثل  السياق،  ه ا  في  كثيرة  وافمثلة 

المنتجات التي تصور للمتلقي وجود جراىيم عل  الجسم تتحرك ولا يمان التخلص منها إلا إذا تم 

   استخدام تلك المنتجات التي يتم الترويج لها. 

  فيها   وتُستخدم  النسا   لفئة  ةموجه  غالبا  فهي  التجميل   مساحيقو  المنظفات  شهاراتإ  بخصوص   أما

  هو   السبب  أن  لها  يعرض   محتوى  للمرأة  فيُوجه  والنتيجة،  السبب  كلسلوب  افخرى،  هي  اساليب  عدة

  احضار   يتم  كلن  والسرد،  الحوار   اسلوب  أيضا  وفعالة،  جيدة   تيجة  له   سياون  يوميا   المنتج  استعمال

   فسية   عل   تلىير  من  له  لما  ه ا   و  له،  المروج  المنتج  حول   تتحاور   م هورة  شخصيات  او  ممثلين

 .التي يغلب عليها الجا ب العطفي أكثر منه من الجا ب العقلي  المرأة

  كمساعد   يُعتمد  عادة   وهو   المصنعة،  وال ركات   المنتجين  ل إ  موجه   النو   وه ا  : الصناعي   شهار الإ  •

  الترويج  في  التلفزيو ي  شهارالإ  عل   الحاومية  المسسسات  اعتماد  ذلك  ومثال  ال خصي،  للبيع

  مطويات و  كاتالوجات  عل   ويحتوي  الجامعية،  الساناتو  والسجون  كالمست فيات  والخدمات،  للسلع

  مصا ع   ايضاو  للسلعة،  تسويقها  في  المصنعة  ال ركة  تساعد  بالمنتج،  تعريفية  معلومات  بها

 12.الخيا ة لمحلات بيعه ب لك يتمو ،الغزل  لخيوط  الصناعي الم تري تستهدف التي النسيج

 الوقت   توفير  استمالة  توظيف  مثل   قناعيةإ  واستمالات  اساليب  عدة  عل   شهارالإ  ه ا  ممصمِ  يعتمد 

  الابيرة   فالمسسسات   الوقت،  من  الاثير  سيوفر   المنتج  له ا   اقتناؤه  ان  ي عر  المتلقي   تجعل إذ    والجهد،

 تسهل   وتقنيات   رق  ل إ  ستحتاج  المست فيات،  مثل   الغ ائية  المواد  من  كبيرة  كميات  ل إ  تحتاج  التي

  داخل   المستهلاين  اعداد  فن   وذلك  جهد  واقل   وقت  اقرب  في   السلع   ه ه   عل   الحصول  عملية  وتسر 

 . ا قطا   دون وقت  كل  في  السلع توفير سيتطلب  المست ف 
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  بيعها  عادةإ  رض غ ب  الوسطا   ل إ  توجيهها  سيتم  التي  والخدمات  بالسلع  ويتعلق  : التجاري   شهار الإ  •

  يستهدفان   لا  كلاهما  فن   ال كر،  السابق  بالنو   النو    ه ا  دمج  يتمما    وغالبا  افخير،  المستهلك  ل إ

  وكميات،   اسعار،  من   السلع،  حول  كافية   معلومات  توفير    ريق  عن   الوسطا   بل   الاخير،  المستهلك

 13.وغيرها توصيل، و رق

 بمعلومات   إمدادهم   ريق  عن  وذلك  معينة،  مهنة  اصحاب  النو   ه ا  يستهدف  و  :المهني   شهار الإ  •

  التي   ال احنات،  لسائقي  الموجهة  الاشهارات  ذلك  ومثال  مهنهم،  في  تساعدهم  ادواتو  سلع  حول

  عل    اعتمدت  والتي   ،SOKON   شاحنة  مثل   الثقيلة  النقل   وسائل   شهارإ   أو  الطبية،  للأدوات  تروج

  الم هورة   ال خصيات   و أ  افغلبية  سلوب أ   ل  إ  ضافةإ   وصديقه،  السائق  بين  والسرد  الحوار  اسلوب

 .العرض   خلال إقناعي   دور فدا  ممثل  دعوة يتم وفيه

  و أ  يغطيها  التي   الجغرافية  المنطقة  حسب  الاشهار  ه ا  ويختلف:  الجغرافي   النطاق   حسب   الإشهار  .3

 : ل  إ ينقسم و اليها، يصل 

ا  ه ا   يغطي   : دولي   شهار إ  •  الامارتية،   الطيران  شركة  شهار إ  مثل   دولة،   من  اكثر  ات لاشهارالنو  من 

  لغة   من   اكثر  عل    اعتمدت  بحيُ  ،المسافرين  قنا  إ  عملية  في   اللغات  اسلوب  استخدمت   والتي

  الوصول   بغرض   وذلك  .،..الهندية  الاسبا ية،  الفر سية،  الا جليزية،  العربية،  مثل   وىا وية،  رئيسية

 14.والمسسسات  للخدمات التي توفرها المستهلاين من عدد  اكبر ل إ

  منا قها   مختلف  داخل   الا ت ار   ل إ  ويهدف  فقط،  الواحدة  الدولة  حدود  يغطيبحيُ    : و ني   شهار إ  •

  عل    كبيرة  بصفة  ويعتمد  المستهلاين،  ا وا   مختلف  عل   التلىير  ومحاولة  الداخلية،  الجغرافية

  هنا   الو ني،  بالفريق  موبيليس  شريحة  شهارإ  محتوى  ربط  مثل   العا فة،  تستهدف  استمالات

في    بسبب  ال ريحة  ه ه  استعمال  ل إ   اكثر  سينج ب  الجمهور اللاعبين  لحظور  القوي  التلىير 

 .الإشهار الخاص به ه المسسسة الخاصة بالاتصالات 

 صرعل  قتي  ا ه  يميزه  وما  غيرها،  دون  محددة  جغرافية  منطقة  ويستهدف:  محلي   أو   جهوي   شهار إ  •

  الصحراوي   للمستهلك  موجه  فهو  (كمية  شاي)  شهارإ  مثل   متجا سين،ال  المستهلاين   من  مجموعة

يتميز  ،اكثر   هدفها   والتي  الا تما ،  استمالة   منها  عديدة  اساليب  عل   ويعتمد  غيره،  دون  به  كو ه 

الم اهد  جعل    عل    سيُقبل   وبالتالي  تخصه،  و   ليهإ  تنتمي  السلعة  ه ه   ان  ي عر  المتلقي 

 .15هائاقتنا

 شهاري التلفزيو ي: قناعية في الخطاب الإ ىا يا: الاساليب والاستمالات الإ 

   قناعية:  الاساليب الإ  -1

و جماعة تجاه قضية أو سلوك فرد  أل  تغيير موقف  إوهي مجموعة المهارات والممارسات التي تهدف  

منطوقة   كلمات  باستخدام  وذلك  استخدامه،  تبني  بغرض  ماتوبة  أمعينة  إل  و  مسىرات   بالاضافة 

 . 16...الصورة لنقل المعلومات والم اعروخارجية مثل الصوت  



 د.شنية إسلام  /صالحي حدةد.  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـشهاري تجربة التلفزيون الجزائري في صناعة الخطاب الإ

 2026 جوان (،01(، العدد )10مجلة الإعلام والمجتمع، المجلد ) 356

 

الإ الاساليب  الإتهدف  في  التلفزيو ي  قناعية  بعد إشهار  المتلقي،  لدى  ال رائي  السلوك  استثارة  ل  

الإ وعليه فإن  المنتوج،  واتجاهاته  حو  قناعاته  اتصالية  تغيير  ل  إقناعية تهدف  إ شهار بوصفه عملية 

الإ عملية  الإ تحويل  بموضو   وإعلان  دراك  الجمهور  اتجاهات  عل   التلىير  عملية  بقيمة إ ل   قناعهم 

 علا ية واهميتها وصولا ال  الاستجابة السلوكية المطلوبة. لإموضو  الرسالة ا

التلفزيو ية  الاشهارات  في  توظيفها  تم  التي  الاقناعية  افساليب  مجموعة  تلخيص  يمان  وعليه 

 الجزائرية كما يلي:  

ال عارات:  ❖ ومفردات    اسلوب  اللغة  جماليات  تستخدم  وموجزة  قصيرة  اعلا ية  جملة  هو  ال عار 

الإ الحملات  كل  في  تارارها ب ال منتظم  ويتم  ال ائعة،  المجتمعية  بهدف رسم الثقافة  علا ية 

للمسسسة   ايجابية  ذهنية  حجم  أصورة  من  التقليل  ال عارات  تستطيع  الزمن  وبمرور  المنتج،  و 

المنتج   لهاأالاختلافات  حو  المروج  الخدمة  الإ  ،و  في  ال عارات  عل   التركيز  يعتبر  شهار هو  ومنه 

يهدف  إ اسلوب   وربطها  إقناعي  الم اعر  بعض  وخلق  التميز،  الت كر،  التعرف،  غايات  تحقيق  ل  

بالمنتوج. خاصة وان ال ارات في تصميمها تتطلب العديد من ال روط الفنية الاسلوبية واللغوية، 

 . 17حت  تتمان من ترك الاىر المطلوب لدى الجمهور

الإ  في  الرموز  ال عارات  اعتماد  اهداف  اهم  الصدارة  ومن  واحتلاله  للمنتج  الاستمرارية  تحقيق  شهار 

 . 18ف ول الفترات الممانة، وبلورة الفارة افساسية له في عبارة قصيرة وسهلة 

   وهي اربعة أ وا  :

المسسسة:  • المتميزة،   شعار  المسسسة  ماا ة  تعاس  ذهنية  صورة  لإيجاد  ابتااره  يتم  ال ي  وهو 

موبيليس    : مثل  للمسسسة،  استراتيجي  فار  عن  تعبر  ف ها  لفترات  ويلة  بالاستمرارية  وتتميز 

 والال يتالم،  جمة ديما معام.

المنتج: • عل   تركز  للمنتج    شعارات  المميزة  الملاما  الإأتلخص  يتم  التي  الخدمة  عنهاو  بل علان   ،

دائما   المستهلاين  تجعل  بها  خاصة  كهوية  الإشعارات  من  النو   ه ا  يصبا  افحيان  بعض  وفي 

اي يتر رسم صور ذهنية ترترب   يعرفون ه ا المنتج من خلال ال عار ال ي دائما ما يتارر أمامه،

يتالم(   )والال  شعار  مثلا  سما   بمجرد  الخدمة،  تلك  أو  المنتج  ل لك  البصرية  بالهوية  مباشرة 

للاتصالات موبيليز  شارة  مباشرة  أذها نا  في  ب ال    ،تت ال  ارتاز  المقام  ه ا  في  ال عار  لان 

عن باقي المنتجات المنافسة   بها  ميزيتا مايحمله من خصائص ومميزات ينفرد بها موىيق بالمنتج و

 له.

تجمع احيا ا بين مزايا المنتج والرغبة في القيام بفعل معين، وتستهدف   شعارات تستهدف السلوك:  •

ال را ، مثل  اتخاذ قرار  المتلقي  حو  ه ا    ،(رمضان بلا حمود بوعلام ماا ش منها)توجيه سلوك 

ه ا  جعل المستهلك يتوجه ل را   إل  ه ا ال عار مان ، حيُأسلوب غير مباشرعل     افخير يعتمد

وخصوص في الفترات والاوقات التي يصور له بان استهلاكه هو امر حتمي لا يمان    تحديدا،  المنتج

  وفي مدركاته ال هنية   ، اذ يتلىر في عقله البا نيالفضيل   الاستغنا  عليه مثل أوقات شهر رمضان
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 عم خاص دون شرب ه ا النو  من الم روبات الغازية،    للمستهلك  ان شهر رمضان قد لا ياون

كلم سما   بعد  جملة خاصة  مثل  الضمنية  المعا ي  من  الاثير  تحمل  سيميائية  دلالات  ذات    ات 

 التي تااد تاون اقرب وسيلة للتلىير عل  الم اهد. و ، التي كا ت بالعامية(ماا ش منها)

المستهلاين:  • خصائص  عل   تركز  خصائص    شعارات  من  اكثر  المستهلك  خصائص  عل   تركز 

  شعاره   "اومو"شهار مسحوق التنظيف  إشهارية مثل:  المنتج، بدافع جعل المستهلك محور الرسالة الإ

شراك وتقريب  إ اذ يحاول ه ا النو  من الإشهارت إل     ،19  (يوسخ حوايجو ويزيد يتعلم هو المفيد)

المنتج  المستهلك  الجمهور ه ا  يجرب  من  هو  وكل ه  واستحظاره  المنتج  معه من  يتوافق  كو ه   ،

تخلق له الرغبة في تارار ه ه التجربة في الاثير من المرات وه ا يعد أسلوب قوي جدا في عملية  

   الإ قا  في المجال الإشهاري.

يعتمد ه ا الاسلوب عل  مبدأ ان هناك دائما علاقة بين الاحداث والوقائع،  اسلوب السبب والنتيجة:   ❖

من   معينة  خاصية  عل   المعلن  هنا  يركز  والتلىير،  النتيجة  هو  والثا ي  السبب  هو  الاول  ان  حيُ 

تسدي   والتي  رئيسي  يحتوي  إالمنتوج كسبب  مثل:  فورية،  تاون  ما  عادة  الحصول عل   تيجة  ل  

 عل  مادة معينة وهي عبارة عن الياف تساعد في عملية الهضم. (أكتيفيا)منتوج 

وهو   بالسبب وهي التخلص من م اكل الهضم عليك افخ     تيجة ل   إهنا يقنعك المعلن بل ه للتوصل 

 .20تناول منتوج اكتيفيا

 السرد والحوار:   ❖

الإ في  للحوار  الإقناعية  القيمة  العناصر، تظهر  بقية  مع  ا سجامه  خلال  من  التلفزيو ي  شهار 

كالموسيق ، زاوية التصوير، ماان التصوير، ال خصية وافصوات، ويتم الحوار اساسا بالالمة والإلقا  

شهار، ومن  الب ري، كما يسىر في  رفي العملية التواصلية، فيمنا الممثل الثقة بل ه جز  مهم في الإ

لاحاسيس اليه، كما يساعد الحوار عل  ا قل الم اعر و   بواسطةقنا  الم اهد  إ جهة اخرى يساهم في  

 . 21شهاري كلهشهار، لي عر الم اهد بمصداقية العمل الإسرد فارة الإ 

شهارية خاصة عل  ه ا  شهاري عامة والصورة الإ يعتمد الخطاب الإ  رأي الاغلبية أو رسالة ال هادة: ❖

المنت في  الاغلبية  أقوال  أو  معروفة  شخصية  أقوال  في  المتمثل  الرسائل  من  أوالنو   الخدمة   ج 

 المراد الترويج لها، وذلك عن  ريق تعداد فوائدها ومزاياها.  

و تلك الخدمة المروج لها، وبالتالي أه ا المنتج    ييقتن  الال ن  بلقناعه  إج ب الم اهد و إل     هدفيحيُ  

 .22دون غيره غباته تجاه مجال ذلك المنتجور توجيه سلوكه ال رائي  

والاعتزاز:  ❖ عناصر    التارار  من  غيره  من  أوسع  أكثر  أو  جملتين  مستوى  عل   المضمون  تارار  يُعد 

الإ   .23الخطاب الخطاب  في  فتوظيفه  المُخَا ب  إذن  اقنا   عملية  من  كبيرا  جز اً  يسدي  شهاري 

الإ عبر  لها  المُرَوج  بالخدمة  أو  عليه  المعروض  وك ابالمحتوى  بمدى إ  محاولة  شهار،  قناعه 

 ي اهده.    وال فافية التامة فيما مصداقيةال
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المختارة:  ❖ المفاتيا الاساسية للإقنا ، وذلك    يعد  اللغة  المتلقي من  المناسبة لمخا بة  اللغة  اختيار 

عنها، فلي لغة غير مفهومة  المعلن    ل  تقبل المادةإعن  ريق اختيار الالمة المناسبة التي تدفعه  

اللغة غير  توظيف    لمجرد ان  ر من أساسهشهاتجاوز الإوالرغبة في    شعورا بالملل   متلقيهاتُعطي ل

 . 24و السلعة المراد تسويقهاأمناسب، وبالتالي ف ل في عملية الترويج للخدمة  

شهارات الجزائرية اعتمادها أكثر من لغة، العربية الفصح ، الإ  خطاب   يُلاحظ عل   وفي سيلق متصل،

خال بعض داللهجة الجزائرية، وافمازيغية بعد ان اعتبرها الدستور الجزائري لغة و نية ىا ية، وحت  إ

الفر سية. باللغة  الإ   المصلحات  الخطاب  رسالة  لتبليغ  ذلك سعيا  قدر  كل  والا ت ار  المعروض  شهاري 

للإ  المُ اهِدة  المجتمع  فئات  كافة  بين  له   25شهارالمستطا   الو ن  داخل  ما  منطقة  لال  أن  باعتبار 

دون  في منطقة  التي تستخدم  الاجتماعية  وال يفرات  اللهجات  واختلاف  وتقاليد  عادات  خصوصة من 

الإقناية  عملية  في  الإعتبار  بعين  أخ ها  الإشهارية  الخطابات  أصحاب  عل   يفرض  ذلك  كل  غيرها، 

افخير   لدى ه ا  توحي  واللهجة  فاللغة  الجزائري،  وجعله    الاحساسللمتلقي  بل ه جز  بالا تما   ي عر 

 من ه ا الخطاب ال ي وجه له.

الحيُ  شهاري،  الميدان الإفي  الت بيه  جرا  بلاغي يقوم عل   إوهو     الت بيه:  ❖ خطابات   جد بعض 

مرفقا    لسستُ   الإشهارية الإصبع  ب ال  البساويت  شال  مقار ة  مثل  ال ال،  في  الت ابه  عل  

 . 26مثل الاصابع""بعبارة 

اذ    غرا : الإ  ❖ والعا فية،  العقلية  الوصلات  بين  فيمزج  ومغريا،  ج ابا  ياون  ان  يهدف  الاشهار  إن 

المستهلك   الإإيستدرج  الاول  من  فالغاية  اخر،  بالمستهلك  ل  عالم  الاستفراد  توجيه  وشهار هي 

 . شهاررغباته وحت  تحديد حاجاته وتنويعها واستبدالها بما يخدم اغراض الإ 

يمان تصورها  إذ   لا  المعاصرة  فالحياة  دون صور،  يستحيل  التفاير  ان  ال لن  في ه ا  ارسطو  يقول 

بدون صور تجسد لنا ما  ريد التفاير به او ما  ريد ان ُ قبل عل  استهلاكه، كما هو الحال في اعتماد 

ادوار كثيرة خلال  أدا   الجسد، خاصة من خلال إدخال اف ث  في  منتجي الاشهارات عل  الجسد و لغة 

شهار كلم، أخت، زوجة، إبنة، وغيرها من الادوار التي تُجسد الواقع المُعاش أو المُراد  قله للم اهد الإ

الم هورة ال خصيات  اعتماد  أيضا  التلفاز،  عبر  بغرض أ من  سا     والمسىرة  خاصة  ذلك  كل  رجال،  و 

استدراج وإغرا  المتلقي وتوجيه قناعاته بل ه  الما شخصيتُك المفضلة اقتنت ه ا المنتج فعليك ايضا 

 .27 بطريقة غير مباشرة اقتناؤه

المصممين  إُ ضيف   ان  ذلك  كإجرا   أل   المتلقي،  حول  دراسات  يعتمدون  الاشهار  عل   القائمين  و 

كيفية   حول  المعروض إدراسات  بالمنتج  المرأة  الصدد  .قنا   ه ا  ان   ،في  أكدت  دراسات  عدة  أُجريت 

تقتنع عا فتها    المرأة  يمس  ال ي  الإ  ،اكثر بالمحتوى  يتعمد  عل   شهارل لك  الا ثوية،    هنا  افلوان 

اكثر عا فية،توظيف  و المرأة  التي تجعل  والموسيق   والسلوكيات  السياق   الحركات  وافمثلة في ه ا 

والمنضفات التجملي والموضة والتسويق  التي    وغيرها من  كثيرة خاصة فيما يتعلق بمواد  الإشهارات 

 . لهاته الفئة و الخدمات المعروضةأالم اهد التي تخدم وتُروج للسلع   تحمل 
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 قناعية:  الاستمالات  الإ  -2

الآو  في  التلىير  عملية  في  تُستعمل  التي  والطرق  الاساليب  مجموعة  استخدام هي  عن  ريق  خرين 

من  عليك،  يُعرض  ما  لتقبل  والرغبات  الميول  واستهداف  النفسية،  والنواز   والبراهين  افدلة  مختلف 

مأ منتجات  وافاار   بعمل  للقيام  محددةأ  او  اتجاهات  تاوين  تع   .28  و  السياق كما  في  الاستمالات  د 

بواسطة   الخدمة  او  المنتج  المتلقي  حو  ج ب  كعناصر  الإشهارية  الخطابات  في  وخصوصا  الإعلامي 

والإقنا  التلىير  إل   افخير  في  تهدف  والنفسية،  العقلية  المدركات  تخا ب  مقصودة  معينة   ، رق 

    في افخير.  أرباح أكثر ذلك إل  زيادة الطلب مما ينتج عنوبالتالي 

عا فية:   ▪ دعاوإستمالات  تقديم  عل   العا فية  الاستمالات  الإ  يتعتمد  عبر  وقد لاشعورية   شهار، 

منها    تزايد اسباب  لعدة  الاستمالات  ه ه  عل   والخدمات،   دةايزك  الاعتماد  السلع  بين  المنافسة 

الخدمة التي يجب ان يتوجه    أوصعُب تمييز السلعة  وت ابه بعضها في كثير من الخصائص، وهنا يَ

يُلجل   ل لك  المتلقي،  ورغبات  إاليها  قناعات  توجيه  فرص  لزيادة  العا فية  الاجرا ات  ه ه  مثل  ل  

 الم اهد. 

ت يمان  الإ  قديموعليه  الخطاب  في  الموظفة  العا فية  الاستمالات    التلفزيو ي   شهاريبعض 

 :  تيكالآ

شهارية في التلفزيون الجزائري، لما له  ويُعتمد عليه ب ال واسع بين الاعمال الإ  الهزل والفااهة:  .1

فالهزل والمرح رسالتان اجتماعيتان  إ من قدرة   الم اهد،  ا فعالات لدى  قناعية، وقدرة عل  إحداث 

بطبيعته إهدفها   يميلُ  فال خص  المرجوة،  الاهداف  بتحقيق  مرفوقين  والابتسامة  الضحك   تاج 

ل  توظيف الضحك والموسيق  الهزلية  إشهارات  لال ما ي رح البال ويُسعد النفس ل لك تعمد الإ

البهجة   تُدخل  التي  العناصر  من  به  إوغيرها  يدفع  مما  الم اهد  اقتنا   إل   فس  التوجه  حو  ل  

 . 29و الخدمة المروج لهاأالمنتج 

متبوعة    التخويف:    .2 حقائق  عل   يحتوي  لمضمون  الفرد  يتعرض  الاستمالات  من  النو   ه ا  وفي 

اىنا    و ممارسته  أ  تلك السلعة  او عند امتناعه عن اقتنأبتهديد بنو  الخطر ال ي قد يُصيب الفرد 

المُرًوجِ له، وه ا المضمون يجعل الفرد ي عر بتوتر وخوف عا فيين، وعند وصوله    ك ل لك السلو

ل  عرض عبارات تُجنبه ه ا الخطر والتوتر،  إشهاري  ل  مرحلة التوتر العا في، يعمدُ الخطاب الإإ

و تلك الخدمة  أوتوجهه  حو ما يحيل بينه وبين الخطر المحقق في حال عدم شرائه ل لك المنتج  

 .30المعروضة

المتحركة:و التخيل     .3 الإ  الرسوم  الحياة  والمبالغة في إسقاط  الخيال  النو  عل    سا ية  ويعتمد ه ا 

المتحركة، كلن يُنقل ممثل الإ البصرية والرسوم  ال ي  الواقعية عل  عالم الخيال والمسىرات  شهار 

يتم التركيز عل    شهار.خر تصميمه يدور حول موضو  الإ آل  عالم إغالبا ما ياون من فئة الا فال 

اليها بسرعة   المتحركةفئة الا فال في ه ا افسلوب كون ه ه ال ريحة تتلىر بالرسوم   وتنج ب 

كون ان عملية اشبا  رغبات الا فال لايمان إلا من خلال توظيف الصورة البصرية القائم    وسهولة. 
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عل  الحركات وافلون التي تجعل اذهان اف فال في الغالب في ده ة وإعجاب ما يتلقو ه ويمان  

ل  عالم كله  رقات  إ، هنا يتم  قل الطفل  ةتحليب ال وكولاب  الخاص   شهارتقديم مثال هنا في إ 

وال وكولا الحليب  في  ريقه    تةمن  وهو  الخياليين  الاشخاص  مع  ول لك  إويتالم  المدرسة،  ل  

الطاقة لل هاب    تةصورة ذهنية لدى الطفل بلن شرب حليب ال وكولا  لرسم المدرسة  إيمنحه  ل  

 .31بال فرح

 :  استمالات منطقية ▪

الآرا    المنطقية، وتفنيد  والبراهين وال واهد  الحجج  المتلقي وتقديم  وتعتمد عل  مخا بة عقل 

بعد   جوا بها  إ المضادة  والحقائق  المختلفةظهر  بالمعلومات  الاست هاد  عل   ذلك  في  وتعتمد   ،

 ل : إوالارقام والاحصا ات، وبنا  النتائج عل  مقدمات  وتفنيد وجهات النظر. وتنقسم عموما 

1. : الإ  التملك  مثل  ويركز مصمم  معين،  امتلاك شيئ  في  المتلقي  رغبات  استهداف  عل   هنا  شهار 

العقارات، أو سلع مادية شخصية كالسيارة أو هاتف معين، وبه ا يتوجه  حو توظيف كل الايحا ات  

والم اهد التي توحي بل ه فور امتلاكه له ه السلعة او الخدمة، ستسهل عليه الاثير من الم اق و  

جعل الم اهد يفار    دا ئما أن  اصة بإقتنا  السيارات تحاول الخشهارات لإا ، مثل  توفر له سبل الراحة

لتنقل عبر واسبل الراحة، تقدمها لمن يقتنيها كبلن يمتلك تلك السيارة، لتوفرها عل  عدة مميزات 

 الطرقات الوعرة بال سهولة، أو إتساعها لعدة افراد... إلخ. 

2. : مثل    الراحة  الراحة،  سبل  وتضمن  والوقت،  الجهد  توفر  خدمات  او  منتجات  بعرض  شهار  إوذلك 

  " ياسير"خدمة   " أو  تقوم    وصلني"  تطبيق معين  عبر  الفرد  بها  يتصل  أجرة  وهي خدمة سيارات 

الوقوف لساعات  وجيزفي وقت  و ل  وجهته بال سهولة  إ  أي ماان يتواجد فيهبتوصيله من   ، بدل 

 في ا تظار سيارة اجرة عل  الطريق. 

ل  الاسرة،  إل  الجماعة ولاسيما الا تما   إل  جعل الفرد ي عر بالإ تما   إيهدف ه ا النو     الا تما : .3

اكثر في   النو   و لاحظ ه ا  وتلاحم،  تقارب  داخلها من  يوجد  فيها إلما  الغازية،  الم روبات  شهار 

تاون العائلة كلها مجتمعة حول  اولة الاكل وخاصة في شهر رمضان المبارك، وتتقاسم كسوس  

الم روب الغازي في جو يملأه التقارب والفرح والدف  العائلي، وبه ا يتاون لدى الم اهد صورة  

من    بلن  ذهنية سيزيد  عل   اولته  الم روب  ه ا  العائلي    من   قُربهوجود  الجو  يضمن  و  اهله 

 .32والحوار الدائم والضحك والسعادة
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    :خاتمة 

شهاري التلفزيو ي الجزائري، اهمهـا ا ـه ل  مجموعة استنتاجات حول الخطاب الإإ  دراستوصلت ه ه ال

شـهاري عبـر الفضـائيات الجزائريـة، ب ـال ياـادُ الإ  خطـابخـراج الإهناك تطور ملحوظ في تصـميم و

الاستمالات الموظفة والم كورة أعلاه وقناعية  شهارات العربية والاجنبية، فتنو  الاساليب الإيُضاهي الإ

شـهاري قناعيـة التـي يجـب ان يقـوم بهـا الخطـاب الإالإهو إلا دليـل علـ  وعـي المصـمم بالوظيفـة    ما

 المعروض. 

بمختلـف  عصـر ا شـهارية  التلفزيو يـة احـد الا مـاط التواصـلية الاساسـية فـيفقد اصبحت الرسالة الإ

ا واعها، لما تتوفر عليه من عناصر تخولها لـ لك كالصـور والموسـيق  و الحركيـة فـي الم ـاهد وكـ ا 

القيم التي تحملها في  ياتها. حيُ تمانت من اسـتيفا  الاثيـر مـن المتطلبـات، واختصـار العديـد مـن 

 الخطابات.

شهار التلفزيو ي الجزائري اعتماده باثرة عل  مجموعة اساليب اشترك فيها اكثر من والملاحظ عل  الإ

لفئـة  ةموجهـالشهار معروض موجه لمختلـف شـرائا المجتمـع، كلسـلوب التخيـل والرسـوم المتحركـة إ

لـ  افمهـات  ظـرا إشهار مواد التنظيف موجهـا بصـفة خاصـة إالتخويف وذلك عبر  استمالة  اف فال، أو  

لتخوفهن عل  صحة أ فالهن، واسلوب استمالة التملك موجهـا للرجـال كإعلا ـات السـيارات والعقـارات 

 كما سبق ال كر.

الاشهارية التلفزيو ية الجزائرية  حو التطـور  اتوفي سياق متصل ما يزال الطريق مفتوحا امام الخطب

تجنب الت ابه  من خلالو قوالب اكثر ابداعا والخروج من النمط الالاسياي أأكثر فلكثر واعتماد اساليب 

 خرى.شهارية الاالاعمال الإي فال ي  راه 
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