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 معلومات المقال :الملخص

 

عبيدر د أداة تيعُدّ الشعر العربي أحدد أبدرز المهداار الفيا يدة  دي الادراب العربديل ليكد  لد  ييد  مجدر   

  مللايسب   كيل بل كان أيضًا قطاعًا اقاصادياً غير رسمي يمُارس  ي  الشعراء اساراتيجيات مخالفة

لبحد  للد  يادد  اد ا ا .خلال الرعاية الملييةل الأسواق الشعريةل الاكدا   الأدبديل لالاجداء المدد و 

ال تحليل الايسب بالشعر م  مكهور اقاصادي لرياديل مد  تسدليا الضدوء علد  مفادود ريدادة الأعمد

ري  علد  الفيا ية  دي المجامعدات الايليديدةل حيد  كدان الشدعراء بمفابدة مسدافمري   دي مدواابا ل لقداد

 .تحويل الإبدا  لل  مياسب مالية لاجاماعية

 ت الاقاصدداد الفيددا ي لرأس المددال الرمددزي كمددا روّراددا بييددر بورديددويعامددد البحدد  علدد   هريددا

ل لفا  كيف اساطا  الشعراء بكاء علامة أدبية تجارية لأ فسا ل لاسافمار شارتا   ي كسب (1993)

يسداعر  البحد  يليدات الايسدب بالشدعر عبدر العصدورل بددءًا مد  الأسدواق  .المال لالكفدو  السياسدي

لصولًا لل  قصور الخلفاء الأمويي  لالعباسيي  الادي حوّلدا الشدعراء للد  الجاالية مفل سوق عياظل 

 .شخصيات محورية  ي صكاعة اليرار السياسي

حييد  ربيات  حول الشدعراء  لابد  سدلاد الجمحدي )ت"يساكد البح  لل  مصادر تاريخية رئيسية مفل 

لد  دراسدات حديفدة ل لضدا ةً ل(1926) (ل ل  دي الشدعر الجداالي  لطد  حسدي 1966محمدود شداكرل 

ت لالميابددة البريطا يددة لالميابددة الوركيددة الفر سدديةل باددد  تحليددل الاحددولا JSTORمكشددورة  ددي 

الاقاصدددادية الادددي ردددرأت علددد  الشدددعر العربددديل لميار دددة الايسدددب بالشدددعر  دددي العصدددور اليديمدددة 

 .بالصكاعات الفيا ية الحديفة

كا وا  اعلي  اقاصداديي  داخدل مكهومدة فيا يدة  تهُار الكاائج أن الشعراء ل  ييو وا مجرد مبدعي ل بل

معيدةل حي  اساخدموا الشعر كوسيلة للافال ل لكأداة لبكاء علاقات تجاريدة لسياسديةل ممدا يجعلاد  

كمددا يبُددرز البحدد  الاشدداب  بددي   . ددي موضدد  يميدد  تفسددير  مدد  خددلال مفددااي  ريددادة الأعمددال الفيا يددة

يفة مفل صدكاعة الكشدرل لالإ ادال الفكديل لالاسدوي  الرقمديل الايسب بالشعر لالصكاعات الفيا ية الحد

 تاريخ الارسال:
15-04 -2026 

 تاريخ اليبول:
12-06-2026 

 :الكلمات المفتاحية

 الايسب بالشعر 
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مما يعزز أامية دراسة الشدعر العربدي لدي   يدا كادراب أدبديل لليد  أيضًدا كيطدا  اقاصدادي فيدا ي 

 .ساا   ي تشييل بكية المجامعات العربية الايليدية

ال لريددادة الأعمدديوصددي البحدد  بضددرلرة لعددادة قددراءة الشددعر العربددي مدد  زاليددة الاقاصدداد الفيددا ي 

مدددة الإبداعيددةل لالاسدددافادة مدد  الددددرلس المساخلصددة مددد  تجددار  الشدددعراء اليدددماء  دددي لدارة العلا

 .الإبداعيةل لالاسوي  الفيا يل لبكاء اقاصاديات مسادامة قائمة عل  الفكون لالآدا 

 

Abstract : (not more than 10 Lines) Article info 

Arabic poetry is considered one of the most prominent cultural 
manifestations in the Arab heritage; however, it was not merely an 
instrument of artistic expression, but also an informal economic sector 
wherein poets employed various strategies for income generation through 
royal patronage, poetic markets, literary competition, and commissioned 
satire. This research aims to analyze the monetization of poetry from an 
economic and entrepreneurial perspective, highlighting the concept of 
cultural entrepreneurship in traditional societies, where poets acted as 
investors in their talents, capable of transforming creativity into financial 
and social gains. 
The research draws upon theories of cultural economics and symbolic 
capital, as developed by Pierre Bourdieu (1993), to understand how poets 
managed to build a literary brand for themselves and leverage their fame to 
acquire wealth and political influence. The study reviews the mechanisms 
of generating income through poetry across different eras, starting from 
pre-Islamic markets such as the Ukaz market, to the courts of the 
Umayyad and Abbasid caliphs, which transformed poets into pivotal 
figures in the political decision-making process. 
The research is based on primary historical sources such as Tabaqat Fuhul 
al-Shu'ara' (Classes of the Master Poets) by Ibn Sallam al-Jumahi (edited 
by Mahmoud Shaker, 1966) and Fi al-Shi'r al-Jahili (On Pre-Islamic 
Poetry) by Taha Hussein (1926). This is in addition to recent studies 
published in JSTOR, the British Library, and the Bibliothèque Nationale 
de France (BnF), with the aim of analyzing the economic transformations 
that occurred in Arabic poetry and comparing the monetization of poetry 
in ancient times with modern cultural industries. 
The findings demonstrate that poets were not merely creators, but rather 
economic actors within a complex cultural ecosystem. They utilized poetry 
as a means of negotiation and as a tool for building commercial and 
political relationships, placing them in a position that can be interpreted 
through the concepts of cultural entrepreneurship. Furthermore, the 
research highlights the parallels between the monetization of poetry and 
modern cultural industries, such as the publishing industry, artistic 
production, and digital marketing. This reinforces the significance of 
studying Arabic poetry not only as a literary heritage but also as a cultural 
economic sector that contributed to shaping the structural foundation of 
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traditional Arab societies. 
The research recommends the necessity of re-reading Arabic poetry from the 
perspective of cultural economics and creative entrepreneurship. It 
advocates for drawing upon the lessons learned from the experiences of 
ancient poets in creative brand management, cultural marketing, and the 
building of sustainable economies based on arts and literature 

 

 

 مقدمة

ك  العصر ية للعر  ميعُدّ الشعر العربي لاحداً م  أا  الفكون الأدبية الاي شيّلا الاوية الفيا ية لالاجاماع
عربي لمجام  الاالجااليل ليك  ل  يي  مجرد أداة تعبير جماليل بل كان ك لك عكصرًا اقاصادياً مؤفرًا  ي بكية 

ل حي  الاسوي  الشخصيل لعملية الارليج السياسيالايليدي.  يد شيّل الشعر لسيلة لليسبل لالمكا سةل ل

ي  شاكرل ؛ اب  سلاد الجمحيل تحي1926حسي ل )اساخدم  الشعراء كأداة للوصول لل  الفرلة لالسلطة لالجا  

1966). 

 الشعر كصكاعة فيا ية لاقاصادية

  داخل ان يكُهيهُار الاحليل الاقاصادي للشعر العربي أن الشعر ل  يي  ممارسة  ردية معزللةل بل ك

 .لمكا سةا هاد اقاصادي غير رسمي يعامد عل  الرعاية الملييةل المدح لالاجاءل الجوائز الشعريةل لأسواق 

ب عر  لالطللكا ا ا   الآليات تشب  كفيرًا يليات السوق الحديفة  ي الصكاعات الفيا يةل حي  تادخل قوى ال
 .(Bourdieu, 1993)  ي تحديد ميا ة الشاعر الاقاصادية لالاجاماعية

درت  قليد تطورت ا   العلاقة بي  الشعر لالاقاصاد  ي مخالف العصورل حي  كان الشاعر يعامد عل  

ا   اساطاعو ي بكاء علاما  الأدبية لالاسوي  لكفس ل كما  ي حالة الماكبيل لالأخطلل لجرير لالفرزدق ال ي

 ي  ا رابحًاار كيف كان الشعر يمفل اسافمارًا اقاصاديً عبر تكا سا  الشديد تحيي  مياسب مالية ضخمةل ما يهُ

 .(2012البيئات السياسية لالاجاماعية المسايرة )خضرل 

 آليات التكسب بالشعر عبر العصور

عة م  يهُار تحليل الااريخ الأدبي أن الايسب بالشعر مر بعدة مراحل رئيسيةل حي  اساكد لل  مجمو
 :م  أبرزااالآليات الاقاصادية لالاجاماعيةل 

لشعراء كان الملوك لالخلفاء يد عون أموالًا ضخمة ل :الرعاية المليية لالابات المالية .1

 .(1966 اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل)ميابل مدحا ل كما  ي حالة سيف الدللة الحمدا ي لالماكبي 

 ر توكا ا أسواق مفل عياظل مجكةل ل ي المجاز  :الأسواق الشعرية لالمكا سة الأدبية .2

 .(2006للشعراء  رصة للعر  لالمكا سة لالحصول عل  جوائز مالية )العوالدةل 

اساخدد بعض الشعراء الاجاء كأداة ضغا عل   :الاجاء المد و  لالابازاز الأدبي .3

لدةل العوا)خصوما ل كما  عل اب  الرلمي ال ي كان ياُدد الاجار باجائ  حا  يد عوا ل  الأموال 

2009). 
كما او الحال م  أبو  واس ال ي كان يمدح  ي مجال   :جون لالخمرياتالايسب بالم .4

 .(1926حسي ل )الخمر ليحصل عل  ميا آت سخية 

 تأثير نظام الرعاية الشعرية

  ي للدللةلكا ا الرعاية المليية عكصرًا أساسياً  ي اسامرارية الشاعر داخل الكهاد الاقاصادي لالفيا

ية ع  لالرعالعواص  اليبرى مفل بغدادل دمش ل قرربةل لالياارة بحفاً ع  الدحي  كان الشعراء ياكيلون بي  ا

 .(2012)خضرل 
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عايةل    هاد الرعل  سبيل المفالل كان الماكبي يعُدّ لاحداً م  أكفر الشعراء ال ي  اساطاعوا الاسافادة م

 حيل تحيي ي )اب  سلاد الجمحي  قددّ شعر  كخدمة فيا ية ميابل ميا آت مالية ضخمة م  سيف الدللة الحمدا 

 .(1966شاكرل 

 إشكالية البحث

  الأسئلة ميرُكّز ا ا البح  عل  تحليل البعد الاقاصادي لالاجاماعي للشعر العربي اليدي ل ا طلاقاً 

 :الاالية

 كيف اساطا  الشعراء العر  عبر العصور تحويل مواباا  الشعرية لل  مصدر دخل؟ .1

 باسية؟شعر  ي العصور الجاالية لالإسلامية لالأموية لالعما اي أبرز يليات الايسب بال .2

 كيف تأفرت أسواق الشعر بالديكاميات السياسية لالاجاماعية؟ .3

 ما دلر الرعاية المليية  ي دع  ظاارة الايسب بالشعر؟ .4

كيف يمي   ا  تجربة الشعراء العر  م  مكهور الاقاصاد الفيا ي لريادة الأعمال  .5
(Bourdieu, 1993)؟ 

ي  ل حي  ل  يي أامية ا ا البح  م  كو   يعيد تييي  الشعر العربي م  زالية اقاصادية لفيا ية جديدةتأت

 :الأامية لم  أبرز  يار .الشعر مجرد لسيلة للاعبيرل بل كان يشيل جزءًا م  اقاصاد المجامعات الايليدية

)خضرل تحليل الشعر العربي كصكاعة اقاصادية لفيا ية للي  مجرد عمل أدبي  .1

2012). 

اب   ا  دلر الشعراء  ي صكاعة اليرار السياسي م  خلال علاقاا  بالخلفاء لالحياد ) .2

 .(1966سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل 

دراسة اساراتيجيات الاسوي  الشخصي للشعراءل مفل اساراتيجيات الماكبي لاب   .3
 .(2009الرلمي لأبو  واس  ي كسب المال )العوالدةل 

ة الاشاب  بي  الايسب بالشعر العربي الايليدي لالصكاعات الفيا ي لفارة  ياش حول .4

 .(Bourdieu, 1993) الحديفةل مفل صكاعة السيكما لالموسيي  اليود

 الدراسات السابقة

 .(.  ي الشعر الجاالي. الياارة: دار المعار 1926ر  حسي  ) .1

ل مما مكاحلٌ لأغرا  سياسية لدعائيةا ايد ر  حسي  مفاود أصالة الشعر الجااليل لاعابر أن بعض  

 .يفير تساؤلات حول مدى مصداقية الكصوص الشعرية الاي اعامدت عل  الايسب المالي
: اـ(. ربيات  حول الشعراء. تحيي  محمود شاكر. الياارة 231اب  سلاد الجمحي )ت.  .2

 دار 

 لسير ال اتيةبالشعر عبر دراسة ايعُدّ ا ا الياا  م  ألائل المصادر الاي لفيا تاريخ الايسب : المعار 

 .للشعراء الجااليي  لالإسلاميي 

(.  صورة الحياة العامة  ي العصر الجاالي . مجلة جامعة بيا 2012خضرل  احي ) .3

 لح ل 

JSTOR. : ل مماتكالل البح  كيف كا ا الأسواق الشعرية جزءًا م  الكشار الاقاصادي العربي اليدي 

 .بدا  لالايسب المالييسمح بفا  العلاقة بي  الإ 
 (.  الرؤية الفيرية الكيدية  ي مخاارات المعاصري 2009زي  العابدي  العوالدة ) .4

 الشعرية . مجلة 

ل تكالل كيف كان الشعر يسُاخدد كأداة اقاصادية لسياسية عبر العصور: .JSTORجامعة بيا لح ل 

 .لربا  لك بكهريات الاقاصاد الفيا ي المعاصر

 منهجية البحث

 :لالامد البح  عل  المكاج الااريخي الاحليلي لدراسة ظاارة الايسب بالشعر عبر العصورل م  خيع
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ل تحليل  صوص الشعراء ال ي  تيسبوا بشعرا ل مفل الأعش ل الكابغةل جريرل الفرزدق .1

 .(1966اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل )الماكبيل لأبو  واس 

يات  حول الشعراء  ل الأغا ي  لكاب ر  رب"الرجو  لل  مصادر أدبية ل يدية مفل  .2

 .(1926حسي ل )حسي  
وسيي  ميار ة يليات الايسب بالشعر قديمًا بالصكاعات الفيا ية الحديفة مفل صكاعة الم .3

 .(Bourdieu, 1993) لالكشر الرقمي

 تساؤلات البحث

 سعر  المدح لالاجاء؟"كيف كان الشعراء يحددلن  .1

 الجااليي  لتيسب شعراء العصور الإسلامية؟ما الفرق بي  تيسب الشعراء  .2

 كيف أفرت المكا سة بي  الشعراء عل  اساراتيجيات الايسب؟ .3

 ال كان الشعر اقاصاداً موازياً  ي المجامعات العربية الايليدية؟ .4

 كيف يمي  تطبي   هريات الاقاصاد الفيا ي عل  ظاارة الايسب بالشعر؟ .5

 الشعر العربيمفهوم الاقتصاد الثقافي وتطبيقه على 

يعُرّ  الاقاصاد الفيا ي بأ   المجال ال ي ياكالل العلاقة بي  الإ اال الفيا ي لالممارسات الاقاصادية 

لالاجاماعيةل حي  يكُهر لل  الإبدا  الفكي لي   يا ككاال جماليل لل ما كييمة اقاصادية تاأفر بيوا ي  السوق 

 رأس المال الرمزي الاي ررحاا بيير بورديو لتعُد  هرية .(Throsby, 2001) لالعر  لالطلب

(Bourdieu, 1993) م  أا  الكهريات الاي تفُسر كيف يا  تحويل الإبدا  لل   فو  سياسي أل اقاصادي. 

 رأس المال الرمزي في الشعر العربي القديم

ل  ن يكُهر لكا  ي المجامعات العربية الايليديةل كان الشعر أداة لاحيي  مياسب اقاصادية لاجاماعيةل ل 

اتا . ياما  لرعالشعراء باعابارا  أ راداً قادري  عل  توجي  الرأي العادل لالاأفير  ي المجام ل لالارليج لح
 :كان رأس المال الرمزي ال ي ياما  ب  الشاعر يمُيك  م 

لاد عبر الرعاية المليية لالابات المالية )اب  س :تحيي  المياسب المادية المباشرة .1

 .(1966تحيي  شاكرل  الجمحيل

ر حي  كان الشعراء ميربي  م  الحياد لالزعماءل مما يو  :توسي  شبيا  الاجاماعية .2

 .(2009لا  حماية سياسية لميا ة اجاماعية مرموقة )العوالدةل 

يي  حي  كان يكُهر لل  بعض الشعراء مفل الماكبي بوصفا  قادة  ير :خل  سلطة فيا ية .3

 .(2012ي  )خضرل أكفر م  مجرد شعراء مداّح
فر  عل  سبيل المفالل اساطا  الماكبي أن ياحول م  مجرد شاعر لل  شخصية  ات  فو  قويل لكان ي

سعار شرلرًا اقاصادية عل  م  يرغب  ي سما  شعر ل مما يشُاب  ما يفعل   جود الف  المعاصر  ي لض  أ

 .(Bourdieu, 1993) مرتفعة لأعمالا 

 ل ا غامرتَ  ي شرٍ  مرُلد  
  لا تيكْ  بما دلنَ الكجّود  

عر لسيلة ا ا البيا يبُرز  لسفة الماكبي  ي تحيي  المجد الأدبي لالمادي معاًل حي  كان يرى أن الش

 .(1966للارتياء الاقاصادي لالسياسيل للي  مجرد لبدا   كي )الجمحيل تحيي  شاكرل 

 لسوق الشعرية في العالم العربي القديما
ك ي  كا ا اكاحالعربية تشُب  الأسواق الفيا ية الحديفة م  حي  اليوا ي  الاقاصاديةل كا ا أسواق الشعر 

 :يمي  تيسي  الأسواق الشعرية لل   وعي  رئيسيي  .عوامل عر  لرلب لمكا سة شرسة بي  الشعراء

 الأسواق الشعرية الدلرية )سوق عياظل سوق مجكةل سوق  ي المجاز( -

  كمارجا ات أدبية لتجاريةل حي  يعُر  الشعر بجا ب السل  كا ا ا   الأسواق تعمل

 .(2012لالبضائ  )خضرل 
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  كان الشعراء يساخدمون ا   الأسواق للارليج لأعمالا ل حي  يا  مكح الجوائز المالية

 .(1966لالمعكوية للفائزي  )الجمحيل تحيي  شاكرل 

   ل  أسعار عل حي  يا  الاتفاق "رسميةالعيود الفيا ية غير ال"كا ا ا   الأسواق تشُيل  وعًا م
 .(2006الشعر لالمدائح لالاجائيات )العوالدةل 

 الأسواق السياسية )بلارات الخلفاء لالملوك( -

 سيكا ا البلارات المليية  ي العصري  الأموي لالعباسي بمفابة أسواق رسمية للشعر السيا. 

 ء شاير بخصوما ل مما جعل الشعراكان الخلفاء يوظفون الشعراء  ي الارليج لسياساا  لالا

يحصلون عل  رلاتب مكاهمة مفل ما حصل علي  الأخطل م  بكي أميةل لالماكبي م  سيف الدللة 

 .(1966اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل )الحمدا ي 

 المقارنة بين الأسواق الشعرية التقليدية والأسواق الثقافية الحديثة

 لصكاعات الفيا ية الحديفةا الأسواق الشعرية اليديمة العامل

 الامويل
الرعاية الملييةل الأسواق 

 الشعرية

دلر الكشرل الرعاة الاجاريونل 

 الأمسيات 

 المكا سة
الاكا   الشعري المباشر مفل 

 الكيائض

الاكا   عل  الجوائز الأدبية 

 لالمكح

الاأفير 

 السياسي
 الارليج للملوك لالحياد

الاأفير عل  الإعلاد لالسياسات 

 الفيا ية

 

 العلاقة بين الشعر والسياسة والاقتصاد في المجتمعات العربية التقليدية
 الشعر كأداة دعاية سياسية

(.  ي 1926حسي ل )مك  العصر الجااليل اساخدد الحياد لالشيوخ الشعر كأداة لبكاء الشرعية السياسية 

ارية ك شعراء معيكون ياليون رلاتب شالعصر الأمويل تحول الشعر لل  لعلاد رسمي للدللةل حي  كان اكا

 .(2009العوالدةل )للد ا  ع   هاد الحي  مفل الأخطل ال ي كان شاعر بلار عبد الملك ب  مرلان 

 كيف ساا  الاقاصاد  ي ازداار سوق الشعر؟

دللة كان للحالة الاقاصادية دلر مباشر  ي ازداار الشعرل حي  أ    ي العصور الاي كا ا  ياا ال

شيد مية قوية اقاصادياًل ازدار الشعر لتضاعفا الميا آت الماليةل كما حدب  ي عصر اارلن الرالإسلا

 .(1966اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل )لالمأمون 
 اقاصاديات الرعاية الشعرية 2.2.3

  (2006العوالدةل )كان الحياد يمكحون الشعراء ال ابل الأراضيل لالمكاصب الرسمية. 

 ي بعض الشعراء كا وا يساخدمون الايسب بالاجاء للحصول عل  الأموالل مفل اب  الرلمي ال 

 .(1966الجمحيل تحيي  شاكرل )كان ياُدد الأفرياء بالاجاء حا  يحصل عل  أموالا  

 آليات التكسب بالشعر في العصور العربية القديمة

 الرعاية الملكية ودورها في إثراء الشعراء

 كية في العصر الجاهليالرعاية المل

ميا آت كان الاقاصاد  ي العصر الجاالي قائمًا عل  الابادل لالاباتل لكان الشعراء يحصلون عل  ال
المليية م   د الرعايةلالادايا م  الملوكل لالزعماء اليبليي ل لالاجار ميابل المدح أل الارليج لايبة اليبيلة. تعُ

سي للدخل اعامد كفير م  الشعراء عل  البلارات السياسية كمصدر رئيأقدد لأا  يليات الايسب بالشعرل حي  

 .(1966)اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل 

 الأعش  ككمو ل للايسب عبر المدح



 عنوان المقال

 عنوان المقا
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 ر ا يد كان يسُ يعُد الأعش  لاحداً م  ألائل الشعراء ال ي  مارسوا الاكيل بي  الملوك بحفاً ع  الرعايةل

حسي ل )غساسكةل لالمكا رةل ليليي قصائد المدح ميابل ميا آت مالية كبيرة بي  اليم ل لملوك ككدةل لال

1926). 

 :ييول الأعش   ي مدح قي  ب  معدي كر 
 لكان لك الفضل  يما اساجد   جادتْ يداك بما أسلفاَ 

اليود  كان شعر الأعش  يسُاخدد كأداة لعلامية للعلا يةل حي  كان يرلل لملوك العر ل لاو ما يشب 

 .(Bourdieu, 1993)الإعلا ات السياسية أل الرعاية الاجارية للفكا ي  لالمشااير 

 الكابغة ال بيا ي لعلاقا  بالكعمان ب  المك ر

 آت سخية الرعاية الملييةل حي  حصل عل  ميا  كان الكابغة أحد أكفر الشعراء اسافادةً م   هاد

 .م  الكعمان ب  المك ر

 ارتبا اسم  بسوق عياظل حي  كان يعمل كمحي  شعريل ما مكح  ميا ة اقاصادية لاجاماعية 

 .(1966اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل )عالية 

 الرعاية الملكية في العصرين الأموي والعباسي

اة الشعر كأد لتوسّعاال ازداد  فو  الخلفاء لالأمراءل مما جعلا  يساخدمون م  ازداار الدللة الإسلامية

 :أصبح للشعراء دلر مزدلل .دعاية سياسية

 تعزيز شرعية الحياد م  خلال المدح. 

  (2009العوالدةل )الاجود عل  المعارضي  السياسيي  م  خلال الاجاء. 

 الأخطل  ي بلار بكي أمية

  كان الشاعر الرسمي للدللة الأمويةل حي  حصل عل  راتب شاري م  الخليفة عبد الملك ب 

 .(2012خضرل )مرلان 
  كان يسُاخدد كأداة لمااجمة معارضي الدللةل لاو ما يجعل  أشب  بصحفي سياسي مدعود م 

 .(Bourdieu, 1993) الحيومة  ي العصر الحدي 

 الماكبي لسيف الدللة الحمدا ي

  الماكبي تحيي  فرلة ضخمة بفضل  كائ  الشعري لالافالضيل حي   ر  شرلرًا  اساطا

 .عل  الأمراء قبل أن يلُيي قصائد 

 يبي   ل  يي  الماكبي مجرد شاعرل بل كان يدُير علاقات  م  الحياد بمكط  رجل الأعمال ال ي

 .(1966اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل )خدمات  الأدبية لم  يد   أكفر 
 :قصيدت   ي سيف الدللةم  

  لا تيكْ  بما دلنَ الكجّود   ل ا غامرتَ  ي شرٍ  مرُلد  

ال ا   الفلسفة توضح كيف كان الشعراء يسوّقون أ فسا  كمؤفري  سياسيي ل مما يجعلا  رلاد أعم

 .(Bourdieu, 1993)فيا يي   ي عصرا  

 أسواق الشعر العربية كمراكز اقتصادية وثقافية

 للسوق الإبداعية سوق عياظ كمفال

 كان سوق عياظ  مو جًا مبيرًا للأسواق الفيا ية الحديفةل حي  تكا   الشعراء  ي تيدي  

 .(2012قصائدا  أماد الكياد لالجمااير )خضرل 
   ليود اكان الشعراء يحصلون عل  ميا آت م  الحياد لالاجار ميابل للياء شعرا ل لاو ما يشب

 .لالمارجا ات الفيا ية هاد الجوائز الأدبية 

 ار أدى الاكا   لل  تحفيز الابايار الشعريل حي  اضطر الشعراء لل  تطوير أساليبا  لإبا

 .الجماور لالحياد

 كيف كان الشعراء يساخدمون الأسواق للايسب؟
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كان الشاعر يساعر  قدرات  أماد الجماورل مما يزيد م  قيما   :الارليج الشخصي .1

 .(2006السوقية )العوالدةل 

فا  كان الزعماء لالاجار يبحفون ع  الشعراء المواوبي  لرعاياا  لتوظي :ج   الرعاة .2
 .كمداّحي  رسميي 

كا ا بعض الأسواق تكُه  مسابياتل مفل المكا سات بي  جرير  :المكا سة المباشرة .3

 .لالفرزدقل حي  كان الفائز يحصل عل  ابات مالية ضخمة

 الاقتصاد الثقافيأثر الأسواق الشعرية على 

   ل  تي  الأسواق مجرد أماك  لعر  الشعرل بل كا ا مراكز فيا ية لتجاريةل حي  ت  بي

 .الياب لالمخطورات  يما بعد  ي العصر العباسي

  سااما الأسواق  ي خل  ديكامييية اقاصاديةل حي  كان اكاك رلب مسامر عل  الشعرل مما

 .(Bourdieu, 1993)يعي  كيف أصبح الشعر صكاعة مربحة 

 التكسب بالهجاء والابتزاز الأدبي

 الاجاء كوسيلة ضغا سياسي لاقاصادي

  اساخدد بعض الشعراء الاجاء كأداة لابازاز الشخصيات العامةل حي  كان يا  د   أموال

 .(1966اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل )للشاعر لوقف اجائ  

 راء الأمويل حي  كان الحياد يد عون للشع كان ا ا الكو  م  الايسب أكفر شيوعًا  ي العصر

 .(2012خضرل )للد ا  عكا  أل لمااجمة خصوما  

 اب  الرلمي لاجاؤ  للاجار

 كان اب  الرلمي ياُدد الاجار باجائ  اللا   حا  يد عوا ل  أموالًا لاجكبّ الفضيحة. 
 اري ية ب كاء تجعل  الرغ  م  سمعا  كشاعر مراف الإحساسل للا أ   كان يدير علاقات  المال

 .(2009العوالدةل )حاد 

 جرير لالفرزدق: معركة اجائية تجارية

   تحولا مكا سة جرير لالفرزدق لل  مشرل  اقاصادي  اجحل حي  كان الخلفاء يد عون لا

 .(1966ميابل اجاء بعضا  البعض )اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل 

  ق صراعات أدبيةل بل كا ا جزءًا م  سويعي  ا ا كيف أن المكا سات الشعرية ل  تي  مجرد

 .مربح ل  زبائك  لرعات 

 إعادة تفسير التجربة الشعرية وفق مفاهيم الاقتصاد الثقافي وريادة الأعمال الأدبية 

 :الشعر كمنتج إبداعي في السوق الاقتصادية

 :مقارنة بين التكسب بالشعر والصناعات الإبداعية الحديثة

الشعراء  يعُد الشعر العربي اليدي  أحد ألائل الأمفلة عل  الصكاعات الإبداعية لالفيا يةل حي  كان

لفون  ون لالمؤيعامدلن عل  مااراتا  اللغوية لالفكية لاحيي  مياسب مادية لاجاماعيةل تمامًا كما يفعل الفكا

اعات ل  إن الصكDavid Throsby (2001)لالمبدعون اليود. ل ياً لكهرية الاقاصاد الفيا ي الاي روّراا 

 :الفيا ية تاس  بخصائص محددةل مكاا

 الفكي لقيما  الشعر لا يبُا  كسلعة ماديةل بل ييُد ر بكاءً عل  محاوا :قيمة لبداعية غير ملموسة  
 .الرمزية

 عل  لاأفير حي  يمُي  أن يسُاخدد الشعر  ي الدعاية السياسية أل ا :الاأفير الاجاماعي لالسياسي

 .الجماورل تمامًا كما تفعل لسائل الإعلاد الحديفة

 ا   بي  كما كان يحدب  ي الأسواق الشعرية الجاالية لساحات الاك :الإ اال الاكا سي لالاجاري

 .الشعراء

 التكسب بالشعر كصناعة إبداعية مبكرة



 عنوان المقال
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بير شب  لل  حد كل ا  هر ا لل  الايسب بالشعر  ي ضوء مفاود ريادة الأعمال الأدبيةل  جد أ   ي

 :الصكاعات الإبداعية الحديفةل حي  كان الشعراء

لال بكاء خيسوقون أ فسا  بكاءً عل  سمعاا  لقيماا  الفكيةل كما يفعل الفكا ون اليود م   .1

 ." علامة تجارية شخصية
دع  يعامدلن عل  الرعاية الماليةل كما يعامد الياا  لالموسيييون المعاصرلن عل  ال .2

 .المؤسسات الفيا يةالحيومي أل 

ياكا سون  ي الأسواق الشعريةل مما يشب  الاكا   اليومي  ي سوق الكشر لصكاعة  .3

 .المحاوى الرقمي

 :مفال عل  الاشاب  بي  الشعر العربي اليدي  لالصكاعات الإبداعية الحديفة

 ليولد اوالماكبي كان يطلب أجرًا مالياً ضخمًا لياء قصائد ل كما يفعل كُااّ  السيكاريو  ي  -

 .اليود

 ئلجرير لالفرزدق اعامدا عل  الاكا   كوسيلة لج   الرعاة لالمسامعي ل كما يحدب  ي لسا -
 .الاواصل الاجاماعي اليود بي  المؤفري  لصُكاّ  المحاوى 

 استراتيجيات التسويق الأدبي في العصور القديمة تجارية:الشعر كعلامة 

 الأدبيةدور الأسواق الشعرية في بناء السمعة 

ااريخ تعُابر الأسواق الشعرية مفل سوق عياظ لسوق مجكة بمفابة المارجا ات الأدبية الألل   ي ال

 فسا  العربيل حي  كان الشعراء يساخدمون ا   المكصات لي   يا لعر  لبداعاتا ل للي  أيضًا لارليج أ

لا شعر ل علا عشاعر مياد الااجرل  يلما كا ا الأسواق تُيي  ال":أماد الجماور لالرعاة ييول اب  سلاد الجمحي
 (.1966اب  سلاد الجمحيل تحيي  شاكرل )"قيما   ي السوق

 كيف كا ا الأسواق تسُا   ي بكاء العلامة الشخصية للشاعر؟
حي  كان الشعراء يليون شعرا  عل  مسامعي  مباشرلنل مما  :الافاعل م  الجماور .1

 .يزيد م  شارتا 

خرىل كان الكياّد لالرلاة يكيلون أخبار الشعراء م  سوق لل  أ :الاسوي  غير المباشر .2

 .مما يعزز ا اشارا 

كان بعض الشعراء ييابون قصائد خاصة للمكاسبات اليبرىل مما  :العرل  الحصرية .3

 .يشب  العرل  السيكمائية الألل  اليود

 :مفال
 للارليج  كان الأعش  ياكيل بي  اليبائل ليرُلل لشعر  بكفس ل مما يشُب  جولات المؤلفي  اليود 

 .ليابا   ي المعار 

 بيةكان الكابغة ال بيا ي ييُي   ي سوق عياظ كمُحيٍ  للشعرل مما مكح   فو اً كبيرًا لش 

 .علاقات قوية 

 نموذج المتنبي في التسويق الأدبي

 :ر.  يد ي الشع "ل الشعراء ال ي   اموا قيمة بكاء  العلامة الاجارية الشخصيةكان الماكبي م  ألائ

 حا ظ عل  أسلو  لغوي مميز جعل  مكفرداً  ي الساحة الأدبية. 

 ودكان يض  شرلرًا مالية قبل قبول المديحل مفلما يفعل الفكا ون م  العيود الحصرية الي. 
 ا  السوقية  ي  هر الخلفاء لالأمراءر ض أن يعُامل كأي شاعر يخرل مما زاد م  قيم. 

 الهجاء والمديح كأدوات للتأثير الاقتصادي والسياسي

 تأفير الشعراء عل  السياسة لالاقاصاد

 ل  يي  الشعر مجرد لبدا   رديل بل كان قوة اقاصادية لسياسية مؤفرة. 

    اصادي ا تأفير اقاساخُدد الشعر كوسيلة للدعاية السياسية للاعزيز ميا ة الحيادل مما جعل

 .مباشر
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 ب كان الخلفاء يد عون أموالًا ضخمة للشعراء لحماية سمعاا  أل مااجمة خصوما ل كما يحد

 .اليود  ي الدعاية السياسية لالإعلامية

 جرير لالفرزدق: صرا  شعري اقاصادي لسياسي
  الشاعر اسامر تكا   جرير لالفرزدق لعيودل لكا ا كل قصيدة جديدة تعكي زيادة  ي قيمة

 .الاقاصادية

 ة بحد كا ا المكا سات تشُج  الخلفاء عل  تيدي  ميا آت مالية ضخمةل مما جعلاا صكاعة مسايل

 (.2009العوالدةل ) اتاا 

 الشعر السياسي  ي العصر العباسي

  ي العصر العباسيل أصبحا دلر الشعراء أقر  لل  المساشاري  الإعلاميي ل حي  اساخدد  

 .أبو تماد لأبو  واس كأدلات دعاية قوية الخلفاء شعراء مفل

  ي يمالي ل  يي  الشاعر يعمل  يا كمبد ل بل كان ييُد ر بكاءً عل  قيمة الاأفير السياسي ال. 

 تجربة الشعراء القدماء في ريادة الأعمال الثقافية

 ما ال ي يمي  أن  اعلم  م  الشعراء اليدماء؟

 :الاسوي  الشخصي او مفااح الكجاح .1

علامة  كان الماكبي يساخدد قوت  الخطابية لصك  ميا ا ل يحاال المبدعون اليود لل  بكاءكما  -

 .شخصية قوية  ي سوق الكشر لالإعلاد الرقمي

 :الاخصص لالإبدا  ير عان الييمة السوقية .2

دعي   ي كان ليل شاعر  أسلوب  الخاص  ال ي يميز ل كما او الحال م  اليااّ  لالفكا ي  لالمب -

 . ايومكا ا
 :الاييف م  الجماور لالمسافيدي  .3

  كما كان الشعراء يغُيرلن أساليبا  ل ياً لم  يد   لا  )كما  عل الأخطل  ي بلار بكي -

 .أمية(ل يحاال المبدعون اليود لل   ا  ماطلبات السوق لالافاعل م  الجماور

 كيف يمي  تطبي  ا   المفااي  عل  الصكاعات الإبداعية الحديفة؟

   سواق لليااّ  لالمؤلفي  اليود تبكي  ما ل تسوي  أدبية رقمية كما  عل الشعراء  ي الأيمي

 .الشعرية

 دلن عل  يمي  للمبدعي  الاعاماد عل  الرعاية الاجارية لالمكح الأدبية كما كان الشعراء يعام
 .الخلفاء لالملوك

 ديفة تحييعات الفيا ية الحيمي  دراسة ديكاميييات السوق الأدبية اليديمة لفا  كيف يمي  للصكا  

 .الكمو لالازداار

 الاستنتاجات الأساسية 

امًا مفل الشعر العربي كان صكاعة فيا ية مزدارةل لاا قوا يكاا لأسواقاا لمكا ساتاال تم .1

 الصكاعات

 .الفيا ية الحديفة 

اساراتيجيات الشعراء  ي الاسوي  لالايسب بالشعر يمي  ميار ااا باساراتيجيات  .2
   الأدبي الاسوي

 .لالإعلامي اليود

جح  يمي  تطبي  مفااي  ريادة الأعمال الفيا ية عل  الشعر العربي اليدي  لفا  كيف  .3

 الشعراء  ي 

 .تحيي  مياسب مادية م  خلال الإبدا 

كسب لالشعر ل  يي  مجرد   ل بل كان أداة سياسية لاقاصادية مؤفرةل تسُاخدد للدعاية  .4

 الكفو  



 عنوان المقال

 عنوان المقا
 

 

267 

 

عبد الرزاق بعلي    

 .الاجاماعي

 عالمراج

 المراجع العربية

  الياارة: دار المعار  . ي الشعر الجاالي .(1926) .حسي ل ر. 
  .ة: تحيي  محمود محمد شاكر. الياار .ربيات  حول الشعراء .اـ( 231اب  سلاد الجمحي. )ت

 .1966دار المعار ل 

 ( .صورة الحياة العامة  ي العصر الجاالي2012خضرل  احي  .)".  مجلة جامعة بيا لح ل
JSTOR. 

 ( . حدافة الياابة  ي المكهور الكيدي العربي المعاصر2006العوالدةل زي  العابدي  .)".  مجلة
 .JSTORجامعة بيا لح ل 

 ( . الرؤية الفيرية الكيدية  ي مخاارات المعاصري  ال2009العوالدةل زي  العابدي  .)شعرية". 

 .JSTORمجلة جامعة بيا لح ل 

 المراجع الأجنبية

 

 Bourdieu, P. (1993). The Field of Cultural Production: Essays on Art and 

Literature. Columbia University Press. 

 Allen, R. (2019). The Economics of Creativity: Art, Innovation and the Market. 

Routledge. 

 Schumpeter, J. A. (1934). The Theory of Economic Development. Harvard 

University Press. 
 Throsby, D. (2001). Economics and Culture. Cambridge University Press. 

 

 


