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 ممخص
Abstract 

البحث إلى ظيور ما يسمى بوسائؿ الإعلاـ  يشير
الاصطناعية، وىي منصات إعلامية تعتمد بشكؿ كامؿ عمى 

 .مف الصحفييف ات في إنتاج وتوزيع الأخبار بدلاالخوارزمي
تـ تحميؿ أربع منصات إعلامية اصطناعية مف دوؿ حيث 
 وخمص البحث إلى أف الاعتماد عمى الذكاء .مختمفة

ة آخذ في الازدياد، حيث تقوـ الاصطناعي في الصحاف
وكالات الاتصاؿ بدور رائد في تطوير وتوزيع المحتوى 

 .الإخباري الذي ينتجو الذكاء الاصطناعي
عمى الرغـ مف أف ىذه المبادرات لا تزاؿ في بدايتيا، إلا أنيا 

فيو تشير إلى اتجاه محتمؿ نحو مستقبؿ يتـ إنتاج الأخبار 
الاصطناعي، مما يثير تساؤلات بشكؿ كامؿ بواسطة الذكاء 

 .حوؿ مستقبؿ مينة الصحافة ودور الصحفييف
الذكاء الاصطناعي، الأتمتة ، الروبوتات، كممات مفتاحية: 

الصحافة الآلية، الصحافة الاصطناعية، وسائؿ الإعلاـ 
 .الاصطناعية

The research highlights the emergence of what 

is known as synthetic media, which are media 
platforms that rely entirely on algorithms to 
produce and distribute news instead of 
journalists. The study analyzed four synthetic 
media platforms from different countries. The 
research concluded that the reliance on 

artificial intelligence in journalism is 
increasing, with communication agencies 
playing a leading role in developing and 
distributing AI-generated news content. 
Although these initiatives are still in their early 
stages, they point to a potential future where 

news may be produced entirely by artificial 
intelligence, raising questions about the future 
of the journalism profession and the role of 
journalists. 
Keywords: Artificial intelligence, Automation, 
Robots, Automated journalism, Synthetic 

journalism , Synthetic media. 
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 مقدمة.1
ا في عممية صناعة الأخبار، لدرجة أف ىناؾ غرؼ أخبار يديرىا متة إنتاج الأخبار ونقميا تدريجيتتزايد أت

رساؿ المتضمنة روبوتات بالكامؿ تقوـ بجميع المياـ  في مراحؿ جمع المعمومات ومعالجة النصوص وا 
 وسائؿ الإعلاـ الاصطناعيةب ما يسمى تمثؿ وسائؿ الإعلاـ التي لا يوجد بيا صحفيوف، أوو الأخبار. 

(Crusafon,2022) ،أحدث تطور في عممية دمج الذكاء الاصطناعي (AI) في إنتاج  شيئا فشيئا
إنشاء التطبيقات الأولى لأتمتة الصحافة في أواخر ىذه العممية مع انطمقت حيث الأخبار، 
 . (Norving,Russel,2003)الثمانينيات

ا حوؿ لأوؿ مرة أخبار Los Angeles Timesالتابعة لصحيفةQuakebotخوارزمية تمنذ أف نشر و      
تـ تطبيؽ ( ، Manfredi-Sánchez،2019؛  Ufarte-Ruiz) 2014زلزاؿ في كاليفورنيا في مارس 

، مما أدى إلى إعادة تشكيؿ (Prisecaru, 2016) ىذه التقنية مف قبؿ مؤسسات إعلامية دولية رائدة
 ـ  .بيا إنتاج الأخبار مع تغييرات في الروتيف والديناميكيات الصحفيةالطريقة التي يت

(Diakopoulos, 2019; Flores-Vivar, 2018; Lindén, 2017;Lokot; Diakopoulos , 
2016; Oppenheimer, 2018; Powers, 2012;Túñez-López; Toural-Bran, 2018).  

 :نجد في اج الأخبار حوؿ العالـمثمة عمى استخداـ الذكاء الاصطناعي في إنتومف الأ
البرازيؿ: يتـ استخداـ الذكاء الاصطناعي لكتابة أخبار حوؿ مشاريع قوانيف مقدمة لمجمس _

 .(Monnerat, 2018)النواب
لإنتاج Xiao Nanالصينية الروبوتSouth China Morning Postالصيف: جربت صحيفة_

 Martin, 2017) .  النصوص
  (Jung et al, 2017)مقالات آلية حوؿ سوؽ الأسيـ Financial Newsحيفةكوريا الجنوبية: تنشر ص_
 TheوBBC وThe Guardian( إلى أف صحؼ2014) Gani &Haddouشير غاني وحادوي: أوروبا _

Telegraph الذكاء الاصطناعي لتغطية نتائج الانتخابات في  واستخدمتا إلى ىذا الاتجاه، أيضانضمت
،  .Melin, et alوفنمندا ) ،( Sánchez-Gonzales; Sánchez-González, 2017)فرنسا

 خوارزمية لتخصيص صفحتيا الرئيسيةSvenska Dagbladet رت صحيفةفي السويد، طو (، و 2018
(Stern  ،2017 أما،)يتـ استخداـ الذكاء الاصطناعي لمقياـ بالتعميقات الرياضيةف ،في ألمانيا  (Horky; 

Pelka, 2017)  ،في النرويجدامو لزيادة كفاءة الصحفييف بينما يتـ استخ(Karlsen; Stavelin, 
2014.) 
(، فإف 2022)De-Lara, García-Avilés and Arias-Roblesا لد دي لارا وآخروفوفقو      

المؤسسات الإعلامية والوكالات المتخصصة التي تستثمر في الذكاء الاصطناعي في إسبانيا ىي 
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Mediaset  وEl confidencial  وMaldita.es  وNewtral  وABC وEl periódico  وMarca  و

El mundodeportivo  وAs  وPrensaibérica  وAntena 3  وPrisa radio  وEuropa Press 
و  El paísو  Google news Españaو  RTVEو  Prodigiosovolcánو  Narrativaو 

TeleMadrid وكالةوEFE  وEl español. 

 

(، Calvo-Rubio; Ufarte-Ruiz, 2021ا )ة الأخبار في مرحمة التطوير حاليأتمتكما نجد أف      
 :حيث تتشابؾ أدوار تطبيقات الذكاء الاصطناعي في

 (Papadimitriou; 2016) تحسيف الإنتاجية والكفاءة -
 Mittal; Kumaraguru) ،(2014 زيادة الربحية -
 (Graefe, 2016) والموضوعية (Silverman, 2016) تعزيز الدقة -
 Sandoval-Martín et)  ، وجودة الأخبار الآلية(Wölker; Powell, 2018) التحقؽ مف مصداقية -

al,2019) ؛ 
-Lemelshtrich-Latar, 2018; Steiner, 2014; Van-der) التعرؼ عمى الأنماط والاتجاىات -

Kaa; Krahmer, 2014) 
 ;Flew et al., 2012; Flores-Vivar, 2019) التقميؿ مف تأثير التضميؿ والأخبار المزيفة -

Manfredi-Sánchez; Ufarte-Ruiz, 2020) 
 ,Dickerson; Kagan; Subrahmanian) العثور عمى ممفات تعريؼ عمى الشبكات الاجتماعية -

2014; Ferrara et al., 2016; Tavares; Faisal, 2013) 
 . (Newman et al., 2019; Keeney, 2015; Slater; Rouner, 2002) تخصيص المعمومات -

 Autorوبما أف  اليدؼ الأساسي مف الأتمتة ىو جعؿ عمؿ الصحفي أكثر كفاءة، لذلؾ يرى أوتور       
 ,Meehan(، أف تنفيذىا في وسائؿ الإعلاـ خارج الأقساـ الرياضية والمالية أمر بالغ الأىمية )2015)
-Sixtoالجديدة، مثؿ محرر التأثير ومحرر المنصة )ا طمب عمى الأدوار المينية ىناؾ أيض(. و 1977

García; Rodríguez-Vázquez; López-García, 2021). 
  الأخبارا الذكاء الاصطناعي في إنتاج مف كؿ عشر غرؼ تحرير تستخدـ حاليمما سبؽ نستنتج أف أربع 

(The Journalism AI Report, 2019)،   وىي ممارسة يشار إلييا في الأدبيات العممية
الصحافة ، صحافة الروبوت،الصحافة الخوارزمية  ،الصحافة الآلية، الصحافة الاصطناعية باسـ  :

 .الصحافة عالية التقنية الصحافة المعززة أو،الحاسوبية 
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(؛ ولدييا غرؼ Crusafon, 2022المشيد التكنولوجي ظيرت أولى وسائؿ الإعلاـ الاصطناعية ) وفي ىذا
أخبار رقمية تنتج وتنشر النصوص والمقاطع الصوتية ومقاطع الفيديو وغيرىا مف المحتوى الرقمي مف خلاؿ 
عمميات يتـ تنفيذىا فقط بواسطة خوارزميات، دوف أي تدخؿ مف الصحفييف. و تجاىمت ىذه القنوات 

والمينية  والتحديات الأخلاقية (Montal; Reich, 2017; Weeks, 2014)الإعلامية التداعيات القانونية 
التي يفرضيا استخداـ الذكاء الاصطناعي في الصحافة، والتي تشمؿ تفحص الحقائؽ، وتدريب المينييف 
عمى استخدامو وتطبيقو، وتعزيز الشفافية، واكتشاؼ التحيزات الخوارزمية والسيطرة عمييا، وعدـ إغفاؿ 

 ;Craig; Ketterer; Yousuf, 2017)الشعور بالالتزاـ والمسؤولية الاجتماعية المتأصمة في الصحافة
Díaz-Campo; Chaparro-Domínguez, 2020;Lewis; Westlund, 2015; Thurman; 

Dörr; Kunert, 2017; Ufarte-Ruiz; Calvo-Rubio; Murcia-Verdú, 2021. ) 

، التي تـ إنشاؤىا Reporters And Data And Robots (RADAR)يمكف اعتبار وكالة الأنباء الآليةو 
الناشئة في UrbsMediaوPress Associationبشكؿ مشترؾ في المممكة المتحدة مف قبؿ كؿ مف شركتي

، إذ أنتجت الشركة 2018مجاؿ صحافة البيانات، بمثابة أولى المشاريع الرائدة في ىذا المجاؿ منذ عاـ 
الوكالات العمومية ا ، باستخداـ قواعد بيانات ألؼ مادة إخبارية محمية شيري 30 ووزعت تمقائيا حوالي

 The Associatedمشابو لنموذج وكالة الأنباء الأمريكية فيو تطويرىا أما عف نموذجوالحكومية فقط. 

Pressتمؾ التي استخدمت برنامج ،Word Smith دوف  2014مميار مقاؿ في عاـ  1.5لإنتاج حوالي
 تدخؿ صحفي بشري

أف تطوير ىذه الوسائط لا يزاؿ في مرحمتو الأولى، لكف بعض المشاريع الدولية بدأت بالفعؿ في  صحيح 
التبمور. وحتى بعد مراجعة شاممة للأدبيات العممية، ما زاؿ مف غير الممكف تحديد الأبحاث ذات الصمة 

) مف كلا بالوسائط الاصطناعية وتأثيرىا عمى المينة الصحفية، عمى الرغـ مف حقيقة أف
Acemoglu&Restrepo  2019 ،Bostrom  2014  ،Rodón-Módol& Bravo-Orellana   
Santana-Ormeño  (2014 ؛)Brynjolfsson and McAfee (2014); Cerezo (2018); 

Cervera (2017); Cosoy (2017); Matsumoto et al. (2007); and Valdiviezo-Abad 
and Bonini (2019)،  السماح لمروبوتات بالدخوؿ إلى غرؼ الأخبار قد يؤدي إلى أزمة قد حذروا مف أف
الذي يتوقع أف ىذه الأداة تعني نياية العصر  الوحيد يوفBarrat(2013)بارات  أمابطالة في القطاع. 

 .توقعو تفاصيؿ البشري، دوف أف يسيب في

باستخداـ القميؿ مف المراجع ومف ىنا، تتاح لنا الفرصة لإجراء ىذا البحث الرائد عمى المستوى الوطني 
 Wu,Tandoc, &Salmon (2019) &Graefeللأدبيات العممية. وعمى المستوى الدولي، قدمت دراسات
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and Bohlken (2020 وقد ركزت الأعماؿ والتطور المستمرة في التحديثتحميلا جزئيا ليذه الظاىرة .
الإعلامية التي بدأت في استخداـ الكتابة الآلية أو التي أقامت شراكات مع  القنواتالمنشورة حتى الآف عمى 

ا في ىذا المجاؿ، لأنو ؾ، يعد ىذا البحث رائدشركات متخصصة في برمجيات توليد المغة الطبيعية. لذل
لات يحاوؿ تحديد أولى الوسائؿ الإعلامية التي تنتج وتوزع الأخبار مف خلاؿ إجراءات تتـ فقط بواسطة الآ

في وقت أبرزت فيو وتيرة  -حيث لا يشارؾ أي صحفي في الكتابة أو إنشاء التعميقات الصوتية لمنص-
التغيرات الاقتصادية والاجتماعية والتكنولوجية السريعة الدور الميـ الذي يمعبو الابتكار في اكتساب ميزة 

 .تنافسية في القطاع الصحفي

ا لصناعة الإعلاـ، وعمى الرغـ مف ميؿ الدراسات حديا كبير الأخبار الخالية مف أي صحفي تتشكؿ غرؼ 
إلى التركيز عمى المؤسسات الإعلامية الكبرى التي تمتمؾ غرؼ أخبار ضخمة، وبغض النظر عف التشرذـ 
الحالي الذي يعاني منو القطاع. فإف عددا متزايدا مف الباحثيف يرى بضرورة التخمي عف منظور مركزية 

وساط الأكاديمية والتركيز عمى التطورات التي تحدث في القطاع والتي تقع خارج نطاؽ غرؼ الأخبار في الأ
 ..  (Deuze; Witschge, 2017) ممارسة الصحافة التقميدية

وصفية حوؿ مشكمة بحثية لا ييدؼ ىذا البحث إلى استخلاص استنتاجات عامة، بؿ إلى توحيد المعرفة ال
ياء. كؿ أفضؿ. وبالنظر إلى طبيعتو المستقبمية، نبدأ مف فرضية عما لتحديد تعريفيا بشتتطمب بحثا عممي

  :إلى الإجابة عمى أسئمة البحث التالية ونسعىتحديد حالات رائدة ميمة في ىذا النشاط،  بغرض

 . كيؼ تحاكي ىذه المشاريع السموؾ البشري عند إدارة المحتوى والتنقؿ بيف التفاعلات؟1س
 عمى التوظيؼ؟. ىؿ كاف ليا تأثير سمبي 2س
 . ىؿ تمثؿ غرؼ الأخبار ىذه شركات المستقبؿ؟3س
 . ىؿ يجيؿ الصحفيوف وجودىا؟4س
 . ىؿ تأثرت صورة المينة؟5س
 ىو تأثيرىا عمى الأخبار الواردة مف وسائؿ الإعلاـ العمومية؟ . ما6س

 الأهداف والمنهجية  .2
 ـ والقنواتتحديد الشركات  فياليدؼ الرئيسي مف ىذا البحث  يتمثؿ     الإعلامية والوكالات التي تستخد

الخوارزميات فقط لتوليد محتوى إخباري بنفس الطريقة التي يستخدميا المحرر ولكف بدوف تدخؿ بشري مف 
 :الصحفي. ولمدراسة الأىداؼ الثانوية التالية
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 تحميؿ عممية إنتاج الأخبار الآلية؛ _
 ة؛دراسة كيفية تفاعميا مع جميورىا بطريقة شخصي_
 عمى مينة الصحافة؛ اقياس تأثيرى_
 .الاقتصادية اتقييـ جدواى _
مما أدى إلى مثمث (   (Igartua, 2006ا لتحقيؽ ىذه الأىداؼ )ف التصميـ المنيجي المرحمي مطموبكا

 Gómez-Diago (2010) andاوالذي وفق، (Gaitán-Moya; Piñuel-Raigada, 1998منيجي )
Soler-Pujals  ،and Enrique-Jiménez 2012صادر مختمفة لمحصوؿ (، يقارف المعمومات عبر م
تقديـ كؿ مرحمة بوضوح حتى يتمكف الباحثوف الآخروف مف وسنقومبلمظواىر المدروسة.  عمى سياؽ كاؼ

تكرار ىذه العممية في ظؿ ظروؼ مختمفة في وقت لاحؽ والحصوؿ عمى نتائج قابمة لممقارنة، واستكماليا 
 ( Ortega-Mohedano; Pereira-Galhardi; Igartua ،2016) المتماسؾلتمكيف التحميؿ أو تأكيدىا 

والذي أكد عدـ وجود ( ،Codina, 2017)أولا:  في البداية، قمنا بمراجعة الأدب العممي، كجزء مف البحث الثانوي 
ذ العينات غير الاحتمالي، دراسات سابقة حوؿ موضوع البحث. نتيجة لذلؾ، تـ استخداـ منيجية تعتمد عمى نظاـ أخ

لأبحاث ىذه التقنية المستخدمة في ا( Goddman, 1961; Levand, 2021)المعروؼ بأخذ عينات الكرة الثمجية 
ا في التجارب التي يتـ إدماجيا تدريجيا، تعتمد عمى تحديد الأفراد أو عندما يكوف المجتمع متنوعا والعينة صغيرة جد

. وقد مكف ىذا مف التعرؼ عمى ( López-Roldán; Fachelli, 2015; Otzen; Manterola ,2017)العينة 
 ,Sixto-García, López-García, Toural-Bran(الأنماط التي تتجاوز الصورة المحظية لموضع الراىف

 وتحديد العينة المقصودة التي تـ دراستيا في ىذا البحث."( 2020
العالمية مف كمية لندف JournalismAI( مبادرة1ف مشروعيف: )استندت الدراسة الاستكشافية إلى بيانات م

( الشركة 2للاقتصاد، والتي تساعد وسائؿ الإعلاـ عمى استخداـ الذكاء الاصطناعي بشكؿ مسؤوؿ، و)
ا إلى الجماىير. وأضفنا إلى ر روبوتات لإرساؿ المحتوى تمقائي، التي تقوـ بتطويUnited Robotsالسويدية

-Túñez؛ وFanta (2017) ؛Dör (2016)متيا ىذه الشركات، المشاريع التي حددىاالمؤشرات التي قد
LópezوToural-Bran وCacheiro-Requeiro (2018) الذيف قاموا برسـ خرائط أولية عالمية ،

 .لوسائؿ الإعلاـ التي تعتمد عمى أتمتة إنتاج الأخبار، كدليؿ بحثي
 بناء Googleالبيانات، حيث تـ استخداـ بحث متقدـ في ؿ العمؿ الميداني في جمع وتجميعثانيا:   تمث

(. إذ لـ  يقيد البحث بالمغة أو المنطقة أو الموقع أو المجاؿ أو 1عمى سمسمة مف الكممات الرئيسية )الجدوؿ 
نوع الممؼ أو التاريخ. بالإضافة إلى ذلؾ، تضمنت معايير الاختيار فقط تمؾ المبادرات التي تنتج وتنشر 

تـ ا بواسطة الخوارزميات، دوف أي تدخؿ بشري. و حصري إنجازىاخبار مف خلاؿ عمميات يتـ محتوى الأ
 12(، مما أدى إلى إجراء 2022ا لمدة ستة أشير )مف يناير إلى يونيو يوم 15إجراء عمميات البحث كؿ 

 .ابحث
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-Mauriر معروفة )ا في نوع الدراسة التي تكوف فييا مساحة العينة غييعد ىذا الإطار الزمني ضروري    
Ríos; Ramon-Vegas, 2015.) 

 
 . مصطمحات البحث1 رقم الجدول

 بلا أخبار غرفة" أو" إعلاـ وسائؿ" أو" إعلامية وسيمة"
 وسائؿ" أو" صحفييف بلا أخبار غرؼ" أو" صحفييف
 "اصطناعية إعلاـ

" اصطناعية صحافة" أو" اصطناعي ذكاء" أو" روبوتات و
 أو" معززة صحافة" أو" حاسوبية صحافة" أو" آلية صحافة"أو
 "التقنية عالية صحافة"

 :ونتيجة لذلؾ، تـ تحديد أربعة مشاريع
   JX Press Corp الياباف_
 (Reuters News Tracer )المممكة المتحدة_
 (News Republic)  فرنسا_
 (Videre AI )أسبانيا_

بموارد متنوعة مثؿ المقابلات والملاحظة اعتمدنا تقنية دراسة الحالة في التحميؿ ، والتي تزود الباحث 
-García)بالمشاركة والاستبيانات أو الوثائؽ الببميوغرافية، مما يسمح بالتوثيؽ الكافي لمظواىر قيد الدراسة

Avilés; González-Esteban, 2012) ييف.ووفقالYin (1981)  حوؿ ىذه التقنية البحثية، فإف ىذا
سموكيات إحصائي بؿ تحميمي، حيث ييدؼ إلى العثور عمى نمط مف الالعمؿ لا يسعى إلى إجراء تعميـ 

 Villareal-Larrinaga; Landeta-Rodríguez, 2010))مف تعداد تواتر العينات بدلا
: بعد تحديد وحدات الدراسة، تـ وضع ورقة تحميؿ وتطبيقيا عمى كؿ مف منافذ الإعلاـ الاصطناعية اثالث

ا فقيرات وثلاثة أبعاد، و ا، مجمعة تحت ثمانية متغرمزا تصنيفي 02مجموعة  كوف ىذه الورقة مفالمختارة. تت
 (.2)الجدوؿ  للأىداؼ المرجوة

ي لاكتشاؼ النقاط الطريقة التي تحاكي بيا وسيمة الإعلاـ السموؾ البشر  (D1) إنتاج الأخبار تحميؿ عممية_
أو ، (C2)ةومراقبة الشبكات الاجتماعي، (C1) عي، مف خلاؿ الاستماع الاجتما(V1) االجذابة إخباري

 وتـ في ىذا البعد نفسو فحص أساليب جذب الجميور(C3) .الاختيار التمقائي وتصنيؼ وتوزيع المحتوى
(V2)مثؿ الأخبار غير المتحيزة والمدققة ، (C4)وتخصيص المحتوى ، (C5)وسرعة التغطية ، (C5). 

، بتقييـ ما إذا (V3) أحدثتو ىذه المشاريع عمى سوؽ العمؿالذي  (D2) أتاح البعد الثاني تحديد التأثير_
أو عمى العكس مف ذلؾ، لـ يكف ليا أي تأثير عمى  (C7) كانت قد ساىمت في القضاء عمى الوظائؼ

وكذلؾ وعي القطاع بوسائؿ الإعلاـ  (V4) كما قيـ تأثيرىا عمى مينة الصحافة .(C8) العمالة
 (V5) .الاصطناعية
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(، ووسائؿ C13(، وتحميؿ الدعـ المالي )D3ييدؼ إلى تحديد مدى جدواىا الاقتصادية )_البعد الثالث  
(. وتـ فصؿ القيود V6( كإمكانات رئيسية )C15)(، ومحفظة عملائيا C14الإعلاـ التابعة ليا )

(.  C18(، مع تحميؿ افتقارىا لذلؾ إف وجد )C17( والمنافسة )C16الاقتصادية إلى الاستثمار المرتفع )
ا، قمنا بتحميؿ ما إذا كانت ىذه المشاريع مف المرجح أف تصمد أماـ اختبار الزمف وتصبح أعماؿ وأخير 

 (.V8مستقبمية  )
 : معايير التحميل 2رقم الجدول 

 رموز التصنيف المتغيرات الأبعاد
D1 عممية إنتاج الأخبار V1. محاكاة سموؾ الإنساف C1 الاستماع الاجتماعي 

C2  وسائؿ التواصؿ الاجتماعيمراقبة 
C3اختيار المحتوى وتصنيفو وتوزيعو 

V2 أساليب جذب الجميور C4 أخبار غير متحيزة ومحققة 
C5تخصيص المحتوى 

C6 سرعة التغطية 
D2 التأثير V3عمى سوؽ العمؿ C7تدمير الوظائؼ 

C8 لا تأثير عمى العمالة 
V4 عمى صورة المينة C9 عمى المينةتأثير سمبي 

C10لا تأثير 
D3 الجدوى الاقتصادية V6الإمكانات C13الدعـ المالي 

C14 منافذ الإعلاـ التابعة 
C15محفظة العملاء 

V7القيود C16 الاستثمار المرتفع 
C17المنافسة 

C18 لا قيود 
D4التوقعات المستقبمية V8التوقعات المستقبمية C19ليا آفاؽ مستقبمية 

C20 ليس ليا آفاؽ مستقبمية 
 

الذي ينص عمى تضميف عناصر  ورقة التحميؿ في البداية باستخداـ تحميؿ محتوى الويبو استكممت     
،  Bardin 1986) الإنترنت، مثؿ الروابط وعناصر الوسائط المتعددة، ويكمؿ تحميؿ المحتوى التقميدي

2004 Krippendorf)  لضماف موثوقية الترميز، وتمت دراسة ورقة كؿ مشروع مف قبؿ كؿ الباحثيف ،
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اعتبار  بالتوازي، قبؿ تحديد رموز التصنيؼ )التحقؽ المزدوج(، وروجعت التناقضات المحتممة، مثؿ عدـ
 .لمصحفييف البشرييف في منافذ الإعلاـ الاصطناعي الذكاء الاصطناعي بديلا

تبعو العمؿ الميداني بمقابلات مع رؤساء التكنولوجيا والاتصالات مف المبادرات الأوروبية الثلاث. و 
رئيس الخدمة التكنولوجية والتحوؿ الرقمي Javier Picazo، أجرينا مقابمة مع خافيير بيكازوVidere AIفي

 Gillesجيؿ رايموندمقابمة مع News Republic، بينما أجرينا فيEFEفي وكالة الأنباء الإسبانية

Raymond تنفيذيمؤسس ومديرCEOلممبادرة. ولمعالجة جوانبReuters News Tracer  تحدثنا مع
فيي آلية بالكامؿ، JX Press Corp أما شركة .Jamie Austinالمدير العاـ للإتصالات جيمي أوستف

 .الدردشة الخاص بيامف خلاؿ روبوت حيث لا يوجد موظفوف بشريوف، لذلؾ تـ إجراء المقابمة 
قبؿ الترميز، تـ تحديد خمس سمات وصفية لكؿ مشروع: )اسـ الشركة، سنة إنشائيا، مؤسسيا؛ أىدافيا 

 الرئيسية، والخدمات المقدمة(.
، تتيح ىذه التقنية الحصوؿ عمى معمومات حوؿ ظاىرة لـ يتـ تغطيتيا (Tejedor et al 2020 )في رأي

بشكؿ كاؼٍ في الأدبيات العممية وفي نفس الوقت توفر عناصر توضيحية ومؤشرات لظواىر جديدة محتممة 
 وساينسبري ودرو يمكف أف تصبح متغيرات دراسة للأبحاث المستقبمية. وعمى نفس المنواؿ، يزعـ إيرفيف

Irvine, Drew, &Sainsbury (2012)  أف المقابلات مفيدة لمتعرؼ عمى وجيات نظر الأشخاص الذيف
 ـلممستقبؿ  ـوتوقعاتي  ـومشاعرى  ـالعقمية وتفسيراتي  .تمت مقابمتيـ، بالإضافة إلى فئاتي

. استخدمنا استبيانا Zoomو Google Meetمف خلاؿ  2022أجريت المقابلات خلاؿ شير يونيو       
ا يحتوي عمى قائمة مشتركة مف الأىداؼ أو العناصر التي تجمع بيف منظـ، أي استبيان إسقاطيا شبو

(. تـ تجميع الأسئمة في أقساـ 3الأسئمة المغمقة والأسئمة المفتوحة وغير المنظمة والمباشرة )الجدوؿ 
ئط الاصطناعية موضوعية: الجوانب السياقية للإبداع، وعممية إنتاج الأخبار، والعواقب التي تخمفيا الوسا

 عمى المينة الصحفية، والخطط المستقبمية لممشاريع.
 : دراسات الحالة والمقابلات التي أجريت 3رقم الجدول 

 
 دراسات الحالة

 المقابلات التي أجريت
 التاريخ منهجية البحث الوضعية الإسم

JX Press 

Corp  
 2022 ,9 جواف  ربوتات الدردشة التابعة لمشركة

 2022 ,12 جواف
Reuters 

News Trace 
Jamie Austin ـللإتصالات   2022 ,17 جواف Zoom المدير العا

News 

Republic 

Gilles Raymond  المؤسس والرئيس
 التنفيذي

Zoom 2022 ,24 جواف 
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Videre AI Javier Picazo  رئيس الخدمات
التكنولوجية والتحوؿ 

 الرقمي

Google 

Meet 
 2022 ,20 جواف

ا لمبيانات، مع متعمق تحميؿ المحتوى، مما يتيح تحميلا المقابلات ونسخت بحيث يمكف استخداميا فيسجمت 
لنظاـ  9.1.7الإصدار Atlas.ti  أجري تحميؿ المحتوى باستخداـ برنامجث. و مراعاة أىداؼ البح

 :، ىذا الأخير نفذ عمى أربع مراحؿWindowsالتشغيؿ
 تسجيؿ المعمومات مف نص المقابمة، - 
 ترميز البيانات،  -
 تحديد المعمومات التي تـ الحصوؿ عمييا حوؿ كؿ جانب مف الجوانب المتعمقة بالأىداؼ،  -

تكرار ترميز البيانات وتصنيفيا والاتفاؽ عمييا لتجنب و  ،نيائي لمنتائج المتحصؿ عميياالتفسير ال  -
 .التحيزات المحتممة وضماف موثوقية النتائج

زيج المنيجي، أحيطت رؤية مشكمة البحث مف زوايا مختمفة، لتجنب التحيزات والعيوب مف خلاؿ ىذا الم    
 (.Gómez-Restrepo ،2005؛ Okuda-Benavidesواتساقيا )المنيجية، ولتحسيف صحة النتائج 

 النتائج.3
JX PressCorp ( اليابان)  _1_3وكالة  

عمى يد  2008يناير  10ليا في  طوكيو مقرافتراضية التي تتخذ مف تأسست ىذه الوكالة الإخبارية الا
بتغطية  2017، عمى الرغـ مف أنيا اشتيرت في عاـ  Katsuhiro Yoneshigeويونيشيغي كاتسوىير

 ـقبؿ أي وسيمة إعلامية أخرى. يبمغ رأس ماليا  مميوف  100اغتياؿ السياسي الكوري الشمالي كيـ جونج نا
 :إطلاقيايف، ولدييا ثلاث منظمات أعضاء منذ 

 جمعية الياباف لأبحاث الرأي العاـ؛ -
 ؛(JIMA) جمعية الياباف لوسائؿ الإعلاـ عمى الإنترنت -
 .مجمس منع الكوارث المرتبطة بالذكاء الاصطناعي -

تعتقد ىذه الشركة الناشئة التي لا تضـ صحفييف أنيا "غيرت الطريقة التي ننشر بيا الأخبار بفضؿ البيانات 
ولوجيا"، عمى حد قوؿ روبوت الدردشة الخاص بيا. لذا عندما يتعمؽ الأمر بإنتاج الأخبار الضخمة والتكن

الاجتماعي  اعي لمراقبة منصات وسائؿ التواصؿالآلية، يستخدـ الذكاء الاصطناعي الاستماع الاجتم
وتوزيعيا عمى ا، ، لكتابة القصص الإخبارية تمقائياالأحداث الإخبارية العاجمة محميا ودولي والعثور عمى

 TVوNippon Television : وشبكات التمفزيوف (NHK) عملائو، بما في ذلؾ ىيئة الإذاعة اليابانية

Asahi  وTBS Television وTVTokyo وFuji Television، كما توزع الأخبار الآلية عمى الصحؼ: 
Asahi Shimbun وYomiuri Shimbun وMainichi ShimbunوSankei Shimbun  
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؛ ومنصات Kyodo Digital Newsو Kyodo News :؛ ووكالات الأنباءChunichi Shimbunو
تقدـ  ىذه ، و  Quick Corp؛ وشركة Panasonic Connect؛ ومنصةSankei Digitalالوسائط الرقمية

 : الشركة منتجيف لجميع عملائيا ىما
Fastalert_ رساؿ نشرات إخبارية عف الحوادث  وىي خدمة تقنية تعمؿ عمى تصفية الأخبار المزيفة وا 

 .والكوارث الطبيعية والوقائع
المجاني لمجواؿ، والذي يتيح استيلاؾ الأخبار العاجمة مف وجيات نظر مختمفة، News Digest  تطبيؽ -

بحيث يشرؾ الجميور في الأخبار المكتوبة مف مصادر متنوعة وبدوف تحيز. وقد تـ بالفعؿ تنزيؿ ىذا 
 .مميوف مرة في متجر آبؿ بفضؿ تغطيتو الفورية لأحدث الأحداثالتطبيؽ أكثر مف 

، التي تيدؼ إلى أتمتة تحرير وتوزيع الأخبار مف  XWireأداةتـ تطوير الخدمتيف وتشغيميما باستخداـ 
خلاؿ تقنية معالجة المغة الطبيعية، مما يجعؿ مف الممكف تحويؿ النص أو الصوت إلى معمومات منظمة. 

جد تدخؿ بشري في العممية برمتيا: "لا يوجد مراسموف أو مكاتب إخبارية، لكف أخبارنا ىي وبالتالي لا يو 
 ."الأسرع"، كما أشار الروبوت. ىذا الوضع "يقمؿ مف عدد الموظفيف التحريرييف وتكاليؼ التشغيؿ

اقتراح القيمة لممشروع الناشئ ىو "تجسيد حقيقة أف الآلات تمبي التوقعات البشرية"، بحيث لف يكوف لدى  إف
غرؼ الأخبار في المستقبؿ صحفيوف، ولف تكوف ىناؾ طمبات عمييـ. وفيما يتعمؽ بجدواىا، تتمتع الشركة 

وشركات رأس  Nikkeiقة نيكيبدعـ مالي مف بعض الشركات البارزة في البلاد، مثؿ شركة الأخبار العملا
إلا أف ‘  Cyber Agent Venturesفينتشرز جنتيأ وسايبرMitsubishi  الماؿ الاستثماري ميتسوبيشي

 .لا يكشؼ عف أرقاـ الإيراداتنترنت عمى الأموقع الوكالة 
  JX Press Corpوكالة: ممخص تحميل  1ورقة العمل _

 الميزة المتغير البعد
D1 V1  C1. الاجتماعي الاستماع 

 C2. يقوـ بمراقبة الشبكات الاجتماعية ويجد أحداث الأخبار العاجمة 
 C3. يقوـ تمقائيًا باختيار وتأليؼ وتوزيع الأخبار 

V2  C4. أخبار مكتوبة بمصادر مختمفة ودوف تحيز 
 C6. أسرع في الكشؼ عف آخر الأخبار 

D2 V3  C7. تقميؿ عدد الموظفيف التحريرييف 
V4  C10. لـ يؤثر عمى صورة المينة 
V5  C11. القطاع الصحفي في البلاد عمى دراية بالمشروع 

D3 V6  C13. دعـ مالي قوي 
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C14.  الشركات التابعة لموسائؿ الإعلامية والمنظمات الشريكة 
 C15. محفظة عملاء واسعة 

V7  C14. لا يوجد قيود 
V8  C15.  إنو مشروع قابؿ لمتطبيؽ مع احتمالات النجاح في تشكيؿ مستقبؿ

 غرؼ الأخبار بدوف صحفييف
 
 (المممكة المتحدة) Reuters News Tracer_   غرفة الأخبار2_3

مف قبؿ فريؽ  2016تـ إنشاء "غرفة الأخبار الإلكترونية" ىذه، كما أطمؽ عمييا جيمي أوستف، في يناير 
البحث لأتمتة عممية إنتاج الأخبار بالكامؿ، بما في ذلؾ  Reutersرويترز  وكالةل التابعالبحث والتطوير 

كؿ شيء في الوقت الفعمي، دوف تدخؿ بشري، مف خلاؿ عشر  ا النشر. يتـوالتصنيؼ والتحرير، وأخير 
 .خوارزميات لمتعمـ الآلي تعمؿ في أربع مراحؿ مختمفة تتوافؽ مع المراحؿ المختمفة في إنتاج مادة إخبارية

تركز المرحمة الأولى عمى العثور عمى الأحداث الإخبارية، والتي تستخدـ المحادثات التي يجرييا 
مميوف  12حميؿ حوالي يقوـ برنامج الذكاء الاصطناعي والتعمـ الآلي بت فيما ويتر.المستخدموف عمى ت

تـ ٪ مف العدد الإجمالي المنشور في جميع أنحاء العالـ. ي2ا في الوقت الفعمي، وىو ما يمثؿ تغريدة يومي
ي يتـ ا، ويأتي النصؼ الآخر مف حسابات المنظمات والمؤثريف، والتاختيار نصؼ ىذا المبمغ عشوائي

اختيارىا مف قبؿ الصحفييف البشرييف في الوكالة. بمجرد العثور عمى القصص الإخبارية، تبدأ المرحمة 
شراؾ الجميور  ـوا   .الثانية، مع التركيز عمى فيـ البيانات ووضعيا في سياقيا لجعميا جديرة بالاىتما

عاجمة التي ظيرت بالفعؿ في الأخبار ولمحاكاة ىذه العممية، يتحقؽ التعمـ الآلي مف الأحداث الإخبارية ال
 New Yorkو  BBCو CNNة، مثؿمؤسسة إعلامي 31ـ واحدا وثلاثيف باستخداـ قاعدة بيانات تض

Times  وغيرىا. بالإضافة إلى ذلؾ، يعرؼ مكاف وقوع الحدث بفضؿ قاعدة بيانات تعتمد عمى الكممات
ا مف المعمومات مف خلاؿ تحميؿ ممؼ تعريؼ المصدر ىذه المرحمة الثانية، يتحقؽ أيض ومواقع المدف. وفي

والمتابعيف ومرفقات الوسائط والروابط وبنية التغريدات. وتركز المرحمة الثالثة عمى كتابة الخبر. وىنا، تقوـ 
الخوارزمية بتأليؼ عنواف قصير وممخص لكؿ قصة، وىو تصميـ يتماشى مع نظاـ التنبيو الداخمي 

ا، يوزع النظاـ الأخبار عمى صحفيي وأخير  ا كعناويف قصيرة.لأخبار العاجمة داخميث يتـ نقؿ الرويترز، حي
 .الوكالة وعملائيا حتى يتمكنوا مف نشر الأخبار في أسرع وقت ممكف

ومع ذلؾ، قد تختمؼ اىتمامات الصحفييف حسب القسـ الذي يعمموف بو. لذلؾ، يتـ تعديؿ معايير 
اختيار الأخبار أو العناويف الرئيسية. إضافة إلى أف، " إمكانات الخوارزمية لتخصيص الأخبار مف خلاؿ 

ىذا البرنامج تكمف في قدرتو عمى اكتشاؼ الأخبار بشكؿ أسرع مف وسائؿ الإعلاـ الأخرى وملاءمتو 
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لضماف صدؽ الحدث الإخباري، مما يمنحو ميزة ساعة وثماني دقائؽ أسرع مف وسائؿ الإعلاـ الأخرى"، 
 .العاـ للإتصالاتكما يوضح المدير 

وبالرغـ مما سبؽ،  يواجو النظاـ العديد مف التحديات، حيث يتخصص في اكتشاؼ الحوادث والصراعات 
ا. وليذه الأسباب، "لف يفقد الصحفيوف س المعمومات الأخرى الأكثر تعقيدوالكوارث الطبيعية ولكف لي

 ـبسبب الأتمتة"، كما يؤكد أوستف  .وظائفي
  Reuters News Tracerرويترز نيوز تراكر غرفة أخبار ص تحميل: ممخ 2_ ورقة العمل

 الميزة المتغير البعد
D1 
 

V1 C2.  يقوـ بمراقبة الشبكات الاجتماعية لمعثور عمى أحداث
 إخبارية
C3. يقوـ تمقائيًا بتصنيؼ وتأليؼ ونشر الأخبار 

V2  C4. معمومات غير متحيزة ومحققة 
C5.  تخصيص عناصر الأخبار مف خلاؿ اختيار عناصر

 الأخبار أو العناويف
C6. زيادة سرعة الإبلاغ عف الحدث 

D2 
 

V3 C8. لا يوجد تأثير عمى العمالة 
V4 C10. لـ يؤثر عمى صورة المينة 
V5 C11. شركاء الوسائط الإعلامية لموكالة عمى دراية بالخدمة 

D3 V6 C13. مالياً مف قبؿ الوكالة مدعوـ 
C15. نفس عملاء الوكالة 

V7 C18. لا يوجد قيود 
V8 C19.  ًمشروع قابؿ لمتطبيؽ إذا تـ إنتاج معمومات أكثر تطورا 

 
 (فرنسا)News Republicالإخباري نيوز ريبابميك_ موقع   3_3

 إلا، 2008أسس جيؿ ريموند، الرئيس التنفيذي لمشركة، ىذا الموقع الإخباري الرقمي في الأوؿ مف يناير 
. بدأ الموقع بنسخة مخصصة لميواتؼ المحمولة، ثـ تـ 2021ا في الرابع عشر مف مارس تمام ختفىأنو ا

ا مخصصة ليـ وملائمة أخبار . وقد كاف يوفر لممستخدميف توسيعو ليشمؿ الأجيزة الموحية والساعات الذكية
 ـقراءتيا "متى يريدوف وبأي شكؿ يختارونو"، كما صرح مؤسسو  .لاىتماماتيـ، بحيث يمكني
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التي  مع أكثر مف مميوف موضوع مختمؼ، مما سمح لو بتخصيص الأخبارNews Republic عمؿ تطبيؽ
عمى اىتماماتو. وقد تعاوف التطبيؽ مع العديد مف مصادر الأخبار، بما في  يتـ عرضيا لكؿ مستخدـ بناء

مقاؿ وآلاؼ الصور ومقاطع الفيديو، والتي تـ اختيارىا وتنظيميا بواسطة  50,000ذلؾ أكثر مف 
 .خوارزميات الذكاء الاصطناعي لتناسب تفضيلات كؿ مستخدـ

مى الويب لجمع اية وىو عدـ استخداـ تقنية "الزحؼ" عوأكد مؤسس التطبيؽ أنو تـ اتخاذ قرار ميـ منذ البد
ا للإضرار بمواقع الأخبار الأخرى. ولتجاوز ىذا الأمر، أبرمت اتفاقيات مع آلاؼ الأخبار وذلؾ تجنب

الشركات الإعلامية حوؿ العالـ لتوفير محتوى إخباري حصري لمتطبيؽ. ونشرت الأخبار بالمغات المختمفة 
 .دولة 53تـ توسيعو ليشمؿ دولة، ثـ  40لأكثر مف 

 ـتعرض جميع الأخبار المتاحة عمى المستخدميف بشكؿ عشوائي ، بؿ أتيحت ليـ إمكانية اختيار  ول
  ".المواضيع التي تيميـ، وبالتالي عرض الأخبار المفضمة فقط عمى حائط الأخبار الخاص بيـ

الاصطناعي يقوـ بعدة ا لمذكاء الشركة برنامجامتمكت  فقد فيما يتعمؽ بعممية إنتاج الأخبار الآلية،أما      
يصنفيا إلى فئات مختمفة، ويتحقؽ مف أصالتيا. بعد ذلؾ، ثـ ، يتعمـ البرنامج معنى كؿ خبر مراحؿ: أولا

المنصة مف بيف الموضوعات المختمفة المقترحة لتخصيص النصوص  الاختيار عبركاف عمى المستخدـ 
ومع ذلؾ، لـ يكف ىناؾ أي تدخؿ مف قبؿ المحترفيف في مجاؿ  في المستقبؿ.عميو التي سيتـ عرضيا 

الأخبار، عمى الرغـ مف أف المبادرة كانت تغذييا النصوص التي تنتجيا وسائؿ الإعلاـ المختمفة التي لدييـ 
 .اتفاقيات معيا

د رايموند، لا تحؿ ىذه الشركة محؿ عمؿ المحرر لأنو "بدوف صحفييف، لا توج ومف وجية نظر       
الحقائؽ". لذلؾ، تـ تصميـ ىذا المشروع مع ميؿ نحو  تفحصأخبار"، لأنيـ "الوحيدوف القادروف عمى 

 ـالتوافؽ  .التفكؾ أو عد
عائقيف: الأوؿ ىو أف بعض وسائؿ الإعلاـ المرموقة مف دوؿ مختمفة  انطمقت فييا، واجيت الفترة التيفي 

الكـ اليائؿ مف الأخبار حوؿ نفس الموضوع الذي  لـ تشارؾ في المشروع بسبب عدـ الوعي، والثاني ىو
    .يتمقاه القارئ كؿ يوـ

بالرغـ مف ذلؾ فإف عامؿ الجذب الرئيسي لمجميور ىو تنوع المعمومات التي يمكنيـ استيلاكيا "عمى 
حسب ـ "محرري أخبارىـ الخاصة". و شخصي"، بالإضافة إلى وجود منصة "مجانية" وأف لديي ىـجياز 

 ."اصفحة يومي 200اء ما معدلو حوالي "استيمؾ القر  مؤسس الشركة فقد
، مما أدى إلى 2015مميوف مستخدـ في عاـ  12.5د أف المبادرة وصمت جوبالنسبة لمجدوى الاقتصادية، فن

 Mobile Worldفوزىا بجائزة أفضؿ تطبيؽ موبايؿ لوسائط النشر في المؤتمر العالمي لمجواؿ

Congress.، مرت شركةد ولق News Republic  ،المنافسة الشديدة تـ بيعيا  لكف بسببملاؾ مختمفيف
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، والتي بدورىا باعت المشروع 2016الصينية في عاـ Cheetah Mobile  مميوف دولار لشركة 57مقابؿ 
، وىي شركة Byte Danceمميوف دولار أكثر مف تكمفتيا إلى 30بعد ذلؾ بعاميف، لكف ىذه المرة مقابؿ 

 . TikTokممموكة لػ
 
 نيوز ريبابميك منصة : ممخص تحميل3_ ورقة العمل  

 الميزة المتغير البعد

D1 V1 C3. اختيار وتقييـ وتوزيع المحتوى 
V2 C4. معمومات غير متحيزة ومحققة 

C5. تخصيص المحتوى 

C6. سرعة الإبلاغ 

D2 V3 C8. لـ يحؿ محؿ عمؿ المحرر 

V4 C10.  بصورة المينةلـ يضر 

V5 C11. شركاء الوسائط الإعلامية لموكالة كانوا عمى دراية بالخدمة 

D3 V6 C13. اتفاقيات تجارية مع منافذ إعلامية مختمفة 

C15. شركاء إعلاميوف مف مختمؼ البمداف 

V7 C17.المنافسة المفرطة 
V8 C20. 0202اختفت الشركة في عاـ 

 

 

 ) إسبانيا ( Videre AIأداة  فيدري ا اي_4_3

 الصحافة ووكالة( EFE) الإسبانية الأنباء كلا مف وكالةStars4 Media  التبادؿ اختار برنامج      
 الذكاء أداة لتطوير الأوروبية والتكنولوجيا الإعلاـ شركات بيف مف 2022 فيمايو( EPA) الأوروبية

 ىويتو وتحديد والسمعي المرئي المحتوى فيرسة عمميات توضيح عمى القادرة ،VidereAI الاصطناعي
 في المتخصصة الألمانية الناشئة DesignAIشركة مع اتعاون البرنامج وتضمف. الإعلاـ وسائؿ في وتوزيعو
 لتحرير الأتمتة استخداـ إلى وىدؼ الآلي، التعمـ خلاؿ مف الفيديو مقاطع باستخداـ المحتوى إنشاء
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 صحافة ىإنتاج عؿ التركيز مف يتمكنوا حتى البيانات، قواعد في كالبحث الروتينية الأعماؿ مف الصحفييف
 ". ااستبدالو أبد ليسو  لموكالة، البشري الفريؽ تمكيف ىو كاف اليدؼ" أف بيكازووأكد  .أعمى جودة ذات

 تنفيذىا يتـ لكف لـ ،Stars4Mediaفي الرقمي لمتحوؿ مشروع كأفضؿ الاعتراؼ بيذه المبادرة تـ       
 الذكاء لدى“.)التحديات التقنية والمالية( لمتطبيؽ قابلا أو لمتطوير قابلا يكف لـ تنفيذىا لأف إطلاقا، بالكامؿ

كما “ ويتطمب استثمارات كبيرة. امحدود يزاؿ لا تأثيرىما لكف الأخبار، غرؼ في مكاف والأتمتة الاصطناعي
 .بيكازو ذكر

. والسمعي المرئي المحتوى إنتاج عممية مف مراحؿ ثلاثة تنفيذ في ارئيسي ادور  Videre AI أداة لعبت       
 بالتعرؼ اتمقائي الأداة قامت حيث الفيديو، مقاطع ىوية وتحديد فيرسة حوؿ افتالأولي المرحمتاف تمحورت

نشاء الفيديو صور عمى الصحفي،  والنوع والمدة الرئيسية والكممات التاريخ مثؿ لمممفات، وصفية بيانات وا 
 .الوصفية البيانات إنشاء في الأخطاء وتقميؿ المحرريف عمؿ عبء لتبسيط أساسية ميمة وىي

 فيديو، مقطع 150,000 حوالي وشممت أشير أربعة استمرت تدريب عممية بعد المراحؿ ىذه اكتممتو 
 .الميمة الإخبارية الموضوعات مف متنوعة عمى مجموعة طبيقيا وتمت
 الرئيسية العناويف وتوزيع بإنشاء الثالثة المتعمقة ميمتو في البرنامج ينجح لـ وبالرغـ مما سبؽ      

 رئيس وأوضح. والسمعي المرئي الوكالة محتوى لإثراء اائيتمق النص مف قصيرة وأجزاء الفرعية والعناويف
 تعميمياحتى مع  الفيديو، مقاطع في يحدث ما فيـ أو بتحميؿ الخوارزمية تقـ لـ: "قائلا التكنولوجية الخدمة

 .لغات بعدة نص إلى الصوت تحويؿ في الأداة نجحت بأف تدريب "، وأقر لبيانات وامتلاكيا )معايرتيا(
 وجب حيث ا،ضروري الصحفي التدخؿ كاف الرئيسي، ىدفيا عكس وعمى المراحؿ، ىذه جميع وفي       
 "كما الوكالة تتطمبيا التي المعمومات جودة يقدموف الذيف" ىـ وباختصار،. المحتوى عمى الإشراؼ عمييـ
 .بيكازو يوضح
 التعرؼ عمى قادرة أنيا حيث المعمومات، صحة مف بالتحقؽ التضميؿ مكافحة في مميزة الأداة ىذه تعتبر
 تجنب وبالتالي بثيا، تاريخ أو موقعيا مف والتحقؽ وفيرستيا امسبق نشرىا تـ التي الفيديو مقاطع عمى

 عمى تدريبيا تـ وبالمثؿ،. عمدًا خاطئ بشكؿ توطينو تـ محتوى أو امسبق موجود محتوى مف المزيفة الأخبار
 .لموكالة الإعلامييف لمشركاء مخصص محتوى تقديـ

 والمختبر ،(VUB) الحرة بروكسؿ وجامعة الأوروبي، الاتحاد كؿ مف المشروع شارؾ في تمويؿ    
 لمصحؼ العالمية والجمعية ،(EFJ) لمصحفييف الأوروبي والاتحاد ،(يوراكتيؼ مؤسسة) للإعلاـ الأوروبي
 (.(WAN-IFRAالأخبار وناشري
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 ) إسبانيا ( Videre AIأداة  فيدري ا اي تحميل  :4العمل  _ ورقة

 الميزة المتغير البعد

D1 V1 C3. فيرسة وتحديد وتوزيع المحتوى المرئي/الصوتي 
V2 C4. أخبار موثقة 

C5. ـ   في الوكالةمحتوى مخصص لشركاء الإعلا

D2 V3 C8. لـ يحؿ محؿ الفريؽ البشري 

V4 C10. لـ يؤثر عمى صورة المينة 

V5 C11. شركاء الإعلاـ في الوكالة عمى دراية بالخدمة 

D3 V6 C13. تـ تمويمو مالياً مف قبؿ الوكالة 

.C14عدد كبير مف الأعضاء 

C15. نفس عملاء الوكالة 

V7 C16. مرتفعاستثمار أولي 
V8 C20. لـ يتـ تنفيذ المشروع بالكامؿ 

 

 التحميل المقارن لمنتائج_ 4

سمحت الدراسة المشتركة لتحميؿ محتوى الويب لمنصات الوسائؿ الإعلامية الاصطناعية الأربعة      
 .والمقابلات المتعمقة شبو الموجية مع مسؤولي التقنية والاتصاؿ فييا بإجراء تحميؿ مقارف لمنتائج

 . التحميل المقارن لمنصات وسائل الإعلام الاصطناعية 4الجدول 

 القنوات الإعلامية الذكية الرموز المتغيرات البعد
    

D1 V1 C1     
C2     
C3     

V2 C4     
C5     
C6     
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D2 V3 C7     
C8     

V4 C9     
C10     

V5 C11     
C12     

D3 V6 C13     
C14     
C15     

V7 C16     
C17     
C18     

V8 C19     
C20     

 _ الاستنتاجات5

ع يوتوز  انتاج في السباقة ىذا البحث مف اليدؼ الرئيسي المتمثؿ في تحديد وسائؿ الإعلاـ انطمؽ
الأخبار مف خلاؿ إجراءات يتـ تنفيذىا فقط بواسطة الآلة، دوف أي تدخؿ مف أي صحفي. وىذه محتوى 

تتناوؿ ظاىرة حديثة آخذة في الاستمرار، لا توجد عنيا بعد أي المستوى الوطني و  الدراسة  تعتبر رائدة عمى
  JX Press Corpأدبيات عممية. إذ حددت أربع وكالات رقمية لا يشارؾ فييا أي صحفي ىي: شركة

 الإسبانية. Videre AIوالفرنسية،  News Republicوالبريطانية،  Reuters News Tracerاليابانية، و
 الطبيعيةبيدؼ أتمتة إنتاج الأخبار بالكامؿ مف خلاؿ معالجة المغة  0222ت ىذه الشركات منذ عاـ أأنش

وأظيرت النتائج وجود أوجو تشابو فيما يتعمؽ  ،وتقديـ محتوى مخصص لوسائؿ الإعلاـ والمستخدميف
 (.Q1بمحاكاة السموؾ البشري في عممية الأخبار)

كما كشؼ تقييـ ىذه المشاريع أف الخوارزميات تتعمـ مف مجموعة بيانات أولية، مثؿ الصور 
نتاج وتوزيع م حتوى والأصوات والصور الفوتوغرافية ومقاطع الفيديو والنصوص...، ، لتحديد وتصنيؼ وا 

رقمي اصطناعي بمظير وصوت واقعييف، بناءً عمى مؤشرات البرمجة. وباختصار  يمكف اعتبارىا نسخ 
غير و يتميز ىذا المحتوى المتفحص  .(SO1) ، وتعبيرات فريدة، وصور، وبوتات تفاعميةصوتيةوأقنعة 

وعات التي يريدونيا، المتحيز بالحقائؽ بواجية فريدة تمنح وسائؿ الإعلاـ الفرصة لاختيار وتمقي الموض
 .(SO2) بسرعة وبشكؿ مخصص بالكامؿ
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ا بعد اؽ التحميؿ كافيمـ يكف نطف، (SO3) التأثير الذي أحدثتو عمى المينة الصحفية وبخصوص
صات الإعلاـ التي تـ تحميميا، لـ منلاستخلاص استنتاجات، عمى الرغـ مف أنو في المجالات الأقرب إلى 

، أو لـ Q2) )عمى الوظائؼ كاف القياـ بمثؿ ىذه المبادرات يساىـ في القضاء يكف مف الممكف تحديد ما إذا
 López-Redondoو Aramburú-Moncada، بما يتماشى مع نتائج(Q5) ةعمى صورة المينيأثر 
 The New Yorkو BBC و CNN ، إذ تدرؾ وسائؿ الإعلاـ مثؿ  López-Hidalgo (2022)و

Times أىمية الوسائط الاصطناعية (Q4)مقي الأخبار الآلية ، وقد أبرمت شراكات واتفاقيات تجارية لت
اليابانية الناشئة ىيئة الإذاعة والتمفزيوف JX Press Corpا. عمى سبيؿ المثاؿ، تتخذ شركةوالآنية يومي

اليابانية العامة، بالإضافة إلى محطات التمفزيوف والصحؼ اليابانية المرموقة الأخرى، عملاء ليا. 
ا ليذه المنصة مقابؿ خدمة تنبيو العناويف الرئيسية، اشتراكا شيري وجو التحديد، تدفع عمى NHKفمؤسسة

 .والتي يتـ تطويرىا ونشرىا بالكامؿ بواسطة الروبوتات

دوف استخلاص استنتاجات الأمر عممت مع عينة صغيرة، فقد حاؿ  وكوف ىذه الدراسة الأولية
سمطت الضوء عمى أف  لكنيا، (Q6) ةوسائؿ الإعلاـ العموميلأخبار مف حوؿ تأثير ىذه المشاريع عمى ا

أحد الإمكانات الرئيسية لمنصات الوسائؿ الإعلامية الاصطناعية التي تـ تحميميا ىو الدعـ المالي القوي 
غياب  نذكر، ىذه المبادرات اواجيتي التيضعؼ النقاط ومحفظة العملاء الواسعة التي تمتمكيا. ومف بيف 

الاىتماـ في تطوير تآزر مشترؾ أو مساحات تعاونية مف شأنيا أف تسمح بتبادؿ المعرفة واكتساب عملاء 
مما جدد. إذ يجب أف تسعى ىذه المشاريع إلى نماذج فعالة ومستدامة تمبي احتياجات الممارسات الصحفية. 

 .(SO4) للأبحاث المستقبمية نقطة انطلاؽ ما يتطمب يتطمب المزيد مف الاستثمار في التجريب، وىو

لذلؾ، لف تعتبر وسائؿ الإعلاـ الاصطناعية شركات صحفية مستقبمية لأنيا تتجو "نحو التفكؾ أو عدـ 
 14، التي اختفت في News Republic ، كما ذكر جيمزرايموند، الرئيس التنفيذي لشركة(Q3) "التوافؽ
كامؿ لأنيا شكؿ ب تجسيدىاأيضا، والتي لـ يتـ  Videre AIمنصة  . وفي ىذا الصدد، ندرج2021مارس 

ا لتعزيز المحتوى المرئي والسمعي عناويف فرعية ونصوص قصيرة تمقائيلـ تتمكف مف إنشاء عناويف رئيسية و 
 . EFEلوكالة 

الخالية مف  بؿ أكدت مف جديد أف غرؼ الأخبار فحسب، القضية المدروسةمف لـ تستنفد ىذه الدراسة 
ا يستمر في التطور. ويترؾ ىذا العمؿ الرائد في مجاؿ البحث الصحفي الصحفييف أثارت نقاشا مفتوح

إمكانيات لدراسات مستقبمية مفتوحة. توسع التحميؿ ليشمؿ مبادرات أخرى تساىـ في فيـ مما إذا كانت 
مف المفيد  تعميمات. أو سيكوفالاتجاىات التي تـ التوصؿ إلييا حوؿ منصات الإعلاـ الاصطناعية ىي 
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والخاصة لممحتوى الذي يتـ  العموميةف مف فيـ كيفية استخداـ وسائؿ الإعلاـ وجود منظور مقارف يمك
 إغناؤه فقط بواسطة الخوارزميات.

 الخاتمة_ 6

 في إنتاج الأخبار وتوزيعيا أحد لتي تعتمد عمى الخوارزميات حصراظيور وسائؿ الإعلاـ الاصطناعية ا يعد
ى ذلؾ في أربع منصات رائدة لصحافة في العقد الأخير، وقد تجمأبرز التحولات التقنية التي يشيدىا قطاع ا

 News Republicالبريطانية، و Reuters News Tracer اليابانية، و JX Press Corp :ىي
الصحفي  الإسبانية، التي كشفت عف قدرة الخوارزميات عمى محاكاة السموؾ Videre AI الفرنسية، و
بظلاليا عمى سوؽ  ؽت الدراسة أف ىذه المبادرات لـ تمنلاستماع والتصنيؼ والنشر. وقد بيالبشري في ا

العمؿ الصحفي بصورة ممموسة، غير أنيا أثارت تساؤلات جدية حوؿ التحديات الأخلاقية والمينية المترتبة 
تمتع ىذه المنصات بدعـ مالي متيف عمى توظيؼ الذكاء الاصطناعي في صناعة الأخبار. وعمى الرغـ مف 

ر بعضيا أو اندثاره، كما والمنافسة الحادة أسيمتا في تعث ومحفظة عملاء واسعة، إلا أف التحديات التقنية
فضي ذلؾ إلى استنتاج جوىري مفاده أف . وي2021التي اختفت عاـ  News Republic في حالة تمثؿ

الإحلاؿ الكامؿ لمصحفي، بقدر ما تيدؼ إلى تعزيز الكفاءة  إلى الإعلاـ الاصطناعية لا تسعى حتماوسائؿ 
التشغيمية، مما يستدعي إيجاد نماذج تكاممية تجمع بيف الذكاء الاصطناعي والخبرة البشرية. وتفتح ىذه 

بحثية واعدة تدعو إلى توسيع نطاؽ التحميؿ ليشمؿ مبادرات أخرى، والنظر في كيفية  دراسة الرائدة آفاقاال
سيـ في استشراؼ مستقبؿ الصحافة آليا، بما ي المصنعـ العمومية والخاصة لممحتوى ائؿ الإعلاتوظيؼ وس
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