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  : ملخص
حملات  وظفة فيالم نسعى من خلال هذه الورقة البحثية إلى إبراز مختلف الأساليب الحجاجية

ة لتوعية الصحياى حملة ة علالتوعية الصحية عبر الفضاء الافتراضي حيث قمنا بدراسة تحليلية سيميولوجي
بر ه المعدنية عياʪلم اصةديلة " الخڤلسرطان الثدي المنشورة عبر الصفحة الرسمية للعلامة التجارية " 

متها لمستهلكين بعلااوالتي ēدف من خلالها إلى تعزيز ارتباط  2022أكتوبر  01الفيسبوك بتاريخ 
 لى المقارʪت السيميولوجيةاعتمدʭ في هذه الدراسة ع .التجارية ضمن التزامها ʪلمسؤولية الاجتماعية

في  يه والمتمثلةفلموظفة اجية ساليب الحجاكافة الأ النسق المحلل واستخراج  لاستنطاق الدلالات الكامنة في
   .جاكوبسون ومقاربة رومانمقاربة رولان ʪرث ومقاربة شايم بيرلمان 

التوعية  ، حملاتةصحيالكلمات المفتاحية: الحجاج، التسويق الاجتماعي، الحملات، التوعية ال
  .فيسبوك الصحية،

Abstract: 
In this research paper, we aim to highlight the various argumentative 

strategies employed in health awareness campaigns in the virtual space. We 
conducted a semiotic analytical study of the breast cancer awareness 
campaign published on the official Facebook page of the mineral water 
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brand “Guedila” on October 1, 2022. Through this campaign, the brand 
seeks to strengthen consumer attachment as part of its commitment to social 
responsibility. In this study, we relied on semiotic approaches to uncover 
the underlying meanings within the analyzed content and to identify the 
various argumentative strategies used, drawing on the approaches of Roland 
Barthes, Chaïm Perelman, and Roman Jakobson. 
Keywords:  argumentation, social marketing, campaigns, health awareness, 
health awareness campaigns, Facebook. 

   :مقدمة  .1
درس رʪت المقا يعد البحث في الحجاج من نتائج التحول المنهجي العميق الذي طرأ على

من بواعثه،  شكل عامبنية البلاغي الحديث والمعاصر، وكان التغير الجذري الذي طرأ على البحوث اللسا
د من ت العديدراساو اهتمام الدارسين حيث ظهر في أبحاث فأصبح الحجاج في العقود الأخيرة مثار 

ن ج أصبح جزء من الحجا لك أالباحثين الذين لم يركزوا على مجال واحد فقط وإنما العديد من اĐالات ذ
ϥ ة، حيث ل مختلفشكاحياة الإنسان المعاصر  حتى أوشك أن يشمل جميع أنماط الخطاب التي تتجلى

دفع بمتلقي ا أن تشأĔ روب الحجاج ϥنواعه والأساليب البلاغية التي منتقدم لنا  كما هائلا من ض
لإذعان في ان درجة زيد موذلك لكون هذه الأدوات البلاغية في حدّ ذاēا حجج ت الاقتناعالخطاب إلى 

ر تلقي، فالصو  في المتأثيرصلب الخطاب من خلال ما توفره من قيمة جمالية وطاقة إقناعية قادرة على ال

  .البلاغية تنهض بدور حجاجي لا يستهان به في العملية الإقناعية

راد اĐتمع اعدة أفلمس ة لتعزيز الصحة وأحد العوامل المهمةوتعد حملات التوعية الصحية أدا
لك ذت، وقد Ϧكد Đتمعاد واعلى الحفاظ عليها من خلال التحفيز على التغيير الإيجابي لسلوكيات الأفرا

 على الإعلام ع يرتكزلجميلعندما بدأت اĐتمعات تعتمد على التوعية الصحية لشعورها أن تحقيق الصحة 
سبة الإصابة ن ارتفاع إلى افة إلى حدوث تغيير في الأنماط الحياتية وسلوك الأفراد مما أدىالصحي، إض

  ةتوعوية الصحيملات الالح ϥمراض مختلفة، وهذا ما عزز الحاجة إلى استخدام الأسلوب الوقائي من خلال
لفضاء ور التكنولوجي الهائل والمتسارع وانتشار مواقع التواصل الاجتماعي عبر اومع التط

هذه الوسائل في مختلف أصبحت المنظمات ذات الطابع الاجتماعي ʪلجزائر تعتمد على  الافتراضي
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عبر مختلف المنصات الرقمية بصفة عامة والفيسبوك بصفة خاصة، للتأثير  اĐالات لنشر التوعية الصحية
  لمنتشرة.مختلف الأمراض اعلى المستخدمين وإقناعهم ϵتباع السلوك الصحي السليم حول 

خلالها  حاول من سنومنه تسعى هذه الدراسة للبحث في مختلف المقارʪت السيميولوجية التي
 ياره للتحليلنا ʪختذي قموالرموز الكامنة في النسق ال الحجاجية والدلالاتاستخراج مختلف الأساليب 

اصة الفيسبوك الخ " عبر ةديلڤوالمتمثل في حملة التوعية الصحية المنشورة عبر الصفحة الرسمية لمؤسسة  "
  بسرطان الثدي

  كل هذا وغيره، يقودʭ إلى طرح السؤال الجوهري التالي: 

سرطان الثدي بلخاصة لة "اديڤلمؤسسة "  حملة التوعية الصحيةما هي الأساليب الحجاجية الموظفة في 
  المنشورة عبر الفيسبوك؟

 طرح التساؤلات الفرعية التالية: ب قمناولتجزئة هذا السؤال، 

ن الثدي سرطاب لخاصةالة "ڤدي" ة التوعية الصحية لمؤسسة فيما تكمن الدلالات الرمزية لحمل -
 ؟حسب مقاربة رولان ʪرث سبوكيعبر موقع الفالمنشورة 

ن الثدي سرطاب لخاصةالة "ڤدي" ة التوعية الصحية لمؤسسة فيما تكمن الدلالات الرمزية لحمل -
 ؟حسب مقاربة بيرلمان سبوكيعبر موقع الفالمنشورة 

ن الثدي سرطاب لخاصةالة "ڤدي" ة التوعية الصحية لمؤسسة فيما تكمن الدلالات الرمزية لحمل -
 ؟حسب مقاربة رومان جاكوبسون سبوكيعبر موقع الفالمنشورة 

  أهداف الدراسة:.2
  نسعى من خلال هذه الدراسة إلى:

 ساهمة موقع الفيسبوك في نشر التوعية الصحية.التعرف على م -
فضاء عبر ال شورةإبراز أهمية توظيف الأساليب الحجاجية في حملات التوعية الصحية المن -

 الافتراضي.
الثدي وفقا  بسرطان اصةجاجية الموظفة في حملة التوعية الصحية الخاستخراج كافة الأساليب الح -

 سون.اكوبرولان ʪرث وبيرلمان ورومان ج لمقارʪت التحليل السيميولوجي لكل من
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 نهجية التحليل وأدواته:م . 3
عية ت التو حملا نسعى من خلال هذه الدراسة إلى استخراج الأساليب الحجاجية الموظفة في

لى مقارʪت ععتمدʭ ذا االصحية المشكلة للخطاب البصري التوعوي وتحليلها وتفسير طريقة توظيفها، ل
ة في اعية الموجودل الإقنرسائلوجي التي تسمح لنا ʪستخراج الدلالات الضمنية للمختلفة للتحليل السيميو 

  .وبسونمان جاكة رو حملة التوعية الصحية، من خلال مقاربة رولان ʪرث ومقاربة بيرلمان ومقارب

  التأسيس النظري للدراسة: . 4

  الحجاج: 1.4
يقال «ور: بن منظلارب الع تكاد تجمع المعاجم العربية في تعريفها للحجاج على ما جاء في لسان

قيل: الحجة: و لبرهان اجة: ا، والحبهʪلحجج التي أدليت حاججته، أي غلبته، أحاجه حجاجا حتى حَجَجْتُه
 جل محاجج، أي، وهو ر صومةما دافع به الخصم، وقال الأزهري الحجة الوجه الذي يكون به الظفر عند الخ

  .)57، ص1997(إبن منظور،  جة"جدل وفي الحديث/ "فحج آدم موسى: أي غلبه ʪلح
وعقلانيا  رض منطقياالتي đا تقدم الحجج وتع سب شايم بيرلمان وتيتيكا الطريقةح -يعني الحجاج

، 2020داوي، (حمامن أجل الدفاع عن فرضية أو تفنيدها من أجل جعل الغير يقتنع đا أو يرفضه

  ).11ص
لجدل ونجده ادفاً لله مر الأقل: مفهوم يجعذهب عبد الله صولة إلى أن للحجاج ʬلثة مفاهيم على 

ه بة خاصة ونجدوالخطا لجدلاخاصة عند القدماء وبعض المحدثين العرب ومفهوم يجعله قاسماً مشتركاً بين 
ج ا ذلك ألن الحجغرب ... الفيعند اليوʭن أرسطو على سبيل المثال، ومفهوم له في العصر ولغوʮً الحديث 

  .)8، ص 2021صولة، ( ديثقائم الذات في العصر الح ستواء مبحثاً فلسفياً قد أخذ شيئاً فشيئاً في الا

  التسويق الاجتماعي: 2.4
يقدم التسويق الاجتماعي إطار عمل يساهم في إحداث التغيير المنشود مستخدما في ذلك 

المستهدف النظرʮت والنماذج الخاصة ʪلاتصال والإقناع للتأثير في معارف واتجاهات وسلوكيات الجمهور 
من الاتصال فهذا الأخير يستخدم التسويق الاجتماعي ليشكل مدركات الجمهور ʪلتأثير، فيحدد القائم 
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ʪلاتصال ( سواء كانت حكومات أو منظمات أو جمعيات أو جماعات الضغط ) الهدف من أجل 
ن أن تؤثر في مصلحة اĐتمع ككل فإن هذا التسويق الاجتماعي يكون أداة للاتصال العمومي به يمك

  ).5، ص2014(عميرات،  هور المستهدف من الاتصال العموميالجم

صفة عامة، بلتسويق اطار يعد التسويق الاجتماعي أحد اĐالات المتميزة ذات الطابع الخاص في إ
عية، حيث امالقيم الاجت فالتسويق، لم يعد يعنى ʪلسلع فقط، وإنما امتد ليشمل الخدمات ، الأفكار،

نطوي على يوالذي  social marketingالمعتاد أن نجد مصطلح التسويق الاجتماعي  أصبح من
 ويج أفكار أومي لتر لإعلااستخدام مبادئ ومهارات علم التسويق، وكذلك كل أساليب الإبداع والإđار ا

  ).5، ص2014(كنعان، تماعية أو سلوكيات مفيدة للمجتمعقيم اج

  حملات التوعية: 3.4
الأساليب و تصالية ل الاالاستخدام المخطط Đموع متنوعة من الوسائتعرف حملات التوعية Ĕϥا 

مها وذلك ها وتدعتبناالإبتكارية لحث اĐتمع عامة وبعض فئاته بشكل خاص لقبول فكرة أو أفكار ت
، (كنعاند ومحددمني ممتار ز ʪستخدام إستراتيجية أو لأكثر من إستراتيجية عن طريق جهود متواصلة في إط

  ).5، ص2014
ار معينة أو ويج أفكف تر هي مجموعة من الجهود المنظمة التي تقوم đا جهة معينة، منشأة ما đد

ة أو هم بقبول فكر وإقناع فرادزʮدة القبول لفكرة اجتماعية وذلك لإحداث تغيير في اتجاهات وسلوكيات الأ
يجة محددة قيق نتنة وتحمعين خلال فترة زمنية معيسلوك اجتماعي معين أو đدف ترويج خدمة أو منتج 

لى نشر إلحملات ادف ēوالوصول إلى رد فعل يتلاءم مع هدف المرسل أو القائم ʪلاتصال وبوجه عام 
  .)12، ص2012(الضبع،  الثقافة والوعي الاجتماعي لإصلاح حال اĐتمع وأفراده

  حملات التوعية الصحية: 4.4

 واتخاذ ما، رأي بفكرة ما أو الاقتناع على لحملهم والجماعات للأفراد وإكسابه وهي إيجاد الوعي
القائم ʪلتوعية والتوعية أعم وأوسع من الوعي، وهي تستهدف رفع  نتائج تحقيق بقصد معين سلوكي منهج
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 مستوى الوعي الصحي سواء بقضية طبيو محددة أو للتوعية بسلوك صحي ما مثل حملات وزارة الصحة
  .)21، ص2012ووشان،  (قرة

 خلق إلى ادفةاله لتربويةوا التحسيسية والإعلامية التواصلية الأنشطة مجموع هي الصحية فالتوعية
 من نسانʪلإ المحدقة اضوالأمر  الأوبئة مخاطر من وتحذيرهم الصحة، واقع على الناس ϵطلاع صحي، وعي
  افته.ثق ومن Đتمعا عقيدة من المنبثقة والوقائية الصحية، القيم على اĐتمع تربية فئات أجل

  يالثد بسرطان " الخاص ڤديلةلمؤسسة "  تحليل النسق الخاص بحملة التوعية . 5
ة خاصة ة الصحيتوعييتمثل النسق الذي سوف نقوم بتحليله صورة تحسيسية تدخل ضمن إطار حملات ال

بتاريخ   " Guedila"  ديلةڤالمعدنية بسرطان الثدي نشرت عبر الصفحة الرسمية للعلامة التجارية للمياه 
لى الترويج ع " Guedila"تركز صفحة العلامة التجارية للمياه المعدنية ڤديلة كما   .2022أكتوبر  01

غذية تالرʮضة، ال صحة،لمنتجاēا من خلال مختلف المضامين، كما تشمل مضامينها مواضيع متعلقة ʪل
ē لمناسبات الوطنية والدينيةالسليمة، أسلوب الحياة الصحي ...، كماʪ ذه بط منتجر مع  تمđ اēا

ل جارية من خلامة التلعلاʪالمواضيع، حيث ēدف من خلال هذه المنشورات إلى تعزيز ارتباط المستهلكين 
  عرض محتوى يلائم كافة الفئات في اĐتمع. 

ربة سب مقاح ثديلا بسرطان " الخاص ڤديلةلمؤسسة "  تحليل النسق الخاص بحملة التوعية1.5

  رولان ʪرث

  المستوى التعييني:  .أ
صورة الشريط د في الث نجتتضمن الصورة العديد من العلامات الأيقونية وأخرى لسانية مختلفة، حي

الخاصة  الصحية وعيةالوردي الذي يظهر واضحا ʪللون الوردي وهو الشريط المستخدم في حملات الت
  بسرطان الثدي.

إلى  لإضافةʪأيضا ي الورد مجموعة من الورود التي تملأ الصورة جاءت ʪللونالصورة  وتظهر فيهذا 
  أوراق صاحبت هذه الورود والتي جاءت ʪللون الأخضر.
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لكرة اود على لموجوعلى الجزء السفلي الأيمن للصورة نلاحظ امرأة تمسك ʪلشريط الوردي ا
  الأرضية، ترتدي فستاʪ ʭللون الأزرق.

 Tous unis contre le cancer du"مكتوʪ ʪللغتين العربية والفرنسية  يتوسط الصورة نصا

sein" للون الأزرق القاتم في حينʪ للغة الفرنسيةʪ و كلنا ضد سرطان الثدي حيث جاء النص المكتوب
وعلى الجزء السفلي وسط الصورة نجد رمز العلامة  ،النص المكتوب ʪللغة العربية جاء ʪللون الوردي

  ʪللون الأحمر والأزرق الفاتح ʪللغتين العربية والفرنسية.  " Guedilaة للمياه المعدنية ڤديلة  "التجاري
فاتح ون الوردي الية ʪلللأرضكل العلامات التي ذكرʭها سابقا جاءت مركبة على خلفية تبدو فيها الكرة ا

  والأبيض.

 المستوى التضميني:  .ب
المحلل،   النسقة عبرون الرسالة الاتصالية الموصلمن خلال مقاربة رولان ʪرث،سنبحث عن مضم

ية لمعاني الضمنل إلى النص ʪلاعتماد على فك مختلف الرموز والدلالات والعلامات التي تتضمنها الصورة
  والخفية وتفسيرها.

عاني، ة ومتعددة المة ومعبر خاص إذا ركزʭ على المدونة اللونية، يمكن القول أن الألوان تعتبر علامات
تفقا ميعتبر رمزا  الصورة ر فيهذا ما يجعل القراءات تختلف وتتباين سيميائيا، فالشريط الوردي الذي يظهو 

ستعمل ، حيث تنساءعليه يوظف خصيصا للتوعية بسرطان الثدي حيث يحمل في طياته رسالة موجهة لل
صابين بمرض رضى المالم الأشرطة على اختلاف ألواĔا في العديد من الأمراض لتعطي معنى التضامن مع

  معين.
أكتوبر في إطار حملات مكافحة سرطان الثدي في  اللون الوردي في شهرحيث يكثر استخدام 

عندما قامت "مؤسسة  1991دول العالم المختلفة، وقد ظهرت أشرطة اللون الوردي لأول مرة في عام 
في سباق بمدينة نيويورك للناجين من سوزان كومان" ʪلولاʮت المتحدة بتوزيع أشرطة وردية على المشاركين 

 1992الإصابة بسرطان الثدي، لكن الاعتماد الرسمي للشريط الوردي لم يحصل إلا في العام الذي يليه في 



  

  أ.نوال سعدون  أ.د نبيلة بوخبزة
 

8 

لذا يمكن القول .)https://www.alarabiya.net( وقد اشتق من لون الأحمر المخصص للإيدز
  النساء لمواجهة سرطان الثدي. أن الشريط ʪللون الوردي تم توظيفه ليشير إلى دعم

فاتح لون الوردي الد أي اللورو اوبحديثنا عن المدونة اللونية دائما، فإن اللون الذي تم استخدامه في 
ه يحفز امثير للانتب لأنوثة،ة واالمرتبط بلون الشريط وبسرطان الثدي، وهو لون يقوي المشاعر مرتبط ʪلنعوم

 ، لذا استخدمالوردي كتوبروالوقوف مع النساء لتوعيتهم في شهر التوعية أالعواطف المرتبطة ʪلتعاطف 
حة ومواجهة لمكافن تضامل استخدامه على الوحدة والالشريط الوردي ليدل على معاني عدية فمن جهة يد

  ض. مرض سرطان الثدي، و يرمز من جهة أخرى إلى التفاؤل والشجاعة لمواجهة المر 
ان له أكثر الألو وع، ولعالزر ر الذي نجده في الأوراق وهو لون النباʫت و ʪلإضافة إلى اللون الأخض

لمحيسي، (ا لبصرااسة حانتشارا وأعظمها شأʭ، ذلك لما في لون الخضرة من تقوية للنظر وزʮدة في 
  .)316، ص2015

ن رافقا للو ث جاء م، حيوينتشر هذا اللون في النباʫت على اختلاف أنواعها وأشكالها وأحجامها
لنمو ليشير إلى ا الورود ات معتنظيم الوريقفي تموج الألوان وتداخل الخطوط و الوردي للورود أحدث تناسقا 

  واستمرار الحياة.
أة لأرضية، فالمر االكرة  على وعلى الجزء السفلي الأيمن للصورة امرأة تمسك ʪلشريط الوردي الموجود

ء وء والاسترخالى الهدإوحي يالأزرق وهو اللون الذي  ترمز إلى الحياة والمستقبل، ترتدي فستاʪ ʭللون
يز من ة تضامن وتحف برساللعالماوالحرية، يحمل في طياته رموزا ودلالات مفادها أن المرأة تتوجه لكل نساء 
  أجل المواجهة والصمود لتحدي هذا المرض والتغلب عليه وعدم فقد الأمل. 

ل موجود، ن الأمحي ϥفية في هذه الصورة، فهو يو أما عن اللون الأبيض الذي يشكل مساحة الخل
استخدم على  لطهارة،ء واحيث يعبر اللون الأبيض عن السلام والأمن والاستقرار، ويشع الصفاء والنقا

الأمل  إعطاءلعالم، و اول الكرة الأرضية للدلالة على أن هذا المرض مس العديد من النساء من مختلف د
  مباشر. بكل هته، مما يضيف بعدا بصرʮ يعزز من فهم الرسالةودعمهن في هذا المرض ومواج
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 ʪلنسبة للرسالة الألسنية في الصورة تم الاعتماد على شعار ʪللغتين العربية والفرنسية والمتمثل في  
"Tous unis contre le cancer du sein"  و"كلنا ضد سرطان الثدي"، حيث تم وضع الشعار بما

التوعوية لمكافحة مرض سرطان الثدي، ومن وجهة نظر سيميائية، يمكن القول أن يلائم موضوع الحملة 
  التكاتف والتضامن من أجل مكافحة مرض سرطان الثدي. الدعوة إلىالألفاظ المكونة للشعار توحي إلى 

نية للمياه المعد لتجاريةمة انجد أيضا رسالة ألسنية أخرى وسط أسفل الصورة والمتمثلة في اسم العلا
"by Guedila" للونʪ لمؤسسة ارف هذه مة من طعلى أن هذه الحملة التوعوية مقد الأحمر للدلالةڤديلة

جل تعزيز أذلك من و سية للمياه المعدنية التي عادة ما تنظم مبادرات مختلفة خاصة ʪلحملات التحسي
 لف المناسباتفي مخت ةصحيصورēا الذهنية من خلال إظهار مساندة هذه المؤسسة للقضاʮ الإنسانية وال

  مثل التخفيضات في أسعار المياه المعدنية في شهر رمضان.

لثقافية بين الرمزية ايهذا ما ية و استخدم القائم đذه الحملة التوعوية الصحية اللغتين العربية والفرنس
  من خلال التوجه إلى جمهور واسع يتكون من فئات ثقافية مختلفة.

دوء نية توحي ʪلهة الألسرسالانية فهي وظيفة الترسيخ للمعنى، ذلك أن الأما عن وظيفة الرسالة اللس
  النفسي والتأمل والحياة خاصة وأĔا ترسخ معاني الأمل والتضامن.

مدت على رموز ورة اعتن الصتم التطرق إليه وفقاً لمقاربة رولان ʪرت، يمكن القول أ على مابناء 
يقة متعلقة عاني عممل مضحة، ʪلإضافة إلى دلالات ضمنية تحوإشارات مختلفة لها دلالات مباشرة ووا

لألسنية عناصر اين البلاحظنا امتزاجا  حيث ،الثديʪلدعم والأمل والتضامن ومساندة ضحاʮ سرطان 
لى عتكاملة تشجع مرسالة  نقل والبصرية لتعزيز الرسالة وجعلها أكثر Ϧثيراً وانتشاراً وهذا ما يسهم في

  .الجماعيالتضامن والدعم 
فالصورة جاءت متجانسة ومتناسقة، وʪلعودة إلى مقاربة رولان ʪرث، فيما يخص الترسيخ و المناوبة 

يجمع فيها صاحب الصورة بين ثنائية الواقع والخيال، يتحدث فيها عن اللغة كنتاج اجتماعي لملكة 
فعند قراءة هذا النص يحس المرء  الإنسان، خاصة وأن  المعلن اعتمد على ما يعرف ʪلبناء  اللغوي السليم،

وكأنه يعيش ذلك الفعل أو الوضع أو ذلك الجزء من الحياة، هذا ويمكن استقراء مختلف العلامات التي 
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تضمنتها خلفية الصورة من خلال اعتماده على المدونة اللونية التي تحمل طاقات هائلة من الدلالات 
  يتماشى مع الحس الأنثوي .الرمزية والإيحائية خاصة اللون الوردي الذي 

ن الصفحة أية ذلك للغو أما الوظيفة الاتصالية البارزة في هذه الصفحة فهي الوظيفة ما وراء ا
  من الصور الفنية ʪلرموز والعلامات البصرية. تتضمن العديد

شايم ربة سب مقاح الثدي بسرطان " الخاص ڤديلةلمؤسسة "  تحليل النسق الخاص بحملة التوعية 2.5

  بيرلمان:
طرق التي يستخدمها على تحليل الخطاب الحجاجي وال (Perelman) ترتكز مقاربة شايم بيرلمان

 يجب أن يكون الخطاب ة أنالقائم ʪلإقناع في التأثير على المتلقي، حيث تنطلق هذه المقاربة من فكر 
 مقنعاً، ويستند إلى أسس منطقية وعاطفية لإقناع الجمهور.

  ة:لعناصر التاليان خلال رة مالعناصر التي تطرق إليها بيرلمان في تحليلنا للصو  وسنحاول إبراز أهم

 لية:صر التالعناحددʭ أهم طرائق الوصل في ا :طرائق الوصل الموظفة في الصورة . 1
 الأمل واللون الوردي:  -
لالات دالثدي  رطانسحيث يحمل اللون الوردي في الصورة الخاصة ʪلحملة التوعوية لمكافحة  

طاء لة تفاؤل وإعصال رسا إيمرتبطة ʪلأمل والتفاؤل، وهو رمز عالمي للوعي والتضامن، وهذا ما يساعد في
 إيجابية للجمهور المستهدف من النساء لمواجهة المرض. 

ة نجد الشريط  الصور يا فيوز البصرية: من الرموز البصرية الواحة جلالاستمالات العاطفية والرم -
لنا في ق نوكما سبق وأ الوردي الذي يرتبط استخدامه بحملات التوعية الصحية لمكافحة سرطان الثدي،

قوة المشاعر رتبطة بملات القراءة التضمينية الخاصة بمقاربة رولان ʪرث فإن اللون الوردي يحمل دلا
 لى الرغبة فيعلجمهور افيز تحكما أنه بون يدل على الأنوثة والنعومة وهو الأمر الذي يزيد من والعواطف  

 ليل نجد أيضاسق التحنفي  المساعدة والتضامن لمواجهة هذا المرض، ومن بين الرموز البصرية المستخدمة
تأثير ير رسالة والك لتمر لة وذالمرأة التي ترتدي فستاʭ أزرق وتحمل شريطا تقوم بوضعه على الكرة الأرضي
 يع.ية الجمي قضهعلى الجانب العاطفي للنساء والوصول إلى قلوđن وإقناعهن ϥن هذه القضية 
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يد من Ϧثير عزز ويز يفية وʪلتالي يمكن القول ϥن الوصل بين الرموز البصرية الاستمالات العاط
  طف الجمهور.وصول إلى أحاسيس وعواالرسالة ويجعلها أكثر إقناعا من خلال ال

 التضامن ومكافحة سرطان الثدي: -
ان :"كلنا ضد سرطلفرنسيةية واالرسالة الألسنية التي جاءت في الصورة ʪللغتين العربإذا ركزʭ على 

ة التضامن فهي تحيل بشكل مباشر إلى فكر   "Tous unis contre le cancer du sein"الثدي" و
هو الهدف لمرض، و ذا اهوتربط بينه وبين وحدة اĐتمع، أي أن الكل معني ʪلتضامن من أجل مواجهة 
ية والتكاتف الجماع اركةالأساسي من هذه الحملة التوعوية الصحية، هذا الربط يقوي الشعور ϥن المش

  هذه الحملةفيلماركة هدف لالمرض من خلال تحفيز الجمهور المستوالاتحاد  تعد الوسيلة الأهم لمواجهة 
  التي تعتبر قضية إنسانية ēم اĐتمع ككل.

في "Guedila"ةجاريالعلامة التجارية ومكافحة سرطان الثدي: حيث يرتبط وجود العلامة الت -
د حملات ϵعدا ةل سنكالصورة بقضية التوعية بسرطان الثدي، خاصة وأن هذه العلامة لتجارية تقوم  

ثقتهم  ور وكسبلجمهتحسيسية لمواجهة هذا المرض، وهو الأمر الذي يساهم في تعزيز صورēا لدى ا
 .وولائهم من خلال احترام والتقيد بمبادئ المسؤولية الاجتماعية

لتي حددها االوصل  رائقمن خلال العناصر التي قمنا ʪستخراجها من الصورة حاولنا تحديد أهم ط
ين الأفكار قوية ب اطاتحيث تبين أن الصورة مشبعة بطرائق الوصل التي من شأĔا خلق ارتب بيرلمان،

بط  لك من خلال ر ذويظهر  لثديوالمفاهيم التي تعزز محتوى الرسالة الرامية إلى التوعية لمكافحة سرطان ا
الحملة  وضوعبم لنسقلكل من التضامن والأمل والعلامة التجارية ومختلف الرموز البصرية المشكلة 

هم هدف لتؤثر فير المستجمهو التحسيسية  ʪعتبارها قضية إنسانية، لذا تم بناء رسالة إقناعية موجهة لل
  وتحفزهم على المشاركة والتضامن لمكافحة المرض.

ا البلاغة الأرسطية، وهي تمكن من نقل đكما تشمل طرائق الوصل كل الحجج التي اهتمت 
إلى النتائج، بحيث يكون ما يصدق على المقدمات يصدق عليها، وهي ثلاثة  القبول الحاصل من المقدمات

لحجج شبه المنطقية، الحجج المؤسسة على بنية الواقع، الحجج )ا117، ص2015(بوزʭشة،  :أنواع
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لاستخراج الحجج الشبه منطقية من النسق الذي نحن بصدد تحليله وفقاً للأساليب ، و الواقعالمؤسسة لبنية 
التي حددها بيرلمان، يمكننا أن نركز على استراتيجيات الحجاج التي تعتمد على خلق روابط  الحجاجية

  منطقية، والتي تعتمد على الإيحاءات والتواصل العاطفي والاجتماعي. 
لقائمة بين لاقات االع الحجج الشبه منطقية هي تلك التي تبدو مقنعة بشكل بديهي أو تعتمد على

ا الإقناعية مد قوēتست هي تلك الحجج التيأن تكون قائمة على منطق صارم، ف العناصر في الخطاب دون
إʮها  ست هيوليحسب فبهها البرهنة، لكن هي تش والرʮضية فيمن مشاđتها للطرائق الشكلية والمنطقية 

 .)225، ص2018(أمقران،  إذ فيها ما يثير الاعتراض
  الصورة كما يلي: ويمكن تحديد الحجج الشبه منطقية الموجودة في

 حجة الارتباط الرمزي: -
هو رمز و الثدي  رطانسيرتبط استخدام الشريط الوردي بحملات التوعية الصحية الخاصة بمكافحة 

في الصورة  الوردي شريطعالمي متفق عليه يعتمد على حجة الارتباط الرمزي، حيث أنه وبمجرد رؤية ال
عل مع هذه والتفا ضامنيتلقى الجمهور المستهدف رسالة اتصالية مشبعة بدلالات ضمنية تحفز على الت

كده أمع، وهذا ما  اĐتدة فيالحملة التحسيسية، وهذا الربط بين الرمز ومعناه يعتمد على الثقافة السائ
 ثقافي.و جتماعي سي وانظريته التي تقوم على تصور الحجاج بوصفه فعلا متصلا بسياق نفبيرلمان في 

 حجة التضامن والاتحاد: -
 Tous unis contre le"د سرطان الثدي" ويظهر لنا من خلال الصورة الشعار "كلنا ض

cancer du sein"واجهة المرض، وبذلك يمكن القول ، وهي رسالة ألسنية تدعو إلى الإتحاد والتضامن لم
هذه الحجة تستند على فكرة أن العمل الجماعي يشكل قوة جماعية، وهذا ما يمكن أن يعطي معنى  أ،

  ، لكن لا يمكن اعتباره دليلا منطقيا قاطعا.ينتمي إلى مجموعة يحقق فرقا كعضومفاده أن كل فرد يمكنه أن 

 حجة الشعور المشترك: -
حيث تقوم هذه الحجة على إقناع الجمهور المستهدف ϥن المشاركة في الحملة هي جزء من شعور 
جماعي أو سلوك اجتماعي، يظهر ذلك في استخدام عبارة "كلنا" التي توحي ʪلإحساس ϥن الكل معني 
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هذه الحملة وهو سلوك اجتماعي مقبول من الجميع، مما يجعل النساء يرغبن في الانضمام للمشاركة في في 
  .هذه الحملة حتى لا يشعرن ʪلعزلة أو الانفصال عن اĐتمع

 حجة المحافظة على الأمل والتفاؤل: -
ض واللون الأبي الوردي للونʪلرجوع إلى المدونة اللونية في الصورة لاحظنا الاعتماد بكثرة على ا

جة هذه الح د..، حيث تستنمل.وهي ألوان فاتحة ترمز إلى الأنوثة، الهدوء، الصفاء والنقاء، التفاؤل، الأ
ة المرض ورʮن لمواجهافظة ضر المحالشبه منطقية إلى نقل رسالة إلى الجمهور المستهدف وإقناعه ϥن التفاؤل و 

ير  ذه المشاعر غهن تبقى ، لكللحفاظ على الصحة الفردية وتحفيزهم على اتخاذ التدابير الوقائية اللازمة
  .كافية أو فعالة بشكل دائم في تحقيق النتائج المطلوبة

 حجة العلامة والمصداقية(السلطة): -
ا حجة من بينهه، و هناك حجج متنوعة في خطاʪت الناس تستمد قوēا من هيبة الشخص و مكانت

عوى ما، و د تبني ب إلىخص أو مجموعة أشخاص لدفع المخاطَ السلطة التي يستخدم فيها المحاجج هيبة ش
تكون  م ʫرة، و قدأي العاالر  السلطات التي يتم الاعتماد عليها في الحجاج متنوعة، فقد تكون الإجماع أو

 كون سلطة غيرʭ قد تأحيافئات من الناس ʫرة أخرى كالعلماء والفلاسفة و رجال الدين و الأنبياء، و 
اته قواله و طروحأب يدعم لكاتʮء أو المذهب أو الكتب المنزلة، إذن فالمحاجج المتكلم أو اشخصية كالفيز 

ا و ؤكدها ونعضدهبا ما نغال موظفا هذه السلطات، ولكنوكما يرى بيرلمان " قبل أن نستند إلى سلطة فإننا
شخص و ليس ال نفسها فالذي يضمن قبولها لدى هذا الأخير هي السلطة  " نمنحها رصانة شاهد مشروع

نجاعته ه و اح حجاجإن نجفهو نفسه السلطة المحاجِج الذي لا يعدو أن يكون مصدر إثبات، أما إذا كان 
  ).225، 2018(أمقران،  سيكون أقوى و أضمن قبولا لدى المتلقي

للمياه  "Guedila"  ويمكن التماس المصداقية ضمنيا من هذه الصورة لكون العلامة التجارية 
ذا طان الثدي وهافحة سر لمك لامة معروفة وموثوقة دائما ما تساهم في دعم الحملات التحسيسيةالمعدنية ع

ة وتصبح مصداقي كتسبتما يعطيها صورة حسنة لدى الجمهور المستهدف لدعمها لهذه الحملة وʪلتالي 
  مصدر ثقة لمكافحة هذا المرض.
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 :طرائق الفصل الموظفة في الصورة .2
اصر متباعدة ربط عن على التي تعمل الوصل،إضافة إلى التقنيات الحجاجية السابقة المتمثلة في طرائق 

 العناصر فيالوصل  رائقحددʭ أهم طيعتمد بيرلمان تقنية حجاجية أخرى تقوم عل الفصل، حيث  واقعيا،
 التالية:

 المرض والأمل:  -
صورة أن ة في الستخدمالرموز البصرية الم وتطبيقها علىتوصلنا من خلال التكامل المقارʪتي 

رموز  تبر عناصر أوكلها تعو رقا الإعتماد على اللون الوردي وكذلك الورود إلى جانب امرأة ترتدي فستاʭ أز 
 فييا والمتمثل نبا سلبد جاالتفاؤل والأمل وهذا يعتبر جانبا إيجابيا، في حين نج وتدل علىبصرية تشير 

ل الانتباه ل تحوين خلاممرض سرطان الثدي، وهنا يظهر الفصل في النسق المحلل  المرض في حد ذاته أي
 إلى التفاؤل والدعم والتضامن. الثدي)من صعوبة وشدة المرض (سرطان 

افظة ير والمحلتغيحيث يساهم هذا الأسلوب الحجاجي في دفع الجمهور المستهدف إلى إحداث ا
  لثدي.على الأمل من أجل تحدي ومكافحة سرطان ا

ع التواصل لمواق مستخدفاعلية الموفي خضم سيميائيات التواصل المبنية على القصدية، اتضح لنا 
يلات تشك في لدراسةاالبصري محل  والتقني للنسق والاستيعاب الفكريالفهم  وقدرته علىالاجتماعي 

  جديدة وفقا لما تتيحه التكنولوجيا الرقمية.

 الجهود الفردية والجماعية: -
ارة " كلنا " خدام عباست يظهر لنا من خلال النص الألسني المرفق في الصورة والمتمثل في الشعار

اعي مل الجمعبمعنى أن ال ردي،والتي ترمز إلى فكرة أن التضامن الجماعي يكون أكثر Ϧثير من اĐهود الف
ة على المشارك عي يشجعقنايكون أكثر فعالية لمواجهة سرطان الثدي والحد من انتشاره، هذا الأسلوب الإ

ك من خلال يظهر ذلو مع، الجماعية والمسؤولية اĐتمعية التي تقع على عاتق كل فرد من أفراد اĐت
ذه الحملة ههو هدف وب و استخدام ضمير الجمع " ʭ " في الرسالة الألسنية حتى يتحقق التغيير المطل

  التوعوية الصحية الخاصة بسرطان الثدي.
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  ر:الوقاية والخط -
لة "  بحم ديلةقفي إطار تصميم حملات توعوية صحية لمكافحة سرطان الثدي قامت مؤسسة " 

ا بين من خلالهعاني توالم تحسيسية في هذا الشأن، لذا تتضمن هذه الصورة مجموعة من الرموز والدلالات
ة ابير الوقائيدت والتراءاخطر مرض سرطان الثدي الذي يعتبر خطرا عالميا والحث ضمنيا على اتخاذ الإج

ت التي لإجراءااموع اللازمة من خلال الاتحاد والتضامن للكشف المبكر عن هذا المرض من خلال مج
هر في خطر جاجي يظحلوب ينبغي على النساء إتباعها، والفصل بين الوقاية والخطر في هذه الحملة كأس

 ليه.  لتغلب علمة ات اللاز المرض والرسالة التي تركز  على الحث على الالتزام ʪتخاذ الإجراء

 الجمهور المستهدف والعلامة التجارية: -
 ياه المعدنيةؤسسة المة لممن بين العلامات التي يمكن استنطاقها في الصورة رمز العلامة التجاري

"Guedila"  " والموجود وسط أسفل الصورة، مسبوق بعبارةBY للغة الانجليزʪ "ة ية والتي تشير إلى رسال
هور مستهدف ة إلى جملموجهاهذه الحملة التوعوية لمكافحة سرطان الثدي برعاية هذه المؤسسة مفادها أن 

ة سسة لدعم قضيذه المؤ به هالمحدد في النساء بصفة عامة، ويكمن الفصل هنا في الدور الأساسي الذي تلع
  لجمهور. افاظ على ولاء للحنها تحسيو مجتمعية في إطار الالتزام ʪلمسؤولية الاجتماعية لتعزيز صورēا الذهنية 

 الخطاب العقلاني: -
ل واضح ظهر بشكتي تيظهر الخطاب العقلاني الموظف في الصورة من خلال الرسالة الألسنية ال

 "Tous unis contre le cancer du"sein ومباشر من خلال الشعار: "كلنا ضد سرطان الثدي"
التضامن  ثهن علىر وححيث يخاطب هذا الشعار عقل الجمهور المستهدف المتمثل في النساء بشكل مباش
ية الجماعية لمسؤولʪساس والاتحاد من أجل مواجهة والتغلب على مرض سرطان الثدي، وهذا ما يعزز الإح

 .لمكافحة المرض

 الخطاب العاطفي: -
اصة بحملة التوعية محل الدراسة، من خلال يظهر الخطاب العاطفي جليا في هذه الصورة الخ

، مما الشريط الوردي الذي يتم استخدامه كرمز عالمي متفق عليه في حملات التوعية لمكافحة سرطان الثدي
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يثير العواطف والمشاعر الإنسانية المرتبطة ʪلدعم والتضامن والاتحاد للتغلب على المرض، ʪلإضافة إلى Ϧثير 
قناع المتلقي، حيث يغلب على الصور اللون الزهري والألوان الفاتحة بصفة عامة، وهو الألوان ودورها في إ

الأمر الذي يعطي إحساسا ʪلأمل والتفاؤل والحفاظ على الإيجابية، وهو أمر مهم لجذب اهتمام النساء 
  .وتحفيزهن على المشاركة والتضامن والاتحاد

علامة حيث تظهر ال للصورة مصداقية إضافية،يعطي  "Guedila" استخدام اسم العلامة التجارية
ن دعم ألرسالة، حيث قة في االث التجارية كداعم لهذه القضية الإنسانية، فوجود اسم العلامة التجارية يعزز
 .تمامالعلامات التجارية المعروفة يعطي الشعور ϥن الحملة موثوقة وجديرة ʪلاه

لتي حددها االفصل  رائقصورة حاولنا تحديد أهم طمن خلال العناصر التي قمنا ʪستخراجها من ال
التأكيد  لبية من خلالية والسيجاببيرلمان والتي تم توظيفها في هذه الصورة للتأكيد والتفريق بين القيم الإ

حة واجهة ومكافلمĐتمع اراد على التضامن والتفاؤل والأمل كقيم أساسية يجب أن يتحلى đا كل فرد من أف
وب ، وهذا الأسللوقائيةبير امع ضرورة الابتعاد عن اللامبالاة وإتباع واتخاذ كافة التداسرطان الثدي، 

   ستهدف.ر المالحجاجي يساعد على بناء رسالة إقناعية واضحة ومباشرة للتأثير على الجمهو 

ربة مقاسب ح لثديا بسرطان " الخاص ڤديلةلمؤسسة "  تحليل النسق الخاص بحملة التوعية3.5

 جاكوبسونرومان 

حياʭ تسمى أبيرة ، كرجة  وهي وظيفة تركز على المرسل بد: الوظيفة التعبيرية أو الانفعالية .1
لاتصالي هي اكوبسون ط جا ʪلوظيفة العاطفية أو الانفعالية، إلا أن المغزى من هذه الوظيفة حسب مخط

ن مرسل وعواطفه وقف الممتمس إقامة العلاقة الثنائية بين الرسالة وواضع رموزها، من خلالها يمكن أن نل
مة ثدي في العلارطان السفحة تمثل المرسل في هذه الحملة التوعوية الصحية الخاصة بمكاخلال الرسالة، وي

نية يحة وضمدلالات صر  للمياه المعدنية التي تظهر فيها عدة أنساق مشفرة تحمل "Guedila"التجارية 
ل ن خلاملمجتمع عم لتعبر عن جملة من الأحاسيس والعواطف، تظهر أن المؤسسة تسعى إلى تقديم الد

  اع.والإقن أثيرالاهتمام đذه الحملة التحسيسية وتمرير رسالة للجمهور المستهدف بغرض الت
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الوردي  اللون نجدرسل الم ومن بين العناصر البصرية الموظفة في هذه الصورة والتي تشير إلى موقف
نوثة لألوان عن الأا  هذهتعبر واللون الأبيض والتي استعملها المرسل كرموز تعبر عن الأمل والتفاؤل، حيث
ع ها يغرض تشجية تمرير لحملاوالهدوء والدعم والصفاء والأمل في الشفاء، وهي الرسالة التي يحاول مصمم 

  ليه.عتالي التغلب رض وʪلالم الجمهور وإقناعه ϥن الأمل موجود دائما إذا اتحد الجميع لمواجهة ومكافحة
 الصورة والتي اءت علىجلتي والتفاؤل نجد الورود ا ومن بين العناصر البصرية التي توحي إلى الأمل

ابي للصورة بعد إيج عطاءإتشير إلى رغبة المرسل في دعم هذه القضية المتعلقة بسرطان الثدي من خلال 
  فئة.هذه ال قناعوأمل خاصة وأن النساء تحب الورود وهذا ما يمكن أن يعزز تمرير الرسالة وإ

 Tous unis"كلنا ضد سرطان الثدي"لخاص đذه الحملة  يتضح لنا أيضا من خلال الشعار ا

contre le cancer du sein"    الذي يعبر بشكل صريح وواضح عن موقف المرسل والمتمثل في
التي تسعى دائما إلى دعم حملات التوعية الصحية الخاصة بسرطان الثدي،  العلامة التجارية للمياه المعدنية

ا رغبة المرسل في التضامن والاتحاد  من أجل مكافحة هذا المرض ويظهر فمن خلال هذا الشعار يتبين لن
ʪللغة الفرنسية أي ʪلاتحاد والقوة والتعاون tousذلك في استعمال صيغة الجمع " كلنا " ʪللغة العربية و 

 بين مختلف الأطراف أفرادا كانوا أو مؤسسات  سوف نحقق الهدف، وبذلك يمكن أن نلتمس أهمية التعاون
  والاتحاد من خلال هذه الوظيفة التعبيرية وهو الأمر الذي يعزز الشعور ʪلأمل والتفاؤل.

" by" بارةمسبوقة بع "Guedila“مؤسسة علامة  الصورة وجودلاحظنا أيضا في أسفل وسط 
ه هذ لمشاركة فيان خلال معية وهو الأمر الذي يؤكد التزام المرسل أي المؤسسة بمبادئ المسؤولية الاجتما
ؤسسة ملتي تبرز أن لصورة اذه االحملة التوعوية لمكافحة سرطان الثدي، وهنا تظهر الوظيفة التعبيرية في ه

"Guedila" Đʪ ʮتم بدعم مختلف القضاē أسها وعلى ر  تمعليست اقتصادية فقط وإنما هي مؤسسة
  حملات التوعية الصحية

علاقة الرسالة ʪلمستقبل، خاصة و أن القضية نتحدث هنا عن ): الوظيفة الإفهامية( الندائية .2

المطروحة في الدراسة قضية مهمة متعلقة بحملات التوعية الصحية، فهدف كل اتصال هو الوصول إلى رد 
فعل أو استجابة من المتلقي، هذا ويمكن استجلاء مختلف رموز الصورة من خلال ربط الرسالة المتمثلة في 
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هور المستهدف المتمثل في النساء بشكل خاص وأفراد اĐتمع بشكل مكافحة مرض سرطان الثدي والجم
  عام.

تلف ولى لمخالأ تكامل النظامين البصري والألسني في هذه الصورة واضح من خلال القراءة
ن كلنا ضد سرطا  لحملة "ار االعلامات، لكن إذا تعمقنا في الرسالة الألسنية المصاحبة والمتمثلة في شع

ة  حظ أĔا موجهʪللغتين العربية والفرنسية نلا  "Tous unis contre le cancer du sein"الثدي"
عيد، بقريب أو من  لثدي منان اإلى جمهور متنوع المتمثل في النساء وكل الأفراد الذين له علاقة بمرض سرط

مستقبل و ألمتلقي اعوة وبذلك يمكن أن نستخرج الوظيفة الإفهامية من هذا الشعار  الذي يهدف إلى د
  الرسالة إلى التضامن والاتحاد لمكافحة سرطان الثدي.

فهم ϥن حملة نرؤيته  جردمن بين العناصر البصرية الموظفة في الصورة نجد الشريط الوردي الذي بم
وجيه ة تعمل على تتوجيهي لاتالتوعية الصحية متعلقة بسرطان الثدي، وهو من الرموز البصرية التي لها دلا

  والمشاركة في هذه الحملة التحسيسية. المستقبل للانضمام
 لهدوء والأمللشعور ʪاعزز تإلى جانب الألوان المستعملة في هذه الحملة مثل الوردي والأبيض التي 

ان الثدي، فحة سرطمكا من أجلونعمل على دفع الجمهور المستقبل إلى تبني ودعم ومساندة هذه الحملة 
  مل والإيجابية نجاه هذه القضية.واستعمال الورود كدلالة على الأ

أسفل الصفحة فقد جاء  الموجود "Guedila"أما ʪلنسبة لرمز العلامة التجارية للمياه المعدنية 
ن المؤسسة أدل على ذا يلتوضيح الجهود المبذولة من طرف المؤسسة للتوعية ومكافحة سرطان الثدي، وه

الصحية، ʮ مساندة القضاتمع و ة اĐتوعوية أĔا ملتزمة بخدمتحاول تمرير رسالة للجمهور المستقبل لرʮلتها ال
 إلى تعزيز وترسيخ صورēا الذهنية وكسب ولاء الجمهور. ʪلإضافة

تسمى بحفظ و Ϧكيد الاتصال، وتعد أساس العملية الاتصالية و ظهرت لنا :الوظيفة الإنتباهية .3
 تضمنتها الصورة التي تعمد فيها المرسل الحفاظ جليا بصيغة ايجابية من خلال مختلف الدلالات والرموز التي

على سيرورة و نجاح العملية الاتصالية الايجابية، ويظهر ذلك من خلال الألوان المستخدمة في الصورة 
وأبرزها اللون الوردي الذي يرتبط بحملات التوعية لمكافحة سرطان الثدي فهو لون يشير بوضوح إلى 
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اصل هو الهدف الرئيسي لهذه الوظيفة، لذا فإن اختيار اللون الوردي لم يكن استمرار التو موضوع الحملة، ف
اختيار عشوائيا بل كان من أجل شد ولفت انتباه الجمهور المستهدف الذي بمجرد رؤيته للون الوردي 

  سيدرك مباشرة الرسالة التي يسعى المرسل إلى تمريرها.
 الميا للتوعيةرمزا ع عتبريمن بين الرموز البصرية المستعملة في الصورة نجد الشريط الوردي الذي 

توجه  ية التيلبصر ابسرطان الثدي، وهو رمز معروف لدى الجمهور ووجوده يمثل عنصرا من العناصر 
اض، كما أن مر ن الأخر مآالجمهور المستهدف على فهم الرسالة Ĕϥا متعلقة بسرطان الثدي وليس بنوع 
نتبه الحملة أن ي قي لهذهلمتلتوزيع مختلف الرموز đذه الصورة جاء بسيطا وواضحا وهو الأمر الذي يمكن ا

  ويركز على العناصر الأساسية الموجودة فيها دون تشتيت. 
 Tous unis contre le"كلنا ضد سرطان الثدي"يعتبر الشعار المستعمل في هذه الحملة "  

cancer du sein"    رسالة واضحة ومباشرة موجهة للجمهور للفت انتباهه، حيث جاء مباشرا
استخدمت فيه عبارة " كلنا " لتمرير رسالة إلى الجمهور ϥن معني đا لمكافحة هذا المرض من خلال 

  الاتحاد والتضامن.

قدمة رة المأن الصو اصة و في هذه الوظيفة عن علاقة الرسالة بنفسها خ : نبحثالشعريةالوظيفة  .4
 بدأ تقصي هذهسالة، نوالر  أن هذه الوظيفة ترتكز في العلاقة بين الرسالة لاشك ،بلاغيةتحمل عدة صور 

مل دي الذي يستعون الور الل الوظيفة من خلال جمالية المدونة اللونية في هذه الصورة، حيث غلب استعمال
فهو لون  ت جذب،لالادمله من في حملات التوعية الصحية الخاصة بسرطان الثدي، ʪلإضافة إلى ما يح

  ها.لرسالة وϦثير ن قوة ايد ميضفي ويعزز الطابع الجمالي للصورة، ويشير إلى الأمل والتفاؤل وهذا ما يز 
نجد  سق، حيثمتناʪلإضافة إلى العناصر البصرية وطريقة توزيعها في الصورة بشكل بسيط و 

ʪ رضية دون أنلكرة الألى اعلشريط الوردي وتضعه الشريط الوردي والورود إلى جانب المرأة التي تمسك 
اء أو دون عن اكهاننسى شعار الحملة، كلها عناصر بصرية وضعت بشكل متناسق يسمح للمتلقي ϵدر 

يد من البعد ناصر تز الع تشتيت، وهذا ما يجعل الرسالة أكثر وضوحا وجاذبية، فالبساطة في ترتيب هذه
  الجمالي للرسالة وتجعلها أكثر عمقا.
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د سرطان ض:"كلنا اشرةجاءت الرسالة الألسنية في هذه الحملة والمتمثلة في الشعار واضحة ومب
لبساطة ، اعتم المرسل في صياغته على ا"Tous unis contre le cancer du sein"الثدي" و

 البسيطةصياغة هذه ال ساهموالوضوح والتوجه إلى الجماعة وهذا ما يعزز روح الانتماء والاتحاد، حيث ت
هر من تظ يما إنسانيةوق وʭً مضم للشعار في تذكره وʪلتالي التأثير والإقناع، لأĔا رسالة تحمل في طياēا
 .خلال الدعوة للمشاركة والتضامن لمكافحة والتغلب على سرطان الثدي

ناك قيم هز   أن تكون وهي التي ترك:–عدي اللغة (الميتالغوية ) ت –الوظيفة الانعكاسية  .5
 ه الوظيفة فيتتضح هذا، و ثقافية مشتركة بين المرسل والمتلقي،تسهل من عملية إرسال الرسالة وϦويله

كة نت رموز مشتر نية تضملألساالرسائل الألسنية التي دعم đا المرسل نظامه البصري حيث نجد أن الرسالة 
ور ي و هو الجمهالمتلق دي والثبين المرسل المتمثل في القائم ʪلحملة التوعوية الصحية الخاصة بسرطان 

ضد سرطان  اكلن“ لحملة:اار المستهدف đذه الحملة وتمثلت هذه الرموز في استخدام اللغة العربية في شع
غة وهدفها والل تحسيسيةلة الوهي اللغة المتداولة لدى عامة الناس đدف تبسيط وفهم برʭمج الحمالثدي" 

، "Tous unis contre le cancer du sein"ستعملة في الجزائر: الفرنسية التي تعتبر اللغة الثانية الم
ت شرة ومتوالياحة ومباواض خاصة و أن كل رسالة في إطار الحملة التحسيسية يبعثها مرسل ϥساليب لغوية
  ة التحسيسية.ح الحملنجا حجاجية تتوسل ϥساليب بلاغية وإقناعية متنوعة وتتطابق مع الهدف المسطر لإ

عتمد فيه الذي ا لشعارالوظيفة الميتالغوية هنا من خلال البساطة في صياغة المفردات اوتظهر 
أو Ϧويل،   تفسيرة إلىالمرسل على لغة بسيطة ومباشرة وهو الأمر الذي يبين هدف الحملة دون الحاج

  ثدي.ن الويؤكد الغرض من هذه الحملة التوعوية التي تدعو إلى التضامن لمكافحة سرطا
ت التوعية لى حملاإشير استعمال الشريط الوردي الذي أصبح رمزا عالميا متفقا عليه ي إلى جانب

ري ي يساهم في تمريط الذالش بسرطان الثدي، وهنا تظهر الوظيفة الميتالغوية أو تعدي اللغة من خلال هذا
 أخرى. بوسائل تدعيميةرسالة إلى الجمهور دون الحاجة إلى الاستعانة 

تركز هذه الوظيفة حسب المخطط الاتصالي لجاكوبسون على موضوع  :يةالوظيفة المرجع .6

أي نحن نتحدث عن السياق المرجعي  الاتصال وتربط العلاقة بين الرسالة و الموضوع الذي تحيل إليه،



  لحجاج في حملات التوعية الصحية عبر الفضاء الافتراضيا
 سبوكبر الفيعشورة ديلة " الخاصة بسرطان لثدي المنڤدراسة سيميولوجية للحملة التوعية لمؤسسة  " 

21 

فبالرغم من توظيف عدة انساق مختلفة في الصورة التي نحن بصدد تحليلها سيميولوجيا طغى عليها النظام 
قام المرسل ʪلاستعانة ʪلمدلولات اللغوية من أجل تدعيمها مع دلالات النظام البصري في  الألسني، حيث

الفضاء السيميائي الذي يحويها ويتضح جليا أن الرسالة الألسنية الموجودة đذه الصورة يدور محتواها حول 
سرطان الثدي" :"كلنا ضد مرض سرطان الثدي، حيث يظهر الشعار من خلال العبارات التي يتضمنها: 

أن موضوع الحملة يدور حول قضية صحية اجتماعية،  "Tous unis contre le cancer du sein"و
  ويتحدد الهدف الأساسي من هذه الحملة في التوعية بسرطان الثدي وضرورة التضامن لمكافحته.

ة مباشرة إلى بطريق يشير يعتبر استعمال الشريط الوردي في الصورة كرمز متفق عليه عالميا مرجعا
لقة وضوعية المتععية الملمرجحملات التوعية الخاصة بمكافحة سرطان الثدي وهذا ما يساهم في Ϧكيد على ا

  بحملات التوعية بسرطان الثدي
تدل  بصري المحللالنسق الفي  L’Hypertextualitéخلاصة القول أن التفاعل النصي سيميائيا، 

صلي ولا أي إلى درجة تغييب شبه كلي للنص الأLaTransmodalisationالاختراق الصيغيعلى 
لسرطان  الممثل شريطيحتفظ صاحب المنشور إلى ببعض علاماته الصغرى كالمرأة التي كانت حاملة لل

  الثدي. 
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  خاتمة: .6
لتأثير على عمومي لال التعتبر من أهم وسائل الاتص ختاما يمكن القول أن حملات التوعية الصحية

لة التوعية لى أن حمإلنا الجمهور، ومن خلال التحليل السيميولوجي الذي قمنا به في هذه الدراسة توص
لإقناعية، الرسالة ناء ايلة " الخاصة بسرطان الثدي تضمنت عناصر سيميولوجية لبڤدالصحية لمؤسسة " 

باه أن تجذب انت ن شأĔامنية لأشكال والألوان التي تحمل في طياēا دلالات ضمتتجلى في مختلف الرموز وا
  المتلقي ولإʬرة مشاعره.

 فياربة بيرلمان فقا لمقو لل كما تساهم الأساليب الحجاجية المختلفة التي استخرجناها من النسق المح
لتفادي  المبكر لكشفح والدى النساء وإقناعهم ϵتباع السلوك الصحي الصحي تعزيز التوعية الصحية

لى أساليب يسبوك عالف المرض، حيث اعتمدت حملة التوعية الصحية الخاصة بسرطان الثدي المنورة عبر
جج من الح غيرهاو والاتحاد  وحجج التضامنالارتباط الرمزي  رمزي وحججحجاجية متنوعة من حجاج 

تهم من على صح فاظير سلوكاēم والحالتي تساهم بشكل كبير في حماية صحة النساء وحثهم على تغي
  خلال اتخاذ التدابير والإجراءات الوقائية المناسبة.

ت ة في إطار حملالإقناعيالية ويمكن القول أن الفضاء الافتراضي بيئة مناسبة لتمرير الرسائل الاتصا
فضل انتشاره لصحية بية االتوعية الصحية، ويمثل الفيسبوك منصة فعالة لإيصال مختلف الرسائل التوعو 

قدرة على لية كاللاتصاوذلك لما له من خصائص تميزه عن ʪقي الوسائل ا الواسع وتنوع المستخدمين،
 ة.لصحياالوصول إلى شرائح واسعة من اĐتمع مما يعزز فعالية هذه لحملة التوعوية 
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