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 ميديا الثقافات: نمط جديد للثقافة 

 معتوق فتحية  د.

 3جامعة الجزائر

 الملخص:
الثقافة والميديا تعد دراسة   الم  العلاقة بين  حيث تطرح  تكمل بعضها البعض،  البحثية التي    وضوعاتإحدى 
إبداع واقعيا عندما يكون هناك    الثقافة تجسد  أن من خلال التأكيد على    جدلية واسعة،   التفاعلية  هذه العلاقة

والمجتمع  للذات  تشير    ، مستمر  الميديا  فإن  المقابل  الإ  إلىفي  بين وسائل  والتقنية  التداخل والاندماج  تصال 
 .الحديثة

من خلال هذه الجزئية نحاول  الميديا بالثقافة،  لنظرية المتعلقة بجزئية تربط  تقوم الورقة البحثية بالمعالجة ا
  التفكير في موضوع الميديا والثقافة في ظل تنامي  التغييرات التي مست طبيعة هذه العلاقة  عن أهم    الكشف

،  ثقافية في حدودها الضيقةالممارسة ال  ا التي تتم ضمنهتجاوز فكرة الحتميات الإجتماعية  سواء على مستوى  
 .ضمن الثورة الرقمية ومخلفات التكنولوجيا الحديثة  كنوع مستحدث للتواصل

ال زاوية  على  التركيز  الباحثة  فعالةتحاول  تصورات  لامتلاك  بال  حاجة  ترتبط  مفاهيمية  قدرات  سياق  وبناء 
والممارسات الثقافية الجديدة والتلاؤم مع    الأوضاع، وتساعد في الوقت نفسه على استيعاب  الرقمي الافتراضي

الميديا   جديدبحثي    كمجال  ، معطياتها  بين  الرقمية  و  ومشترك  أبعادها  بكل  قافية  والث يةالإعلامو الثقافة 
 .والجماهيرية

Résume : 

Les médias occupent aujourd’hui une place de plus en plus prépondérante dans nos vies, et les 

nouvelles formes de nos pratiques culturelles sont liées à la croissance de ces médias et des 

technologies de communication.  

Ce territoire commun entre la culture et les médias bouscule la division bien établie entre culture 

et médias.  

Le dépassement de ce clivage ainsi que les questionnements convenus sur les différences entre 

les contenus et les contenants, les messages et leurs supports montrent bien que tout est média et 

que tout est culture à partir du moment où les différentes modalités d’expression concourent à 

façonner nos imaginaires et nos pratiques culturelles. 

 Sociologiquement parlant, ces nouvelles cultures médiatiques  ou média culture  sont aussi le 

support de pratiques émergentes appelées à prendre une place dans nos sociétés. 

 مقدمة: 
كلاهما يمثلان ظاهرة اجتماعية    إذ  ،ن موضوعين مكملان لبعضهما البعضالميديا يشكلالا شك أن الثقافة و 

العصور عبر  قويةو   متطورة  جدلية  تفاعلية  علاقة  هي  ،  بينهما  الثقافة  كانت  للذات    الإبداعفإذا  المستمر 
لى تنوع  وظائفهما  إوالتقنية الحديثة و ندماج بين وسائل الاتصال  خل والإالتدا  إلى ن الميديا تشير  إف  ، المجتمعو 

الجديدة ظواهرهما  دلالة  وثراء  الإ،  وتنافسهما  الفكر  عانى  ذلك  الثقافة  جترغم  مجال  في  عام  بشكل  ماعي 
التي حققت الصيغة  يا من سلبيات المعارضة الوهمية و الميدو  الثقافة الجماهيرية  الناتجة عن رفض  الخادعة 

تحولت    ، جاريةتبداعية كمنتجات رمزية و والإية  الإعلامو   ا الثقافية ية بفضل منتوجاته الكاملة للصناعات الثقاف
و  المعرفي  محيطها  و   آفاق  إلىالفني  من  يتناالمتعة  ما  وفق  الإالتسلية  المجتمع  مع  ،  الحديث   ستهلاكي سب 



 ( 2023)   3العدد  6 المجلد                                                للثقافة جديد نمط: الثقافات ميديا

سات الرياضية والاجتماعية والانسانية االميدان للدر                                                                                             2  

البيئة السوسيوو    الاتصال ثقافية التي أفرزتها تكنولوجية  -يعاني هذا الفكر أيضا من عدم تحكمه في تفسير 
 تفاعلهم مع وسائطها.المستخدمين و الحديثة والرقمية التي يتميز واقعها بانخراط 

بالثقاف الميديا  علاقة  الاختراع  تقوم  على  آلات          والإبداع ة  مجرد  ليست  التكنولوجية  أن  كشف  الذي 
تغيير إبل هي مسار    معدات، و  ذاتها من خلال  في حد  العلاقة  باستمرار طبيعة هذه  يغير  ثقافي    جتماعي 

 التي تقوم عليها الممارسات الثقافية. الأسس
الميديا و   وإذا  التفكير في موضوع  الفاعل  جاوز فكرة الحتميات الإالثقافة يتطلب ت كان  جتماعية ومبدأ حرية 
عن  إو  و   الأطر ستقلاليته  الثقافية الثقافية  بالحقيقة  الخاصة  المطلقة  النسبية  أطروحات  من  و   بعض  غيرها 

الميديا بالثقافة في حدود ضيقة، فذلك لأالتي حصرت علاق  الأفكار الثورة الرقمية وتكنولوجيا الإة  تصال  ن 
المجتمعالرق طالت  تغييرات  جلبت  قد  فيه مي  الثقافية  لتطوير    إذ،  والحياة  مسبوقة  غير  فرص  ظهرت 

بين   الثقافي  والتبادل  الثقافية  بفضل  و   الأفرادالممارسات  والبريد  التلفزيو   الإرسالالمجتمعات  الفضائي  ني 
 شبكات الهاتف الخلوي.  قواعد البيانات الضخمة و الالكتروني وشبكات التواصل الاجتماعي و 

با  إن تتعلق  مطروحة  باتت  التي  و إ  إلىلحاجة  المسألة  فعالة  تصورات  ترتبط  متلاك  مفاهيمية  قدرات  بناء 
الثقافية      الممارساتو   الأوضاعستيعاب  إتساعد في الوقت نفسه على  ، و فتراضي الإبالرقمية والسياق الحالي  

و  والعلاالجديدة  الفردانية  قيم  على  أثر  جوهريا  امتدادا  تعد  التي  معطياتها  مع  و التلاؤم  بناء  قات  و  المؤانسة 
ضمن    –غيرها من الحقائق التي نقلت  و التفاعلية  والتملك و   الفعل جتماعي و والرأسمال الإلاستخدامات  االذات و 

مجال ميديا الثقافات كمجال     إلىالنقاش العلمي حول علاقة الميديا بالثقافة من المجال العام    -سياق تراكمي  
 .الثقافة بكل أبعادها و  يامشترك بين الميدبحثي جديد  و 

 :الإشكالية
ا  إذا و كانت  وأدوار  وعلاقات  وتوجهات  السلوك  أساليب  و  قيم  هي  للفرد  لثقافة  معيشة  نمط  تشكل  تقنيات 

نمط     إلى ذ يشير إ ،عن مصطلح ملتبس و متعدد المعاني  ن ما يسمى بالثقافة الجماهيرية عبارة إ، فوللجماعة
  تقليدية جمهور اجتماعي يختلف في تركيبته عن البنى ال   إلى الجماهيرية، و يوجه    الإعلامثقافي تنتجه وسائل  

كالطبق أيضا    )(. والأسرةة  للمجتمع  الجماهيرية  الثقافة  عن   إلىوتشير  الناتجة  النفسية  المضامين  جميع 
والمجلات  والجرائد  كالصحافة  الجماهيرية  الاتصال  لوسائل  المكثف  والسينما    والإذاعة  الاستعمال  والتلفزيون 

رضاءها و  إالجماهير الغفيرة و    إلىوغيرها من الروايات الشعبية والمواد المصنعة  التي تنتج بهدف تسويقها  
 )(ها. يممارسة التأثير عل

والاتصال  إ  لوسائل   التعرض  عن  الناتج  الأثر  وهي  اجتماعي  فكري  نتاج  هي  الجماهيرية  الثقافة  ن 
موضوع دور هذه    طرح  إلى  الأمروأدى هذا    )(. نتاجاتها إو   الإعلامالجماهيرية، بل كثيرا ما يقال أنها وسائل  

وهذا    ، اعية بحيث اهتمت نخبة من المفكرين الغربيين في العلوم ألاجتم  ، عها تسليفي جمهرة الثقافة و الوسائل  
بتحليل العلامنذ منتصف الأ للقرن الماضي  الثقافة ووسائل  ربعينات  بين  ،  مستحدثين  والاتصال  الإعلامقة 

مصطلح "الصناعات الثقافية " ضمن دراسة نقدية للإنتاج الصناعي للمواد الثقافية باعتبارها ظاهرة جديدة في  
  الأبحاث هذه بداية لسلسلة من الدراسات و   كانت و   ، سلع  إلىالثقافي    إنتاجهاالمجتمعات الصناعية التي تحول  
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بوسائل   الثقافة  عام  علاقة  ناقشت بشكل  هذا  و   الإعلامالتي  في  الجماهيرية.  التطرق    ، الإطار الاتصال  تم 
الوسائل المو   لاستبداد هذه  الثقافة  نقد  الثقافة، فضلا عن  تنازل  حشدةلواقع تحشيد  و  انحرفت  ت حسب  التي 

 خباري والتنويري و النخبوي.البعض عن دورها التعليمي والإ
لوسائل  جلقد   التكنولوجية  النظرية  في  الرسالة     الإعلاماء  بين  ربطت  والتي  ماكلوهان    ية الإعلاملمارشال 

المتجددةو  البداية ظاهرة غريبة    تدخل مجتمع   فحين   ، باستمرار   الوسيلة،  أن الوسيط هو الرسالة  تكون في 
بص هم  و  عنها  الجميع  الجديدةيتحدث  الوسيلة  استخدام  تعلم  و   ،دد  ذلك  هذه بعد  تصبح  ثانية،  مرحلة    في 

و  الجميع  متناول  في  تختفيالتكنولوجية  اعتيادية  ظاهرة  المجتمع   تبدو  عادات  خلفية  في  في  ،  تدريجيا  أما 
ال انخراط  ثالثةالمرحلة  بفضل  المجتمع  تكوين  من  أساسي  جزء  فتصبح  التي    الأنماط تحت    أفراده ،   البيئية 

لا يمكن حسب  مارك فدرمان  فهم التغيرات الثقافية التي تطرأ على المجتمعات دون    بهذا المعنى،   (4)يخلقها.
و   الأسلوبفهم   بمقتضاه  تعمل  هي  الذي  فصلها  يمكن  لا  التي  الاتصال  يحدث   الأخرى سائل  ما  في    عن 

 (5)التحولات. و  الأحداث إفرازات تمديد تفي نشر و  أساسين لها دور سياسيا واقتصاديا لأالمجتمع اجتماعيا و 
عن الصلة التاريخية الموجودة بين  وسائل الاتصال الجماهيرية  التقارب الذي حدث بين الثقافة و   كشفوعليه   

و  الحديث  التالاتصال  اجتماعياالتغيرات  المجتمع  في  تحدث  و و   ي  الميديا  ثقافيا  تسمية  ظهور  فبعد  تقنيا. 
تسعى   التي  أك  إلى الجديدة  علاقات  من  بناء  وغيرها  الرقمية  التحولات  متطلبات  لاتساع  بالنسبة  أهمية  ثر 
الحمامي أنه  جديدة، تبين حسب الباحث الصادق  فكرية وابستيمولوجية رهانات شكاليات و إالمسائل التي جلبت 

الجديدة في عملية  إلا يمكن   الميديا  التواصلية     إدماج و إختزال  العملية  التقنية في  لأنها    ، يةالإعلامو دراج 
للتقنيات.  والثقافية  التواصلية  والاستخدامات  الاجتماعية  السياقات  تحكمها  واسعة  أكد    (6)حركة  جهته،  من 

تخذت  إغير أنها    الباحث نصر الدين لعياضي أن ميلاد الميديا الجديدة تشكل من محتويات الميديا القديمة،
  الإعلام التداخل بين    وسبل فتراضية، ليس فقط فرص  أضافت لها الإ  في عالمنا المعولم أبعادا تفاعلية هامة،

 (7). التسليةية و التربا التداخل بين مدلولات الاتصال والثقافة و بل أيض الاتصال، و 
  الإخبارية الاتصال الذي أصبح قوة  تميز النشاطات    أهمية الميديا ناتج عن اتساع  التقارب بين الثقافة و   إن
فضلا عن  دخول بيئة    ، التجاري والتثقيف والتوجيه والترفيه   والإعلانت علاقة قوية بالتسويق السياسي  وذا

عالم   لذلك  و ، والمؤسسات   الأفرادالرقمي  التقني  كنتيجة  أصبح  بحيث  وبالثقافة،  بالواقع  العلاقة  تغيرت 
مجالوالإ منفصليجتماعي  غير  و ين  التساؤلا ن  محور  شكل  مستمر،  تفاعل  العلوم  في  في  المعرفية  ت 

السوسيولوجية التي عملت على تجاوز التناقضات التي نشأت بين علم الاجتماع    الاجتماعية، وبالتحديد في 
ا وسوسيولوجيا  و الثقافي  انتقلت  التي  الجماهيرية  الثقافية  لثقافة  الدراسات  تلقي  هتمام  الإ  إلى بفضل  بواقع 

و  الثقافية  بيةالإعلامالمنتوجات  يسمى  ما  تدريجيا  مطورة  الثقافية ،  الممارسات  وسوسيولوجية    سوسيولوجيا 
 . ستخدامالإ
التفكير معا  المؤسسات الرسمية بشكل عام عاجزة عن  الثقافة و   و رغم أن     الأخيرة الميديا، إلا أن هذه  في 

منطق لعياضي  الباحث  حسب  المضاف  فرضت  بالقيمة   نتائجه  تقاس  والمعرفي  لا  الثقافي  المجال  في  ة 
الاجتماعية الاتصإ  . والمنفعة  أنماط جديدة من  تدخل  في  يتمثل  الميديا  لهذه  بالنسبة  الجديد  تعبر عن  ن  ال 
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الجماعي الذكاء  المهارا   الذي  مرحلة  المزيد من  الميديا   (8)وهكذا،ت  يتطلب  معادلات يحكمها منطق    تفرض 
الاست يضم  الذي  و التفاعلية  الثقافية  للمضامين  الفردي  والابداعيةالإعلامهلاك  تتوجه  ية  كما  جمهور    إلى. 

الانشطة    في  التنوع  و  النمطية  تعزيز شكل جديد من  وتعمل على  متباينة،  ثقافية  ذات مستويات   عمودي 
الثقافية الخاضعة لاقتصاد السوق على أساس أن الوسائط الجديدة  الخاصة بالثورة الرقمية هي حركة للجمع  

أن واحد.  في  التجاوز والاقصاء  و  التوفيق  الرقمية    وطبعا   (9)و  المعلومات  المساندة    الآليات أهم    إحدى تعد 
 تتميز هذه الثقافة ببعدها الديناميكي في علاقتها بالميديا.لكترونية، و لبناء ثقافة الشبكات والوصلات الإ

حسب برنار لهاير ليست مرتبطة بنخبة أخذت لنفسها    الأخيرةالثقافة أن هذه  لقد كشف التقارب بين الميديا و 
ما  تبطة بجماعة تقول دائما ما يجب و هي ليست مر و   الشرعية المطلقة لتحديد ما يدخل تحت مسمى الثقافة، 

المفيدة،و قرر الموضوعات الثقافية المفيدة  لا تنحصر في النقاشات داخل أوساط ت شره، و لا يجب ن ولم    غير 
والاختلاف الخصوصية  وتجسيد  للمقاومة  خندقا  تشكل  وسائطها    (10). تعد  تطور  وبفضل  فإنها  الميديا،  أما 

التلقي السلبي  ومساراتها ومنابرها و  يتسلل تدريجيا من دائرة  التلقي    إلى محتوياتها، قد جعلت الجمهور  دائرة 
تطور  نترنت و نتشار الأإرسائل ثقافية تعبر عنه ويعبر عنها، خاصة بعد    إنتاج الفعال الذي يجعله قادر على  

 ...جتماعيبيقاته الغير مسبوقة كالمدونات وشبكات التواصل الإتط
الميديا يشكلان مجال يرتبط بتصورات جديدة محكومة بميكانزمات  لها جذورها في  نستنتج أن الثقافة و   وعليه

العامل   اعتبارها  يمكن  لا  جديدة  أدوات  على  اعتمادا  للثقافة،  الجديدة  القوالب  يوفر  الذي  الاجتماعي  الواقع 
يمثل    لذا،بالحقائق و الممارسات الثقافية    الوحيد في التغيير الثقافي الذي يمس جزء من التصورات  الخاصة

الثقافية من منطلقات  إمجال ميديا الثقافات كمجال بحثي يعبر عن    لىإقال  نتالإ متداد صيرورة بناء الوقائع 
التي  ه تطورات التكنولوجيات الحديثة والرقمية  و حد ما، يحكمها منطق فرضت  إلى جديدة   مختلف التحولات 

الحاضر عالم    إلىصياغة التساؤلات التي تمكن من ترجمة    إعادة طوة أساسية نحو  مست الميديا القديمة، خ
وظواهره  الأ  ، الثقافة  الانترنت  مع  فوائد  الاعتبار  بعين  الخلفية   ، والرقميةخذ  هذه  من  السؤال    ، انطلاقا  نطرح 

الثقافات كمبح ميديا  ما هي  و التالي:  الميديا  بين وظائف  في  ث جديد يجمع  الثقافات  الثقافات ويدمج  أدوار 
 الميديا؟.

 الاجتماعية: العلوم في  مطلقة ضرورة  بالميديا:  الثقافة علاقة
مصدر أساسي لا يمكن    ن الثقافة هي أن موضوع العلاقة بين الثقافة والميديا مهم لأ  ترى العلوم الاجتماعية

العنه  الاستغناء  توفر  لإ،  اللازمة  المعلومات  منها  ويستمد  عليها  يعتمد  التي  الحيوية  المهام  مادة  نجاز 
  أن الميديا كحقل استفاد من كل ، الميديا العلاقة بين الثقافة و هو ما جعل التداخل ميزة  و  ، والاتصالية  يةالإعلام

الميكانيكية والكهربائية و  التقنية  التاسع عشر التطورات  القرن  التي ظهرت منذ  تجاوزت حدود    الالكترونية  قد 
من تم ناقلة  البعض، وأصبحت صانعة للثقافة و   كما هو شائع لدى  والوساطةية والاتصالية  الإعلامالوظيفة  

المتعددة  لها   غيرها.والتربية و   والإعلانالتسلية  و   الإعلام، خاصة بعد دخولها حقول  عبر رسائلها الاتصالية 
انشغ و لقد  عام  بشكل  الاجتماعية  العلوم  علاقتها  لت  في  الثقافة  قضايا  بدراسة  خاص  بشكل  الاجتماع  علم 

 لماضي.اسائل و وسائط الاتصال منذ القرن بالميديا أي بو 
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تهتم العلوم الاجتماعية بدراسة هذه العلاقة التي تضم تأثيرات الميديا عن طريق اندماج الكمبيوتر وشبكاته   
الرقمي و التفاعلية    الإعلامووسائطه المتعددة  التي تزاوجت مع الوسائل التقليدية للإعلام ، مطورة ما يسمى  

المتجسدة في توفر العطاء و الاستجابة بين المستخدمين لشبكة الانترنت التي نقلت تاريخ البشرية من عصر  
المعلومات   إلى الصناعة   العلوم بدراسة الإطارفي هذا    ،عصر   تهتم هذه  الثقافية التي    ،  أنماط الممارسات 

المتفاعل   الاتصال  بأشكال  بين  والتفاعلي تتأثر  العلاقة  إشكالية  فتدرس  والإ،  المستهلك     بداع الجمهور 
 تحديات التكيف معها.ور الرقمي و التط إشكالية إلى إضافة، التقني 

أيضا    الرقمية  إنتقال  الإ  إشكالية وتدرس  القراءة  وواقع  المشخص  الجماهيري  الاتصال  الثقافية  لى  والسياسة 
و  و   سياسةالرقمية  الرقمية  الثقافية  االاستخدامات  التربية  و سياسة  الرقمية  المواضع  الفنية  لثقافية  من  وغيرها 

الميديا "  المتمركزة حول  المؤسسات بالواقع  الاتصالي  و   الأفرادالتي غيرت جذريا علاقة  ، و الجديد' في مجال 
هذا   في  والفني.  عديدة  الإطاروالثقافي  تخصصات  في  أنجزت  التي  بالدراسات  الاجتماعية  العلوم  تشتهر   ،

والميديا  الاتصال  سوسيولوجيات  الشبكاتمنها  الواب،  الافتراضية،  الجماعات  الانترنت،  ،  الاجتماعية  ، 
وقبل ظهور هذه   لى سوسيولوجيا الثقافة والممارسات الثقافية...إضافة  إ لاقات الاجتماعية عبر الشبكات ،  الع

الف و التطورات  المعاصرة  الفلسفة  اشتهرت  النقدي  كرية،  الفكر  بحوث  بنتائج  الكلاسيكي  الاجتماع  علم 
 وسائل الاتصال الكلاسيكية.الذي درس العلاقة بين الثقافة و  الاجتماعي

   نقد الثقافة الجماهيرية:مدرسة فرانكفورت و  
لمام بجميع التعاريف الموضوعة لمفهوم الثقافة في العلوم الاجتماعية  ه لمن الصعب جدا على الباحثين الإان

دلالاتها المعرفية، في الوقت الذي شاع فيه استعمال هذا المفهوم و  فية و بسبب تنوعها من حيث جذورها الفلس
ذلك   يؤدي  أن  دون  الاصطلاحية  التعاريف  الوصول    إلى تعددت  في  الاختلاف  موحد.    إلىاختفاء  تعريف 

أنفسهم، المجتمع تصوراتهم عن  تحدد لأفراد  التي  القوة  عام  بشكل  الاجتماعية  العلوم  في  الثقافة  كما    تمثل 
الثقافة فهي  ، أماعليها من احتكاك الفرد مع المحيط تراوحت معانيها بين السلوك المتعلم و المعرفة المتحصل  

ن ما ينبغي التأكيد عليه هو أن الحديث عن الثقافة  إ  (11)القيم الواقعية أو المثالية التي يحملها فرد أو جماعة. 
العلوم الاجتماعية القيم     فاذا  ،أمرا شائعا في  بها هو  المقصود  السلوك والتوجهات والعلاقات  كان  وأساليب 

و  التيوالأدوار  البشرية  التقنيات  الجماعة  معيشة  نمط  التشكل  بالثقافة  يسمى  ما  فان  عن  ،  عبارة  جماهيرية 
المعاني  ومتعدد  ملتبس  يشير  إ  ، مصطلح  وسائل  إذ  تنتجه  ثقافي  نمط  يوجه    الإعلاملى  و    إلى الجماهيرية 

 السؤال المطروحو   (12)سرة... يات التقليدية للمجتمع كالطبقة والأجمهور اجتماعي يختلف في تركيبته عن البن

 كيف تطورت النظرة لعلاقة الثقافة بوسائل الاتصال الجماهيرية في الفكر النقدي؟
الجماهيرية   الإعلامن الثقافة الجماهيرية هي نتاج فكري اجتماعي ،و هي الأثر الناتج عن التعرض لوسائل إ 

لى مميزات  إوسميت كذلك نسبة    . نتاجاتهاإو   الإعلام، لذلك كثيرا ما يقال أن الثقافة الجماهيرية  هي وسائل  
ذ لم تعد  إنه عصر الجماهير، أ تصال الالكتروني.اتساع الإذي شهد نمو القراءة و انتشارها و القرن الماضي ال

النخبة بة و الكتا ومنتوجاتها    ية والاتصالية الإعلامصبحت الاستفادة من الوسائل  أبل    ، القراءة مقتصران على 
والحكومية السياسية  العملية  من  وجزءا  بل  الناس،  لكافة  اليومية  الحياة  من  يتجزأ  لا  جزءا  العمل  و   الثقافية 
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الثقافة الجماهيرية عن عملية تطور اجتماعي    بهذا المعنى،  الانتخابي  ثقافي له مضمون وأشكال    –عبرت 
وتضم    ،الوسائل غير الشخصية للاتصال   إلى ووسائل خاصة تسمى وسائل الاتصال الجماهيرية التي تشير  

 مرئية. –دوات المستخدمة في الاتصال مع الجماهير سواء كانت مقروءة أو مسموعة أو مسموعة الأ
هذه  ترى    ، عرفت مدرسة فرانكفورت  في الثلاثينات من القرن العشرين بنشاطها النقدي ضد الثقافة الجماهيرية

  نتشار ت على الواقع  ميزات التكرارية والتطابق مع الذاتية والإالجماهيرية قد فرض  الإعلامالمدرسة أن وسائل  
التي جعلت ردود   الجماهيرية  للثقافة  آلية،الأالكلي  الفرديةإفضلا عن    فعال  المقاومة  قوى  في هذا    ضعاف 

بدراسة البنية    أحد رواد هذه المدرسة والذي اهتم(  1969-1903أدورنو)   لماني تيودورأكد المفكر الأ  الشأن، 
للمجتمع،   ع  الإعلاموسائل    أنالفوقية  أفسدت  قد  استدراجها  الجماهيرية  تم  التي  الجماهير  ثقافة  إقول  لى 

الث إلاك  الاسته تقدمها  التي  السطحية  المتع  في  انغماسها  درجة  الجماهيرية لى  ف  (13). قافة  قو إوبالتالي،  ة  ن 
التدعم و   إنمافي التزايد    الآخذة الثقافة الجماهيرية الحديثة   تمت في  بفعل تغييرات  بنية  تتعزز حسب ادورنو 

التطابق مع الوضع  للتماثل و ن رسالة الثقافة الجماهيرية هي رسالة خفية الاجتماعية لجمهور المتلقين، ذلك لأ
فقدت الجماهير    ،وأضاف أدورنو أنه كنتيجة لذلك  (14). حتفاظ بالسيطرة على كل المجالات القائم من أجل الا

هو كما  الواقع  القدرة على رؤية  فقط  الإ  ،ليس  القدرة على  أيضا  الحياتيةبل  بالخبرة  ، حيث تعرض  حساس 
  (15).يتذوقون أنواع هابطة من الثقافة صبحوا ضحايا أمن التنميط و قدر كبير  إلىالناس 

الاستخ  بفضل  النقدية  المدرسة  الثقافية  حسب   الصناعات  الحديثة ازدهرت  للتكنولوجيات  المكثف  ذ  إ  ،دام 
القرن الثامن عشر شكلت ظاه  ضع  التبادلية الثقافية التي تخ نتاجية و تضمنت النشاطات الإو   رة اقتصادية في 

المستمر   تطورها  التسليع،إفي  منطق  الإ  لى  تقنيات  على  و معتمدة  الصناعي  الخاصة  نتاج  العمل  أسلوب 
ا الإبالنظام  مهام  ومنتوجه وبين  المنتج  بين  يفصل  الذي  التلاعب  و ،  التنفيذبداع و لرأسمالي  في  هدفها  يتمثل 

التجاري والرمزي   من خلال تسويق منتوجات ثقافية لها طبيعة ازدواجية  بوعي الجماهير  بحيث    ، تجمع بين 
ية والثقافية المهيمنة.  الإعلامتسيطر على المؤسسات  صالح الفئات التي تملك الثروة و تصب هذه العملية في  

لتي شهدت التداخل بين  ن دراسة المدرسة النقدية هي قراءة راديكالية لما حدث في المجتمعات الصناعية اإ
 بداعي ...بداع والتجديد الإالإو  اع أهمية الاختراعاتس قتصاد والثقافة و الإ

يفتها الترويج لنوع من التسلية والاستهلاك والمتعة  لهذه الأسباب اعتبرت الثقافة الجماهيرية ثقافة ناقصة، وظ
على    غيرها من السلوكات النمطية  الدخيلة الغرائز ونزعات العنف و   إثارة مستوى    إلى لى حد الانزلاق أحيانا  إ

لبنية الفوقية للمجتمع الرأسمالي،  ا  في هذا الاتجاه التشاؤمي، انتقدت المدرسة النقدية   صيلة.الثقافة المثقفة الأ
،  الاتصال الحديثة و   الإعلامخاصة فيما يتعلق بالجوانب الرمزية المتصلة بالظواهر التي أفرزتها تكنولوجيات  و 
  (16)بشكل عام. الثقافات الغربية البورجوازية    التي تسببت أيضا في تحطم المقولات المركزية التي كانت تميز و 

اعتبرت آخر،  أدوا   وبمعنى  الجماهيرية  الاتصال  والثقافيةوسائل  الايديولوجية  للهيمنة  أساسية  تقدم    ، ت  لأنها 
برامج  إ المتلقين  وتلفزيونية وسينمائية وموضوعات صحفية و إلى جمهور  أخرى مصنعذاعية  الهدف  مواد  ة، 

لى جانب  إتلقون رسائل الاتصال الجماهيري،  رضاء المستمعين والمشاهدين والقراء الذين يإمن تسويقها هو  
 ية والثقافية بالواقع اليومي المعاش من طرف الجماهير الشعبية.الإعلامربط النشاطات 
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أن وس  تحملتيبدو  قد  الجماهيرية  الاتصال  السيطرة من ط  ائل  ممارسة  ثقافة جوهرها  تكوين  رف  مسؤولية 
و  الحكومية  المؤسسات  و  الأالشر السلطة  عزل  على  تعمل  التي  الخاصة  البعض  كات  بعضهم  عن  فراد 

اتصالي،   فرانكفورت  مدرسة  في  الجدل  منظور  ،كان  لهذا  الاتصال    إذ اجتماعيا.  وسائل  أن  أدورنو  رأى 
الناس،  بين  التماثل  تقيم  الأ  (17)الحديثة  المفكر  تحدث  ) بينما  يورغن  هابرماس  ( عن مسؤولية  1929لماني 

انتشار   في  الاتصال  لوسائل  التجاري  ضمن  التحول  المجتمع  في  الثقافي  حول  إالتدهور  سياسية  شكالية 
وتضمن مشروعه مفاهيم الثقافة و    (18). لى فلسفة التواصل إ سمحت بالانتقال من فلسفة الذات    التيالحداثة، و 

الفاعلية التواصلية التي بإمكانها القضاء على كل أشكال الهيمنة التي تمارسها عقلانية البيروقراطية و معادلة  
 الفعالية و فلسفة الربح و تراكم المال و الرأسمال في المجتمعات الصناعية.  

  ، التسليع  منطق  في  وسقوطها  الثقافة  لإفلاس  ناجحا  نموذجا  الثقافية  الصناعات  ادورنو  ،أكد  عام  وبشكل 
وسائل   تقدمه  ما  لان  ذلك  النقدية،  قدرته  على  يقضي  تجارية  قيمة  الى  الثقافي  الفعل  تحول  ان  مضيفا 

راك  دبعاد الناس عن التفكير السليم والإإ و  الهدف منها هو   الاتصال  الجماهيرية هو تشويه للأعمال الراقية،
حتكار  هداف الإأ ارك قي تحقيق  من خلال الثقافة الجماهيرية تشن هذه الوسائل و إالبناء للحقيقة الاجتماعية.  

المهيمنة  فكار الخاصة بالطبقة المالكة و لأالرأسمالي الذي يعتمد على الصناعات الثقافية التي ترسخ بدورها ا
المجتمع.  بأدورنو  أ  (19)في  أدى  الذي  الواقع  مه إنه  الجماهيريةو لى  الثقافة  الثقافية  اجمة  الصناعات  بالتحديد 

لى درجة انتشار التشاؤم  إوالكتب الورقية   ،ذاعة والتلفزيون والصحافةمو أسواق الجملة في الإالتي تسببت في ن
الثقافية التي فقدت قيمتها الجمالية تحت ضغط  و  ، يةالإعلامشكال المواد أنتاج المصنع لمختلف  بخصوص الإ

 النمطية.
اخل بين وسائل الاتصال  ساهمت النظرية النقدية التي تعددت اتجاهاتها في تحليل طبيعة التقارب والتد  هكذا 

و  الدلالات  وأشكال  والاجتماعية  السياسية  والقوى  والثقافة  الذي  الظواهالحديثة  الوقت  ففي  بها.  المرتبطة  ر 
همية رؤية الثقافة الجماهيرية من  أ بينت    ،لاتصال الجماهيريةاكدت فيه على القوة الفكرية والثقافية لوسائل  أ

الرأسمالي منظ المجتمع  يميز  شامل  الثقافيةال  ور  الصناعات  فيه  انتهكت  بمستوى  ذي  تأثرت  والتي   ،
الثقافية و تثمارات في تكنولوجيات الاتصال ومختلف الأالاس الدفاع عن فن بلا ية تالإعلامشكال  حت شعار 

مقابل نشر    ،لي للحقيقة الاجتماعيةالفع  الإدراك تحطيم قدرات    إلى   إضافة  التعبير،  فراد وحرية حدود وحرية الأ
ات الاتصال والثقافة والاقتصاد  تتجلى أهمية الربط بين تكنولوجي  ،ومن هذا المنطلق  ،المغالطات في المجتمع

 الثقافة  لمعقدة التي تميز مجال الميديا و تشابكية واالروابط ال ظهاروالاجتماع لإ
 

 بيار بورديو و نقد وسائل الاتصال الحديثة:
بورديو)  بيير  الفرنسي   الاجتماع  عالم  ا2002-1930يعد  الفرنسيين  السوسيولوجيين  أهم  في  ( من  لملتزمين 

القرن العشرين الهيمنة والسلطة و ، له رؤية ماركسية  منتصف  لقد    التمركز الطبقي.نقدية جديدة تكشف واقع 
الطبقية وهذا على    إنتاجالتي من خلالها يعيد المجتمع    مه كثيرا على العوامل الثقافية والرمزيةانصب اهتما

عكس ما جاء في المقاربة الماركسية الكلاسيكية التي أكدت على أهمية و دور العوامل الاقتصادية. و في  
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و  دراسة  و سياق  المعاصر  الليبرالي  المجتمع  و محاول اقع  واللامساواة  الظلم  أسباب  فهم  و  صة  الحقول  راع 
الاجتماعية  بورديو  ، الطبقات  اللغة    ميز  بواسطة  يكون  رمزي  وعنف  مادي  عنف  العنف:  من  نوعان  بين 

المجتمع.  والأفكار الايديولوجية  و  في  او   المتداولة  مظاهر  مجموع  القذف  هي  طريق  عن  تنتشر  التي  لعنف 
على    الشتم. و  المعنوي  العنف  بورديو  يعرف  مألذلك  غير  لطيف،  بالنسبة  نه:"عنف  مرئي  غير  حسوس، 

    (20). التواصل و أساليب تلقين المعرفة يمارس عبر الوسائل الرمزية أي عبر نفسهم،أ لضحاياه 

مؤسساتها عنفا    ن الدولة تمارس عبر مجموعة منطة والهيمنة والحقل المجتمعي لأيرتبط العنف الرمزي بالسل
الإ  ، رمزيا هذا  أن    طار في  بورديو  و   الإعلاميرى  البديهيات  يفرض  أفووسائله  على  المجتمع  المسلمات  راد 

ابتلقائية و  بسيط وغير شعوري. و سهولة تجعل  يبدو  الممارس  الرمزي  باعتباره  قد ركلعنف  التلفزيون  على  ز 
المشاهدين،    علاميةإ وسيلة   تستغل  إ خطيرة تمارس العنف ضد  التي  المهيمنة  ذ تقدم لهم ما تشتهيه السلطة 
هم ايديولوجية الدولة  ينشر بينن يتلاعب بعقول الناس و ن التلفزيو إ  أهدافها. لتحقيق مصالحها و   الإعلاموسائل  

الأ هذا  الحاكمة  الطبقة  وأفكار  و المهيمنة  ،خاصة  الحقيقي  والفن  الديمقراطية  وقيم  الثقافة  فعلا  يهدد  أن  مر 
ممارسة   بهدف  الحاكمة  الفئات  عليها  تعتمد  التي  الخطيرة  الوسائل  من  بورديو  قد صارت حسب  الصحافة 

الحياة و   والتشويش   الآخرينالعنف الرمزي ضد   الثقافية وأساليب  القيم  الناس من رأسمال  على  كل ما يملكه 
 (21)ثقافي.

التلفزيون حسب بورديو على رأس الوسائل   اليها بكثير من الشك و ية  الإعلاميقف    المسائلة نظرا التي ينظر 
دين الذين تخدعهم برامج الواقع والمنوعات  المشاركة في تشويه أذواق المشاهلطبيعة دوره في تسليع الثقافة و 

الإ على  تعتمد  التأثير التي  عالية  جذب  وتقنيات  البصري  إبهار  لبورديو  ،  بالنسبة  التلفزيون  شد  ن  يحسن 
قدم برامج ثقافية رفيعة    ذاإل تفكيرهم والتلاعب بأحاسيسهم، وفي حالة ما  كيقوم بشالمشاهدين أمام الشاشة و 

باستهداف جمهور عريض،    نشغاله إنه ينغمس من حيث المعالجة والتناول في السطحية بسبب  إف  ،المستوى 
التلفزيونية لم تسمح  ن حقيقة المنافسة بين القنوات  إستنتج بورديو  إ  جذابة. لهذا خفيفة و   ، فيتبع أساليب مثيرة 

   (22)ن كل ما يقدمه عبارة عن "سندويشات فكرية."لى موقع فكري وثقافي شامل لأإبتحويله 
على الثقافة لا تقف عند المضامين التي تحملها  تأثيرات وسائل الاتصال الحديثة    أن دراسات بورديو تبين أن 
التأثيرات التي تحدثها التقنية في حد ذاتها بفضل قدرتها على استحداث أنماط    إلىهذه الوسائل بل تتعداها  

ذ لم يعد  إ  ، حسب بورديو فعل التلقي  طبعا ،لقد تغير  (23)كيفية حدوثها.ية جديدة مرتبطة بعملية التلقي و ثقاف
  ، فكريا متواصلا لتلقي المحتويات وفهمها وفك رموزها وتنشيط قدراته على النقدلى بذل جهدا إالمشاهد بحاجة 

وسائل  لأ و   الإعلامن  التلفزيون الالكترونية  رأسها  و   على  المتلقي  تفكير  تسطيح  على  تم  حيويته  عملت  ومن 
هذا كنتيجة حتمية للاعتماد المتواصل على  و   عديم الصبر...، مشتت الذهن و   كسول،   ، لى متلق قلق إتحويله  

ية وتأثيراتها التي أنتجت ما سماه الباحث لعياضي نصر الدين  الإعلامحاسة البصر فضلا عن طبيعة المواد  
   (24). ""المشاهدة بالمواثبةــب

وسائل   به  تقوم  الذي  الدور  عن  القناع  نزع  من  بورديو  تمكن  تتلاعب    الإعلاملقد  التي  بعقول  المرئية 
المؤسسات المهيمنة على  لذي يتناسب مع ما تريده الفئات و الرأي العام افكار و المشاهدين من أجل تشكيل الأ
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ة  لى درجإالشاشات مقابل تقديم التنازلات    . كما تحدث عن الصحفيين الذين يستعرضون أنفسهم في الإعلام
ية و الخاصة بالظهور و تقديم  الإعلاملى أداة توظف طبقا للقيود الصارمة التي تضعها المؤسسات  إالتحول  

التلفزيونية. وقد يمتد هذا  البرامج حسب مجموعة من قواعد   التي  يعاد فرضها على ضيوف البرامج  العمل 
الذاتية و إمر  الأ التلفزيون أصبح أداة    كل غير واعي الخضوع للأعراف السياسية بشلى حد ظهور الرقابة  أن 

الثقافية  ية و الإعلامجاته  هما كانت درجة استبداده بفضل منتهائلة للحفاظ على النظام الرمزي في المجتمع م
 التي أصبحت في متناول الجميع.

الأ  أهم  بخصو هذه  بورديو  قدمها  التي  كوسيلة  طروحات  التلفزيون  بين  العلاقة  والثقافةإ ص  التي  و   ،علامية 
 الثقافة.المتطورة بين الميديا و مستمرة و اشتهرت بها السوسيولوجية الفرنسية رغم نقائصها في تفسير العلاقة ال

 ضرورة تفكيك مصطلح الثقافة:
، خاصة بعدما برزت  ة قد استمر خارج المدرسة النقدية الثقافة الجماهيريو الميديا  ن التفكير في العلاقة بين  إ

الثقافة   اجتماعيةهذه  و   ،كحركة  الفنية  المعارف  التي أساسها  الاعتراف    الثقافية  من  نوع  بدورها  شكلت 
 ...جية ومعايير الرفاهية والنجوميةنتاج والإنتالمقاييس الإالخضوع جتماعي الذي دعمه الإ

السياق الستينات    في هذا  بداية  في  بارث)إانضم  فرانكفورت رولان  مفكري مدرسة  الذي 1980-1915لى   )  
المثقفة الثقافة  سماه  ما  وعن  الجماهيرية  الثقافة  عن  الثقافة    ، تحدث  قسم  و إبحيث  النخبة  ثقافة  ثقافة  لى 

عليها العمليات الصناعية    وسائل النشر الدعائية التي تعتمدبداعية  ر الهابطة التي أفسدت نوعيتها الإالجماهي
 (25)و التجارية. 

موران)  ادغار  العصر")1921أما  "روح  كتابه  في  رأى  فقد  التي 1962(  الجماهيرية  الثقافة  أن  أنتجتها    ( 
ثقافة خاصة بفئة اجتماعية    هي ليست و   دب،شكل ثقافي أدنى بعيد عن الفن والأب  الصناعات الثقافية ليست 

تإ  ، معينة لا  و ذ  الشعبية،  للثقافة  حديث  شكل  عن  الأإعبر  بالمفهوم  هي  من  نما  مجموعة  نتروبولوجي  
الخا الإالتصورات  مميزاتها  لها  بمرحلة  الهادفة  صة  والجماعية  إنتاجية  الفردية  السلوكات  وتفعيل  توجيه  لى 

  يضيف أنه مثلما توجد ثقافة وطنية تنتجها المدرسة،و   (26)، نساني بشكل عام الخيالية والواقعية حول الوجود الإ
وثقافة   الكنيسة،  تنتجها  دينية  و إوثقافة  الفن  ينتجها  فالفلنسانية  تنتجإسفة...،  جماهيرية  ثقافة  توجد  ها  نه 

ذا لم تكن الثقافة الجماهيرية هي  إيرى أنه    وبالتالي  ولىنواع الألى الأإضافتها  إالصناعات الثقافية التي يمكن  
القرن العشرين الشكل   المنتشر في  الجديد و فإنها    ،الوحيد  القرن الذي  تمثل الاتجاه الجماهيري  الحقيقي لهذا 

ف  عناصر اجتمعت  ثلاث  الاستهلاكية    يه  والسوق  الاتصالية  التقنيات  وهي  الصناعية  بالمجتمعات  خاصة 
 (27)الديمقراطية الجماهيرية. و 
شكاليات حول مفهوم الحشود وحقيقة  مة الثقافة قد جلبت العديد من الإلى عولإن الثورة الاتصالية التي أدت  إ

البحث في الميديا والثقافة كميديا الثقافات بمجرد ما نتخلص  كير و ، لذلك تختفي صعوبة التفتباينها اجتماعيا 
طبقا   العشرين  القرن  منتصف  في  ظهر  الذي  الجماهيرية  الثقافة  بمفهوم  تاريخيا  أحاط  الذي  الغموض  من 

مرت  الذي ورث من القرن التاسع عشر قضية الفكر الهابط  التي  طق الفكري السائد في تلك المرحلة، و للمن
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رن التاسع عشر حيث أدى  ولى في منتصف القذ كانت المرحلة الأإ  ،مر بعدة مراحل تاريخية يقة الأفي حق
 لى أعمال هابطة تقليدا للفن التقليدي.إلى ظهور طبقة وسطى تميل إالتصنيع والتحضر 

هذا الفن هدفا مفضلا للانتقادات الموجهة لمفهوم الثقافة الجماهيرية    أصبح و في منتصف القرن العشرين   
لمتنامي.في هذه المرحلة،  ،بحيث استخدم المثقفون اليساريون الفن الهابط لإدانة ثقافة المجتمع الاستهلاكي ا

الأ بالمنتتعلق  وسائل  مر  نشرتها  التي  الثقافية  و   الإعلامجات  الالجماهيرية  بالمعاني  تحميلها  تم  تي  التي 
الجمالية  والمعايير  القيمية  المعايير  مع  بافتراضات  كما    ،تتناقض  والميديا  الثقافة  موضوع  في  التفكير  تأثر 

الأ الثقافات  نتروبولوجالنظرية  صنفت  التي  التطورية  وهابطة  إية  راقية  حول  نإ لى  التمركز  مبدأ  من  طلاقا 
ة  لى مفهوم البؤر إسنادا  إالتي فسرت التباين بين الثقافات  نتشارية  نتروبولوجية الإلى جانب النظرية الأإالذات،  

 نتشار السمات الثقافية عبر العالم.إ الثقافية وديناميكية 
الإ  من  عددا  والانترنت  التقنية  انتشار  و أفرز  تخشكاليات  التي  بشأن  الرهانات  تاريخيا  سائدا  كان  عما  تلف 
ن ما يزعج في الثقافة الجماهيرية حسب كوستاف لوبون هو مصطلح " الجمهور "  أ  نتاج المعنى والثقافة.إ

لى الحشود  إنما يشير  إبداع ونشر الثقافة، و إ من مشكلة لأنه لا يدل على عملية  الذي طرح على الثقافة أكثر  
هذا المصطلح الذي ظهر كرد    الحشود، بحيث وصف لى ثقافةإليهم. لقد تم حسبه الانزلاق إالمتلقين والمرسل 

لإ و فعل  والعشرين  عشر  التاسع  القرنين  الانشغالات  النقد  الليبراليةانتشار  ضد  اللاواعية    ، جتماعي  بالكثرة 
 (28). بداعيةخلاقية والإنحلال الذي يفقد المجتمع قواه الأالبربرية التي يتم على يدها الاوالعنيفة و 
مع كنتيجة لانطماس شخصية الفرد وانخراطه  الحشود هي التي ترسم الفوضى في المجت،  هذه الرؤيةو حسب  

درجة  إفيها   دائمذلى  تجعله  التي  في موجتها  بدلا من  وبان وعيه  للأفكار  تلقي  حالة  في  فتجذبه  إا  نتاجها، 
أخرى الانطباعات والأ المنطقية..من جهة  والسطحية وغير  السهلة  ذاتها هفكار  الوقائع  ليست  أنه  يبدو  ي  ، 

ما الطريقة التي تعرض بها هذه الوقائع، لذا يشكل الانزلاق  التاريخي الى  إنالتي تؤثر على مخيلة الحشود، و 
 ثقافة الحشود المأزق الحقيقي.

عام    الموضوع بشكل  الفزعإل يشير هذا  الأ ى  الذي  والهلع  الصناعي  المجتمع  الذي صاحب ظهور  خلاقي 
الدعاية  إفراد يخضعون  التقليدية مقابل ظهور كتل من الأ  شهد اختفاء تدريجيا العلاقات الاجتماعية  لى قوة 

تمارسها   قدإ  .لميديا االتي  المجتمع الصناعي  المال والمواد الخام  أاعتمد في عملية بناء نظمه على ر   ن  س 
غيرها،  ولات التي وقعت في هيكلة وبنية ووظائف  تنظيماته الاجتماعية والثقافية و نتيجة للتحوالطاقة، لكنه و 

اتهم داخل الجماعات  حددت سلوكلناس و المعايير التي أثرت في ايرت أنماط العلاقات الاجتماعية والقيم و تغ
لى فقدان  إبالفرد  قع لم يؤدي  هذا الوا  في الحقيقة  ، ليها، وهذا ضمن  التأثير الذي تمارسه الميدياإالتي ينتمون  
و للجماعات،  اجتماعيته  أنه ظل  انتماءاته  التي  متمس  رغم  الحديثة  الاتصال  بوسائل  عليه وفق  إكا  ستولت 

 .أثرت على المادة الثقافية وشكلها ديناميكيته جديدة 
لى الرقمي  إنتقال من التماثل  وبسبب الإ  ، ن أن الثقافة وقعت منذ التسعينات يرى الباحث  لعياضي نصر الدي 

تطبيق    إلى و الاتصال في 'التلعيب' كأسلوب تفاعلي يهدف    الإعلاملى التداخل بين  إوالافتراضية التي أدت  
ب مرتبطة  سياقات  في  عمل  تحقيق    الإعلامآليات  في  مشاركتهم  و ضمان  المستخدمين  لجلب  الاتصال  و 
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،وأيضا رفع م ذلك لأأهداف محددة  تفاعلهم و مساهماتهم،  توفير  ستوى  التلعيب هو  هدف  ي  الت   الآليات ن 
 (29)... نجاز و المتعة تشجع على المشاركة و التفاعل وربح الرهانات والإ

تعلق    إن الوعي سواء  خالية من  أنها غير  الحالي يظهر  في شكلها  الجماهيرية  الثقافة  مفهوم    الأمر تفكيك 
الميديا هو   الفردي أو الجماعي ،لان الحديث عن تغييب الوعي في وسط المستخدمين تحت تأثير  بالوعي 

 الحقائق التي تجري من حولهم.  التي من خلالها يدركون الوقائع و حديث عن تراجع قدراتهم العقلية 
هذ  إن الإحقيقة  تم  الميديا  مع  انه  هي  الأمر  مستوى ا  من  فرد    نتقال  كل  في  الكامن  الجوهري  لى  إالوعي 

الكوكبي الوعي  أعمال  (30). مستوى  بفضل  الماضي  القرن  في مطلع  الذي ظهر  الوعي  أيضا مصطلح  ويدل 
) الفيل هورسيل  النمساوي  ال  ( 1938-1859سوف  مع  نشأت  حديثة  فكرة  على  الفينومينولوجية  فلسفة  مؤسس 

و  لديكارت  الشديدة الكلاسيكية  للانتقادات  تعرضت  لكنها  معاني   عدة  ،وحملت  مع    لوك  اختلاطها  بسبب 
والأ النظر  اتخاذ  وجهات  و  الفهم  على  الناس  تساعد  لا  التي  المسبقة   مختلف  حكام  تخص  التي  القرارات 

 ...القضايا
سقوط الثقافة في التنميط وبالتحديد التنميط الدولي   من جهة أخرى، يرى السوسيولوجي أوليفيي دونات أنه رغم

غذيه  جتماعي الذي تغطيه و تت جاهزة  تبحث عن جماهير مستهلكة، فان بقاء النقد الإلى وصفا إوتحولها  
الأ هذه  أن  على  دليل  هي  الميديا  وعي  إخيرة  كان  سواء  بها  الوعي  تشكيل  و  الثقافة  تشكيل  عوامل  حدى 

لى مستوى التعبير عن  صائب أو وعي زائف.كما تساهم هذه الميديا في تدعيم مسألة التكامل في الثقافة ع
الثقافة متجانسة. الخصوصيات والاختلافات التحاور مع كل من يعتقد أن  بالتالي  و   (31)، في حين تمكن من 

أ الثقافة، لأ،لا يشكل مصطلح الحشود  الميديا أو  الثقافة في بعدي خطر على  التاريخي  ن توسيع تعريف  ه 
الث والأ المنتوجات  شرعية  حول  المسبقة  الاحكام  أن  يبين  استحضار  نتروبولوجي  تتطلب  المختلفة  قافية 
تم  الأ التي  الإإساليب  في عملية  تلك  و   ، نتاجتباعها  تحملها  التي  المعاني  الميديا عن  تعبر  التي من خلالها 

المعنى حول العلاقات    تعتبر الثقافة تعبير عن فعل جماعي ينتج  الثقافية في عصرنا الحالي. لهذا  المنتوجات
 الاقتصادية الكبرى في علاقتها بالتجارب الفردية.  الاجتماعية والتحولات التقنية و 

ذ قال بأنها تعبير  إنتروبولوجي للثقافة  البحث في البعد الأ  إلى ( سباق  1921لقد كان المفكر ايدغار موران ) 
افي أنتج  نسان كائن ثقعتبر الإإ لى ما بعد الصناعة.  إجتمعات الصناعة  فردي وجماعي رافق التحول من م

طور أشكال للتعبير و التواصل،  ومن مظاهرها اللغة والمؤسسات وأنماط  دوات و  مجموعة من الوسائل و الأ
الثقان الاهتمام بالبعد الأإ  (32)التبادل. العيش و  السلوكات  للثقافة يعني حسبه دراسة  المعاني  فية و نتروبولوجي 

الاجتماعية وتعقيدات ظواهرها وواقعها.كما  الثقافات  تفرزها  التاريخي و   التي  البعد  في  البحث  المتغيرات  يفيد 
ات التقافية  دلة التي تبين مدى نسبية المعارضة التي فصلت بين المنتوجاريخية للثقافة في العثور على الأالت

و  للتصنيع  له التي خضعت  تخضع  لم  التي  الأتلك  لان  هو،  الموضوع  هذا  في  على    ساس  كل  أالتأكيد  ن 
 (33)و الثقافة الجماهيرية. أنية سواء في الثقافة التقليدية  بداعات الثقافية تخضع لمقاييس عملية تقنية وفالإ

الثقافة كعلاقة  :ميديا كوساطة وصناعات ثقافية و لى التفكير في تسمية 'ميديا الثقافات 'إتقودنا هذه المسألة  
النسبيةأ تحكمها  الثقافاو   ،نتروبولوجية  بمنتوجات  العلاقة  بها  للإشارة  نقصد  الميديا   في ظل وساطة  لى  إت 
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الإ وتعدد  الثقافية  المنتوجات  الأ،  ستخدامات تنوع  المقاربة  تفعيل  خلال  لميديا    جيةنتروبولو فمن  المعاصرة  
و  والدراساالثقافات  التلقي  سوسيولوجيا  موضوعات  من  والفضاء  الاستفادة  الاجتماعية  بالحركات  الخاصة  ت 

الانتباه   وكذلك  نضطر    لى إالعمومي،  الثقافة...الخ،  في  السلطة  مجال  إعلاقات  الثقافات  ميديا  اعتبار  لى 
التحول  نتائج  تطوير  على  يساعد  و   للبحث  الهويات  بناء  وعمليات  تشكيل  تجالثفافي  عن  فضلا  ديدها، 

يع منهجية البحث من خلال اللجوء  ن العمل بتسمية ميديا الثقافات يعني تنو إ.  الحركات الثقافيةالممارسات و 
والإإ والسوسيولوجي  السيميولوجي  التحليل  التلى  بهدف  الافتراضية  للمجتمعات  على  تنوغرافي  عرف 

  معاييرهم الخاصة والمشتركة خصوصيات مهنيي الميديا وطبيعة المهن وجماعات المستخدمين كفاعلين جدد و 
العمومي   الخاص  والفضاء  الافتراضي   العمومي  والفضاء  والشبكات  التنظيمات  وخصوصيات  ورهاناتهم 

الظواهر ليست مجال  وغيرها من  الثقافات كمبحث  ميديا  أن  تبين  قطيعة جذرية مع    التي  وليد  بحثي جديد 
و إ ثقافي  واقع  للإإبستيمولوجية  ومرشح  قديم  و تصالي  مجال  إندثار،  هي  الابستيمي  نما  التجديد  على  قائم 

 (34). ستجابة للمتطلبات الفكرية التي صاحبت تطور علاقة  الميديا  بالثقافة... إوالمفاهيمي 

بل هي التعبير الحقيقي والواقعي عن التوترات   ، ديا الثقافات مجرد انعكاس للواقعطار ميإفي  الثقافة لا نعتبر و 
الموجودة    الصراعاتي معين. فمن خلال متابعة الجدل و ثقاف  جتماعي إقلق والرغبات التي تظهر في سياق  الو 

ورات التي  التصحداث و ر عنها، نتمكن من التساؤل حول الأملاحظة كيف يتم التعبيداخل الفضاء العمومي و 
المثال سبيل  على  ب   تشترك  الثقافية في  الممارسات  تجسيد  و  الأ  ، ناءه  تظهر  وهويتها...الخوكيف    ،قليات 

الفنية يمو  المشاركة  تساهم  كيف  أيضا  ملاحظة  التج  كن  تشكيل  في  الثقافة  مجال  في  الثقافية  الذاتية  ربة 
   . ..(35)الصراعاتالاجتماعية للفرد وكيف تسمح بتسيير الهويات و 

الاتصال التي تشهد حركة فكرية  واسعة  و   الإعلامن ميديا الثقافات هي مجال واسع للبحث العلمي في علوم  إ
اإ أجل  من   التوازنات  الثقافية و عادة النظر في  ات جديدة  ية بهدف ربط علاقالإعلاملتي أحدثتها الصناعات 

الاستهلاك الثقافي. كما يسمح  نماذج بديلة للإنتاج والتوزيع و  تقديم بين المضامين التقنية والاتصالية والثقافية و 
ميديا و   مجال  المنتجين  في  التفكير  الإالمستهلكي الثقافات  الجدد  و ن  بين تفتراضيين  العلاقة  حدود  وضيح 

بداع الثقافي، ينبغي تطوير المنتجات الثقافية  التسويق والميديا والصناعات الثقافية. ومن أجل تجديد معاني الإ
البصري    –الاستخدامات الاجتماعية طبقا لما يساهم في تطوير خدمات الميديا خاصة في القطاع السمعي  و 

 .الميديا التفاعلية الرقمي و 
أو ما    إن الثقافات  الميديا كبراديمقاربة ميديا  تهتم  غيسمى أيضا ثقافات  عة العلاقات بين  ذن بمراجإم جديد 

والميديا  الاجتماعي  والاستخدام  التقني  إالتطور  لوضع  ،  الممارسات  كل  دراسة  يتطلب  متطور  واقع  نها 
ا في  الميديا  دور  تنمي  مستقبلية  الإاستراتيجيات  الإلاقتصاد  مستقبل  تحليل  خلال  من  نتاج  بداعي 

خلال    الاستخداماتو  من  والتملك  الرقمية  الاستخدامات  فيها  و إبما  التحولات  حقيقة  و  دراك  الفرص 
ثقافية    (36)المخاطر. سياسة  وضع  المرحلة  هذه  في  الثقافات  ميديا  الثقافية  تتطلب  الروابط   تنظم  رقمية 

و الإ مخاب فتراضية  و تنشئ  الثقافي  الفعل  لإبداع  والرقميةالتر  الميديا  أجواء  في  الثقافي  إجديد  الموضوع  ،  ن 
ال السياسات  تطوير  أيضا  رهانات  يتطلب  وربح  الرقمية  الفجوة  لمحاصرة  و إعمومية  المنتجات  إرسال  نتقال 
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التعددية اللغوية، فضلا عن تطوير مجال البحث في  مرجعي واضح ومتفتح على اللغات و   طارإالثقافية وفق  
الثق  و ميديا  والقانون  كالاقتصاد  التخصصات  كل  وفي  العالي  التعليم  مستوى  على  و اافات  و  لاجتماع  الفن  
  (37)... والاتصال الإعلام

وعلاقتها   الرقمية  والاستخدامات  بالثقافية  الثقافات  ميديا  مجال  و يهتم  التقليدية  الثقافية  تأثيراتها  بالممارسات 
بحاث الكيفية القادرة على تحليل جوانب التغيير الذي  لى تطوير الأإوتهدف ميديا الثقافات  ،  ت الفراغعلى وق

عتماد على الملاحظة  تشهده الثقافة في علاقتها بالميديا حسب خصوصيات وسائطها المتعددة من خلال الا
فتراضات ميديا الثقافات كمجال  إوترى    ،مناقشات والإحاطة بظروف التلقي والسياق العاممتابعة الوالمشاركة و 

أن للبحث  و   جديد  القديمة  الثقافة  بين  لاالمعارضة  الحديثة  أن    ، تختفي   الثقافة  الجديدة    وتضيف  الوسائط 
و  مهارات  الثقافيةتستدعتتطلب  للممارسات  شروط  توفير  الثقافيين    ي  الفاعلين  بين  التزاوج  أهمية  تبين  التي 

لى  إلى التداخل بين وسائل الاتصال والتقنية وتنوع الوظائف التي أدت إير أنها تشوفاعلي الميديا على أساس 
 (38)ثراء الظواهر الجديدة في مجالها. 

  تجاه وكذلك تجاوز الإ  ،مبريقي والاكتفاء بالإحصائيات لى تجاوز الاتجاه الإإو عمليا تهدف ميديا الثقافات   
التأثير من  المتدمر  السلبيو   النقدي  والإ  الدور  تدعيمللميديا  على  العمل  مقابل  الثقافي  استقلالية  إ  غتراب 

و  والإبنالفاعلين  الثقافي  الفعل  على  قدراتهم  مبداعاء   الجماهير  تستخرج  المعنى  بهذا  لأنه  الممارسات  ،  ن 
هم الشامل  ن أساس ميديا الثقافات هو منظور الفإ  ، شباعات قد تكون غير متوقعةإالثقافية المتعددة والمتنوعة  

و حشد  أتعامل معه باعتباره  كتلة واحدة  لا تذ لا تهتم به و إجل تحليل مواقفه الفعلية، أللجمهور المستخدم من  
فاعلية  التواصلية بين  عضائه  لإظهار خصائص العوامل التأ ، ولكن من خلال مفاهيم التمايز بين  من الناس 

والميد الإالثقافة  وتطوير  بالوساطيا  الإلى  إة  هتمام  تشكل  التي  المسائل  من  ذلك  الذي  غير  التحليلي  طار 
التحليلي التفاعلي بين الثقافة  طار  تتحكم في العلاقة بين الثقافة والميديا ، علما بأن الإ  التي    الآلياتيكشف  

من  و  يمكن  الذي  هو  تؤدي  الميديا  التي  المنهجية  العناصر  على  إضبط  الوقوف  في    الآلياتلى  المتحكمة 
 .يا الثقافات التي تهندس الثقافاتميد

الثقافة تعتمد على الميديا التي  ف  ، لتقاء والتكامللميديا في كل المجتمعات عناصر الإاأخيرا توجد بين الثقافة و 
،  لم تغذيها الثقافة بالمعلومات والمعارف والمضامين   ذا إبينما تظل الميديا بدون جدوى    تضمن لها الانتشار، 

الثقافي بهدف فهم التحديات  رز مختلف التقاطعات بين التقني و لى قواعد جديدة تبإديا الثقافات تخضع مي لذلك
ففي الوقت الذي مازال  ،  نتاج الثقافي وفي نظم المعلومات من كل نوعكنولوجية الكبرى التي تظهر في الإالت

و البعض   الرقمية  منها  وخاصة  الحديثة  التكنولوجيات  أن  والإالإعلامرسائلها  يعتقد  تهديدا  ية  تشكل  تصالية 
لى توجيه الميديا في  إة، تسعى ميديا الثقافات وبعيدا عن الحتمية التكنولوجية والتشاؤمية الثقافية  أساسي للثقاف

اعية  التي تبسط عملية التفاعل  المفاوضة الجمفة وفق مبدأ المقاسمة المشتركة والمقاسمة دون عوائق و الثقا
 التبادل الثقافي في العالم الافتراضي.و 
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