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Résumé :            
    Il existe quatre types de l’innovation : l’innovation de produit, l’innovation de procédé , 
l’innovation d’organisation et l’innovation de commercialisation . 
   L’innovation de commercialisation (l’innovation en marketing) est la mise en œuvre d’une 
nouvelle méthode de commercialisation impliquant des changements majeurs dans la conception, 
le conditionnement, le placement d’un produit  la promotion ou dans les méthodes de tarification 
de biens et de services. 
   L’innovation de commercialisation est orientée vers les clients et le marché. Elle vise à 
améliorer les ventes et la part de marché. 
    Pour les petites et les moyennes entreprises l’innovation en général  et  l’innovation  de  
commercialisation en particulier, est un levier servant à consolider sa position par rapport à ses 
concurrentes.    

:      

 
   

.   
  

 
  

.   
 :   

1- :   
       

 
 

  
   

  
  :  )  :  



                                                      – – 26)1( 
    

400 

...   :  )     
.( ...   

      
    1  

   ":  
  

."2  
2- :   

:   
  :  

.   
  : 

 .  
  : 

 
.   

  :  
.   

  :  .   
  : 

 
.   

  : 
.   

  :  
  

  : 
.   

 .  :   
  :   .   



                                                      – – 26)1( 
    

401 

 :   
1- :   

 " :  
 ." 3  

 " : 
  

." 4  
 ": 

 
." 5  

2-  :   
 
 

 . 6  
 " :  

 " .7  
 " :  

." 8  
( M.E Porter )  " :  

."  9  
 ":   ." 10  

  ( )   
  :   .   

 

 
. 11      

   
  

  .   



                                                      – – 26)1( 
    

402 

 :   
1-   :  :   

 )  "  " :  ( .12  
 " : 

 
 . " 13  

 " : (  )  
" 14    

.   
2- : ( )   

     
  

 15:  
2-1 / :  

 
 .   

2-2 :  / 
 .   

 
.   

2-3 :  / 
 )     (... 

 
. 16  

  2-4 :  /  
 

 (  )     .  
 

. 17  
 3 -   ) –   : (  



                                                      – – 26)1( 
    

403 

 ) –    : – – –    
 

   
.   

 
  

  
   

   . 18  
 
    

:19  
3-1 / :  (  )  

 
.   

3-2 (  )  :  /  
 ) 

 (  .   
3-3 / :  

   
  .     

3-4 :  / 
.    

 :    
1- :   

( l’innovation)  ( la créativité )  
  

.   
 

 



                                                      – – 26)1( 
    

404 

 
:   

 " :  
." 20  

 ": 
." 21  

   ":  ) 
 (   )  (  ) 

   (   )   
. "(   22   

) T.Peters ":  (
 " 23  

  .  
2-  :  
     :24  

 (Marketing réactif)  :
  

 ( Marketing anticipatif)  :
.  

 ( Marketing créatif) :
.  

  
 .    

   
 :   

.   

  .  
   ( ) 

  
.25  



                                                      – – 26)1( 
    

405 

 ":  
  

  
   

 ." 26   
 

 
 

  
 . 27  

)   
 

   . 28  
3-  :   

   
   29:  

3-1 :  / 
 .   

3-2 :  /
    

  
3-3 :  / 

  
  ( )  ( )  

.   
  3-4:  / 
   ( )  

  (  ) 
.   

 :  :   



                                                      – – 26)1( 
    

406 

    
.   

1-   : 
  

 
. 30   

  
 

 
 . 31  

         "  :  
  

  
  

         
." 32    

 
 
 

    
: 33  

  : 
 .  

  :  
.  

  : 
 .  

      : 
  .  

   : 
 .  



                                                      – – 26)1( 
    

407 

  :   :
      .  

  : 
 .  

  :     
  

 
  .   

    
  

 .     
  :  

   
  

 
. 34 

  :  
  

.  
2  :  /
  

  
.   

      
:   

 

.  
  :  

.  
  : 

 (  )  



                                                      – – 26)1( 
    

408 

 
  .  

 : 
  

 
 

   :   ) 
 (   

 
  ) : (  

.     
3-  : 
   

:   
  3-1 :  / 

  .   
     

 . 35  
     : 36  

- .  

- .  

- .  

- .  

- .  

-  .   
3-2 :  / 

.   
    

     
.  



                                                      – – 26)1( 
    

409 

3  -3 :  / 
:   

   
.  

 .  
 .  

3-4 :  / 
.   

4 :  / 
 

 . 37    
 :   :   

 "  " 
.   

  " Economie Of Scope ."38  
 

 
:       

  ) -
  .  

    
) - (.   

 

  
...  

.  
  

   
 



                                                      – – 26)1( 
    

410 

 

.  
   ( )  

 ( )  

   :39  
    

.   
   

   
 
 

  
  

 
  

   
   

  
.  

  
.   

  :   
        
 
  

  
.   

                                                             
 : 



                                                      – – 26)1( 
    

411 

                                                                                                                                                                                                    

1 -     2007 
15. 

2 -  29 . 

3 -   :    1997 
123. 

4 -    2001 101. 

5 -   :   
2000 10  .  

6- Nacer Daddi-Addoun, Revue Des Réformes Economique et Intégration en Economie Mondiale 
Nº03 , Ecole Supérieure De Commerce, Alger, 2007 p33. 

7 -     1998 82. 

8 -   2001 59 . 
9- Porter.M , l’avantage concurrentiel, DUNO ,Paris, 2000,p08.  

10-     37 . 

11-    :    200308 . 

12-     200113. 

13-    2001 21. 

14-   15 . 

15-     200559. 

16-     2004 205. 

17-   21. 

18-   :    2003   
197. 

19-   195 -196 .  
20-  Richard .L ; Daft ; Organization theory and design, 4th ed,Westen publishing,New York, USA,1992,p245. 

21-        2004 389. 

22-    - 
-  11. 

23-  :        386. 
24- Kotler and Dubois , marketing management ,eleventh édition ,N.J:Printice –Hall,Inc,translated by 

Manceau.D,marketing management,11ème ed,Paris,Pearson Education,2000,p27. 
25-     2003 04. 

26-    
  05 06  2014    06 . 

27-   2002  235. 
28- Jean Jacques Lambin,Le marketing stratégique, 2ème  Edition ,Ediscience intrnational,1993,p281. 

29-    2002 112. 



                                                      – – 26)1( 
    

412 

                                                                                                                                                                                                    

30-     111 . 

31-       230. 

32-        
200494. 

33-  115. 

34-    151. 

35-   :  
 2005549  . 

36-     221-222 . 

37-  229 . 
38- J.D Goldhat and Mariann Jelinek : plan for economies of scope , HBR,N°06,Dec 1983,p 141. 

39-    212-213.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


