
                                                      – – 26)1( 
 

296 

  

                                                                                

                                                                                            

 :   
   

    
     .  

 :   
Résumé : 
         Cette recherche contribue au renforcement du savoir relatif au marketing vert en tant 
qu’une philosophie marketing fondée sur les principes du développement durable. Ainsi, nous 
aborderons le concept du comportement du consommateur vert pour parvenir à distinguer son 
comportement de celui du consommateur ordinaire. 
Mots clés : le consommateur vert, le comportement vert, marketing vert, produits verts. 
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Source : Pierre McDonagh, Alison Clark, Op-Cit, P: 51. 
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Source : Pierre McDonagh, Alison Clark, Op-Cit, P: 51. 
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Source : Environment Protection Agency, Op-Cit. 
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Source: TROIL G., Dalla sensibilità ambientale all'acquisto di prodotti ecologici : un modello 
interpretativio, dans BETROLINI F .-TROILO G., L'ecologia come vantaggio competitivo per 
l'impresa, Milano, Egea, 1996, pp.45-100.  
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