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Résumé 
Cette étude a été adoptée  visant à faire la lumière sur le rôle qui pourrait être joué par les 
associations de protection des consommateur dans le but de responsabiliser socialement les 
entreprises et dans leur rôle en Algérie . l’étude  a conclu  que les associations de protection des 
consommateurs en Algérie peuvent être un moyen contraignant les institutions afin qu’ elles 
puissent se responsabiliser socialement à travers  l’application de leur droit 
économique ,juridique, de sensibilisation et de prise de conscience  mais ces association  ne sont 
pas nombreuses et rencontrent beaucoup de problèmes notamment dans le soutien financier et 
dans le manque du professionnalisme de ses membres ainsi que dans le manque de conscience de 
la société.  
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