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Résumé:   
Le sport joue un outil permettant d’avoir une bonne santé, De plus le sport s’adresse à tous, de 
nos jours, il fait partie de notre société et devient un moteur économique très important. 
Aujourd’hui le marketing joue un rôle important dans ce domaine et parmi les stratégies utilisées 
dans ce dernier le sponsoring sportif en particulier le sponsoring des événements sportif, qui est 
le thème de notre recherche. Ainsi, on a présenté ses objectifs ses cibles son intérêt et ses impacts 
sur l’économie du sport  
Les mots clés: le sponsoring ; l’événement sportif ; le sponsoring des événements sportif ; 
l’économie du sport. 
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Source:Statista, le portail de statistique,Médias et publicité, Publicité et marketing,Dépenses 

mondiales des sponsors par continent 2009-2017 ,[en ligne ], 
vu :https://fr.statista.com/statistiques/660596/depenses-monde-sponsor-continent/ consulté le 

27/10/2017 (04:30). 
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https://fr.statista.com/marches/1158/medias-et-publicite/
https://fr.statista.com/marches/1158/themes/1236/publicite-et-marketing/
https://fr.statista.com/statistiques/660596/depenses-monde-sponsor-continent/%20consult%C3%A9%20le%2027/10/2017
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