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Résumé : 
Cette étude aborde la problématique de l'orientation "Marketing entrepreneurial" des entreprises 
émergentes  en général et en Algérie en particulier, face aux défis de l'environnement marketing. 
L’adaptation de cette orientation nécessite la compréhension de son contexte, en se concentrant 
sur le dirigeant comme un acteur principal.  Elle vise également la mise en place de ce concept 
en relation avec les variables à plusieurs exigences, ce qui contribuera à la construction d'une 
visualisation inclusive et intégrée, et à la proposition d’un model globale de cette tendance. 
Abstract : 
This study examines the problematic of the entrepreneurial marketing orientation of the start-ups 
in general and in Algeria in particualr,face to the  challenges of the marketing 
environment,focusing on the leader as a main actor.This study considers how marketing can be 
made more appropriate in entrepreneurial contexts by proposing a global model of the processes 
of marketing. 
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