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Résume: 
On constate aujourd'hui une grande entre les différents entreprises économiques , que chacun 
veut conserver sa place au marché. 
D'habitude le but c'est de satisfaire le plus grand nombre des clients et de les garder en se basant 
sur des moyens surtonte la publicité , qui permet au secrète de s'elargir en foirant des recherches 
apprafeu dis conservant les problèmes cet recherche est un essai de foire le lumière sur le rôle 
que joue les recherches de marketing sur la stratégie de la publicité des produils que peuvent éhé 
et çe selon ses copacéteshumanés et funancesenfarsant. 
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