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Résumé 
Les organisations ont tendance a pratiquer le marketing vert qui leur permet de 

réaliser  beaucoup de bénéfices sur tous les plans ‘d’une part satisfaire  les 

consommateurs et obtenir leur fidélité et d’une autre part préserver la nature et 

sauvegarder les richesses naturelles  afin de fondre une responsabilité sociale et 

morale des organisations envers la société civil.  
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