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Digital Advertisements Contract 

“Their concept, forms and jurisprudential adaptation” 
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 ملخص:
تعد الإعلانات الرقمية آخر ما أفرزتو التكنولوجيا اتٟديثة في ت٣اؿ الإعلاف، والتي ت٘س حياة 
الأفراد، والمجتمعات، وتعاملاتهم بصورة يومية مباشرة، ونظراً لأهمية الإعلانات الرقمية، وما يتعلق 

لصور التي ترد عليها، امفهوـ الإعلانات الرقمية، ومشروعيتها، و  بها، جاء ىذا البحث ليبتُ
 وتكييفها الفقهي.

باستقراء النصوص الشرعية، والصور  ،ولتحقيق أىداؼ الدراسة تم اتباع ات١نهج الاستقرائي
للوقوؼ على  ،بتحليل صور الإعلانات الرقمية ،ات١تعلقة بالإعلانات الرقمية، وات١نهج التحليلي

تشمل الإعلانات الرقمية أف  ؛تكييفاتها الفقهية، وقد توصل البحث إلذ ت٣موعة من النتائج أبرزىا
إلذ عدة عوامل تتعلق بالعملية الإعلانية، وقد  صوراً متعددة يدخل ضمنها فروع ت٥تلفة، بالاستناد

 ت٣اؿ الإعلانات، تم تصور ات١وضوع من جانبتُ، جانب من حيث اتٞهة التي تقوـ بالعمل في
وجانب من حيث تقسيم الإعلانات إلذ إعلانات مدفوعة الأجر، وإعلانات خدمية تٖذيرية غتَ 
التي رتْية، وىناؾ عدة صور تندرج تٖت اتٞهة التي تقوـ بالعمل في ت٣اؿ الإعلانات، منها الصورة 

وما  وتتخذ صورة ات١قاولة، يتم فيها الاتفاؽ بتُ ات١علن واتٞهة ات١ختصة بتصميم الإعلاف وإعداده،
 فيأخذ صورة العمل مقابل أجر،تنفيذ الإعلاف وإخراجو بالصورة النهائية قبل النشر، يتم من 
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أو ات١نصة  ،والصورة التي تتم بتُ ات١علن واتٞهة التي تقوـ بنشر الإعلاف الرقمي عبر ات١وقع 
علانات مدفوعة الأجر كذل  عدة صور، الإعلانية، ويندرج تٖتها عدة صور، كما يندرج تٖت الإ

حسب تصور ات١سألة وما يتم فيها على أرض الواقع، وكل  ،يتخذ كل منها تكييفاً فقهياً خاصاً و 
 ت٦ا ورد تفصيلو في ىذا البحث. ذل 

 . ، ات١علِنلعقدالإعلانات الرقمية، الفقو الإسلامي، ات١عاملات ات١الية، ا :مفتاحيةالكلمات ال
Abstract 

Digital advertisements are considered the last modern technological 

innovation in the field of advertising which affects individuals’ life and 

communities and their transactions daily and directly. Since digital 

advertisements and everything related to them are important, this study aims 

to explain their concept, legality, forms and jurisprudential adaptation.  

To achieve the study objectives, the inductive method was adopted 

through extrapolation of legal texts and related images to digital 

advertisements, and the analytical method through analyzing digital 

advertisement to identify their jurisprudential adaptation. The study reached 

several findings, the most important of which were digital advertising 

includes various forms containing different sections based on factors related 

to the advertising process. The subject is conceived from two aspects, the 

first aspect is the side that does the work in the advertising field, and the 

second one is related to dividing advertisements into paid advertisements 

and non-profit warning service ones. There are several forms related to the 

side doing the work in the advertising field including the form where an 

agreement is held between the adviser and the side that designs and prepares 

the advertisement which take the form of contracting, while implementation 

and direction the advertisement in its final form before publishing it takes 

the form work for pay, the form which is made between the advertiser and 

side that publishes the digital advertisement via the site or electronic  

platform, which includes several forms as well as paid advertisements, 

where each one of them takes special jurisprudential adaptation based on the 

conceived issue and what happens in reality, in addition to what has been 

mentioned in this study. 

Keywords: digital advertisements, Islamic jurisprudence, financial 

transactions, contract, advertiser. 
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 مقدمة
اتٟمد لله رب العات١تُ ىادي ات٠طى ومسدد الرأي ومنتَ الطريق، والصلاة والسلاـ على 

وآؿ بيتو  ،وذرياتهم ،وأزواجو ،وأصحابو ،وعلى آلو، وقرة أعيننا ت٤مد ،وشفيعنا ،وحبيبنا ،سيدنا
 الطيبتُ الطاىرين. 

جاءت الشريعة الربانية القويدة لتحقق مصالح العباد ليضطلعوا بعمارة الأرض وتٛل الأمانة 
والتطوير ات١ستمر، وتوسيع ات١دارؾ  ،والتدريب ،والتعليم ،مصوبةً ومقومةً، وحثت على التعلم

والاستفادة من تٕارب الأمم الأخرى، واستثمار الطاقات الكامنة في ىذه  ،والتجربة ،بات١لاحظة
 الأرض بكل ما أوتوا من علم وماؿ، لتحقيق السعادة للبشرية. 

، وانفتاح  ،وفي ظل التطورات ات١تسارعة والتقدـ العلمي والتقتٍ الذي يشهده العالد اليوـ
وإتاحتو في ت٥تلف الأوقات، بات التحوؿ  ،وسهولة اتٟصوؿ على ات١راد في شتى المجالات ،الدوؿ

بأي حاؿ،  ،وتعاملاتنا اليومية ،الرقمي في ت٥تلف جوانب اتٟياة ضرورةً معاشة لا تنف  عن حياتنا
وتوفتَ كل السبل ت١واكبة ما يُستجد، وتٕلية اتٟقائق  ،ونظراً تٟرص الشريعة الغرَّاء على مصالح العباد

أو الطارئة، وحتى يظل ات١سلم على متابعة  ،العاديةفي ظل الظروؼ  ،لكل مستحدث ونازلة
ويسبر غور ات١سائل ات١تعددة  ،ويدرؾ ات١عتٌ ،ليكوف السبَّاؽ ،ودراية لكل ما يجري حولو ،مستمرة

والأخلاقية منها،  ،ات١تسارعة، وفي ضوء ما يشهده العالد اليوـ من أزمات لا سيما الاقتصادية
وعدـ وضوح الرؤية في ت٣الات  ،وات٢يئات ،واتٞهات ،لدوؿوالاحتكار من بعض ا ،ووسط الفوضى

 ،والتوعية ،العالد الرقمي في جوانب ت٥تلفة، وت١ا يلحق البعض من أضرار في ظل غياب اتٟماية
وتعدد  ،في الدوؿ والمجتمعات، وفي ضوء ات١نافسة الكبتَة ،وفاعلية القوانتُ والتشريعات ،والضبط

 كاف لا بد من ات٠يارات، كاف لا بد من تٕلية الرؤية للتطبيقات الرقمية ات١ستحدثة ات١تزايدة، لذا  
ويجيب عن التساؤلات، من حيث  ،تناوؿ الإعلانات الرقمية تٔا يثري البحث العلمي في ىذا اتٟقل

ا  تّوانب ت٥تلفة من حياة والصور التي ترد عليها، وتكييفها الفقهي، لارتباطه ،وات١شروعية ،ات١فهوـ
 الدوؿ والأفراد بشكل يومي ومتزايد. 

في ت٣اؿ  ،والابتكار ،حيث تعد الإعلانات الرقمية آخر ات١ستجدات التي وصل إليها الإبداع
والتأثتَ على اتٞمهور بفئاتو ات١ختلفة، وتتم الإعلانات الرقمية تّميع أنواعها عبر الوسائط  ،التًويج
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مثل: الإنتًنت، وات١واقع الإلكتًونية ات٠اصة بكل نوع من الإعلانات الرقمية، الرقمية ات١ختلفة 
 ،ووسائل التواصل الاجتماعي، والتطبيقات اتٞوالة، والبريد الإلكتًوني ،والشبكات الاجتماعية

 والرسائل النصية. 

 تتمثل مشكلة البحث في الإجابة عن الأسئلة التالية: مشكلة البحث:
 ة الإعلانات الرقمية؟ما مدى مشروعي -1
 الصور التي ترد عليها الإعلانات الرقمية وما التكييف الفقهي ت٢ا؟ ما  -2

 يهدؼ البحث استناداً ت١ا تم طرحو في مشكلتو إلذ:أىداؼ البحث:
 استقراء الأدلة على مشروعية الإعلانات الرقمية. -1
 الصور التي ترد عليها الإعلانات الرقمية واستنباط التكييف الفقهي ت٢ا. توضيح  -2

 تنبع أهمية ىذا البحث من خلاؿ النقاط التالية:    أىمية البحث:
ضرروة تْث موضوع التحوؿ الرقمي والذي بات لا ينف  عن حياة الأفراد والدوؿ بشكل  -1

 يومي. 
 قمية لندرة الأتْاث والدراسات الشرعية.اتٟاجة لتسليط الضوء على موضوع الإعلانات الر  -2
ضرورة بياف حقيقة الإعلانات الرقمية، في ضوء التقدـ التقتٍ ات١تسارع الذي يشهده العالد  -3

 الرقمي لا سيَّما في اتٞانب الاقتصادي.
 إبراز اعتناء الشريعة الإسلامية بالنوازؿ التي تتعلق بالتعاملات ات١الية للأفراد والدوؿ. -4
 وحرصها على حفظ الضرورات ات٠مس.  ،اسىة ت١قاصد الشريعة الإسلاميةتٖقيق الدر  -5

 الدراسات السابقة:
نظراً لتعلق الإعلانات الرقمية بتعاملات الدوؿ والأفراد اليومية، وعدـ تكوين صورة واضحة 

على دراسات متخصصة بصور الإعلانات يتم الوقوؼ بها عبر الدراسات ات١ختلفة، فلم ما يتعلق ع
، وحتى تل  التي تٖدثت عن الإعلانات الإلكتًونية عبر الإنتًنت، لد تقم الفقهي الرقمية وتكييفها

ومن ضمن الدراسات التي   .بإعطاء ات١وضوع حقو من جوانبو ات١ختلفة، وكانت متناثرة ىنا وىناؾ
لقياس في ت٣اؿ الاستناد إليها كمرجعية لالاستئناس بها و كاف ت٢ا تعلق بالإعلانات التقليدية ويدكن 

 الإعلانات الرقمية:  
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الإعلانات التجارية أحكامها وضوابطها في الفقو الإسلامي، د. عبد المجيد ت٤مود الصلاحتُ، -1
، 11تْث منشور في ت٣لة الشريعة والقانوف، جامعة الإمارات العربية ات١تحدة، الشارقة، العدد 

 ـ.  2004
وتطورىا، وحكم الإعلاف وتكييفو  ،ونشأتها ،التجاريةوقد تناوؿ البحث تعريف الإعلانات 

وأقسامها وأحكامها  ،ومكونات الرسالة الإعلانية، وات٢دايا الإعلانية ،الفقهي، وأركاف الإعلاف
الفقهية، والضوابط الشرعية للعملية الإعلانية. وتم الاستفادة من البحث في بياف مفهوـ الإعلاف 

ؿ ما أورده البحث من حالات للعملية الإعلانية، والعلاقة بتُ ومشروعيتو، وتكوين تصور من خلا
وتكييفها الفقهي، وتوظيف ما تناولو البحث  ،أطراؼ العقد في العملية الاعلانية للإعلاف التجاري

فيما يتعلق تّانب الإعلانات الرقمية، ليقوـ ىذا البحث ببياف مفهوـ الإعلانات الرقمية 
 وتكييفها الفقهي، والتي لد يتناوت٢ا البحث السابق.  ،رد عليهاومشروعيتها، والصور التي ت

الإعلاف التجاري وأحكامو الفقهية، بعمارة اتٟاج إبراىيم، رسالة ماجستتَ، إشراؼ د. أتٛد  -2
 ـ.2009ياستُ القرالة، قسم الفقو وأصولو، كلية الشريعة، جامعة آؿ البيت 

صطلحات التي ت٢ا صلة بو، وأىداؼ الإعلاف تناولت الرسالة مفهوـ الإعلاف التجاري وات١
وتكييفو الفقهي، والصور التي يرد عليها، وتم الاستفادة  ،وأطرافو، ومشروعيتو ،ووظائفو ،التجاري

من الدراسة في بياف مفهوـ الإعلاف ومشروعيتو، والاستئناس بالصور التي أوردتها الدراسة لعقد 
ليقوـ ىذا البحث بتوضيح مفهوـ ، الإعلاف التجاري للاستفادة منها في الإعلانات الرقمية

وتكييفها الفقهي، والتي لد تتناوت٢ا  ،الصور التي ترد عليهاومشروعيتها، و  ،الإعلانات الرقمية
 الدراسة السابقة.

الإعلاف التجاري في ضوء أحكاـ التغرير، علي عبد اتٞبار السروري، تْث منشور في ت٣لة كلية  -3
 ـ. 2002، 25كلية الآداب والعلوـ الإنسانية، العدد   –الآداب، جامعة صنعاء 

والأسس الفكرية التي تٖكم الإعلاف  ،وأنواعو ،ف التجاريتناوؿ البحث تعريف الإعلا
، والأساس الذي ينبثق عنو حكم الإسلاـ في الإعلاف، وتعريف التغرير  ،وحكمو ،التجاري اليوـ

وصوره، والأحكاـ ات١تًتبة على التغرير في الإعلاف التجاري. وتم الاستئناس تٔا ورد في  ،وأقسامو
وابطو، وتوظيفها فيما يتعلق تٔجاؿ الإعلانات الرقمية، ولد تتطرؽ وض ،البحث من مفهوـ الإعلاف
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وتكييفها  ،ومشروعيتها، والصور التي ترد عليها ،الدراسة السابقة إلذ مفهوـ الإعلانات الرقمية
 الفقهي، وىذ ما سيجيب عليو ىذا البحث. 

 والتحليلي كالآتي:  لتحقيق أىداؼ البحث سيتم اتباع ات١نهج الوصفي والاستقرائي منهج البحث:
 وكل ما يتعلق بهما.   ،وحقيقتها ،ات١نهج الوصفي: توصيف وبياف مصطلح الإعلانات الرقمية -1
 والصور ات١تعلقة بالإعلانات الرقمية. ،ات١نهج الاستقرائي: استقراء النصوص الشرعية -2
 الفقهية. ات١نهج التحليلي: تٖليل صور الإعلانات الرقمية للوقوؼ على تكييفاتها -3

وتكييفها  ،ومشروعيتها، وصورىا ،سيتناوؿ البحث مفهوـ الإعلانات الرقمية خطة البحث:
 الفقهي كالآتي:

 ات١قدمة: وتتضمن ت٘هيدًا للبحث 
 ات١بحث الأوؿ: تعريف الإعلانات الرقمية 
 ات١بحث الثاني: مشروعية الإعلانات الرقمية
 الإعلانات الرقمية وتكييفها الفقهيات١بحث الثالث: الصور التي ترد عليها 

 .ات٠ات٘ة: وتتضمن نتائج البحث
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 المبحث الأوؿ: تعريف الإعلانات الرقمية لغةً واصطلاحاً ومشروعيتها
مصطلح الإعلانات الرقمية مركب من: الإعلانات والرقمية، ولا بد ابتداءً من تٖليل 

 1لشيء فرعٌ عن تصوره.ات١فهوـ لإدراؾ حقيقة ات١عتٌ، فاتٟكم على ا

 أولًا: تعريف الإعلانات
إعلانات تٚع وات١فرد إعلاف، والعتُ واللاـ والنوف أصل صحيح يدؿ  تعريف الإعلانات لغةً:

على إظهار الشيء والإشارة إليو. والإعلاف في الأصل إظهار الشيء، وأعلن عن الأمر صرَّح بو 
 2وجهر، وعكْسو أخفاه.

 5وعلواف الكتاب: عنوانو. 4خلاؼ الكتماف، 3المجاىرة والإظهار،ويأتي الإعلاف تٔعتٌ: 
تتناوؿ: الإظهار، المجاىرة، الشيوع والانتشار، ت٦ا تقدـ يتبتُ أف لفظة الإعلاف في اللغة 

 الإشهار، الإعلاـ، الإفشاء وخلاؼ السر، دليل وعنواف للشيء. 
 6.اللغة تٔعتٌ ات١بالغة في الإظهاروالفقهاء يستعملوف كلمة إعلاف فيما استعملها فيو أىل 

على وجو ات٠صوص  7تم تعريف الإعلاف، والإعلاف التجاري: تعريف الإعلانات اصطلاحاً 
للإعلاف بأنو عبارة ة وسيتم الاكتفاء ىنا بذكر تعريف تٚعية التسويق الأمريكي، تٔفاىيم متعددة

 ،أو ات٠دمات ،أو السلع ،الأفكارعن: "اتٞهود غتَ الشخصية التي يدُفع عنها مقابلٌ لعرض 
 8ويفُصَح فيها عن شخصية ات١علِن".

التعريف الأكثر اتفاقاً بتُ ات١ختصتُ في ىذا المجاؿ بناءً على ما ذكره وىذا التعريف ىو 
، حيث بتَُّ حقيقة الإعلاف بأنو مقدمة لنشر افأكثر من مؤلف، وحسب ما اطلع عليو الباحث

حدد فيو شخصية ات١علن، ويتناوؿ أركاف العملية الاعلانية من مرسل عمل إعلاني تٔقابل مالر، تت
حسب موضوعها ات١طروح، ووسيلة الاتصاؿ ات١ستخدمة والناشر، تْيث  ،ورسالة إعلانية ،ومستقبل

تٚع التعريف بتُ الاختصار الشامل وغتَ ات١خل، واتٞامع لصور الإعلاف ات١تعددة، المحقق لطبيعة 
 وغرضو.  ،وأطرافو ،ووات١قصود من ،الإعلاف
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 ثانياً: تعريف الرقمية
 9رقميَّة )مفرد(: اسم مؤنَّث منسوب إلذ رَقْم.

الراء والقاؼ وات١يم أصل واحد يدؿ على خط وكتابة وما أشبو ذل . والرقيمة ات١رأة العاقلة البرزة 
 10مثلًا للفطن.الفطنة. والرقماء: الداىية. ويقاؿ للحاذؽ في صناعتو: ىو يرقم في ات١اء، يضرب 

 13إف كاف في ات١اء راقم 12... على نأيكمإليكم 11قاؿ الشاعر: سأرقم في ات١اء القراح
وقوؿ الله  14ورقم الكتاب: أعجمو وبيَّنو. وكتاب مرقوـ أي قد بيِّنت حروفو بعلاماتها من التنقيط.

رۡقُومٞ سمحعز وجل:  َٰبٞ وَّ  15ي كتاب مكتوب.أ .(20، 9: ات١طففتُ) سجى٩ كتِ 
 16الكتاب. وات١رقم: القلم. وات١رقم وات١رقن: الكاتب، والرقم: الكتابة وات٠تم. الرقيم:

 17ويقاؿ للروضة رقمة، لأنها كالرقم على الأرض.
( Digitus)، وىي من كلمة (Digit)وقد جاء مصطلح رقمي من نفس مصدر كلمة 

 أصبحت تشتَ إلذ اللاتينية تٔعتٌ الإصبع، حيث كانت عملية العد تتم اعتمادًا على الأصابع ثم
 18الرقم.

في  الفيديوو  ،والكتابات ،وتٗزين ات١علومات الصوتية ،ىي طريقة لنقل تعريف الرقمي اصطلاحًا:
أو جهاز اتٟاسوب، حيث تقوـ أجهزة ات١عاتٞة الرقمية بتحويل ات١علومات الر  ،الشبكة الإلكتًونية

( وتٗزينها في ذاكرة اتٟاسوب للمساعدة على معاتٞة ونقل البيانات في الشبكة 0و1أرقاـ )
 19.العنكبوتية

والأجهزة  ،وصار تعبتَ )الرقمي( يُستخدـ لتوصيف العمليات التي يقوـ بها الكمبيوتر
فتتحوؿ ات١علومات اتٟقيقية الذ الشكل العددي الثنائي، وأصبحت كلمة الرقمي حاليًا  الإلكتًونية،

تستخدـ للتعبتَ عن الأنظمة الإلكتًونية، على الرغم من أنو ليس كل أنظمة الإلكتًونيات 
 20رقمية.

إلذ أرقاـ  ،وتٖويل ات١علومات ،التي يتم من خلات٢ا نقل وتٗزين ،فالرقمية ىي الطريقة والوسيلة
عبر الأجهزة اتٟاسوبية ات١ختلفة، ثم عرضها بصورة يفهمها ات١ستخدـ، وىي تشتَ إلذ الوسائط التي 
تقوـ بنشر الإعلانات بصورة رقمية إلكتًونية لا تقليدية، عبر الأجهزة اتٟاسوبية ات١ختلفة من خلاؿ 

 21الإنتًنت.

http://www.shouf123.com/


  "مفهومها وصورىا وتكييفها الفقهي" الرقمية اتقد الإعلانع

435 

 ثالثاً: تعريف الإعلانات الرقمية
علانات والرقمية، نأتي إلذ عرض تعريف الإعلانات الرقمية والذي بعد تٖليل مصطلحي الإ

أو متفق عليو  ،وردت فيو عدة تعريفات، حيث تبتُ أف اتٟاؿ لد يستقر على تعريفٍ ت٤دد
للإعلانات الرقمية، ويدكن اعتبار الإعلانات الرقمية إعلانات الإنتًنت، والتي يطلق عليها أيضاً 

 22الإعلاف ات١باشر.و  ،أو الشبكة ،إعلاف الويب

 ومن ضمن التعريفات للإعلاف الإلكتًوني أو الإعلانات الرقمية أنو: 
بواسطة جهة معلومة ومقابل  ،أو ات٠دمات ،أو السلع ،وسيلة غتَ شخصية لتقديم الأفكار -1

 23أجر مدفوع عن طريق شبكة الإنتًنت.
وات١عاملات البيعية في مكاف  ،ات١علوماتنقطة التقاء التًويج للعلامات التجارية ات١ختلفة، ونشر  -2

 24واحد. فهو أي رسالة بيعية متاحة على الإنتًنت.
حيث تظهر الرسائل التًويجية على شاشة اتٟاسب الآلر،  ،استخداـ الإنتًنت كوسيلة إعلانية -3

 25.ويدكن تفصيل إعلانات الإنتًنت تٔا يتفق مع تفضيلات ات١ستخدـ
مثل  ، يروَّج ت٢ا عبر الإنتًنت على ات١نصات والقنوات الرقميةأحد أنواع الإعلانات التي -4

 26صفحات الويب، أو صفحات وسائل التواصل الاجتماعي، أو ات١دونات الشخصية.
 والرقمية، الإلكتًونية القنوات ت٥تلف خلاؿ من للمستخدمتُ ترويجي ت٤توى تقديم ت٦ارسة -5
وت٤ركات البحث، وتطبيقات  ،والبريد الإلكتًوني ،ستفيد من الوسائط مثل الوسائط الاجتماعيةي

 27.والرسائل على اتٞماىتَ ،لعرض الإعلانات ،ومواقع الويب ،والبرامج التابعة ،الأجهزة المحمولة
أو تسويق  ،ويهدؼ إلذ التًويج لبضاعة ،ىو الذي ينُشر عبر الشبكة العنكبوتية )الإنتًنت( -6

 28أو دعاية ت١وقع إلكتًوني أو غتَه. ،وخدمة ،سلعة
وت٦ا يؤخذ على التعريفات السابقة أف التعريف الثاني يقتصر على الإعلاف التجاري الرتْي، 
حيث إف الإعلانات الرقمية أشمل من الإعلاف التجاري؛ فهي تشمل الإعلانات التجارية وغتَ 

 التجارية.  
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لواردة فيهما، فقنوات الاتصاؿ ومواقع التواصل ويؤخذ على التعريف الرابع وات٠امس الأمثلة ا
باتت معروفة، وإف اقتضت اتٟاجة إلذ التعريف بها فيتم ذكرىا في موضع آخر وليس في التعريف 

 نفسو. 
 وأما التعريف السادس تْاجة إلذ صياغة أقوى لبياف أطراؼ العملية الإعلانية.

 اىو مراد من الإعلانات الرقمية في ىذ أكثر مقاربةً ت١ا ،ولعلَّ التعريفتُ الأوؿ والثالث
 البحث.

 ،فالإعلانات الرقمية ىي الوسيلة التي تستخدـ أحدث التقنيات عبر شبكة الإنتًنت
والتفاعل الدقيقتُ،  ،حسب نوعها بالاستهداؼ، لإيصاؿ رسالة إعلانية من اتٞهة ات١علنة

 لتحقيق التميز والابتكار.   ،وات١وارد ،واتٞهد ،بالاستغلاؿ الأمثل للوقت
واتٞدير بالذكر أف الإعلانات الرقمية ىي عقد، لذا يشار إليها حسب اصطلاح الفقهاء 

 30على إنشاء التزاـ أو على نقلو. توافق إرادتتُوالعقد  29بعقد الإعلانات الرقمية.

 المبحث الثاني: مشروعية الإعلانات الرقمية
الشرعية التي وردت تٓصوص شعتَة الأذاف في ت٣اؿ الإعلاف يدكن الاستدلاؿ بالنصوص  -1

 ،على ما يعلن اليوـ ايستدؿ منهحيث 31،والإعلانات الرقمية على وجو ات٠صوص ،بشكل عاـ
وإخبارىم تٔا يراد من اتٞهة  ،ويروج لو عبر الوسائل اتٟديثة عبر الإعلانات الرقمية في تنبيو الناس

 32،يو أف الإعلانات الرقمية تستمد قوة دليلها من شعتَة الأذافوت٦ا لا ش  ف ،كانت ات١علنة أياً 
 الذي ىو أوؿ وسيلة إعلاـ في الاسلاـ بعد اتٞهر بالدعوة.  

عرِّفها سنة، فإف لم )عن اللقطة، فقاؿ: أحاديث تعريف اللقطة. ت١ا سُئل رسوؿ الله  -2
 34.(ثم كِلها، فإف جاء صاحبها، فأدىا إليو 33تعترؼ، فاعرؼ عفاصها ووكاءىا،
والإعلاف عنها في المجتمعات العامة كالأسواؽ وأبواب  ،وتعريف اللقطة بات١ناداة عليها

حيث كانت ات١ناداة وسيلة التعريف والإعلاف آنذاؾ، واليوـ يدكن تعريفها بصورة  35ات١ساجد،
ومواقع التواصل الاجتماعي ات١تعددة التي يرتادىا الناس، ومنها  ،وأيسر عبر التقنيات اتٟديثة ،أسرع

 تُؤخذ مشروعية الإعلانات الرقمية بالتعريف والإعلاف عن ات١فقودات. 
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 ولد ينكر عليهم ذل ، استخداـ الطبوؿ للإعلاف بقدوـ التاجر ليبتاع الناس منو زمن النبي  -3
بتجارة، وكاف إذا قدـ لم يبقَ في من الشاـ دحية بن خليفة الكلبي قدـ  حيث (

ويقدـ بكل ما يحتاج إليو من دقيق أو بر أو غيره، وينزؿ عند أحجار  36المدينة عاتق،
الزيت وىو مكاف في سوؽ المدينة، ثم يضرب الطبل ليؤذف الناس بقدومو فيخرج إليو 

 37.)الناس ليبتاعوا منو
 لاـ الناس بوصوؿ بضاعة معينة،لطبوؿ وسيلة الإعلاف آنذاؾ لإعاضرب ومن ىنا نرى أف 

وأشمل في الوصوؿ للناس عامةً، وإبلاغهم  ،وأيسر ،فإذا تقدـ الزماف وظهرت تقنيات أخرى أسرع
بات١راد في المجالات اتٟياتية ات١ختلفة والتي ترتبط ارتباطاً وثيقًا تْاجاتهم وتعاملاتهم اليومية، وتلزـ 

ولا تٗالف نصًا  ،وتٕنبهم اتٟرج وات١شقة ،وتيستَ شؤونهم ،وصلاح حات٢م ،لاستقامة حياة الناس
.   ا،  شرعيً   كاف الأخذ بها أولذ وألزـ
وذل  بعدـ الإنكار على تٕار ات١سلمتُ لا من العلماء ولا 38إتٚاع الأمة على جواز الإعلاف، -4

يجها، وأي وىو صورة من صور الإعلاف عن السلع وترو  ،في ات١ناداة39من عامتهم، من خلاؿ ات١زايدة
تأخذ  ،وتستمد صلاحيتها من التزامها بالضوابط الشرعية ،صورة مستحدثة تٖقق النتيجة ذاتها

 نفس اتٟكم باتٞواز كالإعلانات الرقمية. 
 40مراعاة حاجة الناس أصل في شرع العقود. -5

وسهولة إخبارىم تٔا  ،واتٟاجة قائمة ت١ثل ىذه ات١عاملة الإعلانية، للتيستَ على الناس
منعًا لإتٟاؽ ات١شقة  ،لا سيما ما يراد إيصالو للناس على وجو السرعة ،ويصلح شؤونهم ،يهمهم

جٖ   سمح :والضرر بهم، لقوؿ الله تعالذ ر  ن يۡكُه وِّنۡ ح  ل  ع  ُ ليِ جۡع  ا يرُِيدُ ٱللََّّ وقولو  41(6ات١ائدة:)سجىو 
وۡ ع ل ىَٰ  سمح :تعالذ

 
ريِضًا أ ن ك ان  م  ل ا يرُِيدُ ةكُِهُ و و  ُ ةكُِهُ ٱمۡيسُۡر  و  َۗ يرُِيدُ ٱللََّّ ر  خ 

ُ
يَّامٍ أ

 
ةٞ وِّنۡ أ رٖ ف عدَِّ

ف  س 
 . (185البقرة: ) سجىٱمۡعُسۡر  
عند الفقهاء في أكثر من موضع، وقد فصل الفقهاء في الأحكاـ  42ورد ذكر الدلاؿ وات١نادي -6

 43ات١تعلقة بهما.
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صورة الدلاؿ وات١نادي  ،بتُ البائع وات١شتًي اليوـ ،الوسطاءوقد يتخذ ات١سوقوف الرقميوف أو 
 44والسمسار.

ى لتيستَ علل ،ويستفاد منها جواز الإعلاف ت١ا يراد إعلاـ الناس بو بأي وسيلة شرعيةٍ متاحة
ت٦ا يستجد في حياتهم اليومية عبر  ،أو السلعة ،أو ات٠دمة ،في اتٟصوؿ على ات١علومة الناس

 الإعلانات الرقمية.
ومعلوـ في زماننا اليوـ أف كثتَاً من عقود البيع يتوصل إليها عبر الإعلانات الرقمية، وقد 

لتقوـ بدور  ،بات الكثتَ من ات١علنتُ يستعينوف بفئات معينة ت٘تل  مهارات في التسويق الرقمي
وأفكارىم، ويدثل ىؤلاء ات١علنوف دور الوسيط  ،وخدماتهم ،ت١نتجاتهم ،وات١سوقتُ الرقميتُ ،ات١علنتُ

التي تتخذ من الإعلانات  ،واتٞهات اتٟكومية ،بتُ البائع وات١شتًي، عدا عن الكثتَ من ات١ؤسسات
 . الرقيمة وسيلةً لنشر ما تريد إيصالو لكافة فئات المجتمع بكل يسر وسهولة

ت٠دمات ات١رادة، وا ،ونقل الأفكار ،لبيعوطريقًا لتحقق عقد ا ،الإعلانات الرقمية وسيلةتعتبر  -7
ويكوف طريقًا لثبوتو، والدليل أف الله سبحانو تٝى الطريق  ،بو إلذ اتٟكم والسبب ما يتوصل

ب تٗاسمحقاؿ الله تعالذ:  45سببًا. يۡءٖ س  َٰهُ وِن كُلِّ ش  رۡضِ و ء ات يۡن 
 
نَّا ل هُۥ فيِ ٱلأۡ كَّ  .(85 :فالكه) سجى٨٤ إنَِّا و 

 46للعقود ات١ختلفة ويستمد مشروعيتو من مشروعيتها. والإعلاف مقدمة
لذ البيع ات١شروع، ونقل إوسببًا يتوصل بو  ،وتٔا أف الإعلانات الرقمية تعد طريقًا

في اتٟفاظ على ضرروات  ،والتنبيو، وتٖقيق مقاصد الشريعة ،والتحذير ،والأفكار ،ات٠دمات
ر واستقامة أحوات٢م، فتتخذ وجو ات١شروعية في حاؿ توف ،اتٟياة التي فيها صلاح حياة الناس
 الشروط والضوابط الشرعية فيها.
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 المبحث الثالث: التكييف الفقهي للإعلانات الرقمية
تشمل الإعلانات الرقمية صوراً متعددة يندرج تٖتها فروع ت٥تلفة، ولا بد من تصوير ات١سألة في كل 

 47فاتٟكم على الشيء فرع عن تصوره.تٖليلها، للوقوؼ على تكييفاتها الفقهية، من ىذه الصور و 
منها ما يتعلق بأطراؼ العملية  ؛الاستناد إلذ عدة عواملبو  ،وتتبع واقع اتٟاؿ ،وبالاطلاع

وات١راقبة، فقد تم تصور ات١وضوع  ،والتنفيذ ،وعمليات التخطيط ،علانية، وإدارة الإعلانات الرقميةالإ
 من جانبتُ:   

 الجانب الأوؿ: من حيث الجهة التي تقوـ بالعمل في مجاؿ الإعلانات.
الجانب الثاني: تقسيم الإعلانات إلى إعلانات مدفوعة الأجر، وإعلانات خدمية تحذيرية 

 غير ربحية. 
عبر ات١واقع وات١نصات  الإعلاناتنشر وقد تبتُ بالبحث والاطلاع، والتقصي، والتجربة، أف 

 منوقد تكوف ىذه الإعلانات مدفوعة الأجر أو ت٣انية، و  الإعلانية ات١ختلفة، يتخذ صوراً ت٥تلفة،
 : ىذه الصور

شريطة الالتزاـ بالضوابط  ،النشر للجميعأف يكوف موقع النشر مفتوحاً للعامة، فيجوز  -1
،  ،ات١وقعأف يكوف و  ،الشرعية والإعلانات الرقمية التي تتم عبره مباحة لا تٖتوي ولا تروج لمحرـ

 والأخلاقية للموقع.  ،الشروط القانونيةومراعاة الإعلانات ت١قاصد الشريعة والصالح العاـ، و 
ضمن اتفاقيات معينة، فقد يكوف ات١وقع ت٦لوكاً  ،أو جهة معينة ،أف يكوف النشر مقيداً لفئة -2

... الخ، حيث تقوـ ىذه اتٞهة تٔنح أو دينية ،أو اقتصادية ،مثل مواقع سياسية تٞهة معينة ت٥تصة
 يتعامل معها ات١وقع.                    ،أو مؤسسات معينة ،أو شركات ،الإذف لطرؼ ثالث ت٤دد سواء كانوا عملاء

وأوقات ت٤ددة،  ،وضمن حالات ،وىذا يتم عبر مواقع معينة ا،أف يكوف النشر عبر ات١وقع ت٣انيً  -3
 . وضمن قيود ضيقة جداً 
 ىناؾ عدة عوامل تؤثر في تكلفة نشر الإعلاف عبر موقع معتُ منها:كما تبتُ أف 

ويتناوؿ قضايا  ،طبيعة ات١وقع الذي يتم الإعلاف من خلالو: فكلما كاف ات١وقع أكثر شهرة -1
 أو مثتَة للجدؿ، كلما زادت تكلفة الإعلاف من خلالو. ،ساخنة
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ات١وقع و لفئة ات١ستهدفة: فكلما زادت الدقة في استهداؼ الفئات من حيث الفئة العمرية، ا -2
 الوضع الاقتصادي، ... الخ، كلما زادت تكاليف الإعلاف.و ات١ستوى التعليمي، و اتٞغرافي، 

 مدة الإعلاف: فكلما زادت مدة الإعلاف كلما زادت التكاليف.   -3
من حيث مواكبتو لقضية  ؛المحتوى ذات أهمية في الوقت ات١علن فيوت٤توى الإعلاف: فكلما كاف  -4

 48كلما زادت تكلفتو.  ،سم معينةاأو مو  ،معينة
وبالعودة الذ اتٞوانب التي تم تصورىا في التكييف الفقهي فيما تشملو الإعلانات الرقمية، 

 ور كالآتي: ففي اتٞانب الأوؿ من حيث اتٞهة التي تقوـ بالعمل في ت٣اؿ الإعلانات عدة ص
 ،والجهة المختصة بتصميم الإعلاف نالتي يتم فيها الاتفاؽ بين المعلالصورة  -1

 وتتضمن ىذه الصورة مرحلتين:  ،وإعداده
 ،تصميم الإعلافو  ،وات١راقبة ،ات١رحلة الأولذ تدخل تٖت عقد ات١قاولة من حيث التخطيط -أ

وتتم  ،وتٖضتَ وسائلو، وإف كانت تتم اليوـ في الإعلاف الرقمي بشكل حاسوبي ،والتمهيد لو
بشكل أكثر يسراً ت٦ا في الإعلانات التقليدية وتصميمها، إلا أنها تتطلب ت٥تصتُ لديهم ات٠برة 

 49يدخل ضمن عقد ات١قاولة. ،والإعداد للإعلاف ،بذل . فما يتم من التمهيد
أما ات١رحلة الثانية فيتم فيها تنفيذ الإعلاف وإخراجو بالصورة النهائية قبل النشر، فيأخذ حكم  -ب

 العمل مقابل أجر. ويطبق على كلا الوجهتُ الأحكاـ والشروط ات١علومة في كلا العقدين. 

 ،الصورة التي تتم بين المعلن والجهة التي تقوـ بنشر الإعلاف الرقمي عبر الموقع -2
 نصة الإلكترونية. ومن صورىا: أو الم

أف يتم الاتفاؽ بنشر الإعلاف وعرضو عبر ات١وقع الإلكتًوني مقابل أجر ت٤دد، وتأخذ حكم  -أ
 العمل مقابل أجر. 

على فتًات ت٤ددة وت٥تارة،  ،أف يتم الاتفاؽ على نشر الإعلاف مرة واحدة، أو مرات متعددة -ب
 50تْيث يحصل الناشر على مبلغ من ات١اؿ أو نسبة ت٤ددة من الأرباح ات١تحققة.

 



  "مفهومها وصورىا وتكييفها الفقهي" الرقمية اتقد الإعلانع

444 

أو السمسرة، حيث يدثل الناشر ىنا السمسار أو الدلاؿ، لأف  51وتأخذ حكم اتٞعالة 
حقق أكبر وكأنو يدعو زوار ات١وقع إلذ النقر على الإعلاف لي ،الناشر يقوـ بنشر الإعلاف عبر موقعو

أو السمسار الذي يحاوؿ تعريف اتٞمهور  ،قدر ت٦كن من الأرباح، فهو يشبو في عملو عمل الدلاؿ
ات١علن  ،وجذبهم للحصوؿ عليها، فالناشر وسيط بتُ طرفي عقد الإعلاف ،أو ات٠دمة ،بالبضاعة

وات٠دمات بتُ الأطراؼ في  ،والسمسار وسيط في عملية تبادؿ السلع ،الدلاؿ أف واتٞمهور، كما
 ،الناشر يسعى لإيصاؿ الرسالة الإعلانية من ات١علن إلذ اتٞمهور ات١ستهدؼ، والدلاؿالتعاملات، ف
الناشر والسمسار يسعى وسيط بتُ أطراؼ التعاقد لتسهيل إت٘اـ عقد معتُ، و  ،أو السمسار

أو مقابل مادي،  ،ى عمولةلتحقيق مصلحة الطرفتُ في عملية التعاقد، وكلاهما يسعى للحصوؿ عل
أو الطرؼ ات١ستهدؼ، مع ملاحظة الفارؽ أف  الناشر ينصب عملو في  ،ويؤثر في قرار اتٞمهور

 52أو صفقة تٕارية. ،ت٣اؿ الإعلاف والتسويق، أما السمسار فيسعى لإت٘اـ عقد بيع
تْيث يكوف الطرؼ  ،فإذا تم الاتفاؽ على نشر الإعلاف بعقد بتُ الطرفتُ مقابل أجر ت٤دد

ضمن طبيعة عقد العمل، وإذا تم الاتفاؽ على نشر الإعلانات دوف ىذا يدخل  ،الثاني تابعاً للأوؿ
 يدخل ضمن عقود التبرعات.فمقابل مادي 

الوسيط بتُ ات١علن والفئات ات١ستهدفة. وىذه الصورة سيتم التفصيل فيها في اتٞانب الثاني من  -ج
 ب التكرار. حيث تقسيم الإعلانات لتجن

أما ما يتعلق بالجانب الثاني من حيث تقسيم الإعلانات وما يندرج تحتها، 
 فتقسم إلى:

 الإعلانات مدفوعة الأجر، ولها صور:  -1
 ويندرج تٖت ىذه الصورة:  ،أف تقوـ اتٞهة ات١علنة بالإعلاف بنفسها -1
من  ،حيث يلتزـ ىذا الطرؼ بالعملية الإعلانية كاملةً  ،ما يتم في بعض الإعلانات بصورة فردية -أ

وغتَىا، ويقوـ بدفع  ،وتقييم اتٟملة الإعلانية ،لقياس ،الإعداد وحتى النشر، وكل ما يتم بعد النشر
أو وكالات إعلانية، تْيث يشرؼ  ،دوف الاستعانة بأحد من متخصصتُ ،التكاليف كاملةً 
على تٚيع مراحل الإعلاف، ويكوف ىو ات١سؤوؿ عن  ،ت١علنةأو اتٞهة ا ،أو ات١نشأة ،الشخص بنفسو

 أو فشلها، وىذه صورة الإعلاف الذاتي أو الفردي.    ،ت٧اح اتٟملة الإعلانية
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أف يكوف للطرؼ ات١علن إدارة متخصصة في عملية إعداد الإعلاف ليصبح جاىزاً للنشر، ثم  -ب
 ضمن الصورة التالية. يتم التعاقد مع طرؼ آخر يتولذ مهمة نشره، وىذه تدخل

 وفيو تفصيل يشمل الآتي: 53الاستعانة بطرؼ آخر يتولذ مهمة نشر الإعلاف الرقمي، -2
وىي  ؛أو وكالات إعلانية متخصصة ،أو شركات ،مكاتبنشر الإعلانات الرقمية عن طريق  -أ

أو ت٣موعة وسائل إعلانية، تْيث لا يدكن لأي  ،اتٞهات التي تٖتكر امتياز الإعلاف في وسيلة
أو إذاعة أي إعلاف في ىذه الوسائل إلا عن  ،أو وكالة إعلانية القياـ بالنشر أو العرض ،معلن

أو  ،طريقها، حيث تعتبر صاحبة امتياز الإعلاف في ىذه الوسائل تٔقتضى تعاقد بينها وبتُ الناشرين
عاقدات بتُ الناشرين وشركات الإعلاف باختلاؼ الوسيلة الوسائل الإعلانية، وتٗتلف طبيعة الت

 54ونوعية العلاقة بتُ الطرفتُ. ،الإعلانية
لتحقيق أىداؼ  ،تعاونية ،تٕارية ،والعلاقة بتُ صاحب الإعلاف والناشر ىي علاقة تعاقدية

لوصوؿ الإعلاف للفئة  ،مشتًكة، حيث يبحث ات١علن عن وسيلة للتًويج من خلات٢ا ت١نتجاتو
ىو التي يوفر الوسيلة لتحقيق ذل  تٔقابل مالر متفق عليو، نتيجة تقديم الناشر  لناشراات١ستهدفة، و

 وعرض الإعلاف. ،خدمات نشر وتوزيع
لنشر الإعلاف بشروط معينة مقابل عوض  ،فإف تم العقد بتقديم الناشر خدمة أو عمل معتُ

فيأخذ صورة الإجارة، حيث يدثل الناشر الطرؼ ات١ؤجر  ،فق عليوومت ،وأجر ت٤دد من ات١علن ،مالر
 لوسيلة النشر للطرؼ ات١ستأجر وىو ات١علن.                                                                  

وإف تم العقد بتكليف ات١علن للناشر بالقياـ بالعملية الإعلانية كاملةً من بدايتها وحتى نشر 
أو  ،وعرضو للفئة ات١ستهدفة، سواء تم توكيل الناشر من ات١علن بالتصرؼ بأمور معينة ،لافالإع

تّميع إجراءات العملية الإعلانية، عندىا يتخذ العقد صورة الوكالة، حيث يكوف الناشر وكيلاً 
الإعلاف نيابةً عن صاحب  باسم ات١وكل ويستَ بتوجيو من ات١وكل وىو ات١علن، فإف قاـ الناشر بالعمل

تٔقابل مالر متفق عليو بينهما، كاف تٔثابة الوكالة، وتتخذ صورة الوكالة بأجر التي تعتمد على مبلغ 
وإف تم الاتفاؽ على نسبة  55بغض النظر عن تٖقق نتائج العمل أـ لا، ،متفق عليوو  ،مالر ت٤دد

 ،تعتمد على نسبة معينة التيو  ،فتتخذ صورة الوكالة بالعمولة ،معينة عند تٖقيق العمل ات١تفق عليو
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بناءً على نتيجة تٖقق العمل ات١تفق عليو، والنسبة ات١تفق عليها تقارب في صورتها  ،أو عمولة
 56اتٞعالة.
نظراً ت١ا يقدمو الناشر من خدمة مستقلة ىي النشر، يجعل العقد أقرب للإجارة، تْيث و 

ويتلقى  ،لأف الناشر يقدـ خدمة ت٤ددةتتخذ العلاقة بتُ الناشر وات١علن في الغالب صورة الإجارة، 
دوف أف يكوف للناشر صلاحية التصرؼ نيابة عن ات١علن كما في  ،مقابلًا مادياً عن ىذه ات٠دمة

 أو نيابة عنو.  ،الوكالة، فالناشر لا يدثل ات١علن ولا يتصرؼ باتٝو
والتي  ،نية ات١تخصصةأو ات١نصات الإعلانية الإلكتًو  ،نشر الإعلانات الرقمية عن طريق ات١واقع -ب

 قد تأخذ ىي الأخرى عدة صور منها:
 لجهة نفسها التي تريد نشر الإعلاف. تابعة ل ،مواقع أو منصات إلكتًونية -1
 أو شركات أو وكالات الإعلانات نفسها.تابعة ت١كاتب  ،مواقع أو منصات إلكتًونية -2

 اتٞهة ات١علنة بالإعلاف بنفسها والتي سبق ذكرىا. وهما مشابهتاف لصورة قياـ 
لنشر  ،أو وكالات الإعلانات ،تتعاقد معها مكاتب أو شركات ،مواقع أو منصات إلكتًونية -3

ي حاؿ الاستعانة بطرؼ آخر الإعلانات الرقمية عبرىا، وفيها تفصيل نظراً ت١ا يتم الاتفاؽ عليو، فف
 ن تصور الآتي: يتولذ مهمة نشر الإعلاف الرقمي يدك

 ،أو مقدـ ات٠دمة ،على توكيل مسبق من ات١علن ،أو ات١تجر الإلكتًوني ،حصوؿ صاحب ات١وقع -أ
 ،أو متجره ،أو صاحب ات١صنع، بالإعلاف عن بيع سلعة ت٤ددة يعرضها في موقعو ،أو التاجر ات١ورد
أو مبلغ مقطوع، على أف يقوـ التاجر بتوريد تل  السلع للزبوف مباشرة، فهذه من  ،مقابل نسبة

 57صور الوكالة ات١باحة.
أو  ،للإعلاف عن سلعة ت٤ددة -الوكيل-بتوكيل صاحب ات١وقع  -ات١وكل-قاـ ات١علن  ذافإ

في موقعو بأجر ت٤دد أو بدوف أجر، تْيث يقوـ صاحب ات١وقع بذل  نيابة عن  ،خدمة معينة
ويتخذ دور ات١مثل أو الوسيط، فيتخذ العقد صورة الوكالة، وإف كاف الاتفاؽ بتُ صاحب  ،ات١علن

 ،لتحقيق نتيجة معينة من الأرباح اتٟاصلة بعمل معتُ ،أو عمولة ،ات١وقع وات١علن على نسبة معينة
اتٞعالة، فتتخذ صورة الوكالة بالعمولة، والنسبة ات١تفق عليها لتحقيق عمل معتُ تدخل ضمن عقد 

 فتدخل ضمن الوكالة بأجر كما تم ذكره مسبقًا.      ،وإف تم الاتفاؽ على مبلغ ت٤دد
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اتفاؽ صاحب ات١وقع على الإعلاف عن رابط سلع التاجر في موقعو، مقابل عمولة عن كل  -ب
 عملية شراء تتمّ من خلاؿ الدخوؿ من ذل  الرابط ات١وجود على موقعو. 

 ،بوضع رابط لسلع أو خدمات لتسويق بالعمولةفي عملية ا ات١سوؽ بالعمولةحيث يقوـ 
 ،أو مزود ات٠دمة ،التاجرعلى موقعو، تْيث يتتبع الرابط عمليات الشراء التي تتم من خلالو، ويقوـ 

عنها تْيث يكوف مسؤولًا عن العملية الإعلانية كاملة، بتزويد  ،أو ات٠دمات ات١علن ،لسلعبتوفتَ ا
أو ات٠دمة ات١علن عنها، ويحصل صاحب ات١وقع على عمولة عن كل عملية  ،الفئة ات١ستهدفة بالسلعة

أو مبلغ  ،تتم من خلاؿ الرابط ات١وجود على موقعو، وقد تكوف العمولة نسبة من قيمة ات١بيعات
قد استفاد من عرض الرابط ات١علن عنو من طرؼ  ،تاجرت١علن أو الثابت لكل عملية، فيكوف ا

قد ربح ات١اؿ من  صاحب ات١وقعصاحب ات١وقع، دوف دفع ات١علن تكاليف مسبقة للإعلاف، ويكوف 
أو التعامل مع الفئات ات١ستهدفة بشكل مباشر،  ،خلاؿ عمولات البيع دوف اتٟاجة لبذؿ أي جهد

وخلاؿ مدة متفق عليها، فتكوف النسبة ات١تفق عليها  ،عملية تتمبالاتفاؽ على نسبة ت٤ددة لكل 
ويتخذ العقد من الناحية الفقهية  58وت٘اثل ما يدخل في مفهوـ السمسرة والدلالة ات١باحة، ،عمولة

 59صورة اتٞعالة.
دوف توكيل أو اتفاؽ مسبق، ثم بيعها  ،أو مقدمي خدمات ،إعلاف صاحب ات١وقع لسلع تٕار -ج

ودوف أف يقبض صاحب ات١وقع تٙنها، ثم شرائها من ات١ورد مع طلب تسليمها  ،للزبوف قبل ت٘لكها
 60للزبوف كأنو ىو ات١شتًي ابتداءً، وىذه من صور الإعلاف عن بيع ما لا يدل  ات١نهي عنها شرعاً.

وما  ،نو اليوـ عبر الفضاء الإلكتًونيوىذه الصورة فيها تعقيب في ظل ما يتم الإعلاف ع
وفي ضوء الوصف ات١نضبط، تم بياف جواز قياـ  ،يندرج تٖت أحكاـ التصوير في الفقو الإسلامي

بشرط سلامة الصورة من إدخاؿ تٖسينات  ،الصورة الآلية مقاـ الرؤية في عقود ات١عاوضات ات١الية
 61جلية، تْيث تصف واقع السلعة كما ىي،عليها لد تكن في ات١عقود عليو، وكوف الصورة واضحة 

وصفاً منضبطاً، ذل  أف ات١علَن عنو ليس حاضراً  62ويدكن قياس ذل  على بيع الغائب ات١وصوؼ
 ،عند طلبو من ات١ستهل ، فهو غتَ موجود في ت٣لس العقد، وما يتم الإعلاف عنو عبر الصور

عند من أجاز من الفقهاء البيع بالوصف  ،يعتبر من قبيل الوصف ات١نضبط ،فيهاالواردة والتفاصيل 
لسلع أو ات٠دمات التي يتم الإعلاف عنها رقمياً، وصورة لوجد تصور تقريبي حيث يوصحتو بالرؤية، 
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وبالتفاصيل التي يراىا الطرؼ ات١علن،  ،أو ات٠دمة ،موضح فيها كل التفاصيل التي تٗص السلعة
الالتزاـ  ،وكل ما يتعلق بات١علَن عنو ،نضبطةالصورة ات١عروضة مع ذكر الأوصاؼ ات١ تٖققتْيث 

 موصوفة وصفاً دقيقاً يدنع الغش وات٠داع.                   وتكوف بالضوابط الشرعية، 
في الحديث عن -لا تبع ما ليس عندؾ"):  وفي الإجابة على اتٞمع بتُ قوؿ النبي

البيع، ليس عندي ما أبيعو، قاؿ: قلت: يا رسوؿ الله، يأتيني الرجل يسألني  حكيم بن حزاـ،
عقد  وبتُ إجازة أف يعقد على الشيء  63-(ثم أبيعو من السوؽ فقاؿ: "لا تبع ما ليس عندؾ

لا تبع ما ليس ): حاؿ، أف في السلم على شيء موصوؼ في الذمة، فالفرؽ أف قولو  وىو  سلم  
ع الشيء ات١وصوؼ يقصد العتُ، وأما ات١وصوؼ في الذمة غتَ معتُ، فيطالب الذي با  (عندؾ

 64بالذمة بإيجاده على كل حاؿ، وأما الشيء ات١عتُ لو تلف فلا يطالب بو.
يبقى في ىذه الصورة عرض صاحب ات١وقع لسلع تٕار وموردين دوف توكيل أو اتفاؽ و 

ل ىذا ضمن ويدخودوف أف يقبض صاحب ات١وقع تٙنها،  ،مسبق، ثم بيعها للزبوف قبل ت٘لكها
 65تصرؼ الفضولر.

أو خدمات يحدد ات١وقع أوصافها، ويخبر اتٞمهور  ،يتم الإعلاف في بعض ات١واقع عن سلع -د
بدفع الثمن  ،أو ات٠دمة ،شرط أف يقوـ الشخص الذي يريد السلعةب ،إمكانية توفتَىابات١ستهدؼ 
 الذي 66،بأي وسيلة يتم الاتفاؽ عليها بتُ الطرفتُ، وات١عاملة ىنا قريبة من عقد السلم ،معجلاً 

دفع الثمن مقدمًا، حيث يلتزـ  يتم فيو بيع سلعة موصوفة في الذمة تُسلم في وقت لاحق، مقابل
 ،تكوف ت٤ددة الأوصاؼ في ات١ستقبل، تْيث أو ات٠دمة ات١علن عنها ،صاحب ات١وقع بتسليم السلعة
 الزبوف الثمن مقدّمًا مقابلًا ت٢ذه السلعة.تْيث يدفع بعد مدة يتم الاتفاؽ عليها، 

ت٤ددة الأوصاؼ يدكنو توفتَىا، وفي حاؿ  أو خدمة ،يتم عرض صاحب ات١وقع لسلعة وقد
يشتًط صاحب ات١وقع أف يقبض تٙنها معجلًا، ليوفرىا لو في مدة يتفقاف عليها،  ،شراء الزبوف ت٢ا

ولا مانع بعد شراء صاحب ات١وقع من تاجر أف يطلب منو تسليمها لعنواف ذل  الزبوف، وتكوف 
 67ىذه من صورة بيع السلم ات١باح.
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كن اعتباره الذي يد-صاحب ات١وقع بتُ  عقدت٧د في ىذه ات١عاملة تداخل في العقود، فال
، حيث يلتزـ صاحب ات١وقع بتسليم سلعة أو خدمة الزبوف ىو عقد سلمو  -معلن وبائع أوؿ معاً 

والذي أصبح -صاحب ات١وقع بعد مدة ت٤ددة، مقابل قبض الثمن مقدماً، والعقد بتُ  ،موصوفة
حيث يشتًي صاحب ات١وقع نفس عقد سلم آخر، ، تاجر آخر وىو البائع الثانيو  -ىنا مشتًي

لسلعة من التاجر على أف يتم تسليمها للزبوف مباشرة، وىذا العقد يدخل ضمن مسمى السلم ا
والذي يقوـ فيو صاحب ات١وقع بدور الوسيط بتُ الزبوف والتاجر، حيث يبيع السلعة  68ات١وازي،

تٔواصفات  ،دمةات٠أو  ،للزبوف مقابل تٙن مقدّـ، ثم يتعاقد مع التاجر ليحصل على نفس السلعة
لتسليمها إلذ الزبوف، ولضماف سلامة ىذه ات١عاملة يجب ألا يعتمد عقد السلم بتُ  ،متفق عليها

صاحب ات١وقع والتاجر على العقد بتُ صاحب ات١وقع والزبوف، تْيث يكوف العقداف مستقلتُ، وأف 
 69تتوافر في العقد شروط السلم.

الوسائل ات١تاحة عبر أو  ،ف فقط عبر مواقع معينةالاستعانة بطرؼ آخر يتولذ مهمة نشر الإعلا -ىػ
بتُ اتٞهة ات١علنة والفئة ات١ستهدفة من الإعلاف، دوف  ،لديو، تْيث يكوف حلقة وصل ووسيط فقط

تنفيذ ت٤تويات الإعلاف. وقد يكوف نشر الإعلاف بتبرع منو بناءً على طلب ات١علن، أو بأجر متفق 
وإذا تم الاتفاؽ على نسبة معينة بينهما،  70ذ حكم الإجارة،عليو بينو وبتُ اتٞهة ات١علنة، ويأخ

تأخذ  ،فتدخل ضمن الدلالة ات١باحة والسمسرة )العمولة(، وإذا جعل لو نصيباً أو نسبة من الربح
 71حكم اتٞعالة كما ورد مسبقاً.

الاستعانة بطرؼ آخر يتولذ مهمة نشر الإعلاف وتنفيذ ت٤توياتو، وقد يكوف ىذا الشخص  -و
أو شخص تٔفرده، ويكوف ىذا الطرؼ وكيلًا عن اتٞهة الراغبة  ،صاحب ات١وقع الإلكتًوني

مقابل عمولة متفق عليها بينهم عن كل عملية ربح يقوـ بها، ويكوف ىنا تٔثابة الوسيط  ،بالإعلاف
أو تنفيذ عملية البيع مثلًا في  ،أو السمسار والدلاؿ. وإف تم توكيلو بإت٘اـ ت٤تويات الإعلاف

 فيتًتب عليها أحكاـ الوكالة بأجر.  ،الإعلانات التجارية
 72وتأخذ صورة الوكالة والدلالة معاً، وينظر في التفصيل ما ورد مسبقاً.

للتًويج لإعلاناتهم مقابل أجر شهري متفق  ،توظيف أشخاص بعقد للعمل مع اتٞهة ات١علنة -ز
 أو نسبة )عمولة( عن كل عملية تتم. ،عليو
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والتًويج للإعلانات مقابل أجر شهري ت٤دد بعقد متفق عليو بتُ اتٞهة  فإف كاف العمل
أو تقديم خدمة خلاؿ مدة زمنية  ،أو عمل معتُ ،والشخص الذي سيقوـ بالتًويج للإعلاف ،ات١علنة

وتم بالإضافة إلذ  ،مقابل أجر شهريت٤ددة، فتأخذ حكم العمل مقابل أجر )إجارة(، وإف كاف 
)عمولة( عن كل عملية تتم وتٖقيق النتيجة ات١طلوبة ات١تفق عليها، لتكوف ذل  الاتفاؽ على نسبة 

وتٖستُ ستَ العمل وتٖقيق أكبر قدر من الصفقات ات١علن  ،ىذه العمولة تٔثابة تٖفيز للعاملتُ
 عنها، فيأخذ العقد حكم الإجارة واتٞعالة معاً. 

مع طرؼ ثالث كوسيط بتُ ولا بد من الإشارة ىنا إلذ أنو قد يتم الاستعانة والاتفاؽ 
الاتفاؽ بتُ -بل مقابل عملو، أي  ،دوف الارتباط معو بعقد وأجر ت٤دد ،صاحب ات١وقع والعامل

يدخل ضمن عقد ات١قاولة، فإف ف-،واتٞهة التي تتولذ نشر الإعلاف ،أو بتُ الوسيط ،ات١علن والوسيط
 اتٞعالة.تم الاتفاؽ على نسبة معينة نتيجة تٖقيق عمل معتُ فيدخل ضمن 

 الصورة التي تتم بتُ شركات الإعلانات وأصحاب ات١واقع الإلكتًونية. -ح
أجر ثابت يدفع لصاحب ات١وقع مقابل الانتفاع بات١ساحة الإعلانية ؽ على فإف كاف الاتفا

 ،إجارة كما سبق ذكرهعلى ات١وقع لنشر الإعلانات، سواء أدى ذل  إلذ مبيعات أـ لا، فهو عقد 
ع على نسبة أو عمولة نتيجة تٖقيق عمل أو ىدؼ معتُ فهو يدخل ضمن اتٞعالة. وإذا كاف الدف

العقد الذي ينظم العمل بتُ الشركة الإعلانية وأصحاب ات١واقع الالكتًونية في تصفح موقعها عقد ف
جعالة، تْيث تٕعل الشركة أجراً مقدراً مقابل كل إعلاف واستطلاع ينجزه العامل، والاتفاؽ بتُ 

 ،والأطراؼ العاملة فيها، لأداء خدمة ،أو التطبيقات اتٞوالة ،أو ات١نصة الإلكتًونية ،وقعصاحب ات١
تدخل ضمن عقد العمل ات١تفق عليو فهو  ،ومقابل أجر ت٤دد ،ضمن عقد متفق عليو ،وعمل ت٤دد
 إجارة.

 إعلانات خدمية تحذيرية غير ربحية                                                               -2
وىذه يرتبط فيها ما يتم إعلانو من حيث اتٟل واتٟرمة، والاتفاؽ على نشر 

فتندرج ضمن الإعلانات الإعلانات دوف مقابل مادي ىو عقد تبرع. أما الأحكاـ الأخرى 
 73أو العمل مقابل أجر. ر،جمدفوعة الأ
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 مةػػالخات
 تية: البحث للنتائج الآتوصل  النتائج: :أولًا 
يكوف موقع النشر مفتوحاً للعامة،  ، فقدؤخذ بعتُ الاعتبار عند نشر الإعلانات عدة أموري -1

مية التي تتم ات١وقع والاعلانات الرقيكوف  بأف ،فيجوز ت٢م النشر شريطة الالتزاـ بالضوابط الشرعية
الشروط القانونية ب، والالتزاـ ومراعاة الإعلانات ت١قاصد الشريعة ،لا تروج لمحرـعبره مباحة 
يكوف النشر مقيداً لفئة أو جهة معينة ضمن اتفاقيات معينة، فقد يكوف  وقدللموقع،  والأخلاقية

ذف لطرؼ ثالث ت٤دد الإ قوـ ىذه اتٞهة تٔنححيث تتٔجاؿ معتُ، ات١وقع ت٦لوكاً تٞهة معينة ت٥تصة 
ر عبر ات١وقع يكوف النش ، وقدسواء كانوا عملاء أو شركات أو مؤسسات معينة يتعامل معها ات١وقع

          وىذا يتم عبر مواقع معينة وضمن حالات وأوقات ت٤ددة، وضمن قيود ضيقة جداً.                                                       ت٣انياً، 
وقع الذي يتم طبيعة ات١ ؛عدة عوامل تؤثر في تكلفة نشر الإعلاف عبر موقع معتُ منها ىناؾ -2

 .                                     ت٤توى الإعلاف، ومدة الإعلاف، و الفئة ات١ستهدفةالإعلاف من خلالو، و 
تصور من جانبتُ، جانب من حيث اتٞهة التي تقوـ بالعمل في ت٣اؿ التم هي في التكييف الفق -3

الإعلانات، وجانب من حيث تقسيم الإعلانات إلذ إعلانات مدفوعة الأجر، وإعلانات خدمية 
 تٖذيرية غتَ رتْية. 

التي يتم ىناؾ عدة صور تندرج تٖت اتٞهة التي تقوـ بالعمل في ت٣اؿ الإعلانات، منها الصورة  -4
عقد ات١قاولة، وما  تفاؽ بتُ ات١علن واتٞهة ات١ختصة بتصميم الإعلاف وإعداده، وتتخذ صورةفيها الا
تنفيذ الإعلاف وإخراجو بالصورة النهائية قبل النشر، فيأخذ صورة العمل مقابل أجر، يتم من 

ة أو ات١نص ،واتٞهة التي تقوـ بنشر الإعلاف الرقمي عبر ات١وقع ،والصورة التي تتم بتُ ات١علن
 .الإلكتًونية، ويندرج تٖتها عدة صور

بها تخذ كل منها تكييفاً فقهياً خاصاً تعلانات مدفوعة الأجر عدة صور، يندرج تٖت الإ -5
 .وما يتم فيها على أرض الواقع ،حسب تصور ات١سألة

ورد  ،عدة اعتباراتداخل الإعلانات الرقمية إلى التكييف الفقهي لصور العلاقاتفي ينظر  -6
 . البحث منها داخلتفصيل كل 
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 يوصي البحث تٔا يأتي:  :التوصياتثانيًا: 
، وانب متعددة في ت٣اؿ الإعلانات الرقميةتٞالفقهية ث و البحضرورة بذؿ ات١زيد من لا بد من  -1

 ندرة الدراساتوىذه التوصية نتيجة التحديات والصعوبات التي تم مواجهاتها أثناء البحث، ل
 تٔوضوع البحث. ات١تعلقةالفقهية 

وبياف الأحكاـ  ومستجداتها،حرص المجامع الفقهية على الاىتماـ تٔوضوع الإعلانات الرقمية  -2
 وتعاملاتهم بشكل يومي. ،ات١تعلقة بها، والذي يدس حياة الأفراد والدوؿ

وتعزيز اىتماـ ت٣مع اللغة العربية على مستوى الدوؿ بدعم ات١نصات الرقمية للإعلانات،  -3
وتوحيد اتٞهود مع المجامع الفقهية باعتبار  ،مستوى ات١شاركة في الإعلانات الرقمية باللغة العربية

 لشريعة الغراء. علوـ اة العربية الركيزة الأساسية لغالل
اللهم وسلم على سيدنا ت٤مد وعلى آلو وصحبو أتٚعتُ  وصلِّ ، ىذا والله تعالذ أعلى وأعلم

 تُ.واتٟمد لله رب للعات١
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 والمراجع: المصادرقائمة 

 .القرآف الكريم 
 :النهاية في ىػ(، 606ابن الأثتَ، ت٣د الدين أبو السعادات ات١بارؾ بن ت٤مد بن ت٤مد بن ت٤مد ابن عبد الكريم الشيباني اتٞزري)ت

 ـ.1979-ىػ1399ت٤مود ت٤مد الطناحي، )د.ط(، بتَوت: ات١كتبة العلمية، -، تٖقيق: طاىر أتٛد الزاوىغريب الحديث والأثر
 تْث منشور، ت٣لة مؤتة للبحوث عقد الإعلاف التجاري: مفهومو وتكييفو الفقهيلة، أتٛد ياستُ، إبراىيم، بعمارة اتٟاج والقرا ،

 ـ.2011، 1، العدد26والدراسات، سلسلة العلوـ الإنسانية والاجتماعية، جامعة مؤتة عمادة البحث العلمي، الأردف، ت٣لد 
  ،حلب–، سورية1، طالالكترونيات العملية للمبتكرينإدريس، سليم ،  ـ.2004: شعاع للنشر والعلوـ
 :ىػ1308، ات١طبعة الكبرى الأمتَية ببولاؽ، 2، طمرشد الحيراف إلى معرفة أحواؿ الإنسافىػ(، 1306باشا، ت٤مد قدري)ت-

 (.168ـ، )مادة 1891
 :تحفة الحبيب على شرح الخطيب=حاشية البجيرمي على الخطيبىػ(، 1221البجتَمي، سليماف بن ت٤مد بن عمر)ت ،

 ـ.1995-ىػ1415ط(، دار الفكر، )د.
 :القاىرة: دار الفجر للتًاث، 2، طصحيح البخاريىػ(، 256البخاري، ت٤مد بن إتٝاعيل بن إبراىيم اتٞعفي، أبو عبدالله)ت ،

 ـ.2009
 :القديدة ، دار الكتب العلمية )إعادة صف للطبعة 1، طالتعريفات الفقهيةىػ(، 1395البركتي، ت٤مد عميم الإحساف المجددي)ت

 ـ.2003-ىػ1424ـ(، 1986-ىػ1407في باكستاف 
  ،د.ط(، ضمن أعماؿ اليوـ الدراسي: اللغة العربية والبحث العلمي في تقرير التنمية الإنسانية الثورة الرقميةبريسوؿ، عبد الغفور( ،

 ـ.2005ـ، معهد الدراسات والأتْاث للتعريب، جامعة ت٤مد ات٠امس، الرباط، 2003العربية 
 لبناف: دار ات١عرفة، )د.ت(.-، )د.ط(، بتَوت(دائرة المعارؼ )قاموس عاـ لكل فن ومطلبتاني، ات١علم بطرس، لبسا 
 د.ط(، دار الكتاب الإسلامي، )د.ت(.مجمع الضماناتىػ(، 1027البغدادي، أبو ت٤مد غالز بن ت٤مد)ت:بعد( ، 
  ،ىػ1429الأردف: مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزيع، -عماف، 1، طالحاسوب والبرمجيات الجاىزةالبهنسي، ت٤مد صديق-

 ـ.2008
 :تٖقيق وتٗريج  ،كشاؼ القناع عن متن الإقناعىػ(، 1051البهوتي، منصور بن يونس بن صلاح الدين ابن حسن بن إدريس)ت

 ـ(.2008-2000ىػ(=)1429-1421، ات١ملكة العربية السعودية: وزارة العدؿ، )1وتوثيق: تٞنة متخصصة في وزارة العدؿ، ط
 :المحقق: بشار عواد سنن الترمذي-الجامع الكبيرىػ(، 279التًمذي، ت٤مد بن عيسى بن سَوْرة بن موسى بن الضحاؾ)ت ،

 ـ.1996سلامي، ، بتَوت: دار الغرب الإ1معروؼ، ط
 :المحقق: ضبطو وصححو تٚاعة من العلماء بإشراؼ التعريفاتىػ(، 816اتٞرجاني، علي بن ت٤مد بن علي الزين الشريف)ت ،

 ـ.1983-ىػ1403لبناف: دار الكتب العلمية، -، بتَوت1الناشر، ط
 (370اتٞصاص، أتٛد بن علي أبو بكر الرازي ،)لبناف: -، بتَوت1ت٤مد علي شاىتُ، ط، المحقق: عبد السلاـ أحكاـ القرآفىػ

 ـ.1994-ىػ1415دار الكتب العلمية، 
  ،َـ.2003، القاىرة: دار الفجر، 1، طالموسوعة الإعلاميةحجاب، ت٤مد منت 
 :بتَوت: دار صادر، 2، تٖقيق وشرح ت٤مد يوسف ت٧م، طديواف أوس بن حجرـ(، 620-ؽ.ىػ 2ابن حجر، أوس)ت ،

 ـ.1967-ىػ1387
 مواىب الجليل في شرح مختصر خليل، ىػ(954 )ت:تٍ، شمس الدين أبو عبد الله ت٤مد بن ت٤مد بن عبد الرتٛناتٟطاب الرُّعي، 



  "مفهومها وصورىا وتكييفها الفقهي" الرقمية اتقد الإعلانع

454 

 ـ. 1992-ىػ1412، دار الفكر، 3ط 
 :غمز عيوف البصائر في شرح الأشباه ىػ(، 1098اتٟموي، أتٛد بن ت٤مد مكي، أبو العباس، شهاب الدين اتٟسيتٍ)ت

 ـ.1985-ىػ1405الكتب العلمية،  لبناف: دار-، بتَوت1، طوالنظائر
 :المحقق مسائل أحمد بن حنبل رواية ابنو عبد اللهىػ(، 241ابن حنبل، أتٛد بن ت٤مد بن حنبل بن ىلاؿ بن أسد الشيباني)ت ،

 ـ. 1981-ىػ1401، بتَوت: ات١كتب الإسلامي، 1زىتَ الشاويش، ط
 :المحقق: شعيب مسند الإماـ أحمد بن حنبلىػ(، 241ابن حنبل، أتٛد بن ت٤مد بن حنبل بن ىلاؿ بن أسد الشيباني)ت ،

 .ـ2001-ىػ1421، مؤسسة الرسالة، 1عادؿ مرشد، وآخروف، إشراؼ: د. عبد الله بن عبد المحسن التًكي، ط-الأرنؤوط
 :إبراىيم ، المحقق: عبد الكريم غريب الحديثىػ(، 388ات٠طابي، أبو سليماف تٛد بن ت٤مد بن إبراىيم بن ات٠طاب البستي)ت

 ـ.1982-ىػ1402الغرباوي، خرج أحاديثو: عبد القيوـ عبد رب النبي، )د.ط(، دمشق: دار الفكر، 
  ،ٍحققو وعَلّق عليو: مغني المحتاج إلى معرفة معاني ألفاظ المنهاجىػ(، 977شمس الدين، ت٤مد بن أتٛد)ت:ات٠طيب الشربيت ،

 ـ.1994-ىػ1415ب العلمية، ، دار الكت1عادؿ أتٛد عبد ات١وجود، ط-علي ت٤مد معوض
 د.ط(، دار الفكر، )د.ت(حاشية الدسوقي على الشرح الكبيرىػ(، 1230لدسوقي، ت٤مد بن أتٛد بن عرفة)ت:ا( ،. 
 ،المحقق: يوسف الشيخ ت٤مد، مختار الصحاحىػ(، 666زين الدين أبو عبد الله ت٤مد بن أبي بكر بن عبد القادر)ت: بعد  الرازي ،

 ـ.1999-ىػ1420الدار النموذجية، -ات١كتبة العصريةصيدا: –، بتَوت5ط
  ،الطبعة الترويج والإعلاف التجاري. أسس. نظريات. تطبيقات )مدخل متكامل(ربابعة، علي ت٤مد، والعلاؽ، بشتَ عباس ،

 .ـ2010العربية، عماف: أسس دار اليازوري العليمة للنشر والتوزيع، 
 لبناف: -، بتَوت1، تٖقيق: الدكتور ت٤مد حجي، طالمقدمات الممهداتىػ(، 520:ابن رشد اتٞد، أبو الوليد ت٤مد بن أتٛد)ت

 ـ.1988-ىػ1408دار الغرب الإسلامي، 
 د.ط(، بداية المجتهد ونهاية المقتصدىػ(، 595رشد، أبو الوليد ت٤مد بن أتٛد بن ت٤مد بن أتٛد بن رشد القرطبي)ت: ابن( ،

 ـ. 2004-ىػ1425القاىرة: دار اتٟديث، 
  َّالهداية الكافية الشافية لبياف حقائق الإماـ ابن عرفة الوافي ىػ(، 894صَّاع، ت٤مد بن قاسم الأنصاري، أبو عبد الله)ت:الر

 ىػ. 1350، ات١كتبة العلمية، 1، ط)شرح حدود ابن عرفة(
  ،الطبعة  ،المنهاجنهاية المحتاج إلى شرح ىػ(،1004)ت:شمس الدين ت٤مد بن أبي العباس أتٛد بن تٛزة شهاب الدينالرملي

 ـ. 1984-ىػ1404دار الفكر، : الأختَة،بتَوت
 :تٖقيق: تٚاعة من ات١ختصتُ، تاج العروس من جواىر القاموسىػ(، 1205الزبيدي، ت٤مّد بن ت٤مّد بن عبد الرزاّؽ اتٟسيتٍ)ت ،

-1385بدولة الكويت، أعواـ النشر:)المجلس الوطتٍ للثقافة والفنوف والآداب -، الكويت: وزارة الإرشاد والأنباء في الكويت)د.ط(
 ـ(.2001-1965ىػ/ 1422

  ،الطبعة الرَّابعة ات١نقَّحة ات١عدَّلة )الطبعة الثانية عشرة ت١ا تقدمها من طبعات الفقو الإسلامي وأدلتوالزحيلي، وىبة بن مصطفى ،
 دمشق: دار الفكر، )د.ت(.-مصورة(، سورية

 (794الزركشي، بدر الدين ت٤مد بن عبد الله بن بهادر ،)حققو: د تيستَ فائق أتٛد ت٤مود، راجعو: المنثور في القواعد الفقهيةىػ ،
 ـ.1985-ىػ1405، وزارة الأوقاؼ الكويتية )طباعة شركة الكويت للصحافة(، 2د عبد الستار أبو غدة، ط

  ،اتٞمهورية -، الإمارات العربية ات١تحدة1، طلقات نظرية وتطبيقات عمليةالإعلاف الإلكتروني منطالزعبي، علي فلاح مفلح
 ـ.2016اللبنانية: دار الكتاب اتٞامعي، 

  ،ـ2009، الطبعة العربية، عماف: دار اليازوري العلمية، الإعلاف الفعاؿ منظور تطبيقي متكاملالزعبي، علي فلاح مفلح. 
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  ،ـ.1977-ىػ1397الكتاب العربي،  لبناف: دار-، بتَوت3ط ،فقو السنةسابق، سيد 
 :ـ.1993-ىػ1414بتَوت: دار ات١عرفة،  ،، )د.ط(المبسوطىػ(، 483السرخسي، ت٤مد بن أتٛد بن أبي سهل)ت 
 :تٖقيق: رسائل ماجستتَ، )د.ط(، النهاية في شرح الهداية )شرح بداية المبتدي(ىػ(، 711السغناقي، حستُ بن علي)ت ،

 ىػ. 1438-1435مركز الدراسات الإسلامية بكلية الشريعة والدراسات الإسلامية تّامعة أـ القرى، 
 :ـ، ت٤مد بن سلّاـ بن عبيد الله اتٞمحي، أبو عبد الله)ت المحقق: ت٤مود ت٤مد ، طبقات فحوؿ الشعراءـ(،846-ىػ232ابن سلاَّ

 . )د.ت(ت١دني، جدة: دار ا )د.ط(،شاكر، 
  ،ـ.1969، مصر: دار ات١عارؼ، 2، طإدارة الإعلافالسلمي، علي 
 ،1، المحقق: عبد اتٟميد ىنداوي، طالمحكم والمحيط الأعظمىػ(، 458أبو اتٟسن علي بن إتٝاعيل ات١رسي)ت: ابن سيده ،

 ـ.2000-ىػ1421بتَوت: دار الكتب العلمية، 
  ،كلية التًبية، ت٣لة الدراسات -، جامعة ات١ل  سعودأحكاـ الجمع بين الأجرة والعمولةالسيف، عبد الله بن صالح بن عبد العزيز

 ـ.2014، 1، العدد26الإسلامية، المجلد 
  ،ـ.2020، عماف: دار أت٣د، 1، طالإعلاف الإبداع الاستراتيجية التكتيكشاىتُ، عبد الباسط أتٛد ىاشم 
  ،ـ. 2008، القاىرة: دار الكتب العلمية، 1، طفن تصميم الدوائر الرقميةالشواربي، ت٤مد عبد ات١نعم 
 :د.ط(، دار الكتب العلمية، )د.ت(.المهذب في فقو الإماـ الشافعيىػ(، 476الشتَازي، أبو اسحاؽ إبراىيم بن علي بن يوسف)ت( ، 
 ،الأردف: دار الشروؽ، )د.ت(.-، )د.ط(، عمافئل والتطبيقاتالإعلاـ الجديد المفاىيم والوساصادؽ، عباس مصطفى 
  ،تْث منشور في ت٣لة الشريعة الإعلانات التجارية: أحكامها وضوابطها في الفقو الإسلاميالصلاحتُ، عبد المجيد ت٤مود ،

 .ـ2004، 11والقانوف، جامعة الإمارات العربية ات١تحدة، الشارقة، العدد
 ،ـ.2013-ىػ1433الأردف: دار ات١ناىج، -، عماف1، طالإعلاف. أنواعو. مبادؤه. وطرؽ إعداده الصتَفي، ت٤مد عبد الفتاح 
 :2ط، حاشية رد المحتار على الدر المختارـ(، 1836-ىػ1252ابن عابدين، ت٤مد أمتُ بن عمر بن عبد العزيز عابدين)ت، 

 .ـ1966-ىػ1386 بتَوت(،-الفكر)وصورتها دار مصر: شركة مكتبة ومطبعة مصطفى البابي اتٟلبي وأولاده، 
  ،ت٣لة تْوث العلاقات الإعلانفيالعصرالرقميوعلاقتهبتشكيلالقيمالاجتماعيةلدىالمرأةالعربية: دراسةكيفيةعبد اتٞليل، متٌ ت٤مود ،

 ـ. 2017، 17العامة الشرؽ الأوسط، اتٞمعية ات١صرية للعلاقات العامة، العدد
 1، المحقق: د. ت٤مد عبد ات١عيد خاف، طغريب الحديثىػ(، 224 ات٢روي البغدادي)ت:أبو عُبيد، القاسم بن سلاّـ بن عبد الله ،

 ـ.1964-ىػ1384الدكن: مطبعة دائرة ات١عارؼ العثمانية، -حيدر آباد
  ،تعليقات ابن عثيمين على الكافي لابن قدامة )إلى أوؿ كتاب الوقف وىو آخر ما شرح العثيمتُ، ت٤مد بن صالح بن ت٤مد

 ىػ.1434، تاريخ النشر بالشاملة رحمو الله(الشيخ 
 :1، المحقق: د. حافظ عبد الرتٛن ت٤مد ختَ، طالمختصر الفقهيىػ(، 803ابن عرفة، ت٤مد بن ت٤مد ابن عرفة الورغمي)ت ،

 ـ.2014-ىػ1435مؤسسة خلف أتٛد ات٠بتور للأعماؿ ات٠تَية، 
  ،ـ. 2006، عماف: دار وائل للنشر، 2، طبيقيالإعلاف مدخل تطالعسكري، أتٛدشاكر والغالبي، طاىر ت٤سن 
  ،حققو الفروؽ اللغويةـ(، 1005-ىػ395أبو ىلاؿ اتٟسن بن عبد الله بن سهل بن سعيد بن يحتِ بن مهراف)ت:العسكري ،

 )د.ت(.مصر: دار العلم والثقافة، –القاىرة)د.ط(، وعلق عليو: ت٤مد إبراىيم سليم، 
  ،َـ. 2009، الطبعة العربية، عماف: دار اليازوري، الإعلانيةإدارة الحملات العلاؽ، بشت 
  ،َـ.2010عماف: دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع، -، الطبعة العربية، الأردفالتسويق الإلكترونيالعلاؽ، بشت 
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 1، المحقق: د. أتٛد عبد المجيد ىريدي )أبو نهلة(، طالمقصور والممدودىػ(، 356بو علي القالر، إتٝاعيلبن القاسم)ت:أ ،
 ـ. 1999-ىػ1419القاىرة: مكتبة ات٠ات٧ي، 

  :ـ. 1984-ىػ1404، بتَوت: دار الفكر، 1، طمنح الجليل شرح مختصر خليلىػ(، 1299عليش، ت٤مد بن أتٛد)ت 
 :ـ.2008-ىػ1429،عالد الكتب، 1، طبية المعاصرةمعجم اللغة العر ىػ(، تٔساعدة فريق عمل، 1424عمر، أتٛد ت٥تار عبد اتٟميد)ت 
 :عمدة القاري ـ(، 1451-ىػ855العيتٍ، أبو ت٤مد ت٤مود بن أتٛد بن موسى بن أتٛد بن حستُ الغيتابي اتٟنفي بدر الدين)ت

ات١نتَية، بتَوت: عنيت بنشره وتصحيحو والتعليق عليو: شركة من العلماء تٔساعدة إدارة الطباعة ، )د.ط(، شرح صحيح البخاري
 )د.ت(. لصاحبها ومديرىا ت٤مد منتَ عبده أغا الدمشقي، وصورتها دور أخرى: مثل )دار إحياء التًاث العربي، ودار الفكر(،

 الأردف: دار النفائس، 2، طالعذر وأثره في عقود المعاوضات المالية في الفقو الإسلاميلغنانيم، قذافي عزات عبد ات٢ادي، ا ،
 ـ.2018-ىػ1439

 ـ.2006الأردف: دار أسامة ودار ات١شرؽ الثقافي، -، عماف1، طالمعجم الإعلامي، ت٤مد تٚاؿ، الفار 
 :المحقق: عبد السلاـ ت٤مد ىاروف، )د.ط(، دار معجم مقاييس اللغةىػ(، 395ابن فارس، أتٛد بن فارس بن زكرياء القزويتٍ)ت ،

 ـ.1979-ىػ1399الفكر، 
  ،حققو وعلق عليو وخرج العدة في أصوؿ الفقوىػ(، 458القاضي أبو يعلى، ت٤مد بن اتٟستُ بن ت٤مد بن خلف)ت:ابن الفراء ،

، 2جامعة ات١ل  ت٤مد بن سعود الإسلامية، ط-نصو د. أتٛد بن علي بن ستَ ات١باركي، الأستاذ ات١شارؾ في كلية الشريعة بالرياض
 ـ.1990-ىػ1410)د.ف(، 

 مكتب تٖقيق التًاث في مؤسسة الرسالة، ، القاموس المحيطىػ(، 817دين أبو طاىر ت٤مد بن يعقوب)ت:الفتَوز أبادي، ت٣د ال
 ـ.2005-ىػ1426لبناف: مؤسسة الرسالة للطباعة والنشر والتوزيع، -، بتَوت8إشراؼ: ت٤مد نعيم العرقسُوسي، ط

 ،ىػ.1423دار اتٟديث،  )د.ط(، القاىرة:، الشعر والشعراءابن قتيبة، أبو ت٤مد عبد الله بن مسلم 
 َفيصل بن ت٤مدن والوعلاف، ظافر بن حس والعمري، علي بن عبد العزيز بن أتٛد، القحطاني، أسامة بن سعيد وآخروف)ات٠ضت 
عزيز بن فرحاف بن ت٤مد والعنزي، صالح بن ناعم، ، العمريو صالح بن عبيد، واتٟربي، فهد بن صالح بن ت٤مد، ، اللحيدافو 

عادؿ بن ، عبد الله بن سعد بن عبد العزيز، والعبيسي والمحارب، ت٤مد بن معيض آؿ دواس،، نيالشهراو  اتٟبلاني،
-ىػ1433دار الفضيلة للنشر والتوزيع، : ملكة العربية السعوديةات١-الرياض، 1ط، موسوعةالإجماع في الفقو الإسلاميت٤مد(،
 ـ. 2012

 :المحقق: د. عبد اللَّو بن ، المغنيىػ(، 620ابن قدامة، أبو ت٤مد موفق الدين عبد الله بن أتٛد بن ت٤مد بن قدامة اتٞماعيلي)ت
 .ـ1997-ىػ1417ات١ملكة العربية السعودية: دار عالد الكتب، -، الرياض3عبد المحسن التًكي، د. عبد الفتاح ت٤مد اتٟلو، ط

 تٖقيق: الجامع لأحكاـ القرآف=تفسير القرطبيىػ(، 671بي بكر بن فرح الأنصاري ات٠زرجي)ت:القرطبي، ت٤مد بن أتٛد بن أ ،
 ـ.1964-ىػ1384، القاىرة: دار الكتب ات١صرية، 2أتٛد البردوني وإبراىيم أطفيش، ط

 :حققو وعلق عليو: ، حلية العلماء في معرفة مذاىب الفقهاءىػ(، 507القفاؿ، سيف الدين أبو بكر ت٤مد بن أتٛد الشاشي)ت
عماف: مكتبة -، ات١ملكة الأردنية ات٢اشمية1اتٞامعة الأردنية، ط-د. ياستُ أتٛد إبراىيم درادكو، الأستاذ ات١ساعد في كلية الشريعة

 ـ.1988الرسالة اتٟديثة، 
 :ـ.1988-ىػ1408، دار النفائس للطباعة، 2، طمعجم لغة الفقهاءىػ(، 1435قلعجي، ت٤مد رواس وقنيبي، حامد صادؽ)ت 
 :مصر: مطبعة شركة 1، طبدائع الصنائع في ترتيب الشرائعىػ(، 587الكاساني، علاء الدين، أبو بكر بن مسعود بن أتٛد)ت ،

 ىػ.1328-1327مطبعة اتٞمالية، -ات١طبوعات العلمية
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 :وإسحاؽ بن راىويو مسائل الإماـ أحمد بن حنبلىػ(، 251الكوسج، إسحاؽ بن منصور بن بهراـ، أبو يعقوب ات١روزي)ت ،
 ـ.2002-ىػ1425، ات١ملكة العربية السعودية: عمادة البحث العلمي، اتٞامعة الإسلامية بات١دينة ات١نورة، 1ط
 :بتَوت: دار 1، المحقق: شعيب الأرنؤوط وآخروف، طسنن ابن ماجوىػ(، 273ابن ماجو، أبو عبد الله ت٤مد بن يزيد القزويتٍ)ت ،

 .ـ2009-ىػ1430الرسالة العات١ية، 
  ،المحيط البرىاني في ىػ(، 616أبو ات١عالر برىاف الدين ت٤مود بن أتٛد بن عبد العزيز بن عمر بن مازة البخاري)ت:ابن مازة

لبناف: دار الكتب العلمية، -، بتَوت1، المحقق: عبد الكريم سامي اتٞندي، طالفقو النعماني فقو الإماـ أبي حنيفة 
 .ـ2004-ىػ1424

  ـ.1994-ىػ1415، دار الكتب العلمية، 1، طالمدونةىػ(، 179ن أنس بن مال  بن عامر الأصبحي)ت:مال  ب 
 :الحاوي الكبير في فقو مذىب الإماـ ىػ(، 450ات١اوردي، أبو اتٟسن علي بن ت٤مد بن ت٤مد بن حبيب البصري البغدادي)ت

لبناف: دار -، بتَوت1عادؿ أتٛد عبد ات١وجود، ط الشيخ-، المحقق: الشيخ علي ت٤مد معوضالشافعي وىو شرح مختصر المزني
 .ـ1999-ىػ1419الكتب العلمية، 

 :د.ط(، بتَوت: تحفة الأحوذي بشرح جامع الترمذيىػ(، 1353ات١باركفوري، أبو العلا ت٤مد عبد الرتٛن بن عبد الرحيم)ت( ،
 دار الكتب العلمية، )د.ت(.

  ،الدورة الرابعة عشرة، قطر(3/14)121قرار مجمع الفقو رقم:، يقرارات مجمع الفقو الإسلامت٣مع الفقو الإسلامي ،-
 ـ.2003-ىػ1423الدوحة، 

  ،)د.ط(، دار المعجم الوسيطت٣مع اللغة العربية بالقاىرة )إبراىيم مصطفى/أتٛد الزيات/حامد عبد القادر/ ت٤مد النجار( ،
 الدعوة، )د.ت(.

  ،ُىذه نتائج وخواتيم رسائل علمية وأتْاث ت١ؤلفتُ ت٥تلفتُ تٖوي خلاصات ما  نتائج البحوث وخواتيم الكتبت٣موعة مؤلفت"
أحكاـ التصوير في الفقو ىػ، تْث واصل، ت٤مد بن أتٛد، dorar.net ،1433فيها"، موقع الدرر السنية على الإنتًنت 

 ىػ.1433ىػ، تاريخ النشر بالشاملة 1420، الرياض: دار طيبة، 1، طالإسلامي
  الطبعة العربية، دار اليازوري استراتيجية الإعلاف والاتجاىات الحديثة في تطوير الأداء المؤسسيعلي ريحاف، المحمدي، سعد ،

 ـ.2014العلمية، 
 :د. عبد الله بن ، تٖقيق: الإنصاؼ في معرفة الراجح من الخلاؼىػ(، 885ات١رداوي، علاء الدين أبو اتٟسن علي بن سليماف)ت

تٚهورية مصر العربية: ىجر للطباعة والنشر والتوزيع والإعلاف، -، القاىرة1الفتاح ت٤مد اتٟلو، ط عبد المحسن التًكي، د. عبد
 ـ.1995-ىػ1415

 (261ت:مسلم بن اتٟجاج القشتَي النيسابوري)المحقق: ت٤مد فؤاد عبد الباقي، )د.ط(، القاىرة: مطبعة صحيح مسلم، ىػ ،
 ـ.1995-ىػ1374عيسى البابي اتٟلبي وشركاه، 

 :دار الفلاح التوضيح لشرح الجامع الصحيحىػ(، 804ابن ات١لقن، سراج الدين أبو حفص عمر بن علي بن أتٛد الأنصاري)ت ،
، 1للبحث العلمي وتٖقيق التًاث بإشراؼ خالد الرباط، تٚعة فتحي، أتٛد معبد عبد الكريم، أستاذ اتٟديث تّامعة الأزىر، ط

 .ـ2008-ـ1429سوريا: دار النوادر، -دمشق
  ،رسالة دكتوراة ، إشراؼ د. عباس الإعلانات التجارية مفهومها وأحكامها في الفقو الإسلاميات١ناصتَ، علي عبد الكريم ت٤مد ،

 ـ.2007الأردف، -أتٛد الباز، اتٞامعة الأردنية، عماف
 :القاىرة1ت٤مد بن عثماف، ط، المحقق: أبو عبد الأعلى خالد بن الإجماعىػ(، 319ابن ات١نذر، أبو بكر ت٤مد بن إبراىيم)ت ،-

 ـ.2004-ىػ1425مصر: دار الآثار للنشر والتوزيع، 



  "مفهومها وصورىا وتكييفها الفقهي" الرقمية اتقد الإعلانع

455 

 ىػ.1414بتَوت: دار صادر، ، 3ط،لساف العربىػ(، 711ت٤مد بن مكرـ بن على)ت: بن منظور،ا 
 :غنية ذوي الأحكاـ في بغية »، وبهامشو حاشية: درر الحكاـ شرح غرر الأحكاـ(، 885منلاخسرو، القاضي ت٤مد بن فراموز)ت

 لأبي الإخلاص حسن بن عمار بن علي الوفائي الشرنبلالر، )د.ط(، دار إحياء الكتب العربية، )د.ت(. « درر الأحكاـ
 :دار 1، طالتاج والإكليل لمختصر خليلىػ(، 897ات١واؽ، ت٤مد بن يوسف بن أبي القاسم بن يوسف العبدري الغرناطي)ت ،
 ـ.1994-ىػ1416كتب العلمية، ال
 (518ات١يداني، أتٛد بن ت٤مد بن إبراىيم النيسابوري ،)المحقق: ت٤مد ت٤يي الدين عبد اتٟميد، )د.ط(، بتَوتمجمع الأمثاؿىػ ،-

 لبناف: دار ات١عرفة، )د.ت(.
  ،ـ.1998-1997الأردف: دار ت٣دلاوي، -، عماف1، طالدعاية والإعلاف والعلاقات العامةناصر، ت٤مد جودت 
 بتَوت3، تٖقيق: زىتَ الشاويش، طروضة الطالبين وعمدة المفتينىػ(،676)ت:النووي، أبو زكريا ت٤يي الدين يحتِ بن شرؼ ،-

 ـ.1991-ىػ1412عماف: ات١كتب الإسلامي، -دمشق
 :العلماء، إدارة باشر تصحيحو: تٞنة من ، المجموع شرح المهذبىػ(، 676النووي، أبو زكريا ت٤يي الدين يحتِ بن شرؼ)ت

 ىػ.1347-1344الطباعة ات١نتَية، )د.ط(، القاىرة: مطبعة التضامن الأخوي، 
  ،ىػ1433، عماف: دار النفائس، 1، طالدعاية والإعلاف والعلاقات العامة في المدونات الإلكترونيةات٢لالر، جاسم رمضاف-

 ـ.2013
  مصر: شركة1، طفتح القدير على الهدايةىػ(، 861السكندري)ت:ابن ات٢ماـ، كماؿ الدين ت٤مد بن عبد الواحد السيواسي ثم ، 

 ـ. 1970-ىػ1389مكتبة ومطبعة مصفى البابي اتٟلبي وأولاده تٔصر )وصَوّرتها دار الفكر، لبناف(، 
 ـ. 1996-ىػ1417لبناف: دار الكتب العلمية، -، بتَوت1ط، المعجم المفصل في شواىد العربية ،يعقوب، إميل بديع 
 

 العنكبوتية الشبكة عبر الإلكترونية المواقع
https://ar.wikipedia.org/wiki/ 

https://www.islamweb.net/ar/fatwa/ (إسلاـ ويب،  موقع)مكرر/عدة فتاوى 
-and-https://www.mosoah.com/career

education/educationadvertising-https://motaber.com/digital 

aifi.org/ar/2118.html-https://iifa 

fatwas/-https://www.aliftaa.jo/research(  .موقع دائرة الإفتاء الأردنية)مكرر/عدة فتاوى 
_____________________ 

 
-، بتَوت1، طغمز عيوف البصائر في شرح الأشباه والنظائرىػ(، 1098اتٟموي، أتٛد بن ت٤مد مكي، أبو العباس، شهاب الدين اتٟسيتٍ)ت: 1

 . 2/314ـ، 1985-ىػ1405لبناف: دار الكتب العلمية، 
الزبيدي، ت٤مّد بن ت٤مّد بن . 13/288ىػ، 1414دار صادر،  بتَوت:، 3ط ،لساف العرب، ىػ(711ت٤مد بن مكرـ بن على)ت: بن منظور،ا 2

، الكويت: وزارة الإرشاد والأنباء في ، تٖقيق: تٚاعة من ات١ختصتُ، )د.ط(تاج العروس من جواىر القاموسىػ(، 1205عبد الرزاّؽ اتٟسيتٍ)ت:
عمر، أتٛد ت٥تار عبد . 35/408ـ(، 2001-1965ىػ/ 1422-1385المجلس الوطتٍ للثقافة والفنوف والآداب بدولة الكويت، )-الكويت

 .2/1545ـ، 2008-ىػ1429، عالد الكتب، 1، طمعجم اللغة العربية ات١عاصرةىػ( تٔساعدة فريق عمل، 1424اتٟميد)ت:
ابن فارس، أتٛد بن فارس بن زكرياء القزويتٍ . 10/490، تاج العروسالزبيدي،  .4/150، 289، 288 /13، لساف العرببن منظور، ا 3

 ابن سيده،. 4/111ـ، 1979-ىػ1399، المحقق: عبد السلاـ ت٤مد ىاروف، )د.ط(،  دار الفكر، معجم مقاييس اللغةىػ(، 395الرازي)ت:
 

https://ar.wikipedia.org/wiki/
https://ar.wikipedia.org/wiki/
https://www.islamweb.net/ar/fatwa/
https://www.islamweb.net/ar/fatwa/
https://www.mosoah.com/career-and-education/education
https://www.mosoah.com/career-and-education/education
https://motaber.com/digital-advertising
https://iifa-aifi.org/ar/2118.html
https://iifa-aifi.org/ar/2118.html
https://www.aliftaa.jo/research-fatwas/3754/
https://www.aliftaa.jo/research-fatwas/3754/
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، بتَوت: دار الكتب العلمية، 1، المحقق: عبد اتٟميد ىنداوي، طالمحكم والمحيط الأعظمىػ(، 458أبو اتٟسن علي بن إتٝاعيل ات١رسي)ت:

أبو ىلاؿ اتٟسن بن عبد الله بن سهل بن سعيد بن يحتِ بن العسكري، ينظر في الفرؽ بتُ الاظهار واتٞهر: . 2/157ـ، 2000-ىػ1421
 .1/287،286)د.ت(، مصر: دار العلم والثقافة، –القاىرة )د.ط(،، حققو وعلق عليو: ت٤مد إبراىيم سليم، الفروؽ اللغويةىػ(، 395مهراف)ت:

، )د.ط(، دار الدعوة، )د.ت(، ات١عجم الوسيطت٣مع اللغة العربية بالقاىرة )إبراىيم مصطفى/أتٛد الزيات/حامد عبد القادر/ ت٤مد النجار(،  4
 .1/287، الفروؽ اللغوية. العسكري، 13/289، لساف العرب. ابن منظور، 2/625
مكتب تٖقيق التًاث في مؤسسة الرسالة، إشراؼ: ت٤مد نعيم ، القاموس المحيطىػ(، 817الفتَوز أبادي، ت٣د الدين أبو طاىر ت٤مد بن يعقوب)ت:5

، العرب لسافابن منظور،  .1216صـ، 2005-ىػ1426لبناف: مؤسسة الرسالة للطباعة والنشر والتوزيع، -، بتَوت8العرقسُوسي، ط
13/289 . 

 .77ـ، ص1988-ىػ1408للطباعة،  ، دار النفائس2، طمعجم لغة الفقهاءىػ(، 1435قلعجي، ت٤مد رواس وقنيبي، حامد صادؽ)ت: 6
الإعلانات التجارية ات١ناصتَ، علي عبد الكريم ت٤مد، ينظر في التعريفات الواردة في الإعلاف التجاري في الاصطلاح والفقو والاقتصاد الإسلامي:  7

.إبراىيم، 23ـ، ص2007الأردف، -نية، عماف، رسالة دكتوراة ، إشراؼ د. عباس أتٛد الباز، اتٞامعة الأردمفهومها وأحكامها في الفقو الإسلامي
، تْث منشور، ت٣لة مؤتة للبحوث والدراسات، سلسلة العلوـ عقد الإعلاف التجاري: مفهومو وتكييفو الفقهيبعمارة اتٟاج والقرالة، أتٛد ياستُ، 

 . 95-91ـ، ص2011، 1ع.، 26مج.الإنسانية والاجتماعية، جامعة مؤتة عمادة البحث العلمي، الأردف، 
-، عماف1، طات١عجم الإعلاميلفار، ت٤مد تٚاؿ، ا بالإحالة إلذ ات١صادر التي تم الاطلاع عليها في تعريف الإعلاف اصطلاحاً.سيتم الاكتفاء ىنا 8

، 1ـ، ـ2003، القاىرة: دار الفجر، 1، طات١وسوعة الإعلاميةحجاب، ت٤مد منتَ، . 34، صـ2006الأردف: دار أسامة ودار ات١شرؽ الثقافي، 
ربابعة، علي . 18ـ، ص2006، عماف: دار وائل للنشر، 2، طالإعلاف مدخل تطبيقيالعسكري، أتٛد شاكر والغالبي، طاىر ت٤سن، . 343ص

، عماف: أسس دار اليازوري ، الطبعة العربيةالتًويج والإعلاف التجاري. أسس. نظريات. تطبيقات )مدخل متكامل(ت٤مد، والعلاؽ، بشتَ عباس، 
استًاتيجية المحمدي، سعد علي ريحاف، ورد في قاموس لاروس في دائرة ات١عارؼ الفرنسية. . 136،135، صـ2010العليمة للنشر والتوزيع، 

الإعلاف علي فلاح مفلح،  الزعبي، .46ـ، ص2014، الطبعة العربية، دار اليازوري العلمية، الإعلاف والاتٕاىات اتٟديثة في تطوير الأداء ات١ؤسسي
، مصر: دار 2، طإدارة الإعلافالسلمي، علي، . 33، صـ2009، الطبعة العربية، عماف: دار اليازوري العلمية، الفعاؿ منظور تطبيقي متكامل

لبناف: دار ات١عرفة، )د.ت(، -، )د.ط(، بتَوتدائرة ات١عارؼ )قاموس عاـ لكل فن ومطلب(لبستاني، ات١علم بطرس، . ا17ـ، ص1969ات١عارؼ، 
الدعاية والإعلاف والعلاقات . ويحتل البستاني ات١ركز الأوؿ من بتُ كافة العرب الذين تطرقوا لتعريف الإعلاف. ناصر، ت٤مد جودت، 3/768مج.
 .102ـ، ص1998-1997دار ت٣دلاوي،  ،، عماف1، طالعامة

 .2/930، اللغة العربية ات١عاصرةمعجم أتٛد ت٥تار تٔساعدة فريق عمل،  9
 .32/273، تاج العروس. الزبيدي، 12/248، لساف العرب. ابن منظور، 2/425، مقاييس اللغةابن فارس،  10
الأزىري، ، 5/82، مقاييس اللغةوات١اء القراح: الذي لا يشوبو غتَه، وات٠الص الذي لد يجعل فيو كافور ولا حنوط. ابن فارس، أي سأكتب. 11

، المحقق: مسعد عبد اتٟميد السعدني، )د.ط(، دار الطلائع، الزاىر في غريب ألفاظ الشافعيىػ(، 370ت٤مد بن أتٛد بن الأزىري ات٢روي)ت:
 وذكر ات٠طابي معتًٌ آخر: أنو كاف يسوي الصفوؼ حتى لا يتًؾ فيها عوجاً ولا حدباً كما يصلح الباري القدح ويقوـ الكاتب. 89)د.ت(، ص

، المحقق: عبد الكريم إبراىيم الغرباوي، غريب اتٟديثىػ(، 388)ت: السطر. ات٠طابي، أبو سليماف تٛد بن ت٤مد بن إبراىيم بن ات٠طاب البستي
 . 1/223ـ، 1982-ىػ1402خرج أحاديثو: عبد القيوـ عبد رب النبي، )د.ط(، دمشق: دار الفكر، 

، المحقق: تهذيب اللغةىػ(، 370. الأزىري، ت٤مد بن أتٛد بن الأزىري ات٢روي)ت:32/279، اج العروسووردت: على بعدكم. الزبيدي، ت 12
 .9/123ـ، 2001، بتَوت: دار إحياء التًاث العربي، 1ت٤مد عوض مرعب، ط

ـ، 1967-ىػ1387، بتَوت: دار صادر، 2، تٖقيق وشرح ت٤مد يوسف ت٧م، طديواف أوس بن حجرـ(، 620-ؽ.ىػ 2ابن حجر، أوس)ت: 13
أوس بن حجر بن عتّاب بن عبد . وىو مثلٌ في الذي يعمل ما لا يعملو أحد تٟذقو ورفقو. ىذا البيت من الطويل لأوس بن حجر،وىو 116ص

أوس فحل مضر، حتّى نشأ النابغة وزىتَ فأتٜلاه، وقيل لعمرو بن الله بن عدي بن نمتَ بن أسيد بن عمرو بن ت٘يم. قاؿ أبو عمرو بن العلاء: كاف 
: من أشعر الناس؟ فقاؿ: أوس، وكاف أوس عاقلًا في شعره، كثتَ الوصف ت١كارـ الأخلاؽ، وىو من أوصفهم للحمر -وكاف بصتَاً بالشعر-معاذ
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لبناف: دار الكتب -، بتَوت1، طم ات١فصل في شواىد العربيةات١عج والسلاح، وسبق إلذ دقيق ات١عاني، وإلذ أمثاؿ كثتَة. يعقوب، إميل بديع،

ـ، ت٤مد بن سلّاـ بن عبيد الله اتٞمحي، أبو عبد الله)ت:7/182ـ، 1996-ىػ1417العلمية،  طبقات فحوؿ ـ(، 846-ىػ232. ابن سلاَّ
، الشعر والشعراء. وابن قتيبة، أبو ت٤مد عبد الله بن مسلم، 1/97، 2ط.، )د.ت(جدة: دار ات١دني،  )د.ط(،، المحقق: ت٤مود ت٤مد شاكر، الشعراء

 .1/198ىػ، 1423)د.ط(، القاىرة: دار اتٟديث، 
ات١يداني، أتٛد . 279، 32/273، تاج العروس. الزبيدي، 12/248، لساف العرب. ابن منظور، 426، 2/425، مقاييس اللغةابن فارس،  14

 لبناف: دار ات١عرفة، )د.ت(،-تَوت، المحقق: ت٤مد ت٤يي الدين عبد اتٟميد، )د.ط(، بت٣مع الأمثاؿىػ(، 518بن ت٤مد بن إبراىيم النيسابوري)
2/398 . 
تٖقيق: أتٛد البردوني ، اتٞامع لأحكاـ القرآف=تفستَ القرطبيىػ(، 671القرطبي، ت٤مد بن أتٛد بن أبي بكر بن فرح الأنصاري ات٠زرجي)ت: 15

 .19/258ـ، 1964-ىػ1384، القاىرة: دار الكتب ات١صرية، 2وإبراىيم أطفيش، ط
ات١قصور ىػ(، 356)ت: بو علي القالر، إتٝاعيلبن القاسمأ. 2/425، مقاييس اللغة. ابن فارس، 249، 12/248، لساف العربابن منظور،  16

 . 379ـ، ص1999-ىػ1419 ، القاىرة: مكتبة ات٠ات٧ي،1)أبو نهلة(، ط، المحقق: د. أتٛد عبد المجيد ىريدي وات١مدود
 . 249، 12/248، لساف العربابن منظور،  17
 . 119الأردف: دار الشروؽ، )د.ت(، ص-، )د.ط(، عمافالإعلاـ اتٞديد ات١فاىيم والوسائل والتطبيقات صادؽ، عباس مصطفى، 18
 ويطلق على الشبكة العنكبوتية الويب، وأكثر ات١عاني استعمالًا وأكثرىا دقةً لكلمة ويب في اللغة العربية ىو شبكة، والتي ترادؼ كلمات 19
(network, web, net, grid ،)( وىي تٔعتٌ اتٖاد الشبكة العنكبوتية العات١ية الواسعةworld wide web consortium والتي )

، وىي خدمة من خدمات الإنتًنت تسمح بالوصوؿ إلذ ات١علومات التي تٖتويها خدمات  (www) الأولذ من أتٝاء بعض ات١واقعت٘ثل اتٟروؼ 
والشبكة عبارة عن بيئة تشغيل رسومية تسمح بعرض النصوص والصور على الشاشة، عبر برنامج يدعى متصفح الويب، ومن أمثلتو كبرى عات١ية. 

وشبكة الويب عبارة عن ت٣موعة (، بالإضافة الذ إمكانية عرض الأفلاـ وتنزيل الأصوات. Internet Explorer-متصفح )إنتًنت إكسبلورر
ا تتبع من القواعد التي تٖكم عدد أجهزة الكمبيوتر التي تطلب نوعاً معيناً من ات١علومات، وتتعامل الشبكة مع أي نوع من أجهزة الكمبيوتر طات١

البهنسي، ت٤مد ( ات١ستخدمتُ في نظاـ العدّ الثنائيّ. 1والرقم الثنائيّ: ىو أحد الرَّقمتُ )صفر أواـ ات١ستخدمة أرقاـ ثنائية، القواعد ات١عموؿ بها. والأرق
ات٢لالر، جاسم . 583صـ، 2008-ىػ1429الأردف: مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزيع، -، عماف1، طاتٟاسوب والبرت٣يات اتٞاىزةصديق، 
ات١وسوعة . حجاب، 68ـ، ص2013-ىػ1433، عماف: دار النفائس، 1، طوالإعلاف والعلاقات العامة في ات١دونات الإلكتًونية الدعايةرمضاف، 
، فن تصميم الدوائر الرقميةالشواربي، ت٤مد عبد ات١نعم،  .2/930، معجم اللغة العربية ات١عاصرة أتٛد ت٥تار تٔساعدة فريق عمل،. 65، صالإعلامية

 ، /https://ar.wikipedia.org/wiki.119، صالإعلاـ اتٞديد.  صادؽ، 8ـ، ص2008دار الكتب العلمية، ، القاىرة: 1ط

https://www.mosoah.com/career-and-education/education 
، )د.ط(، ضمن أعماؿ اليوـ الدراسي: اللغة العربية والبحث الثورة الرقمية. وينظر بريسوؿ، عبد الغفور، 120، صالإعلاـ اتٞديدصادؽ،  20

. 53، 52ـ، ص2005يب، جامعة ت٤مد ات٠امس، الرباط، ـ، معهد الدراسات والأتْاث للتعر 2003العلمي في تقرير التنمية الإنسانية العربية 
، –، سورية1، طالالكتًونيات العملية للمبتكرينإدريس، سليم،   .10،9ـ، ص2004حلب: شعاع للنشر والعلوـ

ت٣موعة شبكات. الإنتًنت: ت٣موعة من الأجهزة ات١رتبطة مع بعضها تٓطوط اتصاؿ وتنشره في تٚيع أت٨اء العالد، وتعرؼ أيضاً بأنها شبكة من  21
 . 581، صاتٟاسوب والبرت٣يات اتٞاىزةالبهنسي، 

 .390،316ـ، ص2020، عماف: دار أت٣د، 1، طالإعلاف الإبداع الاستًاتيجية التكتي شاىتُ، عبد الباسط أتٛد ىاشم،  22
، ت٣لة تْوث العلاقات كيفية العربية: دراسة ات١رأة لدى الاجتماعية القيم بتشكيل وعلاقتو الرقمي العصر في الإعلافعبد اتٞليل، متٌ ت٤مود، 23

 . 59ـ، ص2017، 17دع.العامة الشرؽ الأوسط، اتٞمعية ات١صرية للعلاقات العامة، 
 .290، صالإعلاف الإبداع الإستًاتيجية التكتي شاىتُ،  24
وقد احتلت شركة جوجل ات١رتبة الأولذ كمنصة إعلاف على (. business dictionaryـ )2009نقلًا عن قاموس الأعماؿ التجارية 25

 . 60، صالرقمي العصر في الإعلافالإنتًنت وىي من أكبر ات١نصات في الولايات ات١تحدة للإعلاف تليها الفيسبوؾ. عبد اتٞليل، 
 

https://ar.wikipedia.org/wiki/
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 الرابط السابق.     27
ا وىناؾ فرؽ بتُ شبكة العنكبوت الدولر )الويب( والإنتًنت، فالويب نظاـ متقن وشامل يدكن من تبادؿ ات١علومات والبيانات باختلاؼ أنواعه 28

 من عبر شبكة الإنتًنت بسهولة ويسر، أما الانتًنت فهو ت٣موعة ىائلة من أجهزة اتٟاسوب ات١تصلة فيما بينها، فالإنتًنت يحتوي على كم ىائل
الإعلاف الإلكتًوني منطلقات نظرية البرامج التي تٕعلو يعمل مثل ات١عدات واتٟواسيب والأسلاؾ وات١علومات وات١ستخدمتُ. الزعبي، علي فلاح مفلح، 

 التسويق. العلاؽ، بشتَ، 161ـ، ص2016اتٞمهورية اللبنانية: دار الكتاب اتٞامعي، -، الإمارات العربية ات١تحدة1، طوتطبيقات عملية
 .  36ـ، ص2010عماف: دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع، -، الطبعة العربية، الأردفالإلكتًوني

بالقبوؿ الالتزامي. فهو ارتباط الإيجاب  الإيجاب  ارتباط  والعقد: نقيض اتٟل، والعهد، واتٞمع عقود، وقيل: ىي الفرائض التي ألزموىا. والعقد:  29
لعاـ ما يعقده العاقد الصادر من أحد العاقدين بقبوؿ الآخر على وجو يثبت أثره في ات١عقود عليو، ويأتي العقد بات١عتٌ العاـ وات١عتٌ ات٠اص، فات١عتٌ ا

. الزركشي، 3/297،296، لساف العربإياه. وات١عتٌ ات٠اص ىو ات١راد ىنا. ابن منظور،  إلزامو  على أمر يفعلو ىو أو يعقد على غتَه فعلو على وجو 
، راجعو: د عبد الستار أبو غدة، ، حققو: د تيستَ فائق أتٛد ت٤مودات١نثور في القواعد الفقهيةىػ(، 794بدر الدين ت٤مد بن عبد الله بن بهادر)

(، 885. منلاخسرو، القاضي ت٤مد بن فراموز)ت:2/397ـ، 1985-ىػ1405، وزارة الأوقاؼ الكويتية )طباعة شركة الكويت للصحافة(، 2ط
لأبي الإخلاص حسن بن عمار بن علي الوفائي « غنية ذوي الأحكاـ في بغية درر الأحكاـ»، وبهامشو حاشية: درر اتٟكاـ شرح غرر الأحكاـ

، مرشد اتٟتَاف إلذ معرفة أحواؿ الإنسافىػػ(، 1306. باشا، ت٤مد قدري)ت:1/326الشرنبلالر، )د.ط(، دار إحياء الكتب العربية، )د.ت(، 
أحكاـ ىػ(، 370. اتٞصاص، أتٛد بن علي أبو بكر الرازي)27(، ص168ـ، )مادة 1891-ىػ1308، ات١طبعة الكبرى الأمتَية ببولاؽ، 2ط

 . 2/370ـ، 1994-ىػ1415لبناف: دار الكتب العلمية، -، بتَوت1، المحقق: عبد السلاـ ت٤مد علي شاىتُ، طالقرآف
ـ أو نقلو أو تعديلو أو انهائو. وبهذا يكوف العقد أخص من الاتفاؽ. على إنشاء التزا توافق إرادتتُويفرؽ الفقهاء بتُ الاتفاؽ والعقد. فالاتفاؽ:  30

 .1/117، الوسيطالسنهوري، 
، المحقق: شعيب الأرنؤوط سنن ابن ماجوىػ(، 273، أبو عبد الله ت٤مد بن يزيد القزويتٍ)ت:ابن ماجو ينظر ما ورد في باب الأذاف ما أخرجو 31

، وإسناده 706، ر.ح1/451أبواب الأذاف والسنة فيها، باب بدء الأذاف،   ، ـ2009-ىػ1430، ، بتَوت: دار الرسالة العات١ية1وآخروف، ط
، المحقق: شعيب مسند الإماـ أتٛد بن حنبلىػ(، 241بن حنبل، أتٛد بن ت٤مد بن حنبل بن ىلاؿ بن أسد الشيباني)ت: احسن. وأخرجه

حديث معاذ بن جبل، ـ، 2001-ىػ1421، مؤسسة الرسالة، 1عادؿ مرشد، وآخروف، إشراؼ: د. عبد الله بن عبد المحسن التًكي، ط-الأرنؤوط
 ، وذكر أف اتٟديث رجالو ثقات. 22124، ر.ح 36/437

 . 34/161، ستاج العرو . الزبيدي، 13/12، لساف العربالأذاف: الإعلاـ بالشيء. ابن منظور،  32
ووكاءىا فإف العفاص ىو الوعاء الذي يكوف فيو النفقة إف كاف من جلد أو خرقة أو غتَ ذل ، وتٝي اتٞلد الذي  عفاصها  أما قولو: احفظ  33

يعتٍ  وكاءىاتلبسو رأس القارورة: العفاص لأنو كالوعاء ت٢ا. وليس ىذا بالصماـ إنما الصماـ الذي يدخل في فم القارورة فيكوف سداداً ت٢ا. وقولو: و 
، المحقق: د. ت٤مد عبد ات١عيد خاف، غريب اتٟديثىػ(، 224ات٠يط الذي تشد بو. أبو عُبيد، القاسم بن سلّاـ بن عبد الله ات٢روي البغدادي)ت:

مد بن . ابن الأثتَ، ت٣د الدين أبو السعادات ات١بارؾ بن ت2/201٤ـ، 1964-ىػ1384الدكن: مطبعة دائرة ات١عارؼ العثمانية، -، حيدر آباد1ط
ت٤مود ت٤مد الطناحي، -، تٖقيق: طاىر أتٛد الزاوىالنهاية في غريب اتٟديث والأثرىػ(، 606ت٤مد بن ت٤مد ابن عبد الكريم الشيباني اتٞزري)ت:

 . 7/55، لساف العرب. ابن منظور، 3/263ـ. 1979-ىػ1399)د.ط(، بتَوت: ات١كتبة العلمية، 
، المحقق: ت٤مد فؤاد عبد الباقي، )د.ط(، القاىرة: مطبعة عيسى صحيح مسلم، ىػ(261ت:يسابوري)رواه مسلم، مسلم بن اتٟجاج القشتَي الن 34

-8-6-5-4-3-2-1. وينظر الروايات الأخرى ر.ح )1722-7، ر.ح3/1349ـ، كتاب اللقطة، 1995-ىػ1374البابي اتٟلبي وشركاه، 
9)-1722 . 

من حق واللُّقَطةَ: من لقطو أخذه من الأرض، وكذل  ات١نبوذ من الصبياف: لقطة. وىو ماؿٌ يوجد على الأرض ولا يعرؼ لو مال . وشرعاً: ما وجد 
ىػ(، 816. اتٞرجاني، علي بن ت٤مد بن علي الزين الشريف)ت:76، 20/75، تاج العروست٤تـً غتَ ت٤تًز لا يعرؼ الواجد مستحقو. الزبيدي، 

. 193ـ، ص1983-ىػ1403لبناف: دار الكتب العلمية، -، بتَوت1، المحقق: ضبطو وصححو تٚاعة من العلماء بإشراؼ الناشر، طتعريفاتال
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، )د.ط(، دار الفكر، تٖفة اتٟبيب على شرح ات٠طيب=حاشية البجتَمي على ات٠طيبىػ(، 1221البجتَمي، سليماف بن ت٤مد بن عمر)ت:

 .3/273ـ، 1995-ىػ1415
مال  بن أنس بن  .11/6ـ، 1993-ىػ1414بتَوت: دار ات١عرفة،  ،، )د.ط(ات١بسوطىػ(، 483رخسي، ت٤مد بن أتٛد بن أبي سهل)ت:الس35

. ابن قدامة، أبو ت٤مد موفق 456، 4/455ـ، 1994-ىػ1415، دار الكتب العلمية، 1، طات١دونةىػ(، 179مال  بن عامر الأصبحي)ت:
المحقق: د. عبد اللَّو بن عبد المحسن التًكي، د. عبد الفتاح ت٤مد اتٟلو، ، ات١غتٍىػ(، 620الدين عبد الله بن أتٛد بن ت٤مد بن قدامة اتٞماعيلي)ت:

 . 8/292 ـ،1997-ىػ1417ات١ملكة العربية السعودية: دار عالد الكتب، -، الرياض3ط
: الشابة أوؿ ما أدركت فخدرت في بيت أىلها ولد تبن إلذ زوج أي لد تنقطع عنهم إليو وقد أدركت وشبت، وتٕمع على العتق والعواتق. العاتق 36

ت٥تار ىػ(، 666زين الدين أبو عبد الله ت٤مد بن أبي بكر بن عبد القادر)ت: بعد  الرازي،. 3/179، النهاية في غريب اتٟديث والأثرابن الأثتَ، 
 .  199صـ، 1999-ىػ1420الدار النموذجية، -صيدا: ات١كتبة العصرية–، بتَوت5، المحقق: يوسف الشيخ ت٤مد، طحاحالص
، عمدة القاري شرح صحيح البخاريىػ(، 855العيتٍ، أبو ت٤مد ت٤مود بن أتٛد بن موسى بن أتٛد بن حستُ الغيتابي اتٟنفي بدر الدين)ت:37

والتعليق عليو: شركة من العلماء تٔساعدة إدارة الطباعة ات١نتَية، لصاحبها ومديرىا ت٤مد منتَ عبده أغا بتَوت: عنيت بنشره وتصحيحو )د.ط(، 
 .6/248، )د.ت( الدمشقي، وصورتها دور أخرى: مثل )دار إحياء التًاث العربي، ودار الفكر(،

القحطاني، أسامة بن سعيد اع عن أكثر من فقيو وعالد. ينظر: وىذا يستنتج بقياس الإعلاف على بيع ات١زايدة أو ات١ناداة، حيث ورد نقل الات38ٚ
، وآخروف )ات٠ضتَ، علي بن عبد العزيز بن أتٛد والعمري، ظافر بن حسن والوعلاف، فيصل بن ت٤مد واللحيداف، فهد بن صالح بن ت٤مد، واتٟربي

ني، والشهراني، ت٤مد بن معيض آؿ دواس، والمحارب، عبد الله بن صالح بن عبيد، والعمري، صالح بن ناعم، والعنزي، عزيز بن فرحاف بن ت٤مد اتٟبلا
ات١ملكة العربية السعودية: دار الفضيلة للنشر -، الرياضموسوعة الإتٚاع في الفقو الإسلاميسعد بن عبد العزيز، والعبيسي، عادؿ بن ت٤مد(، 

 .2/333ـ، 2012-ىػ1433، 1والتوزيع، ط
وىو استدراج عروض للأسعار بقصد اتٟصوؿ على أفضل عرض طرح السلعة للبيع على أف  بيع ات١زايدة، ويسمى أيضاً بيع الدلالة أو بيع ات١ناداة، 39

ن. بيع ات١زاد: ىو البيع الذي يتم بطريق الدعوة إلذ شراء الشيء ات١عروض لتَسو على من يعرض أعلى تٙو  يكوف البيع ت١ن يدفع السعر الأعلى.
. روي 1/409، ات١عجم الوسيط. ت٣مع اللغة العربية بالقاىرة )إبراىيم مصطفى وآخروف(، 424، ص114، صمعجم لغة الفقهاءقلعجي وقنيبي، 
: "من يزيد على درىم؟ باع حلساً وقدحاً، وقاؿ: "من يشتًي ىذا اتٟلس والقدح"؟ فقاؿ رجل: أخذتهما بدرىم، فقاؿ النبي  أف رسوؿ الله 

اتٞامع ىػ(، 279من يزيد على درىم؟ فأعطاه رجل درهمتُ، فباعهما منو". أخرجو التًمذي، ت٤مد بن عيسى بن سَوْرة بن موسى بن الضحاؾ)ت:
، 2/504ـ، باب ما جاء في بيع من يزيد، 1996، بتَوت: دار الغرب الإسلامي، 1، المحقق: بشار عواد معروؼ، طسنن التًمذي-الكبتَ
 ، حديث حسن. وات١زايدة عند الفقهاء: عرض البائع سلعتو في السوؽ ويزايد فيها ات١شتًوف فيها فتباع ت١ن يدفع الثمن الأكثر. وات١زايدة1218ر.ح

لدسوقي، ت٤مد بن أتٛد ا. 15/76، ات١بسوطفي ات١ناداة قبل الرضى جائزة إتٚاعاً، فإف ات١سلمتُ لد يزالوا يتبايعوف في أسواقهم بات١زايدة. السرخسي، 
. ات١اوردي، أبو اتٟسن علي بن ت٤مد بن 3/159، ، )د.ط(، دار الفكر، )د.ت(حاشية الدسوقي على الشرح الكبتَىػ(، 1230بن عرفة)ت:

لي ت٤مد ، المحقق: الشيخ عاتٟاوي الكبتَ في فقو مذىب الإماـ الشافعي وىو شرح ت٥تصر ات١زنيىػ(، 450ت٤مد بن حبيب البصري البغدادي)ت:
. 6/307، ات١غتٍ. ابن قدامة، 5/344، ـ1999-ىػ1419لبناف: دار الكتب العلمية، -، بتَوت1الشيخ عادؿ أتٛد عبد ات١وجود، ط-معوض

تٖقيق وتٗريج وتوثيق: تٞنة  ،كشاؼ القناع عن متن الإقناعىػ(،  1051البهوتي، منصور بن يونس بن صلاح الدين ابن حسن بن إدريس)ت:
. وقد أخذ بظاىر 7/376 ـ(،2008-2000ىػ( =)1429-1421، ات١ملكة العربية السعودية: وزارة العدؿ، )1ارة العدؿ، طمتخصصة في وز 

قاؿ إسحاؽ: أكرىو إلا في ات١تَاث والغنيمة  .ات١زايدة؟ قاؿ: لا بأس بو اتٟديث بعض الأئمة منهم الأوزاعي وإسحق، قاؿ إسحاؽ بن منصور: بيع 
الكوسج، والشركة، فإف فعل سوى ذل  جاز. وقاؿ ابن العربي: لا معتٌ لاختصاص اتٞواز بالغنيمة وات١تَاث فإف الباب واحد وات١عتٌ مشتًؾ. 

، ات١ملكة العربية السعودية: 1، طراىويو مسائل الإماـ أتٛد بن حنبل وإسحاؽ بنىػ(، 251إسحاؽ بن منصور بن بهراـ، أبو يعقوب ات١روزي)ت:
 . 6/2573ـ، 2002-ىػ1425عمادة البحث العلمي، اتٞامعة الإسلامية بات١دينة ات١نورة، 

، مصر: مطبعة شركة ات١طبوعات 1، طبدائع الصنائع في ترتيب الشرائعىػ(، 587الكاساني، علاء الدين، أبو بكر بن مسعود بن أتٛد)ت:40
، حلية العلماء في معرفة مذاىب الفقهاءالقفاؿ، . 15/75، ات١بسوط. السرخسي، 6/79، 4/174ىػ، 1328-1327مالية، مطبعة اتٞ، العلمية
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عماف: مكتبة -، ات١ملكة الأردنية ات٢اشمية1اتٞامعة الأردنية، ط-حققو وعلق عليو: د. ياستُ أتٛد إبراىيم درادكو، الأستاذ ات١ساعد في كلية الشريعة

 . 5/325ـ، 1988الرسالة اتٟديثة، 
 . 6سورة ات١ائدة، 41
السمسار الذي  السمسار. والدلاؿ: ىو  ضاعة، وقد يكوف ىو الدلاؿ، أو ات١نادي: بضم ات١يم وكسر الداؿ، الذي يرفع صوتو بات١ناداة على الب 42

ؿ ىو يدخل بتُ البائع وات١شتًي متوسطا لإمضاء البيع. والدلالة: بالفتح ىي كوف الشيء تْالة يلزـ من العلم بو العلم بشيء آخر والشيء الأو 
البركتي، ت٤مد . 461، صمعجم لغة الفقهاءالدليل من الأجرة. قلعجي وقنيبي،    والداؿ والثاني ات١دلوؿ، وبالكسر حرفة الدلاؿ وما جعلتو للدلاؿ أ

-ىػ1407، دار الكتب العلمية )إعادة صف للطبعة القديدة في باكستاف 1، طالتعريفات الفقهيةىػ(، 1395عميم الإحساف المجددي)ت:
 .115، ص96صـ، 2003-ىػ1424ـ(، 1986

المحيط البرىاني في الفقو النعماني فقو ىػ(، 616أبو ات١عالر برىاف الدين ت٤مود بن أتٛد بن عبد العزيز بن عمر بن مازة البخاري)ت:ابن مازة،  43
، 512، 5/386، ـ2004-ىػ1424لبناف: دار الكتب العلمية، -، بتَوت1، المحقق: عبد الكريم سامي اتٞندي، طالإماـ أبي حنيفة 

حاشية ـ(، 1836-ىػ1252ابن عابدين، ت٤مد أمتُ بن عمر بن عبد العزيز عابدين)ت:. 9/253(، 644،639،611،485،141،11)/7
 ،ـ1966-ىػ1386 بتَوت(،-)وصورتها دار الفكرمصر: شركة مكتبة ومطبعة مصطفى البابي اتٟلبي وأولاده،  ،2ط، رد المحتار على الدر ات١ختار

. النووي، أبو زكريا ت٤يي الدين يحتِ 7/135، 165، 6/51، شرح ات٠رشي ت٥تصر خليل(. ات٠رشي، 136،121،103)/5(، 566، 560)/4
-ىػ1412عماف: ات١كتب الإسلامي، -دمشق-، بتَوت3، تٖقيق: زىتَ الشاويش، طروضة الطالبتُ وعمدة ات١فتتُ، (ىػ676)ت:بن شرؼ
 .  5/153 كشاؼ القناع،. البهوتي،  9/69ـ، 1991

الطرؼ القائم ىذا إف كاف الاتفاؽ على نسبة ت٤ددة للمسوؽ الرقمي عن كل عملية يقوـ بها، أو نسبة ت٤ددة من الربح لتأخذ صورة اتٞعالة، و  44
وأجاز  يأخذ حكم السمسار أو الدلاؿ وات١نادي كما ورد عند الفقهاء.بعملية الإعلاف للجهة ات١علنة مندوب التسويق أو ات١سوؽ الرقمي أو الوسيط 

". سورة يوسف، تِْٛلُ بعَِتٍَ  بوِِ  جاءَ  وَلِمَنْ " . وكونو وصف بعقد جعالة لقولو تعالذ: 8/324، ات١غتٍاتٟنابلة اتٞعالة مع جهالة العوض. ابن قدامة، 
. وتصح اتٞعالة مع 7/64، شرح ات٠رشي على ت٥تصر خليل. وقوؿ الفقهاء: "من أتى بعبدي الآبق أو تٚلي الشارد فلو كذا". ات٠رشي، 72الآية 

، 1، تٖقيق: الدكتور ت٤مد حجي، طات١قدمات ات١مهداتىػ(، 520جهالة العمل ات١تعاقد عليو. ابن رشد اتٞد، أبو الوليد ت٤مد بن أتٛد)ت:
ذب في ات١هىػ(، 476. الشتَازي، أبو اسحاؽ إبراىيم بن علي بن يوسف)ت:2/179ـ، 1988-ىػ1408لبناف: دار الغرب الإسلامي، -بتَوت

. والسمسار لفظٌ أعجمي وكاف كثتَ ت٦ن يعالج 8/323، ات١غتٍ. ابن قدامة، 2/272، )د.ط(، دار الكتب العلمية، )د.ت(، فقو الإماـ الشافعي
توسط بتُ العربية، فالسمسار: ىو الذي ي الأتٝاء  إلذ التجارة التي ىي من البيع والشراء فيهم عجما فتلقوا ىذا الاسم عنهم فغتَه رسوؿ الله 

 ات١تبايعتُ= الدلاؿ. والسمسرة عقد يحصل تٔوجبو السمسار على أجر مقابل توسّطو لإجراء صفقة بتُ البائع وات١شتًي. 
. 503، حرؼ الستُ. ص250، صمعجم لغة الفقهاءوحرفة السمسرة أو الدلالة بأنها يكوف ت٤تًفها الواسطة بتُ البائع وات١شتًي. قلعجي وقنيبي، 

، معجم اللغة العربية ات١عاصرة. أتٛد ت٥تار تٔساعدة فريق عمل، 1/448، ات١عجم الوسيطالعربية بالقاىرة )إبراىيم مصطفى وآخروف(، ت٣مع اللغة 
، )د.ط(، بتَوت: دار تٖفة الأحوذي بشرح جامع التًمذيىػ(، 1353. ات١باركفوري، أبو العلا ت٤مد عبد الرتٛن بن عبد الرحيم)ت:2/1107

السمسرة التي ىي الوساطة بتُ البائع وات١شتًي، لإت٘اـ البيع أو الدلالة على البضاعة جائزة، إذا لد تتضمن . و 4/334، )د.ت(، الكتب العلمية
، أو الدلالة على ما يحرـ بيعو، أو التعامل فيو وأما نسبة الربح فلا حد ت٢ا تٖديداً لا تٕوز ت٣اوزتو على الراجح من أقواؿ أىل .إعانة على بيع ت٤رـ

ي في صدارة العلم، ولا ينبغي للتاجر ات١سلم أف يكوف جشعاً أنانياً، لا يهمو في تٕارتو إلا اتٞانب ات١ادي فقط، وإنما يجب أف يكوف اتٞانب ات٠لق
: "رحم الله رجلًا تٝحاً إذا وشرائو منهم وفي كل معاملاتو، وليجعل دائماً نصب عينيو قوؿ النبي اىتماماتو وأىدافو، فتَاعي العامة في بيعو ت٢م 

، القاىرة: دار 2، طصحيح البخاريىػ(، 256البخاري، ت٤مد بن إتٝاعيل بن إبراىيم اتٞعفي، أبو عبدالله)ت:باع وإذا اشتًى وإذا اقتضى". 
 (.16ب البيوع/)، كتا2076، ر.ح2/80، ـ2009الفجر للتًاث، 

https://www.islamweb.net/ar/fatwa/222859/ ،https://www.islamweb.net/ar/fatwa/5172/ . 

وأجرة السمسار بضم إف كانت مشروطة في العقد بالإتٚاع، قد اختلف العلماء في أجرة السمسار وفي جعل السمسار وأجره، وما ورد عندىم: و 
الدلاؿ بالإتٚاع، تٓلاؼ أجرة  وإف لد يكن مشروطة بأف كاف مرسومة أكثر ات١شايخو على أنها لا تضم، ومنهم من قاؿ تضم. ولا يضم أجرة 

 

https://www.islamweb.net/ar/fatwa/222859/
https://www.islamweb.net/ar/fatwa/222859/
https://www.islamweb.net/ar/fatwa/5172/


  "مفهومها وصورىا وتكييفها الفقهي" الرقمية اتقد الإعلانع

464 

 
ق الباج الذي يؤخذ في الطريق لا يلحق برأس ات١اؿ، قاؿ رتٛو الله: لو كاف في موضع جرت العادة فيما بتُ التجار بإتٟاقو برأس ات١اؿ يلحالسمسار و 

، تٖقيق: رسائل ماجستتَ، )د.ط(، مركز الدراسات النهاية في شرح ات٢داية )شرح بداية ات١بتدي(ىػ(، 711بو أيضاً. السغناقي، حستُ بن علي)ت:
. 5/136، حاشية ابن عابدين. ابن عابدين، 14/28ىػ، 1438-1435الإسلامية بكلية الشريعة والدراسات الإسلامية تّامعة أـ القرى، 

، دار الفلاح التوضيح لشرح اتٞامع الصحيحىػ(، 804ينظر ما أورده ابن ات١لقن، سراج الدين أبو حفص عمر بن علي بن أتٛد الأنصاري)ت:و 
سوريا: دار -، دمشق1قيق التًاث بإشراؼ خالد الرباط، تٚعة فتحي، أتٛد معبد عبد الكريم، أستاذ اتٟديث تّامعة الأزىر، طللبحث العلمي وتٖ

. 6/63، حاشية ابن عابدينابن عابدين، . 22/181، 15/114، 13/83، ات١بسوط. السرخسي، 15/69ـ، 2008-ـ1429النوادر، 
مسائل أتٛد بن ىػ(، 241، اتٞعل في البيع. ابن حنبل، أتٛد بن ت٤مد بن حنبل بن ىلاؿ بن أسد الشيباني)ت:3/466، ات١دونةابن أنس، مال  

 . 1114، 299ـ، ص1981-ىػ1401، بتَوت: ات١كتب الإسلامي، 1، المحقق زىتَ الشاويش، طحنبل رواية ابنو عبد الله
، حققو وعلق عليو وخرج نصو د. أتٛد العدة في أصوؿ الفقوىػ(، 458بن خلف)ت:القاضي أبو يعلى، ت٤مد بن اتٟستُ بن ت٤مد ابن الفراء،  45

ـ، 1990-ىػ1410، )د.ف(، 2جامعة ات١ل  ت٤مد بن سعود الإسلامية، ط-بن علي بن ستَ ات١باركي، الأستاذ ات١شارؾ في كلية الشريعة بالرياض
1/183،182 . 
، تْث منشور في ت٣لة الشريعة والقانوف، جامعة أحكامها وضوابطها في الفقو الإسلاميالإعلانات التجارية: الصلاحتُ، عبد المجيد ت٤مود، 46

 .39، صـ2004، 11ع.الإمارات العربية ات١تحدة، الشارقة، 
ات١وضوع، وىذا التصور كاف قائمًا على التتبع، والتجربة، والاطلاع على واقع اتٟاؿ، والتصور قد لا يجدي دائمًا في تٖقيق فكرة شاملة كاملة عن 47

لا سيما إف لد يكن من ذوي الاختصاص، حتى وإف تم التقصي وسؤاؿ ات١ختصتُ، فقد يخفى جوانب تغيب عن نظر الباحث، ولا يسعو الاطلاع 
صور، ليها، أو يقصر فهمو عنها، فالتطبيق على أرض الواقع ىو الأسلم لبناء الأحكاـ، وىذا قد لا يحاط بو كلو، وكل عمل بشري لا يخلو من القع

 والله سبحانو ات١ستعاف، وات١سدد، وات٢ادي للصواب. 
 تم استنتاج ما سبق بالتقصي، والبحث، والاطلاع، والتجربة.   48
ت٣مع الفقو الإسلامي: ىو عقد يتعهد أحد طرفيو تٔقتضاه بأف يصنع شيئاً، أو يؤدي عملًا مقابل بدؿ يتعهد د ات١قاولة تعريف من التعريفات لعق 49

سمى عند بو الطرؼ الآخر. وىو عقد جائز سواء قدـ ات١قاوؿ العمل وات١ادة، وىو ات١سمى عند الفقهاء بالاستصناع، أو قدـ ات١قاوؿ العمل، وىو ات١
، الدورة الرابعة عشرة، (3/14)129قرار ت٣مع الفقو رقم:، قرارات ت٣مع الفقو الإسلاميبالإجارة على العمل. ت٣مع الفقو الإسلامي، الفقهاء 
وقد تم إضافة عنصر الزمن ت١ا ىو مقارب في . https://iifa-aifi.org/ar/2118.html ـ. عبر ات١وقع:2003-ىػ1423الدوحة، -قطر

. الغنانيم ، قذافي تعريف ات١عجم الوسيط: عقد يتعهد أحد ات١تعاقدين تٔقتضاه القياـ بعمل معتُ، أو صنع شيء ما، في زمن معتُ، مقابل أجر معلوـ
. ورد في 252ـ، ص2018-ىػ1439ف: دار النفائس، ، الأرد2، طالعذر وأثره في عقود ات١عاوضات ات١الية في الفقو الإسلاميعزات عبد ات٢ادي، 

. وما 5/2، بدائع الصنائعفي الذمة شرط فيو العمل. الكاساني،  مبيع  على  مفهوـ عقد الاستصناع عدة تعريفات تتعلق بالصناعات منها: أنو عقد 
وأتٟقو ات١الكية والشافعية بالسَّلم. ابن رشد، . 7/338، قناعكشاؼ اليفهم من كلاـ اتٟنابلة بأنو بيع ما ليس عنده على غتَ وجو السَّلَم. البهوتي،  

مواىب اتٞليل في شرح ، ىػ(954)ت:. اتٟطاب الرُّعيتٍ، شمس الدين أبو عبد الله ت٤مد بن ت٤مد بن عبد الرتٛن2/19، ات١قدمات ات١مهدات
خاص على وجو ت٥صوص مادتو من الصانع.  شيء  عمل  طلب  والاستصناع ىو . 4/514ـ، 1992-ىػ1412، دار الفكر، 3، طت٥تصر خليل

. واختلف الفقهاء فيو فقاؿ بعضهم ىو مواعدة وليس ببيع وقيل ىو وعد غتَ ملزـ للصانع. وقاؿ 74(، ص462، )مادة مرشد اتٟتَافباشا، 
. 12/138، ات١بسوط. السرخسي، 5/2 ،بدائع الصنائعالكاساني،  غتَىم: ىو بيع، لكن للمشتًي فيو خيار الرؤية. وقيل: ىو عقد ملزـ للطرفتُ.

مكتبة ومطبعة  ، مصر: شركة1، طفتح القدير على ات٢دايةىػ(، 861)ت: السكندريابن ات٢ماـ، كماؿ الدين ت٤مد بن عبد الواحد السيواسي ثم 
 . 52. صمعجم ات١صطلحات الاقتصادية. تٛاد، 7/115، ـ1970-ىػ1389مصفى البابي اتٟلبي وأولاده تٔصر )وصَوّرتها دار الفكر، لبناف(، 

بة، وكاف ىذه الصور وما يليها من الصور، التي تتم في العملية الإعلانية للإعلانات الرقمية، تم تصورىا، واستنتاجها، بالبحث، والتقصي، والتجر  50
ملات ات١الية، وبالاطلاع على ما ورد عند العلماء، والفتاوى الورادة في التكييف الفقهي ت٢ا بالاستناد إلذ ما ورد عند الفقهاء رتٛهم في أبواب ات١عا
 ىذا المجاؿ، لذا وجب التنويو بعدـ ذكر ات١صدر لعدـ نقلها من مصدر معتُ. 
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، أو ت٣هوؿ عسر علمو، في زمن معلوـ أو ت٣هوؿ.  51 رشي على شرح ات٠وعرؼ الفقهاء اتٞعالة على أنها: التزاـ عوض معلوـ على عمل معتُ معلوـ

ـ، 1984-ىػ1404، بتَوت: دار الفكر، 1، طمنح اتٞليل شرح ت٥تصر خليلىػ(، 1299عليش، ت٤مد بن أتٛد)ت: . 7/59، ت٥تصر خليل
. وعقد اتٞعالة مباح شرعاً عند ات١الكية والشافعية، واتٟنابلة، 9/478، كشاؼ القناع. البهوتي،  3/219، حاشية البجتَمي. البجتَمي، 8/67

والعدـ. ابن  وقاؿ اتٟنفية: بعدـ جوازه في غتَ جعل العبد الآبق، ودليل ات١نع عندىم ما في اتٞعالة من تعليق التمل  على ات٠طر والتًدد بتُ الوجود
، ات١غتٍ. وأجاز اتٟنابلة اتٞعالة مع جهالة العوض. ابن قدامة، 11/18،17، ات١بسوط، السرخسي، 5/58، حاشية ابن عابدينعابدين، 

8/159،120 . 
 .44ما يتعلق بعقد السمسرة في ات٢امشتم ذكره في تم تقديم التعليل ت١قاربة عمل الناشر في طبيعتو عمل السمسار، وبالاستناد إلذ ما 52
،ويرد ىنا ما تٝاه الفقهاء بالأجتَ ات١نفرد والأجتَ ات١شتً 53 ات١نفرد الذي يؤدي فالأجتَ  ؾ كل حسب اختصاصو وحسب طبيعة الاتفاؽ والعقد ات١بـر

يستحق الأجرة بعملو لا بتسليم النفس كالقصار والصباغ، وات١تاع أمانة في يده فإف العمل ت١ؤجره فقط، والأجتَ ات١شتًؾ الذي يؤدي العمل للعامة، و 
 ىل  بغتَ عملو لد يضمن ولا أجر لو عند أبي حنيفة، إذا ىل  بسبب لا يدكن الاحتًاز عنو، وإذا ىل  بسبب يدكن الاحتًاز عنو كاف التقصتَ

مستحق عليو تبعاً لا مقصوداً وت٢ذا لا يقابلو الأجر، فلا يضمن ما ىل  بغتَ فعلو،  من جهتو، لأف العتُ أمانة في يده؛ والقبض بإذنو واتٟفظ
. البغدادي، أبو ت٤مد غالز بن 15/80، ات١بسوطويضمن فيما يدكن التحرز عنو وما جنت يده، والقاضي الفطن يحكم بات١صلحة. السرخسي، 

شمس الدين، ات٠طيب الشربيتٍ، . 7/425، اتٟاوي الكبتَ. ات١اوردي، 27ص، )د.ط(، دار الكتاب الإسلامي، )د.ت(، ت٣مع الضماناتت٤مد، 
، دار 1عادؿ أتٛد عبد ات١وجود، ط-، حققو وعَلّق عليو: علي ت٤مد معوضمغتٍ المحتاج إلذ معرفة معاني ألفاظ ات١نهاجىػ(، 977ت٤مد بن ت٤مد)ت:
الإنصاؼ في معرفة الراجح من ىػ(، 885اتٟسن علي بن سليماف)ت:ات١رداوي، علاء الدين أبو . 3/477ـ، 1994-ىػ1415الكتب العلمية، 

تٚهورية مصر العربية: ىجر للطباعة والنشر والتوزيع -، القاىرة1د. عبد الله بن عبد المحسن التًكي، د. عبد الفتاح ت٤مد اتٟلو، ط، تٖقيق: ات٠لاؼ
 .  14/475ـ، 1995-ىػ1415والإعلاف، 

 منشأة أو منظمة أعماؿ متخصِّصة في تٗطيط، وإدارة، وتنظيم، ورقابة، وتنسيق اتٟملات الإعلانيَّة وتنفيذىا،ىي شركة أو وكالة الإعلاف:  54
معجم وتقوـ بدور الوساطة بتُ ات١علنتُ، ووسائل نشر الإعلاف. أتٛد ت٥تار تٔساعدة فريق عمل، والقياـ تّميع الأعماؿ اللازمة للتخطيط والتنفيذ، 

الأردف: دار ات١ناىج، -، عماف1، طالإعلاف. أنواعو. مبادؤه. وطرؽ إعدادهالصتَفي، ت٤مد عبد الفتاح، . 1545 /2، رةاللغة العربية ات١عاص
ية، ، الطبعة العربإدارة اتٟملات الإعلانية. العلاؽ، بشتَ، 197، صالتًويج والإعلاف التجاريربابعة والعلاؽ،  .154صـ، 2013-ىػ1433

 . 81ص ـ،2009عماف: دار اليازوري، 
لة )الفقو الإسلامي وأدلتوالزحيلي، وىبة بن مصطفى، ينظر ما أورده بأجر، وبغتَ أجر.  الوكالة  وتصح 55 ت١ا  12ط.، الطبعة الرَّابعة ات١نقَّحة ات١عدَّ

، بن راىويو مسائل الإماـ أتٛد بن حنبل وإسحاؽوينظر الكوسج، . 4/2997دمشق: دار الفكر، )د.ت(، -تقدمها من طبعات مصورة(، سورية
، دار الكتب 1، طالتاج والإكليل ت١ختصر خليلىػ(، 897. ات١واؽ، ت٤مد بن يوسف بن أبي القاسم بن يوسف العبدري الغرناطي)ت:6/2905

. 3/74ـ، 1977-ىػ1397لبناف: دار الكتاب العربي، -، بتَوت3، طفقو السنة. سابق، سيد، 7/495ـ، 1994-ىػ1416العلمية، 
: "ات١سلموف لا بأس أف يقوؿ بع ىذا الثوب فما زاد على كذا وكذا فهو ل . وقاؿ النبي  وقاؿ ابن عباس  .8/528، القناعكشاؼ البهوتي،  

وأكثر العلماء لا يجيزوف ىذا البيع، ومنهم من كرىو ومنهم من أجازه (. 14، كتاب الإجارة/)2/128، صحيح البخاريالبخاري،  عند شروطهم".
 ومنهم من لد يجزه.

مقابل  ليات التجاريةالوكيل بالعمولة: ىو الذي يأخذ على نفسو أف يعقد باتٝو ات٠اص ولكن تٟساب موكلو بيعًا وشراءً، وغتَهما من العم 56
في  ورد عمولة. والوكالة بالعمولة: عقد يلتزـ تٔقتضاه الوكيل بأف يباشر باتٝو تصرفات تٟساب ات١وكل مقابل أجر يسمى عمولة. تم الاستفادة ت٦ا

اتٞريدة الرتٝية للمملكة الأردنية . 1966لسنة  12( وتعديلاتو، قانوف رقم 1966قانوف التجارة لسنة (. )87،80قانوف التجارة الأردني، ات١واد )
 .12، قانوف التجارة قانوف رقم 1910ـ، العدد 1966آذار سنة  30ىػ ات١وافق 1385ذي اتٟجة،  9ات٢اشمية، عماف، الأربعاء، 

. ابن عابدين،  -ترفهاً أو عجزاً -نفسو  مقاـ  الغتَ  إقامة  لة عند الفقهاء: الوكا 57 . ووردت عند 5/510، حاشية ابن عابدينفي تصرؼ جائز معلوـ
ت٤مد ابن عرفة بن  فقهاء ات١الكية والشافعية واتٟنابلة بلفظ النيابة والتفويض فيما تدخلو النيابة في حقوؽ الله تعالذ وحقوؽ الآدميتُ. ابن عرفة، ت٤مد

-ىػ1435، مؤسسة خلف أتٛد ات٠بتور للأعماؿ ات٠تَية، 1، المحقق: د. حافظ عبد الرتٛن ت٤مد ختَ، طات١ختصر الفقهيىػ(، 803الورغمي)ت:
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ة الوافي )شرح ات٢داية الكافية الشافية لبياف حقائق الإماـ ابن عرفـ(، 894. الرَّصَّاع، ت٤مد بن قاسم الأنصاري، أبو عبد الله)ت:7/54ـ، 2014

شمس الدين ت٤مد بن أبي العباس أتٛد بن تٛزة شهاب . الرملي، 327ىػ، ص1350، ات١كتبة العلمية، 1، طحدود ابن عرفة(
، كشاؼ القناع. البهوتي،  5/15 ـ،1984-ىػ1404دار الفكر، : بتَوت الطبعة الأختَة، ،نهاية المحتاج إلذ شرح ات١نهاجىػ(،1004)ت:الدين
. الدروب 3754، ات١وضوع: حكم التجارة الالكتًونية بالدروب شيبينج، رقم الفتوى: فتوى دائرة الإفتاء الأردنيةستفادة ت٦ا ورد في تم الا. 8/412

تعتٍ إحالة الشحن، وىي معاملة تٕري في الواقع باعتبارىا بيعاً، وتكوف بتُ أطراؼ ثلاثة: صاحب ات١وقع ، (Drop Shipping)شيبينج 
-https://www.aliftaa.jo/researchالإلكتًوني أو ات١تجر الإلكتًوني، والزبوف، والتاجر أو صاحب مصنع مال  لسلعة. 

fatwas/3754/ 
https://www.aliftaa.jo/Question2.aspx?QuestionId=3754#.ZB7dSHZBy3A,  

أنها تتضمن الأطراؼ الثلاثة ات١ذكورين، من أصحاب ات١واقع، وبالتتبع للواقع في عدد من ات١عاملات التي تتم في عقود الإعلانات الرقمية ت٧د 
الذين ىم تٔثابة الطرؼ الناشر حسب العقد ات١تفق عليو بينهم، وبتُ ات١علن صاحب الإعلاف، والعملاء، أو  ؛وات١نصات، والتطبيقات الإلكتًونية

 ، والذين ىم تٔثابة ات١علن صاحب الإعلاف.   ات١ستفيدين، ومتلقي ات٠دمة، وصاحب السلعة، أو ات٠دمة ات١راد التًويج ت٢ا
وىي: عوض على عمل يقدر بنسبة ت٦ا ينتج عن ذل  العمل.  العُمولة: ما يأخذه الوسيط أو السمسار أو ات١صرؼ أجراً لو على قيامو بعمل ما. 58

. السيف، 322، صمعجم لغة الفقهاءقلعجي وقنيبي، عمر، .2/628، ات١عجم الوسيطت٣مع اللغة العربية بالقاىرة )إبراىيم مصطفى وآخروف(، 
، 1ع.، 26مج. كلية التًبية، ت٣لة الدراسات الإسلامية،-، جامعة ات١ل  سعودأحكاـ اتٞمع بتُ الأجرة والعمولةعبد الله بن صالح بن عبد العزيز، 

أخذ  جاز  يجوز التوكيل تّعل وبغتَ جعل. وما  . مثل:اوإف لد ترد العمولة بهذا اللفظ عند الفقهاء إلا أنو قد ورد ما يقاربه. 110ـ، ص2014
. ينظر ما 6/416، منح اتٞليل. عليش، 8/327، 7/204، ات١غتٍالعوض عليو في الإجارة من الأعماؿ، جاز أخذه عليو في اتٞعالة. ابن قدامة،  

. ات١وضوع: أخذ عمولة مقابل جلب 3754 شيبينغ، رقم الفتوى:، ات١وضوع: حكم التجارة الإلكتًونية بالدروب فتوى دائرة الإفتاء الأردنيةورد في 
 https://www.aliftaa.jo/Question2.aspx?QuestionId=3197. 3197الزبائن من صور، رقم الفتوى:

قد يكوف  ولا بد من إيضاح عدة أمور فيما يتعلق تٔفهومي اتٞعالة والعمولة، فاتٞعالة من الناحية الفقهية التي يلتزـ فيها طرؼ بدفع مبلغ ت٤دد، 59
ـ بالعمل، أجرة أو مكافأة، مقابل تأدية عمل ما، أو تٖقيق منفعة معينة، وتكوف في الغالب معروضة للجميع، ولا يشتًط فيها تعيتُ الشخص للقيا

                               وقد لا يكوف فيها عقد ملزـ قبل أداء العمل، وينشأ الالتزاـ بعد تٖقيق نتيجة العمل.                                  
انوني مسبق ملزـ بتُ الطرفتُ قبل أداء والعمولة تعتمد على دفع نسبة معينة، أو مبالغ مدفوعة من قيمة العمل الذي يتم إت٧ازه، وتتم بناءً على عقد ق

ذؿ العمل، تْيث يكوف الشخص معروفاً وت٤دداً قبل بدء العمل. ففي التسويق بالعمولة واتٞعالة ىناؾ مكافأة، أو أجر، لتحفيز الأطراؼ على ب
                                                                                                                                                                                            جهد معتُ لتحقيق نتيجة معينة، وتدخل العمولة ضمن أحكاـ السمسرة أو الدلالة.                   

 .   3754 التجارة الإلكتًونية بالدروب شيبينغ، رقم الفتوى:، ات١وضوع: حكم فتوى دائرة الإفتاء الأردنيةتم الاستفادة ت٦ا ورد في  60
"ىذه نتائج وخواتيم رسائل علمية وأتْاث ت١ؤلفتُ ت٥تلفتُ تٖوي خلاصات  نتائج البحوث وخواتيم الكتبنتائج البحث ضمن ت٣موعة مؤلفتُ،  61

، 1، طأحكاـ التصوير في الفقو الإسلاميىػ، تْث واصل، ت٤مد بن أتٛد، dorar.net، 1433ما فيها"، موقع الدرر السنية على الإنتًنت 
 . 3/329ىػ، 1433ىػ، تاريخ النشر بالشاملة 1420الرياض: دار طيبة، 

صحة بيع بيع الغائب: ىو شراء السلع أو ات٠دمة دوف أف يراىا ات١ستهل . ومن الفقهاء من اتٟنفية وات١الكية، والشافعية واتٟنابلة من قاؿ ب 62
أولًا يقوؿ: لو ات٠يار، ثم رجع وقاؿ: لا خيار لو،  الغائب ويثبت فيو خيار الرؤية، وورد عند اتٟنفية القوؿ تّواز بيع الغائب، وكاف أبو حنيفة 

قياساً على  -يةات١الك-وبيع الغائب مقيس على السلم ، وات١عتبر في السلم ذل  ويعتٍ بذل  بيع الغائب على الصفة، وأجازه أىل ات١ذىب من 
لة السلم، ومن الفقهاء من قاؿ إنو لا يصح وىذا عند اتٟنابلة وفي الأظهر عند الشافعية، وبيع الغائب مع الوصف صحيح عند اتٞمهور في اتٞم

حاشية . الدسوقي، 5/195، بدائع الصنائع. الكاساني، 13/117، النهاية في شرح ات٢داية )من اتٟنفية وات١الكية والشافعية واتٟنابلة(. السغناقي،
. ابن 2/357، مغتٍ المحتاج. ات٠طيب الشربيتٍ، 4/85، حلية العلماء. القفاؿ، 240، صات٢داية الكافية الشافية. الرَّصَّاع، 3/25، الدسوقي
 . 6/33،31، ات١غتٍقدامة، 
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، حديث صحيح لغتَه، 15311، ر.ح  .24/26مسند حكيم بن حزاـ عن النبي   ، مسند الإماـ أتٛدأخرجو الاماـ أتٛد، ابن حنبل،  63

وىذا إسناد ضعيف لانقطاعو، يوسف بن ماى  لد يسمع من حكيم بن حزاـ. لكن ورد أف يوسف بن ماى  تٝع من حكيم بن حزاـ، ينظر: 
سي ومركز شذا للبحوث ، تٖقيق ودراسة: ت٤مد بن صالح بن ت٤مد الدباالتاريخ الكبتَـ(، 780-ىػ256البخاري، أبو عبد الله ت٤مد بن إتٝاعيل)
 .6502، رقم6/196ـ، 2019-ىػ1440، الرياض: الناشر ات١تميز للطباعة والنشر والتوزيع، 1بإشراؼ ت٤مود بن عبد الفتاح النحاؿ، ط

، و الله(تعليقات ابن عثيمتُ على الكافي لابن قدامة )إلذ أوؿ كتاب الوقف وىو آخر ما شرح الشيخ رتٛالعثيمتُ، ت٤مد بن صالح بن ت٤مد،  64
 . 4/399ىػ، 1434تاريخ النشر بالشاملة 

حاشية ابن والفضولر ىو من يتصرؼ في حق غتَه بغتَ إذف شرعي، وكل تصرؼ صدر منو ولو ت٣يز حاؿ وقوعو انعقد موقوفاً. ابن عابدين،  65
فية وات١الكية، وبتُ من لا يجيزه، وىم الشافعية . وفي تصرفو خلاؼ بتُ الفقهاء بتُ من يجيزه موقوفاً على إجازة ات١ال  وىم اتٟن5/107، عابدين

النووي، أبو . 45و3/12، حاشية الدسوقي. الدسوقي، 5/107، حاشية ابن عابدينواتٟنابلة. وفيو تفصيل ينظر إليو في مظانو. ابن عابدين، 
العلماء، إدارة الطباعة ات١نتَية، )د.ط(، القاىرة: باشر تصحيحو: تٞنة من ، المجموع شرح ات١هذبىػ(، 676زكريا ت٤يي الدين يحتِ بن شرؼ)ت:

. ات١رداوي، 7/399، ت١غتٍ. ابن قدامة، ا2/351، مغتٍ المحتاج. ات٠طيب الشربيتٍ، 9/260، ىػ1347-1344بعة التضامن الأخوي، مط
 .11/58، الإنصاؼ

قدـ فيو رأس ات١اؿ، ويتأخر ات١ثمن لأجل، وبعبارة أخرى: ىو أف الذمة أي أنو يت في  موصوؼ  شيء  بيع  والسَّلم أو السلف: بيع آجل بعاجل، أو 66
 يسلم عوضاً حاضراً في عوض موصوؼ في الذمة إلذ أجل، وىو مستثتًٌ من بيع ات١عدوـ وما ليس عند الإنساف، وذل  تٟاجة الناس إلذ مثل ىذا

بداية المجتهد ونهاية ىػ(، 595مد بن أتٛد بن رشد القرطبي)ت:رشد، أبو الوليد ت٤مد بن أتٛد بن ت٤ ابن. 12/124، ات١بسوطالعقد. السرخسي، 
. 6/384، ات١غتٍ. ابن قدامة، 3/3، مغتٍ المحتاج. ات٠طيب الشربيتٍ، 3/217ـ، 2004-ىػ1425، )د.ط(، القاىرة: دار اتٟديث، ات١قتصد
. وقد نقل ابن ات١نذر الإتٚاع على جواز السلم. ابن ات١نذر، أبو بكر ت٤مد بن 157، صمعجم ات١صطلحات الاقتصاديةتٛاد، 

-ىػ1425مصر: دار الآثار للنشر والتوزيع، -، القاىرة1، المحقق: أبو عبد الأعلى خالد بن ت٤مد بن عثماف، طالإتٚاعىػ(، 319إبراىيم)ت:
 . 108،107ـ، ص2004

 .3754، ات١وضوع: حكم التجارة الإلكتًونية بالدروب شيبينج، رقم الفتوى: الإفتاء الأردنية فتوى دائرةتم الاستفادة ت٦ا ورد في  67
https://www.aliftaa.jo/Question2.aspx?QuestionId=3754#.ZB7dSHZBy3A 

ي ىو أف يبـر العاقد صفقة شراء بالسلم، ثم يبرـ صفقة بيع بالسلم دوف ربط بينهما، ويعزـ على أف ينفذ الصفقة الثانية ت٦ا يتسلمو والسلم ات١واز  68
رين  من الصفقة الأولذ، يقوؿ فضيلة الدكتور علي السالوس: " أما السلم ات١وازي فهو جائز، ففيو عقداف منفصلاف، وىو ليس من مبتكرات ات١عاص

يقبضو لد يجز، وإف باع طعاماً بصفة  أف  قبل  بعينو  الطعاـ  ذل   باع  ثم  طعاـ  في  سلف  من  ظن الكثتَوف، فإف الإماـ الشافعي ذكره حيث قاؿ: كما ي
 اوا تصويرىـ، وأعاد1983-ىػ1403، بتَوت: دار الفكر، 2، طالأـونوى أف يقبضو من ذل  الطعاـ فلا بأس". الشافعي، ت٤مد بن إدريس، 

، 12/330ىػ، 1431، تاريخ النشر بالشاملة فتاوى الشبكة الإسلامية. تٞنة الفتوى بالشبكة الإسلامية، 3/72ـ، 1990-ىػ1410سنة 
 . 97413رقم
 . 5/3604، الفقو الإسلامي وأدلتوالزحيلي، 69
 الاستعانة بطرؼ آخر يتولذ مهمة نشر الإعلاف الرقمي فرع/ب.  ينظر في الإعلانات مدفوعة الأجر ما ورد في صورة 70
، 3الصورة/ نشر الإعلانات الرقمية عن طريق ات١واقع أو ات١نصات الإعلانية الإلكتًونية ات١تخصصة،ينظر في الإعلانات مدفوعة الأجر صورة  71

 الفرع/ ب. 
مكاتب الإعلانات الرقمية عن طريق  ، نشرخر يتولذ مهمة نشر الإعلاف الرقميالاستعانة بطرؼ آ ينظر في الإعلانات مدفوعة ما ورد في صورة 72

النشر  3نشر الإعلانات الرقمية عن طريق ات١واقع أو ات١نصات الإعلانية الإلكتًونية ات١تخصصة، الصورة أو شركات أو وكالات إعلانية متخصصة، و 
 ت أو وكالات الإعلانات لنشر الإعلانات الرقمية عبرىا الفرع/أ و ب.عبر مواقع أو منصات إلكتًونية تتعاقد معها مكاتب أو شركا

 .2/244، ات١هذبالإنساف. الشتَازي،  أو الإجارة على عمل 73
 

https://www.aliftaa.jo/Question2.aspx?QuestionId=3754#.ZB7dSHZBy3A
https://www.aliftaa.jo/Question2.aspx?QuestionId=3754#.ZB7dSHZBy3A

