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: Résumé 

Le management stratégique 

décrit et détermine la façon dont 

une entreprise économique peut 

choisir et mettre en œuvre une 

stratégie de base en vue 

d'acquérir et de conserver un 

avantage concurrentiel sur ses 

concurrents. 

En mettant l'accent sur 

l'importance du model de 

management stratégique, le 

présent article a pour objectif de 

faire apparaître le rôle de ce 

dernier face aux paramètres 

principaux qui conditionnent 

l'avenir d'une entreprise qui aura 

besoin d'en identifier clairement 

les différentes caractéristiques 

pour définir la meilleur stratégie 

à adopter face à son 

environnement, et ce en vue de 

réaliser un avantage concurrentiel 

durable. 
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 مع تعدد المداخل للموضوع من كلية وقطاعية وجزئية فإننا سنتناول الموضوع من الجانب الجزئي

 .أي الميزة التنافسية للمؤسسة الاقتصادية مع الإشارة للجوانب الأخرى

يمة الجرف، مفهوم القدرة التنافسية ومحدداتها مسح مرجعي، مركز الدراسات منى طع (1)

 .2، ص2002أكتوبر  22الاقتصادية والمالية، جامعة القاهرة، أوراق اقتصادية العدد 

 .22منى طعيمة الجرف، نفس المرجع، ص (2)

 .02، ص 2002هرة، رسالة ماجستير غير منشورة، كلية الاقتصاد والعلوم السياسية، جامعة القا (3)

(4) http.//www. OECD. Org/fr. (12-11-2002)  
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