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 :الممخــص

نشيد اليوم حضورا قويا للإشيار في حياتنا وغزوه 
لمختمف الفضاءات العمومية والخاصة، إنو ظاىرة 

بالأنشطة الاقتصادية لتتحول بعدىا مرتبطة مبدئيا 
ليا  ظاىرة ذات أبعاد اجتماعية وثقافية إلى

 عميقة في المجتمع. تأثيرات
سنتناول ضمن ىذا المقال بعض الأسس النظرية 
لسيمائيات الاشيار، وذلك من منطمق التصور 
السيميائي لمخطاب الاشياري عمى أنو علامة أو 
مجموعة من العلامات التي تنتج خطابات ثقافية 
ودلالات ايديولوجية بكل مكوناتو البلاغية 

أدبية والتصويرية والمغوية، وعميو سوف نفصل في 
 المغوي الاشياري وبلاغتو.     النص

؛ النص الإشياري ؛البلاغةكممات مفتاحية:
 المغة.؛ السيميائية ؛الخطاب الاشياري

Abstract: 

 
Advertisingis a multi-disciplinary, social 

and cultural commercial activity, itisalso 
a message thattargets consumer 
behavior, thuslinguisticsisinterested in 
the advertising message as an approach 
to study and analyze the linguistic and 
semioticelements of 

advertisingincludeadvertisinglanguage, 
metaphor, and varioussignscontained in 
the advertisingdiscourse. Let us 
recallthat the semioticstudy of 
advertisingdiscoursetakesintoconsiderati
on the economic and socio-cultural 

contextwhich frames the production and 
practices of advertising in any society. 

Key words: advertising linquistic, 

rhetoric, semiotics, society. 
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 . مقدمة: 1
قتحام ايعد الإشيار واحدا من الحقول التي يتجمى فييا الحضور المساني، وذلك من خلال 

عتراضيا سبيل وصول الرسالة االمسانيات التطبيقية لو لحل المشاكل المغوية المفترض 
الاشيارية إلى غايتيا، إذ يتدخل المساني لوضع النص بالتعاون مع المختصين في الحقول 

 الأخرى، نظرا لكون الخاصية المميزة ليذا الحقل تتمثل في تداخل الاختصاصات. 
تؤثث  ندراجو ضمن الممارسات الثقافية التياينتمي الإشيار إلى حقل الدراسات المسانية، و 

ثقافي كغيره من النصوص المتمظيرة لسانيا، وما كان ليذا التأثيث أن  -الفضاء السوسيو
عتماده عمى وسائل الاتصال الجماىيري، وتبنيو آليات الإقناع في تحقيق غائيتو، ايقع لولا 

نبناؤه عمى مجموعة من الخصائص الخطابية والبلاغية، وعميو صارت الدراسة المسانية او 
الاشيارية وسيمة تظير تفرده وطرائقو في الإشتغال، وعلاقتو بالبعدين الاقتصادي  لمرسالة

 (61-60، الصفحات ص ص2010.)خاين، والاجتماعي المذين يؤطرانو
سننطمق في مسار معالجتنا لبلاغة النص الاشياريمن حقيقة سيميائية مفادىا أن "الممارسة 

ذا كانت " كل ممارسة نصية بصفة ارمزي"، و النصية رمزية، أي أن التواصل في جممتو 
عامة رمزية، فما بالك بالممارسة النصية البلاغية، التي تتحكم فييا قواعد تبنى بمقتضاىا 

لألفاظ أو لأجزاء نصية أوسع، إما عن طريق  استبدالاتمعاني غير مباشرة عن طريق 
وغيرىا من (، 336، صفحة ص2005)ايكو، الاستعارة أو عن طريق المجاز المرسل" 

 أوجو البلاغة التي سنتطرق إلييا لاحقا.
 النص الاشهاري مفهومه وخصوصياته.2

يمثل النص الإشياري واحدا من المرتكزات الفاعمة لمعمميات التسويقية التي أصبحت 
ترفع شعارات ثقافة العولمة وثقافة الاستيلاك الواسع لممنتجات المادية والثقافية، في زمن 

الحدود بين الشعوب والثقافات وىيمن فيو اقتصاد السوق عمى العالم.نتيجة انحسرت فيو 
ذلك، أصبح النص الاشياري محل اىتمام الدراسات المتنوعة والأبحاث المختمفة المسانية 
والبلاغية منيا بالخصوص. بوصفو آلية خطابية تتجمى فيو العالمية في أقوى صورىا، ولأنو 

 -المستيمك–تواصمية والحجاجية التي يراد منيا التأثير في المتمقي الدعامة المادية لمرسالة ال
 ومن ثم دفعو إلى الشراء.
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 المفهوم السيميائي لمنص الإشهاري.1. 2
يستخدم ىذا المصطمح بمعناه الواسع للإشارة الى كل ما يمكن "قرائتو" لمحصول عمى 

النص عند معظم معنى، ويرى بعض المنظرين أن "العالم نص اجتماعي". ويشكل 
 السيميائيين، منظومة إشارات ىي عمى شكل كممات أو صور أو أصوات أو إيماءات.

 (461-460، الصفحات ص ص 2008)تشاندلر، 
النص عمى أنو "خطاب تم تثبيتو بواسطة الكتابة"،  (P. Ricoeur)يعّرف ) بول ريكور( 

الكلام، و بتعبير آخر وعميو تصير الكتابة مكونا من مكونات النص، لأنيا حمت محل 
النص خطاب مكتوب كان بالإمكان قولو، فحمول الكتابة محل الكلام شيادة ميلاد لمنص. 

يحاول أن يوسع من مفيوم النص عمى ضوء  (D.Maingueneau)في حين نجد الباحث 
التغيرات الحاصمة في التكنولوجيات الحديثة في مجال تسجيل الصوت و الصورة. إذ لم يعد 

جموع تمك العلامات المدونة عمى صفحة ما، بل يمكن أن يكون فيمما أو تسجيلا النص م
ن العلامات المفظية والموسيقية عمى شريط ممغنط أو برمجيات عمى قرص لين أو مزيجا م

 (19-18، الصفحات ص ص 2010)خاين،  الصور عمى قرص مضغوط. و 
ائية التي عرفت انزياحا يمكن القول بأن النص أصبح من بين جممة المفاىيم السيمي

مفيوميا، إذ لم يعد ذلك المفيوم المتعمق بالتسجيل المادي لمممفوظات المسانية فقط، و إنما 
اتسع ليشمل كل نسق سيميائي دال سواء أكان عملا أدبيا أم صورة فوتوغرافية أم طقسا دينيا 

 (85، صفحة ص2013)يوسف،  أم ممارسة إجتماعية.
شياري فيشير "محمد خاين" الى أنو لا يوجد تعريف محدد بما أما عن مفيوم النص الا

نما ىناك تعريفات للإشيار بمختمف مكوناتو المسانية والأيقونية  ىو نص ذو طبيعة لسانية، وا 
والتشكيمية تتعمق بغايتو، وطريقة بناء الرسالة، وعميو يمكن القول: " إنو نص تنسحب عميو 

لاقية واكتمال دلالي...، ولكنو يستمد خصوصيتو من كل خصائص النص من استقلالية وانغ
الموضوع الذي يحممو، والغاية التي وضع ليا"، فحسب بعضيم تعتبر كتابة نص إشياري 
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أصعب من كتابة رواية، وذلك راجع إلى أن غاية منشئ النص ليست التعبير عن  رؤاه 
نما الإعلام وبالأخص العمل عمى إقناع المتمقين، و  من ىنا، كان الفعل ومشاعره، وا 

 الاشياري في قمب المسار الاتصالي، فان تُعمم وتقُنع ىو أولا وقبل كل شيء تبميغ رسالة.
النص حسب ما حدده آخرون ىو: " ذلك التركيب المغوي الذي لا تكتمل رسالتو إلا إذا 

الاشياري  تعاون فيو العنصر المساني مع فنون أخرى تلابسو، وفق ىذا المنظور فإن النص 
 (67-66، الصفحات 2005)خاين،  قوامو الكممة والمون والصوت والحركة والإيقاع"

 خصوصيات النص الاشهاري ومميزاته  .2.2
يعد النص الاشياري واحدا من المفاىيم السيميائية التي تشمل كل نسق سيميائي دال سواء 

نص ا اليبرسة اجتماعية.يتمتعأكان عملا أدبيا أم صورة فوتوغرافية أم طقسا دينيا أم مما
 الاشياري بجممة من الخصائص والسيمات سنتناوليا فيما يمي:

 خصوصيات النص الاشهاري. 1. 2.2
لمنص الإشياري ثلاث خصوصيات: الخصوصية الخطية، الخصوصية الأيقونية، 

 الخصوصية السيميائية.

تنكشف أولا عمى إن خصوصية الخط الاشياري يمكن أن : الخصوصية الخطية -أولا
مستوى بنيوي، فما يسمى "نصا" يحيل في الواقع، عمى بنية ثلاثية موسومة بصريا و 
فضائيا، و الدرجات الثلاث ليذه البنية ىي: التسميات )أسماء العلامات والمواد الأصمية( 

 والشعار، والتحرير الكتابي.

ور، تشكل ليس ىناك مرسلات إشيارية دون ص: الخصوصية الأيقونية -ثانيا
الإيقونوغرافيا جزءا متمما لمبنية الأساسية للإعلان الاشياري، و قد تكون المرسمة الاشيارية 
أحيانا مبنية عمى صورة  ما أو  متمحورة عمى عنصر أيقونوغرافي خاص. فالتواصل 
الاشياري ىو أساسا بصري، طالما أنو يعطي أىمية لمعلامات الأيقونية. الصورة الإشيارية 

فصل حول ثلاثة عناصر أيقونية لا متغيرة: المنتج والأشخاص والإطار. غير نخطي م بناء
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أن أصالة مثل ىذه التمثيلات الأيقونية لا ينبغي أن تحجب عنا التركيز عمى بعض الثوابت 
 المحورية كالحب والجمال والشباب، والصحة والطبيعة والتقدم... 

ث" في المغة الاشيارية بين ثلاثة أنواع من يميز "ر. بار : الخصوصية السيميائية-ثالثا
العلامات: العلامة المسانية و العلامة الأيقونية و العلامة التشكيمية. غير أن المغة الاشيارية 
كل لا يتجزأ حيث تتداخل المستويات الثلاثة فيما بينيا، و بالتالي، لا يمكن أن نتحدث عن 

أحادية يمكن تسميتيا "علامة اشيارية".  إشيار من ثلاث علامات متباينة بل عن علامة
يمكن تعريف ىذه الأخيرة عمى أنيا علامة محددة بالقول الاشياري الذي تدمج فيو بمقتضى 
العلاقة الواقعية التي تقيميا معو. وبعبارة أخرى، فالعلامة الاشيارية تكتسب معناىا من 

 طبيعة المرسمة التي تصدر عنيا.
تتوافر عمى وجيين: وجو شفيي و وجو مجازي، فيي مثل  من وجية نظر بنيوية فإنيا

قطعة نقدية تشيّر شكلا محددا بمقياس محدد و بتماسك معين، وليا وظيفة مضبوطة في 
الدورة الاقتصادية الاجتماعية في إطار التبادل. إضافة إلى ذلك فالمعنى في إطار العلامة 

ن: قراءة وجيي العلامة الاشيارية الاشيارية، ىو نتيجة لممغمة مقصودة لمستويين إثني
-189، الصفحات 2010بحر وسماء. )حدوش،  -فتاة -الشفيي والمجازي مثال: عطر

190) 
 مميزات النص الاشهاري. 2.2.2

 يتميز النص الاشياري بعدة سيمات أىميا:
  الوضوح وكسر أفق التوقع بالخروج عن مألوف العادة من خلال ممفوظات مثيرة

للإنتباه بإيقاعيا الذي تحدثو، وفي كثير من الأحيان يكون سر ذلك الإيقاع في بنيتيا 
 يجيد القارئ نفسو في تمفظيا ومن ثم فكيا. التيالصوتية الغربية 

 وزىا في الوقت نفسو، وذلك نص عابر لمقارات يستوعب الثقافات المحمية، ويتجا
ثقافي الذي يسري فيو، ويتجاوزه بترويجو لقيم  -بظيوره بمظير التوافق مع المحيط السوسيو
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وافدة عمييا مسوح العالمية، ويعمل عمى تكريس ثقافة المييمن و ترويج قيمو، وىو بذلك 
لاختيار إلا في يغرس في ذات الآخر الشعور بالدونية، و يجعمو متمقيا سمبيا مسموب حرية ا

ن لم يتمكن  إطار ثقافة الغالب، ومنتجاتو التي يقف المتمقي إزاءىا في حالة الانبيار، حتى وا 
من إقتنائيا. فيي تمثل لو قمة المتعة والإثارة، وىذا وجو من وجوه إشتغال النص الاشياري 

 الذي يدرك ويتم الوعي بو برده إلى نظرية أفعال المغة. 
 مسة الرغبات الدفينة وتحيينيا، وذلك بخمق حاجات يعمل النص عمى ملا

 استيلاكية زائفة لدى المتمقي.
  تحول السمعة إلى قيمة إجتماعية/ ثقافية، وىذا عن طريق إستثمار الجانب

ثقافي في تمريرىا، ويكون ذلك بإتخاذ  -الطقوسي الاحتفالي الذي يوفره السياق السوسيو
سموك المتمقي، والسعي إلى التأثير في المنظومة  آليات نفسية ولسانية تعمل عمى تعديل

القيمية لممجتمع المتداول فيو المنتج، بحيث يبدو عمى أنو القيمة الوحيدة الثابتة، وفيو تتحقق 
 ذاتية الفرد بمعنى أن ىذا النص يكرس منطق التبضع. 

 يشتغل النص الاشياري في إطار مكونين الأيقوني والتشكيمي المذان يساىمان في 
تفعيمو، ويؤديان عمل أدوات الربط المعروفة التي تؤدي إلى إنسجامو ويعملان عمى تحقيق 
الإحالة البصرية القبمية والبعدية، وبيذا فيما يشاركان في إنسجامو وفي تداوليتو مع إمكانية 
إضطلاع النص المساني منفردا بإنشاء الرسالة، كما في الرسائل السمعية الإذاعية، وقصور 

 (170-168،ص ص2010)خاين، ونين المذكورين عمى أداء ىذه الوظيفة منفردين.  المك
  يتميز النص الاشياري المعاصر بقيامو عمى مبدأ اللاتنظيمالجممي، حيث تبدو

جممة مفككة لا رابط بينيا، فيي قائمة عمى مجرد الرصف لمكممات. أي أن وسائل الإتساق 
لضمائر والظروف بمختمف أشكاليا تكاد تنعدم فيو، كأسماء الإشارة  والأسماء الموصولة وا

وما يحقق الانسجام الداخمي ىو مراعاة طبيعة البنية العميقة لمنص، وذلك بفيم واستيعاب 
المفاىيم المنطقية الدلالية الموظفة في النص، الأمر الذي يجيز لنا أن نطمق عميو أسم 

سطحية، متجاوزا لقواعد البناء النحوي النص المشظّى، إذ يبدو مفككا عمى مستوى البنية ال
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حيث: " ترصف الجمل إلى جوار بعضيا البعض لضرورات تواصمية )البرقية، الإشيار...( 
 في ىذه الحالات ينتقل الحديث من أتساق النص إلى الحديث عن انسجامو.   

  يمتاز النص الاشياري بخاصية لسانية أخرى تتمثل في التكرار، وعمى الخصوص
لمنتج والعلامة التجارية المحددة ليويتو، وذلك بقصد تثبيتو لدى المتمقي، ولكون لإسم ا

التكرار لذلك الإسم وعلامتو من مظاىر تفرده وتميزه التي تعمل عمى ترسيخ علامة الجودة، 
 الأصالة والمصداقية الضامنة لممنتج. 

ما ك،(Verbalisation de l’iconique)تمفيظالأيقونيالاشياري من خصائص النص 
إبدال الحرف  والذي يقصد بوM.Bonhomme))(Bonhomm.M,1999, p65)يسميو 
يتبدى من خلال عمل المصمم عمى محاكاة الصورة لمشكل المساني لدوال النص،  .بصورة

تدخل في تركيب الدوال. لمتمثيل بيذا  (Graphèmes)فترد ىذه الصورة عمى شكل جرافم
بصورة عمبة المنتوج. مثال  (tonicفي الدال ) (oالمظير مثال نص إشياري إبدال حرف )

بأيقون الحب )القمب(. تتم ىذه العممية (I( إبدال حرف )saint valentin)آخر في كممة 
رة المتمقي، وىي آلية من عمى مستوى الدوال المسانية التي تشد الإنتباه بغية تثبيتيا في ذاك

ثبات ىوية المؤسسات المنتجة.   آليات خمق التفرد والتميز، وا 
   "من مميزات النص في الإشيار كذلك ما يعرف بـ "أيقنة المفظي(Iconisation 

du Verbal)  من خلالو يتم تعريض المكونات المسانية إلى تأثيرات الصورة حيث يصير ،
، حيث ينقل المون المميز لممؤسسة أو المنتج إلى الدال (imagée)لمغة جزئيا مظيرصوري 

مثمما ىو .المساني لأجل خمق علاقة تماثمية بين ىوية المؤسسة والدال المساني المحيل إلييا
ظاىر في نص تم فيو تموين اسم مؤسسة الشروق بصبغة الإصباح لحظة إشراق الشمس 

بالصفرة، ولونت التوالية المسانية "قولدن ستار" فجاءت جرافم الدال، وقد اختمطت فييا الحمرة 
في أحد النصوص بمون الذىب. بيذا تتأسس علاقة تماثمية معممة بين الدال المساني 

، الصفحات 2005)خاين،  .ومدلولو، عمى خلاف ما ىو معروف عنيا بكونيا اعتباطية
85-87). 
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بكون جممو صادمة، غالبا  مجمل القول، أن النص المساني في الرسالة الاشيارية يتميز
ما ترد مبعثرة في فضاء ومساحة الإشيار، لشد انتباه المتمقي إلى مختمف نقاط القوى التي 
تنبني عمييا الرسالة الاشيارية، حيث تجتمع الجمل والعبارات حول موضوع الاشيار أي 

رة والمضمرة  حول المنتج المشير لو، وذلك باستثمار كل المكونات والبنيات المسانية الظاى
 لخدمة مقاصده المعروفة.

 المغة والإشهار )خصوصيات لغة الإشهار(. 3

، ويترتب عمى اتصاليةنذكر بداية، أن المغة نظام من العلامات المتظمنة تقوم بوظيفة 
تعريف المغة بأنيا نظام، فيي تؤمن وتضمن تبادل المعمومات، وتضمن حفظيا وتراكميا في 
المجتمع الذي يستخدميا، ولكي تقوم المغة بوظيفتيا الاتصالية يتحتم أن يكون ليا نظام من 

 (104، صفحة 1987للاستخدام. )قاسم، العلامات جاىز 
أصبح الإشيار حقلا معرفيا يتمتع مثل بقية الحقول المعرفية الأخرى بجيازه 
المفاىيمي، ومعجمو القطاعي، ولغتو الواصفة، وخاصيتو التطورية التي لا تتوقف عند حد 

تجددا مستمرا في المفردات الموظفة التي ينبغي ليا أن تساير خاصيتو  استتبعمعموم، مما 
عمى الآليات المسانية التي  الاعتمادلى المعجم العام لمغة، وكذا التطورية، وذلك بالرجوع إ

، بمراعاة والاختصارتوفرىا قواعدىا، كالقياس، والنحت، والتوليد، والاشتقاق، والحذف 
 مجموعة من المعايير مثل الاقتصاد المغوي، والسيولة والخفة المغوية.

الذي يوظفو النص الإشياري ىو عمى مستوى المعجم  للانتباهالظاىرة الأخرى الممفتة 
( التي تمفت إلى ذاتيا بندرتيا، وكذلك يتميز Lexèmeالوحدات المعجمية النادرة ) استخدام

بعدم التحرج من الاقتراض المغوي، وقد وصل الأمر إلى حد تشكيل ممفوظات بالجمع بين 
عمى مخالفة  ، مع الجرأةla vie)وحدتين أو أكثر من لغتين مختمفتين )مثلا جيزي: عيش 

القواعد المعمول بيا في عممية توليد وحدات جديدة، فكل ما يحقق مقروئية تامة ويوصل إلى 
 مقصدية صاحب الرسالة مباح في عرف الاشياريين.  

المجمعيين، فوجيت الى الاشياريين ولغتيم  انتقادلقد صارت ىذه المغة محل 
أنيم جعموا المغة خميطا مستيجنا، وأن مثل اللاذعة منيا  الانتقاداتالمستحدثة،  الكثير من 

ىذه الجرأة عمى تجاوز القواعد المعيارية تشوه المغة، وفييم من رأى فييا إغتصابا وتحريفا 
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. لمتراكيب المتعارف عمييا، وقيل عنيا كذلك: " إن لغة الإشيار صارت لغة داخل المغة"
 (127-126، الصفحات 2005)خاين، 

ارية يبحثون عن النجاعة المغوية بمختمف الطرائق، ولو إن واضعي النصوص الاشي
أدى بيم الأمر إلى تجاوز خط الممنوعات المغوية، فكل ما يخمق التفرد والتميز مباح 

يمكن أن نصفيا باستثمار  واختراقياعندىم، فيذه الجرأة المغوية في تجاوز المغة المعيارية، 
 (129، صفحة 2005ين، .)خاالخطأ لغايات تواصمية أي أنيا لحن مبرر

عمى المغة المكتوبة.  اعتمادهيعتمد الخطاب الاشياري عمى المغة المحكية أكثر من 
تتصف المغة بسمات خاصة في الخطاب الاشياري، إذ تضم عددا من الجمل غير التامة. 
تأتي في شكل وصلات بسيطة متعاقبة من أشباه الجمل تعتمد التكرار، فالمتكمم الباث غالبا 

يكرر نفس التركيب المغوي مرات عديدة، أو يستعمل بعض الكممات )المالئة( أو  ما
 )المكممة( المصطنعة من قبيل: أم، نعم، بالطبع، أو قدرا كبيرا من المفردات المعممة.

تتناسب الجمل فيما بينيا بالتجاور عن طريق حروف العطف مثل "و" "ثم" أو 
غتو قواعد تركيب الجمل. بالإضافة إلى ذلك، تعتمد بواسطة الحوار العفوي الذي لا تراعي ل

السردية الطبيعية التي تحيل »ىذه المغة المحكية الأشكال التصريحية المبنية لممعموم، مجسدة 
ختيارنا، وىي تختمف عن  عمى وقائع ممثمة وكأنيا جرت فعلا، وقائع تخضع لتحكيم حسنا وا 

اعية والتي تتحدد عن الوقائع والعوالم السردية في النصوص الأدبية التي ىي سردية صن
 «.الممكنة 

تستخدم المغة في الخطاب الاشياري والدعاية عامة للإقناع والتبسيط، وىي في مثل 
ىذه الحالة من الاستخدام تعتمد عمى المغة الخالقة. إذ تأتي ىذه القدرات لمظاىرة الأفكار 

. م بدور "المساعدين الشعريين"التي يرجى نشرىا ولتدعيميا عمى نحو ماكر، إنيا تقو 
 (61، صفحة 2009)نوسي، 

يوظف الخطاب الاشياري في نشاطو الإتصالي الرموز المفظية بذكاء: أنساق ثابتة 
ودالة وضعت لتمثل جدية الإجراءات الاقتصادية الجارية في مجال الإنتاج والتسويق، 

لتي تنقميا، وبالمحيط فالقصد جعل ىذه المغة ليست إشيارية بألفاظيا بالمعمومات ا
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الاقتصادي الذي يحدث فيو الاتصال. تتعامل في وظيفتيا ىذه مع أحداث وفرضيات المنتوج 
مفاضمة بين الخيارات الإستيلاكية المتاحة، وسيمة لتحقيق أىداف إقتصادية معينة، لتتحكم 

القائم وتعمل في السوق الاستيلاكية، بيذا يمكن لمغة الاشيارية أن تدعم النظام الاقتصادي 
يديولوجيتو.     عمى تجذير فمسفتو وا 

يمثل الخطاب الاشياري أساسا نوعا من الإشارات التواصمية، يكون حاملا لقيم دلالية 
جتماعية ومعرفية، يؤدي في سياق عممو الدلالي وظائف محددة عبر  وأبعاد إقتصاديةوا 

الاقتصادي و ما يترتب عن ذلك عمميتي البث والاستقبال، يقوي من فاعمية الدور الاتصالي 
من فعل تجنب الضرر أو الخسارة. لا تقتصر ىذه الوظائف عمى الترويج التجاري لممادة 
نما يدعم إلى جانب ذلك عمميات الترشيد الاقتصادي، وينجز في  الاستيلاكية )المنتوج(، وا 

توافق مع النظام ىذا الحقل للإشتغال مسافة تواصمية عريضة تجاريا وتقنيا ومعرفيا، يضع ال
الاجتماعي ويعمل عمى تخميق الحياة الثقافية من خلال إنتاج آثار إشيارية كبيرة 

 (63-62،الصفحات 2009. )نوسي،كالمسرحيات الاشيارية وبرامج التوعية التمفزيونية
عمى مبدأ الاقتناء لمعناصر ذات الحمولة الدلالية  الاعتمادنلاحظ في لغة الإشيار 

لتأدية المناسبة لممقام التواصمي، وىو الذي يفرض حضور المميز القائمة عمى ا
(logo)، الكممات النادرة التي تمفت إلى ذاتيا، وبالتالي تعمل عمى ترسيخ المنتج في  اختيارو

ذاكرة المتمقي، كما أن من متطمبات ىذا القانون تعيينو شكل الجممة المنتقاة للإضطلاع 
سي الصبغة التمغرافية. مما يعني أن انسجام النص الاشياري بالميمة المنوطة بيا، والتي تكت

(، focalisationيتجمى عبر وحدة الموضوع الذي يركز عميو مضمون الرسالة والتبئير )
 slogan)ويتم بتركيز بنيات النص عمى غرض واحد يفصح عنو شعار شد الإنتباه

d’accroche)  النص الذي يعمل بكافة ، وىو بمثابة العتبة النصية التي يخرق عبرىا
مكوناتو البلاغية والخطابية والحجاجية والتداولية، عمى إبراز مزايا المادة المشير ليا، والأثر 
الايجابي الذي تحققو لمقتنييا/مستعمميا، بل إن المنتج يتماىى في القيمة التي يمثميا فصانع 

ئع مواد التجميل والملابس النسائية السيارة لا يبيع سيارة و إنما يبيع المكانة الاجتماعية، وبا
 يبيع الأنوثة الصارخة والجمال الأخاذ.     

تتميز جمل بعض النصوص بالسمة التقريرية الإخبارية المباشرة و إعتماد المعاني 
الجاىزة، التي يتقبميا المتمقي ولا يشك في صحتيا، لعدم منافاتيا لمطبع، ولنا أن نمثل ليذه 
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نوع من الأغذية الفرنسية الصنع الخاصة بالرضع، إستيل بعبارة الخاصية بنص، يشير ل
يتقبميا الجميع: " طفمك يكبر وحاجياتو تزداد" فيذا معنى جاىز، لا ينكره أحد، و عميو ينبني 

 الحجاج لأجل إقناع الأميات بأن ىذا الطعامجيد....  

ن غايتو لا ييدف الإشيار إلى الدخول في حوار مع المتمقي/ المستيمك، بل إ
الإمساك باىتمامو، ولذا نجد صناع الإشيار ومحرري نصوصو يقومون بعممية إستعلام 
غايتيا معرفة الفئة المستيدفة، أو الأكثر قابمية للإستجابة إلى محتوى الإعلان، ويرمي إلى 
معرفة المتوجو إلييم ىذا النص )الجنس، السن، المستوى الاجتماعي...(، فيما يفكرون، 

، رغباتيم، أحلاميم... لأن مثل ىذه المعمومات تساعد عمى وضع الشعارات تصرفاتيم
المناسبة، ومعرفة العوامل المحتمل وقوفيا حاجزا في وجو الرسالة أو العكس، أي أنيا تقوم 

، 2005. )خاين، بدور العامل المساعد عمى صياغة نص ناجح يحقق قصدية المرسل
 (84-81الصفحات 

سبق، أن النص الاشياري يتصف بسيمات لغوية عديدة بوصفو نسقا يتبين من خلال ما 
تواصميا بين مرسل الرسالة )المعمن( ومتمقييا )المستيمك(، وتتجمى خصوصياتو في توظيفو 
للآليات المسانية التي يتم العمل بيا لتجسيد ىدف الإشيار في الإقناع والتأثير عمى سموك 

إذا كان النص الاشياري يرقى إلى مستوى النصوص  المتمقي. سنحاول فيما يأتي معرفة ما
ن كان كذلك فما ىي مستويات بلاغتة ؟  الأدبية؟ وا 

 أدبية النص الاشهاري وبلاغته .4

ينطمق المتحمسون لفكرة أدبية النص الاشياري من رؤية مفادىا أن فعل التبضع يومي 
من ىذا الروتين. لكي ومتكرر، ومن ثم فيو مثير لمتقزز، والإشمئزاز، وعميو وجب تخميصو 

يتم ىذا، لابد من إضفاء مسحة من الأحلام عمى الأشياء التي يعمل ىذا النص عمى 
ترويجيا، ويكون ذلك بأنسنتيا، وصبغيا بصبغة شاعرية، تجعل مقتنييا يشعر بأنو يحقق 
ــ " داخل كل مستيمك يرقد  من خلاليا وجوده في عالم من الإبداع والابتكار والجمالية. فـ

اعر، وعمى الوصمة الاشيارية أن توقظ ىذا الشاعر". ينطمق ىؤلاء كما يبدو، من نظرة ش
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مادية لمفيوم الأدب، تجعل من الإحتفاء بالمادة المعروضة فعلا طقوسيا يعتبر الاستيلاك 
 أساس الوجود. 

إن النفعي الذي يييمن عمى النص الاشياري لا يغطي جماليتو التي تتجمى من خلال 
ضفائو الطابع القيمي عمى المادة المشير ليا، ويقترب من الكتابة الأدبية عمميات ا لترميز، وا 

في إتخاذىا منيجا يقدم المنتج عن طريق توظيف الصورة البلاغية التي تطبعو بطابع 
جمالي، يتحول فيو الإقناع بالإقبال عمى الشراء إلى نصح بريء، وكذا عن طريق المجاز 

ي، والمعب بالمغة، وروح الفكاىة التي تطبع بعض النصوص، الذي يثير مخيال المتمق
عتماد الخيال الذي يقربو من الإتجاه الرومانسي في الآداب الحديثة، وكذا توظيف  وا 
عتماد الكلام الموزون المقفى،  الأسطورة في تقديم المنتج، والإنبناء وفق منيج سردي، وا 

مسمم بصحتيا، وتجري مجرى الحكم والبرىنة بتقديم بعض المقولات عمى أنيا حقائق 
 والأمثال السائرة. 

ىذه المظاىر ذات الصبغة الأدبية تعمل عمى تغميف المنتج، أو الفكرة المراد تبنييا 
طلاق العنان  بغلاف جمالي يعمل عمى تعطيل العقل عن التفكير في الحجج المساقة، وا 

 (147-146الصفحات ، 2005.)خاين، لمخيالو لقيام النصوص عمى مداعبة أحاسيسو
 
 المكون السردي في النص الاشهاري. 1. 4

تكمن أىمية تبني المكون السردي في النص الإشياري في كونو مظيرا خطابيا، يعتمد 
عمى أساس أنو آلية حجاجية غير صريحة، تسعى إلى تمرير الرسالة التي يتضمنيا النص 

دة المشير ليا ضمن عالم حكائي ذي بطريقة سرية أو خفية. فعادة ما يعمل عمى تقديم الما
طبيعة سردية. في لحظة قصيرة، وفق خط حدثي تسمسمي، أي من خلال تسريد وضع 
إنساني يتم تداولو فيو، وىذا بوصف الحالة قبل حضور المنتج وما يصاحب ذلك من 
النقص، لتأتي بعدىا لحظة دخولو وما يتبعو من تغيير وتعديل عمى المتمقي / المستيمك، 

لك بإكمال النقص الحاصل لديو، وبالتالي يحدث دخول المنتج حالة إنتشاء لديو، فيو حل وذ
 لعقدة طال أمدىا في الزمان وفي الفضاء، وبعبارة دقيقة ىناك الماقبل ... وىناك المابعد.   

قد يأخذ السرد الطابع الروائي في نصوص أخرى، إذ يقوم المرسل/السارد بتتبع المنتج 
متداحيا، ويمكن  عبر المراحل التطورية التي مر بيا، وىو منيج في الثناء عمى السمعة وا 

إدراجو ضمن تحسين صورة العلامة وفق آلية حجاجية ضمنية. نجد من المظاىر السردية 
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الأخرى التي تعد النصوص وفقيا، بأن يحتفل بالسيرة الذاتية لأول مبدع لو، إن كان يحمل 
 (154-153، الصفحات 2005.)خاين، إسمو
 

 ترجمة النص الاشهاري وتكييفه. 2 .4
يتمثل تأثير العولمة الاقتصادية عمى النصوص الاشيارية في كونيا أخذت صبغة 
العالمية، وتبين لنا كيف تقف المغات والثقافات المحمية حجرة عثرة أمام الشركات المتعددة 

غراقيا بمنتجاتيا، ومن الجنسيات العاممة عمى إختراق كل المجتمعات وغزوىا إقتصاديا،  وا 
 ىنا يصير إيجاد حمول لمشكمة المغات المحمية ضرورة اقتصادية أكثر منيا لسانية.

بتحديد  (C.Tatilon)قد قام تمام بترجمة النصوص الاشيارية، و إستدعى المد العولميالإى
دور ترجمة النص الإشياري في عنصرين إثنين، وىما الوضوح وكسر أفق التوقع لدى 

عمى قصدية الرسالة  (la langue cible)مقي، بمعنى أن يحافظ النص في المغة اليدف المت
بكامل مكوناتيا، وأن يثير إىتمامو بتميزه وتفرده، ومرد ذلك ما سماه التحرش الاشياري 
بالمتمقين عن طريق محاصرتيم بكم ىائل من الرسائل الاشيارية، ولا تتم ىذه العممية في 

ييف النص المنقول من المغة المصدر )الأم( مع مقتضيات السياق نظره إلا إذا تم تك
ثقافي لمغة اليدف، فالنقل من وضع ثقافي إلى وضع ثقافي آخر لو خصوصياتو  -السوسيو

و متطمباتو. وبيذا نكون بإزاء عممية تخميص لمنص من سياق ليتم بعدىا إدراجو في سياق 
 ثقافي آخر، كما يرى بول ريكو. 

الفعل الترجمي في ترجمة الروح لا الحرف، والوظائف لا الأسماء، بإتخاذ  وبذلك ينحصر
مبدأ التعادل الوظيفي بين لغة المنطمق ولغة الوصول مرشدا عن طريق إنتقاء العناصر 

 الأنسب، بالتركيز عمى وفائيا ودقتيا الدلاليتين في لغة الوصول. 
إلى سنن آخر، ولكنيا عممية  لا تعني ترجمة النصوص الإشيارية نقلا من سنن لساني

إنتاج لمممفوظات مع ما تدل عميو من شروط إنجاز وسياق تداولي، والثابت في ىذه العممية 
الترجمية، والذي لا يمكن التضحية بو ىو ىوية المنتج، وخصائصو، والخط الحجاجي 

 (159-157،الصفحات 2005.)خاين،المييمن في النص، وكذا إعداد الصفحة
 



 ـرادسـينة اقح

 

24 

أن تتم ترجمة الأسماء، و في أحايين قميمة يضطر صاحب المنتج أن يضحي  من النادر
باليوية الإسمية عن طريق ترجمتيا، رغبة في التعريف أكثر بالمنتج.ما يلاحظ أن كل من 
تطرق إلى مسألة ترجمة النص الاشياري يقمل من شأن الترجمة الحرفية، لأنيا في أحسن 

كما ىي، وتؤدي إلى ضياع القوة الحجاجية لمنص، وتذىب  الأحوال لن تنقل الحمولة الدلالية
 نغم النص من خلال ضياع الإيقاع الذي ينماز بو النص قبل تحويمو.

إن الترجمة الاشيارية تحكميا ضرورات ثلاث لا تستطيع الفكاك منيا، وىي ضرورات  
ل سقف النص، إقتصادية، لسانية وثقافية، وفي إطار ىذه الضرورات تعمل الثقافة عمى تشكي

يشتغل ضمنو المسان لتحقيق الغاية الاقتصادية المتوخاة من أي فعل تواصمي يكون النص 
 الاشياري موقعيتو. 

إن النص الاشياري يقوم فيو الإقناع عمى الإغراء والتأثير الذي تحدثو براعة المغة 
والحجج المنطقية، ومن ثم وخلابتيا، وجمال الصورة وبياؤىا أكثر مما تحدثو البراىين العقمية 

صار الاحتفاظ بالمغة دلالة وتركيبا، وأصواتا ومعجما، وبلاغة لتحقيق غاية 
 (161-160، الصفحات 2005.)خاين، الاشياريين

 
 الصور البلاغية في النص الاشهاري. 3 .4

 تتمظير بلاغة النص الاشياري في أوجو عديدة لعل أىميا:
 :التشبيه 

لإتحادىما أو لإشتراكيما في صفة أو حالة، أو مجموعة من علاقة تجمع بين طرفين، 
الصفات والأحوال. ىذه العلاقة قد تستند الى مشابية في الحكم أو المقتضى الذىني الذي 
يربط بين الطرفين المقارنين، دون أن يكون من الضروري أن يشترك الطرفان في الييئة 

 (172، صفحة 1992، عصفور المادية، أو في كثير من الصفات المحسوسة.
 :الاستعارة 

تعد الإستعارة نوع من جنس الوجوه البلاغية، يعرّفيا أرسطو عمى أنيا: " المجوء الى إسم من 
نوع آخر، أو ىي نقل إسم يدل عمى شيء ما الى شيء آخر. ويتم النقل إما من جنس الى 

، صفحة 2005، ايكونوع، أو من نوع الى جنس، أو من نوع الى نوع باعتماد المماثمة".
146) 
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تتضمن الاستعارة نوعان من المعنى: المعنى الحقيقي والمعنى المجازي، أما الأول فيو 
سابق في الوجود لا في الرتبة، وأما الثاني فيو بمثابة وجو من أوجو الدلالة عمى الأول، 

حداث خصوصية فيو. ، صفحة 1992)عصفور،  وطريقة خاصة من طرائق تقديمو وا 
201) 
 ز المرسل: المجا 

يقصد بالمجاز المرسل " إستبدال بين لفظين بحسب علاقة ماصدقية أقل أو أكثر إتساعا 
)جزء بمعنى الكل، كل بمعنى الجزء، الجنس عوضا من النوع، المفرد عوضا من الجمع 
والعكس بالعكس(. ويحدث المجاز المرسل إستبدالات داخل المضمون التصوّري 

 (461 ، صفحة2005ايكو، لّمفظ".)
 :الكناية 

تعني الكناية لغة "الستر والإخفاء"، والكناية صورة بلاغية تتضمن أستخدام دال لينوب عن 
دال آخر يتعمق بو، أو يرتبط بو عن قرب بطريقة ما، ولا سيما بإقامة النتيجة مكان السبب، 

حة )تشاندلر، صفويعتبر البعض أنيا تشمل الوظائف التي يخصصا آخرون لممجاز المرسل.
453) 

الكناية ىي صورة قائمة عمى نوع آخر من الحيوية التصورية فيناك أولا المعنى أو الدلالة 
المباشرة الحقيقية ثم يصل القارئ أو السامع الى معنى المعنى أي الدلالة المتصمة، وىي 

، صفحة 2003)الداية، الأعمق والأبعد غورا فيما يتصل بسياق التجربة الشعورية والموقف. 
141) 
  :المبالغة الغمو والتقابل 

تعني المبالغة في المعنى الزيادة عميو من أجل الإبانة والتأثير، وىي " الدلالة عمى كبر 
المعنى عمى جية التغيير من أصل المغة لتمك الإبانة".التقابل أن يكون بين معنيين أو أكثر 

 (139، صفحة 2008)جمعة،علاقة مبنية عمى التضاد أو الموافقة، أو التخالف أو العكس.
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 خاتمة: .5
يقوم النص الاشياري عمى الإقناع والإغراء والتأثير وذلك بالاعتماد عمى براعة المغة 
وخلابتيا، وجمال الصورة وسحرىا، ومن ثم صار الاىتمام بالمغة الاشيارية توجيا ضروريا 

الاشياريين. لاسيما مع توسع الاشيار الكوني الذي يستيدف شرائح عريضة  أىدافلتحقيق 
من الجماىير عبر العالم حيث اكتسبت النصوص الاشيارية صبغة العالمية مع انتشار 
الشركات المتعددة الجنسيات العاممة التي تغرق المجتمعات بمنتجاتيا، وقد افرز ىذا التوسع 

شيارية مشكمة تكييف النصوص الاشيارية مع المغات في النشاطات التجارية ومنيا الا
والثقافات المحمية ومن ىنا صار إيجاد حمول لمشكمة المغات المحمية ضرورة اقتصادية أكثر 

 منيا لسانية.
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