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  مݏݵص:  

 حيث  السياڌʏ،  الȘسوʈق  ࢭʏ  فعالة  س؅فاتيجيةإ   أداة)  الܶݰف  الإذاعة،  التلفزʈون،(  الإعلام  وسائل  Ȗعد

  .  واسع جمɺور  إڲʄ الوصول  تنوعɺا يضمن

  ࢭȖ   ʏسɺم  وجذابة  شاملة  معلومات  لتقديم  متم؈قة  وȋصرʈة  نصية  مضام؈ن   عڴʄ   الȘسوʈق  ɸذا  وʉعتمد

  . السياحة Ȗܨݨيع

  برامج (  الإعلامية  المضام؈ن   من  عينة  خلال  من  اݍݨزائري   السياڌʏ  ال؅فوʈج  واقع  ࢭʏ  الورقة  ɸذه  تبحث

  صناعة   ࢭʏ  رئʋسية   ɠأداة  الإعلام  دور   ستكشاف إ  إڲʄ  وٮڈدف  ، )ܵݰفية  ومقالات  صور،   و୒ذاعية،   تلفزʈونية

 لتفعيل  المضام؈ن   ɸذه  جودة  تطوʈر  عڴʄ  ال؅فك؈ق  مع  إيجابية،  ذɸنية  صورة  وȋناء  السياحية  الثقافة

  .بالقطاع والٔڈوض المȘسارع التكنولوڊʏ التطور  ظل ࢭʏ السياڌʏ الȘسوʈق

 .الإعلامية  المضام؈ن  السياڌʏ، ال؅فوʈج السياحة، السياڌʏ، الإعلام: المفتاحية الɢلمات

Abstract:  

Media outlets (television, radio, newspapers) serve as an effective strategic tool in tourism 

marketing, as their diversity ensures reaching a wide audience. This marketing relies on 

distinct textual and visual content to provide comprehensive and attractive information that 
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contributes to promoting tourism. This paper examines the reality of Algerian tourism 

promotion through a sample of media content (television and radio programs, photographs, 

and press articles). It aims to explore the role of media as a key tool in shaping tourism 

culture and building a positive mental image, with a focus on improving the quality of this 

content to activate tourism marketing in light of rapid technological development and the 

advancement of the sector. 

Keywords: Tourism Media, Tourism, Tourism Promotion, Media Content. 

 

   :مقدمة

  ࢭʏ   ال؅فوʈجية  أɸدافɺا   تحقيق  ࢭʏ  وفعاليْڈا  نجاحɺا   الإعلامية   التجارب  Ȋعض  أثبȘت

  وڤʏ   خلق  عڴʇ  ʄعمل  الذي   المتخصص  الإعلام  أشɢال   أحد   باعتباره  السياحة  مجال 

ʏسياڌ  ʏور   مخاطبة   خلال   من   وثقاࢭɺوطبيعة   تتلاءم  مختلفة  مضام؈ن   ع؄ف   اݍݨم  

  . الإعلامي  اݍݰامل

  يمارسɺا   الۘܣ  والمستمرة  اݝݵططة  الاتصالية  الɴشاط  أوجه  ɠافة  بأنه  Ȗعرʈفه  وʈمكننا"

  الܶݰيحة   والأخبار   اݍݰقائق   بɢافة  اݍݨمɺور   تزوʈد  ٭ڈدف  متخصصون   إعلاميون 

  المتعلقة   الأمور   ومجرʈات  والمشكلات  والموضوعات   القضايا  عن  السليمة  والمعلومات

  الاتصال   وأشɢال  وسائل  طرʈق   عن  تحرʈف  وȋدون   موضوعية   بطرʈقة  بالسياحة

  لدى   السياڌʏ  الوڤʏ   تنمية  أجل   من  والتأث؈ف   للإقناع   الفنية  الأساليب   وɢȋافة  اݝݵتلفة

  " اݍݨمɺور 

 وࢭʏ   والتنفيذ  التخطيط  ࢭʏ  ومرونة  ذɠاء  إڲʄ  يحتاج  ابتɢاري   ɲشاط "  باعتباره  وكذلك

 الصفحات  ،2003  ݯݨاب،."(السياحية  وقراراته  للتعرف  اݝݵتلفة  الدراسات  إجراء

63-64  (  

  إڲʄ   الɢامن  السياڌʏ  الطلب   تحوʈل   وɸو  مɺم  قتصاديإ  دور   أيضا  السياڌʏ  وللإعلام  "

    )2014  زʈد،" (  اݍݰديثة الȘسوʈقي الإتصال أساليب بإتباع  ɲشط طلب

  : التالية الإشɢالية طرح  يمكن سبق، ما خلال ومن

  ࢭȖ   ʏساɸم  بطرق   السياڌʏ  ال؅فوʈج  مجال   ࢭʏ  الإعلامية  المضام؈ن   استخدام  يمكن   كيف

  السياڌʏ؟  وعٕڈم وȖعزʈز الزوار جذب
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ً
  لل؅فوʈج   المناسبة  والأدوات  الاس؅فاتيجيات  تحديد  يتع؈ن  الإشɢالية،  ɸذه  من  وانطلاقا

ʏيان   السياڌȋالإعلام  دور   و  ʏالسياڌ  ʏذا   ࢭɸ   ،الإطار  ʄذا   وعڴɸ  نتطرق   الأساس   ʄإڲ  

  : التالية  اݝݰاور 

  :السياحة Ȗعرʈف .1

  يؤدٱڈا   بحركة  السياحة  Ȗعرف  ولɺذا  نفسه،  عن  ال؅فوʈح  Ȋغية  الإɲسان  به  يقوم  ɲشاط“

  أو   اجتماعية  لأسباب   آخر،  إڲʄ  مɢان  من  الانتقال  Ȋغرض  الأفراد،  من   مجموعة  أو   الفرد

  والاسȘشفاء،   للعلاج  أو  المɺرجانات،  أو  المؤتمرات  ݍݰضور   أو  الإجازات،  لقضاء  أو  لل؅ففيه

  حۘܢ   أو   بلد  إڲʄ  بلد  من   الݤݨرة  السياحة  ࢭʏ  يدخل   ولا   الدائمة،   والإقامة   العمل  Ȋغرض  ولʋس

  م) 2003ه.1423(القادر،  ”الدبلوما؟ۜܣ السلك أعضاء  أو المؤقت، للعمل

عرف  كما
ُ
Ȗ  شاط  بأٰڈا  السياحةɲ  يɲساɲرة  إɸمية  وترجع.  اجتماعية  وظاɸوم   تحديد  أɺمف  

  والوزارات   الɺيئات   مختلف  ب؈ن  العمل  ينظم   الذي   الأساس  بمثابة  ʇعد  أنه  إڲʄ  السياحة

  ومɺنية   علمية  كث؈فة  جɺات  منه  Ȗستفيد  كما  الاختصاصات،  تداخل  من  اݍݰد   عڴʄ  وʉساعد

  القيام   وعند   البيانات،  وتبوʈب  الإحصاǿي،  واݍݰصر  والدراسات  البحوث   إجراء  عند   و୒دارʈة 

   السياڌʏ بالتخطيط
ً
  ) 2001به (البكري،  المتعلقة السياسات  ورسم  أيضا

  : السياڌʏ  التɴشيط  أو  ال؅فوʈج 

  عڴʄ   للتأث؈ف  للدولة  السياحية  الصورة  توضيح  إڲʄ  ٮڈدف  الۘܣ  المبذولة  اݍݨɺود  تلك  ɸو

  وتحقيق   رغباٮڈم  لإشباع   الدولة   إڲʄ  سياحية  برحلة  للقيام  دوافعɺم  و୒ثارة  السائح؈ن 

  . السياحية أɸدافɺم 

  والمرتقب؈ن   اݍݰالي؈ن  العملاء  بإمداد  المتعلقة   الȘسوʈقية   اݍݨɺود  مجموعة  بأنه  عُرِّف  وكذلك

  ɸذه   بقدرة  إقناعɺم  ومحاولة  اɸتمامɺم،   و୒ثارة  الشركة   منتجات  مزايا  عن  بالمعلومات

  )2012المناسبة (الرحيم،   المنتجات من  لاحتياجاٮڈم   أك؄ف  إشباع  تحقيق عڴʄ المنتجات 

  : السياڌʏ  الإعلام Ȗعرʈف .2

  مخاطبة   وخارجɺا  البلاد  داخل  اݍݨمɺور   مخاطبة  ɸو  حس؈ن،  سم؈ف  الأستاذ  ʇعرفه  كما

 بقصد  السياڌʏ  المنتج  تقديم  ࢭʏ  والȘشوʈق  اݍݨذب  عوامل  باستخدام  وعقلية  موضوعية

  عڴʄ   وȖܨݨيعه  وللدولة،  للفرد  وفوائدɸا   السياحة  بأɸمية   اɸتمامه  و୒ثارة   اݍݨمɺور   إقناع 

  معاملة   وحسن   بئڈم،   السياڌʏ  الوڤɲ   ʏشر   ٭ڈدف  وذلك  السياحة،  مقومات  عڴʄ  التعرف

  )2014يحتاجونه (دغيم،  فيما ومعاونْڈم السائح؈ن،
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  : السياڌʏ الإعلام  مفɺوم .3

  واݍݨɺات  اݝݵتلفة   الإعلام  وسائل  به  تقوم  الذي  الاتصاڲʏ  الإعلامي  الɴشاط  ذلك  ɸو"

  المواطن؈ن،   أوساط   ࢭʏ  السياحة  ثقافة   ɲشر  أجل  من   المدɲي  اݝݨتمع  ومنظمات   الرسمية 

  ". السياڌʏ  المنتج  بإمɢانيات والتعرʈف

  : اتصاڲʏ   إعلامي  ɲشاط ɸو اݍݰديث السياڌʏ   والإعلام

  بالمعارف   اݍݨمɺور   وتزوʈد  السياڌʏ،  اݍݨذب   Ȋعوامل  المتعلقة  المعلومات  بنقل   ʇُعۚܢ“  -

  .مداركه وتوسيع

  تɢوʈن   عڴȖ  ʄساعد  الۘܣ  والإحصائيات  والأرقام  الثابتة  واݍݰقائق  والأخبار  المعلومات  يɴشر  -

  .السائح وجɺة اختيار  ࢭʏ صائب  رأي

  المعالم   مختلف  عن   تتحدث  الۘܣ   الثقافية  ال؄فامج  جملة  ࢭʏ  الإعلامية  المؤسسات   دور   ي؄فز  -

  . تمتلكɺا الۘܣ واݍݰضارʈة التارʈخية  الطبيعية،  والمقومات  السياحية

  . السياحة عڴʄ اݍݨمɺور  يحفز  - 

  الفرص   وʈوفر  المناطق،   تلك  تحتوٱڈا   الۘܣ  واݍݰضارʈة   السياحية  المقومات  بمختلف   ʇعرّف  

  وɲشاطاٮڈم  مشروعاٮڈم عن للإعلان السياڌʏ  القطاع عڴʄ والقائم؈ن  والعامل؈ن  للمسȘثمرʈن

  )2022(سماعيل حسʋبة بن نافلة قدور،  “ لɺا  وال؅فوʈج  السياحية

   السياڌʏ  الإعلام  يلعب  كما“
ً
  Ȗشكيل   عڴʇ  ʄعمل  فɺو  السياحة؛  صناعة  ࢭʏ  عديدة  أدوارا

  عڴʄ بالإقبال السياح من اݍݨديد اݍݨيل  و୒قناع البلد، ࢭʏ المقدمة  السياحية المنتجات ملامح

  .  الداخلية  السياحة

   السياڌʏ  وللإعلام
ً
  طلب   إڲʄ  الɢامن   السياڌʏ  الطلب  تحوʈل  وɸو  مɺم،  اقتصادي  دور   أيضا

  )2014(أبوزʈد، “اݍݰديثة  الȘسوʈقي الاتصال   أساليب باتباع ɲشط

اقع .4   : اݍݨزائرʈة  الإعلامية  المضام؈ن Ȋعض خلال من ال؅فوʈج  و

  لكن   والأفɢار،  الثقافات  اختلاف  نȘيجة  آخر   إڲʄ  مجتمع  من  السياڌʏ  الإعلام  تأث؈ف  يختلف"

 
ً
   مجتمعة  تɢون   أن  يمكن  السياڌʏ،  الإعلام  علٕڈا  ʇعمل  مستوʈات  ثلاثة  ɸناك  عموما

ً
  أو  معا

  وتوجɺات   المسْڈدف  اݍݨمɺور   باختلاف  وɸذا  محددة،  ف؅فة  ࢭʏ  مستوى   ɠل  تحقيق  يتم

  :يڴʏ  فيما الثلاثة  المستوʈات  ذكر وʈمكن وأساليبه، الإعلامي  اݍݵطاب
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  التوعوي  الدور : الأول   المستوى 

  السلوكيات   وȖܨݨيع  كصناعة  السياحة  فكرة  قبول   عڴʄ  اݍݨماɸ؈ف  توعية  خلال  من

  التلفزʈونية  واݍݰصص الإعلانية اݍݰملات  تكثيف   طرʈق  عن يɢون   وɸذا  لنجاحɺا،   الإيجابية 

   السياحة  تɢون   حۘܢ   اݍݨامعات،  وطلبة  للتلاميذ  تُدرّس  مواد  و୒دراج  والإذاعية
ً
  مشروعا

 
ً
   وطنيا

ً
  . متɢاملا

  التعرʈفي  الدور : الثاɲي  المستوى 

 التعرʈف  دور   يأȖي  كصناعة،  السياحة  لتقبل  واݍݵارجية  الداخلية  البʋئة  ٮڈيئة  Ȋعد

س׿ܢ  والۘܣ  البلد،  علٕڈا  يتوفر  الۘܣ  السياحية  والمنتجات  بالمقومات
ُ
Ȗ  اݍݨذب   بمناطق  

  والۘܣ   السياڌʏ،  اݍݨذب  مناطق  نجد  السياحة  لصناعة  الأساسية  الرɠائز  فمن  السياڌʏ؛

   مɺمة مادة Ȗعد
ً
  .السياڌʏ للإعلام أيضا

  التحسيۚܣ الدور :  الثالث  المستوى 

  والتطوʈر   التحس؈ن  دور   يأȖي  السياحية،  والمنتجات  بالمقومات  اݍݨمɺور   Ȗعرʈف  تم  أن  Ȋعد

   السياڌʏ   الإعلام  يلعب  وɸنا   الصناعة، لɺذه
ً
   دورا

ً
  السياڌʏ   الواقع   ونقد   وتقييم   رصد   ࢭɸ  ʏاما

  المبادرات   وȖܨݨيع  تواجɺه،  الۘܣ   والعوائق  للمشكلات  واݍݰلول   الاق؅فاحات  وتقديم

  اݍݰفاظ   بأɸمية  والمواطن؈ن  والمسؤول؈ن  المسȘثمرʈن  وتوعية  الناݦݰة،  السياحية  والمشارʉع

ʄئة  عڴʋز  السياحية  والموارد  البʈعزȖوالتنافسية  والتنوع  اݍݨودة  و  ʏالسياحية  اݍݵدمات  ࢭ  "

  )2014 (القادر ه.،

  : السياحية المناطق  تروʈج ࡩʏ الإعلام  وسائل دور  .5

  : التلفزʈون  1.5

   الأك؆ف  الأساسية  الإعلام  وسيلة  التلفزʈون   ʇعد
ً
  أɸم   من  باعتباره  اݍݨمɺور،  لدى  استخداما

  سيما   لا  السائح؈ن،  لدى  جيد  انطباع  وȖشكيل  الذɸنية  الصورة  بناء  ࢭʏ  المساɸمة  الوسائل

   الثقافية،   مستوʈاٮڈم   بمختلف  والشرائح  الفئات  جميع  مخاطبة  عڴʄ   قادرٌ   وأنه
ً
  لما   نظرا

  . البصرʈة السمعية  المواد  ع؄ف  السياڌʏ ال؅فوʈج ࢭʏ إقناعية  وقدرات مم؈قات   من يملكه

 
ً
  عڴʄ   واݍݰفاظ   للبلاد  الطبيڥʏ  اݍݨمال   عڴʄ  تركز  الۘܣ  التلفزʈونية  ال؄فامج   ɸذه   عڴʄ   ومثالا

  الملقب   تيɢوك،  الله   عبد   للمخرج "  بلادي  جمال "  برنامج  نجد   والبيۖܣ،  الثقاࢭʏ  ال؅فاث 

   ʇعد  والذي  ،"اݍݨزائر  ɠوستو"بـ
ً
  وȖعزز   اݍݨمɺور   مشاɸدة  تُ؆في   الۘܣ  ال؄فامج   أɸم  من   واحدا

ʏالبيۖܣ الوڤ ʏوالثقاࢭ ʏاݝݨتمع ࢭ .  
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  ال؄فامج   من  العديد  و୒عداد  و୒خراج   تصوʈر  ࢭʏ  قرن   نصف  قرابة  تيɢوك  قغۜܢ  وقد

  الوطۚܣ   التلفزʈون   ࢭʏ  تɢوʈٔڈم  تلقوا  الذين  اݍݨزائرʈ؈ن  السʋنمائي؈ن  ب؈ن  من  وɠان  التلفزʈونية،

   وذلك  ،1969  عام
ً
شر  لمقال  وفقا

ُ
ɲ  ʏعنوان  الإلك؅فونية"  البيان"  صفحة   ࢭȊ  "الأفلام   مخرج  

  ".تيɢوك الله  عبد اݍݨزائرʈة العلمية

   تيɢوك  وʉُعدّ 
ً
  عڴʄ   عمل  حيث  والتصوʈر،  الإخراج  عالم  ࢭʏ  المم؈قة  الܨݵصيات  من   واحدا

  التلفزʈونية   برامجه  سلسلة  ࢭʏ  السياحية   والمناطق  اݍݵلابة  الطبيعية  المناظر  استعراض

  ". بلادي جمال"

  يجعله   مما  الدولية،   اݍݨوائز  من  العديد  حصد  الاتجاه،   ɸذا   ࢭʏ   المبذولة  ݍݨɺوده  ونȘيجة  

 
ً
  رواǿع  لاكȘشاف   مجانية   جولة  أعماله   تقدم  إذ   والثقاࢭʏ،  البيۖܣ   الإعلام  مجال   ࢭʏ  نموذجا

  . اݍݨزائر

  تم   حيث  الطبيڥʏ؛  لݏݨمال  ومدɸشة  حية  مشاɸد  بتقديمه"  بلادي  جمال"  برنامج  وʈتم؈ق

  وجبال   اݍݨزائرʈة  الܶݰراء  ذلك  ࢭʏ  بما  الوطن،   من  مختلفة  أماكن  ࢭʏ  اݍݰصص  تصوʈر

  .  وغ؈فɸا والسواحل الأطلس

  خلال   من  اݍݨزائر،  ࢭʏ  والثقاࢭʏ  البيۖܣ  الوڤʏ  لتعزʈز  قوʈة  منصة  ال؄فنامج  ʇشɢل  وȋذلك،

   ال؄فية،  واݍݰياة   الطبيعية  واݝݰميات  البيولوڊʏ  التنوع  حول   قيمة  معلومات  تقديم
ً
  متبوعا

  العلمية   المعلومات   فɺم   المشاɸدين  عڴʇ  ʄسɺل  مما   والتفصيل،  بالȎساطة   يȘسم   بأسلوب

  . وممتع سلس Ȋشɢل  المعقدة

  
  

  :يڴʏ  فيما  ال؄فامج  ɸذه أɸمية  وتتمثل

  .البلاد   بجمال اݍݨمɺور  Ȗعرʈف  - 

  .البيۖܣ  الوڤɲ ʏشر   - 

  .الثقاࢭʏ  ال؅فاث  عڴʄ اݍݰفاظ  -



  ኆቷ༬ீ13  ،  2026(خ)،    01اࡩݘ߄د  
ISSN: 2353 – 0030 
EISSN: 2602-697X 

 

75 
 

 

  . اݝݰلية السياحة  تحف؈ق  - 

  .اݝݨتمعات  وتنمية اݝݰڴʏ الاقتصاد  دعم - 

  التصوʈر   مواقع  استخدام  من  إيجاȌي  Ȋشɢل  اݍݨزائر  ࢭʏ  السياحة   صناعة  استفادت  كما

 ࢭʏ   البارزة   الأمثلة   من   ɠواحد"  الطاɸر  المفȘش  عطلة"  فيلم   و؄ʈفز   ، وال؅فوʈج  للدعاية  ɠوسيلة

  .  السياق  ɸذا

  يɴبڧʏ  الۘܣ   الأعمال   أɸم  من“  حداد   مو؟ۜܢ   اݝݵرج  رواǿع  من  ʇعد  ” الذي  العمل   ɸذا   ʇُعدّ   إذ

  الإعلام   دعم  ࢭʏ  والسʋنمائية  التلفزʈونية  الأعمال  دور   عن   اݍݰديث  عند   إلٕڈا  الإشارة

،ʏو السياڌɸشيد  السياحة قطاع  جعل ما وʇ أداة  بهɠ جيةʈفعالة  ترو .  

  

  
  

  ɠل   بطولة  من  توɲس،  ࢭʏ  مشاɸده  أغلب  وصُوّرت  ،1972  عام  إنتاجه  تم  جزائري   فيلم  وɸو

  .  عڴʏ بن وحطاب  فايزة، وزɸرة  م؄فوك،  بن وʈحۛܢ  الرحمن، عبد  حاج : من

  الفɢاɸية   الأفلام  فئة   إڲʄ  وɴʈت׿ܣ  حداد،   مو؟ۜܢ   إخراج  من  وɸو  1973  سنة   الفيلم  عُرِض

  عبد   حاج  الفنان  السʋنارʈو  كتابة  توڲʄ  ح؈ن  ࢭʏ  دقائق،  110  تبلغ  عرض  بمدة  البولʋسية 

  . الرحمن

   الرحمن  عبد  حاج   أفلام  معظم  اɲعكست  وقد
ً
  عطلة"  فيلمه  وخاصة  السياحة،  عڴʄ  إيجابا

   خلاله  من   أبرز   الذي "  الطاɸر  المفȘش
ً
  والمناظر   الولايات  إڲʄ  إضافة  الفنادق،   من   عددا

   المشاɸد  فٕڈا  صُوّرت  الۘܣ  الطبيعية
ً
  Ȗعرّف   حيث  ،الدرامي  وسياقه  الفيلم  لموضوع  تبعا

  تقدمɺا   أن  يمكن  الۘܣ  اݍݵدمات  وتلك  السياڌʏ  الزخم  ɸذا  عڴʄ  خلالɺا   من  المشاɸد

  حاج   فٕڈا  يخرج  ولم  مقحمة،  غ؈ف  وعفوʈة  ذكية  بطرʈقة  ذلك  تم  وقد  الفندقية،  المؤسسات

  . اݍݨمɺور   اعتادɸا الۘܣ  ܧݵصʋته  نمط عن  الرحمن عبد



  ፥ፑܻ༨ீ اࡷޢެࠦ   ۑۑۑ ኆቷީᑃᐽ   اࡩ౰౔و፥ጿ   ၖ࿒   ودوره   اࡩࣀޢ፥ጨܻ   اൎ൉ၮଗଓم    80 - 69 ص ص

  

76 
 

  
  

  ديناميكية   للمشاɸدين  أظɺر  إذ ،السياحة  لȘܨݨيع  فعالة  وسيلة  الفيلم  ɸذا   ʇُعت؄َف  وȋذلك، 

م   وقد  اݍݨزائرʈة،  الفنادق   تقدمɺا   الۘܣ   المرافق  وݯݨم  السياحية   اݍݰركة  دِّ
ُ
  بطرʈقة   ذلك  ق

  . للسياحة مباشرة دعاية إڲʄ  العمل  يتحول  أن  دون  وعفوʈة ذكية

  البولʋسية،   للأفلام  كممثل  الفنية  ɸوʈته   عڴʄ   الفيلم  ɸذا   ࢭʏ  الرحمن   عبد  حاج  حافظ  وقد

  .  قبل من  الشاشة   عڴʄ اݍݨمɺور   عɺده كما

سɺم
ُ
Ȗذه  وɸ  ونية  اللقطاتʈنوع   التلفزȘا   أماكن   بɺوراٮڈا   وتم؈ق   التقاطɢا  وزوايا  ديɸرʈتصو   ʏࢭ  

   وزʈارٮڈا  المناطق   تلك  إڲʄ  السفر   عڴʄ  اݍݨمɺور   تحف؈ق 
ً
  ɸذا   باعتبار   مشاɸدٮڈا،  مجرد  من   بدلا

   الأسلوب
ً
  إڲʄ   الɺادفة  الواقعية   المدرسة   إڲʄ  تɴت׿ܣ  الۘܣ   الضمنية  الفيلمية   الدعاية   من   نوعا

   ɸنا السياڌʏ  ال؅فوʈج  ليɢون   ،ودقيق  موضوڤȊ  ʏشɢل  الواقع  تصوʈر
ً
،  عفوʈا

ً
  يكȘشف   وفعالا

  وأحداث   مشوقة   قصة  ع؄ف   للبلاد   السياحية  والمعالم   الطبيڥʏ  اݍݨمال   المشاɸد  خلاله  من

  مصداقية   الفيلم  يمنح  ما  وɸو  ال؅فوʈج،  ɸو  الظاɸر   الأسا؟ۜܣ   الɺدف   يɢون   أن   دون   درامية، 

  . اݍݰقيقية  اݍݨزائر  عڴʄ يتعرف بأنه ʇشعر اݍݨمɺور   وʈجعل أك؄ف،

  الإذاعة:  2.5

  الإذاعة  تقدم
ً
  .  التلفزʈون  دور  عن أɸمية  يقل لا  السياڌʏ الإعلامي  ال؅فوʈج  ࢭʏ دورا

  أث؈ف   ع؄ف  مباشرة  يȎُث  الذي"  وɸران  أرسام"  برنامج  نجد  السياڌʏ،  الإذاڤʏ  للإعلام  وكنموذج

(اݍݨɺوʈة  وɸران   إذاعة"   Ȋعض  ࢭʏ  يمتد   الذي)و   FM  92.10(  الرئʋؠۜܣ   ال؅فدد  عڴʄ )  الباɸية" 

  ابȘسام   وتقديم   إعداد  من  أسبوڤʏ  برنامج   وɸو   )،FM  92.70(  ال؅فدد  عڴʄ  الولاية   مناطق

  . قباحة فاطمة  و୒خراج عامر،  فتيحة  صوت  وɸندسة قادري،

  واݍݵ؄فاء   الضيوف  من  العديد  أسبوع  ɠل   ال؄فنامج   ʇستضيف  ،"وثقافة  فن "  ركن   ففي

  تم؈ق   الۘܣ  والتقاليد  والعادات  والمعالم  والآثار،  والتارʈخ  وال؅فاجم،  الس؈ف  قصص  إڲʄ  ليتطرق 

  ". الباɸية" وɸران مدينة
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  Ȗسليط  ع؄ف   اݝݰلية،  والثقافة  التارʈخ   من  متنوعة  جوانب"  وɸران  أرسام "  وʉستعرض

  ، ب؅فاٯڈا  والوڤʏ  المعرفة  ي؆في   مما  المدينة،  ࢭʏ  الراǿعة  والآثار  السياحية   المعالم  عڴʄ  الضوء

    التارʈخية  للأحداث وافية مݏݵصاتٍ  ال؄فنامج يقدم حيث

  والتعرʈف   الشعبية  الذاكرة  إثراء  ࢭʇ  ʏساɸم  بما  المنطقة،  ࢭʏ  الموجودة  الأثرʈة  والمواقع

  .  الإقلي׿ܣ الثقاࢭʏ بالموروث

 وɸران،  لولاية  تاȊعة  بلدية  26  وتقاليد  عادات  استعراض  لʋشمل  ال؄فنامج  دور   يمتد  كما

  . وزوارɸا المدينة  سɢان  ب؈ن والانتماء المتبادل  والفɺم الوڤʇ ʏعزز  ما وɸو

  
  

  ): المكتوȋة الܶݰافة(  الܶݰف 3.5

عدّ 
ُ
Ȗ  م  ب؈ن  من   الܶݰفɸج  التبليغ  وظيفة  تؤدي  الۘܣ  الإعلام  وسائل  أʈالإعلام   ع؄ف  وال؅فو 

   تصله  معلوماتٍ   خلاله  من  الفرد  يتلقى  والذي   ،المكتوب
ً
  ࢭʇ  ʏسɺم   إخباري   قالب  ࢭʏ  عادة

  .السياڌʏ للمزار  إيجابية ذɸنية  صورة Ȗشكيل

  الۘܣ   والصور   والرȋورتاجات،  التقارʈر،   ع؄ف  الإخبارʈة،  التغطيات  إڲʄ  بالإضافة  ذلك  وʈتحقق 

  ال؅فوʈج  Ȋغرض  أسا؟ۜܣ   Ȋشɢل  أصلɺا  ࢭʏ  المضام؈ن   تلك  تɴُتَج  لم  و୒ن  حۘܢ  الܶݰف،  Ȗعرضɺا

ʏالمباشر السياڌ .  

  :السياق  ɸذا ࡩʏ  الوطنية   اݍݨرائد ɸذه أɸم ومن

 
ً
  "السياڌʏ "  جرʈدة:  أولا

ʏدة  وۂʈة"  شركة  عن  تصدر  متخصصة  جرʈا  ،"والܶݰافة  للإعلام  الرؤɸاݍݨزائر   ومقر  

  .  العاصمة

  أٰڈا   كما  السياڌʏ،  ال؅فوʈج  تخدم  مضام؈ن  أسا؟ۜܣ  Ȋشɢل  اݍݨرʈدة  ɸذه  صفحات  تتضمن

  ࢭʏ   الموجودة  المتنوعة  السياحية  والإمɢانيات  والمقومات  بالمنتجات  القارئ   Ȗعرʈف  إڲʄ  ٮڈدف

  . اݍݨزائر رȋوع  مختلف
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ً
  " اݍݨمɺورʈة" جرʈدة: ثانيا

ʏدة  وۂʈة   يومية   جرʈة  إخبارʈوɺة،  جʈية  باللغة  تصدر   جوارȋت   من   العرȎالس   ʄس   إڲʋاݍݵم  

  الغرب   عاصمة  وɸران  مدينة  ࢭʏ  الرئʋؠۜܣ  مقرɸا  وʈقع  العمومية،  الاقتصادية  الشركة   عن

  .  اݍݨزائري 

  فعاليات   احتضاٰڈا  أثناء  وɸران  بمدينة  السياحة  لقطاع  جليلة  خدمة  اݍݨرʈدة  قدمت  وقد

  ع؄ف   روجت   حيث   ،)19(  عشرة  التاسعة  ɲܦݵْڈا  ࢭʏ  2022  المتوسط   الأبيض   البحر   ألعاب

  كما  أثنا٬ڈا، وࢭʏ الألعاب انطلاق قبل مكثف Ȋشɢل وɸران لمدينة المصورة وتقارʈرɸا مقالاٮڈا

  روجت
ً
  السياحية،   والمناطق للمɴشآت أيضا

ً
  . للمدينة واݍݰضاري   التارʈڏʏ  البُعد م؄فزة
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  : خاتمة .6

ʄوالتجديد  الإبداع  أضڍ  ʏق  ࢭʈسوȘال  ʏالتطورات   لمواكبة  حتمية   ضرورة   السياڌ  

  المبذولة   المساڤʏ  من  فبالرغم  ،اݍݰيوي   القطاع  ٭ڈذا  والٔڈوض  المȘسارعة  التكنولوجية

   ʇܦݨل  يزال   لا  أنه  إلا  السياحة،  قطاع  لرقمنة
ً
   تأخرا

ً
  مما   أخرى،  دول   مع  بالمقارنة  مݏݰوظا

ʏستدڤʇ ود  تكثيفɺذه  لتدارك اݍݨɸ  الرقمية الفجوة .  

   يواجه  البلاد  ࢭʏ  السياحة  قطاع  فإن  ذلك،  ومع
ً
  تخطٕڈا   يجب  الۘܣ  التحديات  من  جملة

   ومعاݍݨْڈا إبرازɸا  ع؄ف ومواجɺْڈا
ً
  .  إعلاميا

ʏذا  وࢭɸ  ،ات  يمكن   الصددɺز  السياحية  بالصناعة   المعنية  لݏݨʈعزȖ  ج  آلياتʈات   ال؅فوɺللوج  

  من   وذلك  ، اݍݰديثة  الرق׿ܣ  الȘسوʈق   وأساليب  الاجتماڤʏ  التواصل   منصات  ع؄ف  الوطنية 

  الصور   ك (  تفاصيلɺا  ومشاركة  والتلفزʈوɲي  السʋنماǿي  التصوʈر  مواقع  استغلال  خلال

  جذب   ɠأدوات  الذكية)  Hashtags(  ال؅فوʈجية  الوسوم  تفعيل  مع)  الفيديو  ومقاطع

  .تفاعلية

ʄسبات  من  الرغم   وعڴȘمواقع   توظيف   من   اݍݨزائر  تجنٕڈا   أن   يمكن  الۘܣ  الكب؈فة  المك  

  مراعاة   بمɢان  الضروري   من  فإنه  الضمنية،  السياحية  للدعاية  ɠأداة  التصوʈر  وعمليات

  واݍݵصوصية   الثقافية   الɺوʈة  صون   وȋ؈ن  الȘسوʈقية   ال؅فوʈجية  الأȊعاد  ب؈ن   الدقيق   التوازن 

  . استدامْڈا  لضمان المواقع لتلك البيȁية 

  ɸذه   من  القصوى   الاستفادة  والمنتج؈ن  واݝݵرج؈ن،  الوصية،  السلطات  عڴʄ  يتوجب  ،وعليه

  البلاد،   ࢭʏ  السياحة  مɢانة  لتعزʈز  الاس؅فاتيڋʏ  وتوظيفɺا  الواعدة،  الاتصالية  الفرص

  .العالم  أمام  لݏݨزائر الثقافية واݍݵصوصية واݍݨماڲʏ اݍݰضاري   بالعمق والتعرʈف

  المصادر والمراجع 
لي، عبد الغفار. (1 ). ف˗اوى ̠بار العلماء في التصو̽ر وا̦تمثيل واԷҡٔش̑يد والموس̑يقى والغناء. القاهرة، 2009. اҡٔلباني، محمد Էصر ا߱̽ن و̊

  مصر: دار ǫضٔواء السلف.
  ). القاهرة، مصر: دار نهضة الشرق. 1). الإ̊لام الس̑ياݮ (ط.2001. البكري، فؤ߱ة. (2
ஒل. (3 ǫ نمية الس̑يا˨ة الوطنية (ط.2014. دغيم، ˭ا߱ ˊن عبد الرحمان   ). عمان، اҡٔردن: ǫٔسامة ̥ل̱شر والتوزيع. 1). الإ̊لام الس̑ياݮ و̝
اع من الرابط ]. PDF). العولمة [وثيقة 2003. الرقب، صالح. (4 lسترԳ تم  
 http://www.fustat.com/books/alawlama.pdf  
  154). الص˪افة المتخصصة. مجߧ ̊لوم Գق˗صاد وال˖سير والتˤارة، صف˪ة 2014. زيد، فاروق ǫٔبو. (5
ǫٔˊريل). الإ̊لام الس̑ياݮ الحديث ودوره في التعريف Դلمقومات الس̑ياح̀ة ̥لجزاˁر.   10،  2022. سماعيل، حس̿ˍة ˊن Էفߧ قدور. (6

  . 40)، ص. 1(3(ج. ح. شلف)، 
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