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 :ملخص

استثمار القيمة الاقتصادية للعلامات التجارية باعتبارها تهدف هذه الدراسة إلى الإحاطة بموضوع 
من أبرز حقوق الملكية الصناعية أصبح ضرورة تمليها قواعد العولمة ومقتضيات تشجيع الاستثمار 

و الغاز   طالأجنبي كمحاولة لتنويع مصادر الدخل خاصة بالنسبة لدولة كالجزائر تعتمد على النف
هذا الهدف لا يتحقق مالم يتم توفير إطار قانوني يحدد آليات استثمار العلامات و ،  كمصدر رئيسي

، وقد خلصنا إلى نتيجة مفادها وجود نقص تشريعي التجارية بصفة مستدامة مع الاحتفاظ بملكيتها
رية في الجزائر من خلال العدد في مسألة التأطير القانوني للعمليات الاستثمارية المتعلقة بالعلامة التجا

القليل من المواد التي تنظم عقد الترخيص باستغلال العلامة في قانون العلامات وغياب تام لأي إطار 
 قانوني ينظم عقود الامتياز التجاري.

 .الترخيص ؛.التجاري. الامتياز  ؛.المستدام. الاستثمار ؛.التجارية. العلامة: كلمات مفتاحية
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Abstract: 

This study aims to surround the issue of investing the economic 

value of brands as one of the most prominent industrial property rights 

has become a necessity dictated by the rules of globalization and the 

requirements of encouraging foreign investment as an attempt to 

diversify income sources, especially for a country such as Algeria that 

depends on oil and gas as a major source, and this goal is not achieved 

unless a frame is provided Legal defines the mechanisms of investment 

of trademarks in a sustainable manner while retaining their ownership, 

and we have concluded a result that there is a legislative deficiency in 

the issue of legal framework for investment operations related to the 

brand in Algeria through the small number of articles that regulate the 

license contract by exploiting the brand in the Law of Signs and the 

complete absence of any framework Legal regulates commercial 

concession contracts. 

Keywords: trademark; investment; franchaise; license; brand. 
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 مقدّمة: 
تعتبر العلامة التجارية من أبرز حقوق الملكية الصناعية انتشارا و أكثرها شيوعا في المحيط 
الإقتصادي، إذ لا يخلوا أي منتوج، سواء سلعة أو خدمة، من علامة مميزة ترافقه و تميزه عما يشابهه 

لقيمة الاقتصادية للعلامات التجارية واتساع سمعتها ضمن من منتوجات منافسة، وفي ظل تنامي ا
، سواء داخليا أو خارجيا، أصبحت قيمة ثابتة وموضوعا للاستثمار لانتشارهاالنطاق الجغرافي 

الاقتصادي في صداها لدى جمهور المستهلكين، وعليه يمكن القول أنها أضحت تمثل المشروع 
أن بعض العلامات التجارية ، خاصة المشهورة منها ، قد الاقتصادي الذي تتبعه، بل يمكن الجزم 

تجاوزت قيمتها المادية قيمة المشروع الاقتصادي في حد ذاته، حيث أن العائد المادي لاستثمارها مع 
الاحتفاظ بملكيتها يحقق مداخيل مادية معتبرة لمالكها، وهذا ما يمكن تسميته بالاستثمار المستدام 

 للعلامة التجارية.
ليه تتمحور إشكالية هذه الدراسة حول الإطار القانوني لهذا النوع من الاستثمار وع 

الاقتصادي للعلامات التجارية والآليات القانونية لتحقيقه في ظل أحكام التشريع الجزائري الساري 
المفعول، وما دفعنا لإثارة هذه الإشكالية هو أهمية الموضوع في حد ذاته من حيث ارتباطه بمناخ 

لأعمال في الجزائر وما يتطلبه من تغطية قانونية للتصرفات التي تتعلق باستثمار القيمة الاقتصادية ا
 للعلامة دون التنازل عن ملكيتها.

 
 المبحث الأول

 الاستثمار في العلامة بواسطة عقد الإمتياز التجاري ) الفرنشايز (

، من أبرز الآليات القانونية أيضا عقد الفرنشايز ، أو كما يسمىيعتبر عقد الامتياز التجاري
نتطرق لمفهوم ، وفي ما يلي سا اقتصاديا مع الاحتفاظ بملكيتهاالتي تمكن مالك العلامة من استثماره

 ، ثم إلى مختلف صور الامتياز التجاري و آثاره.هذا العقد و أركانه
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  عقد الامتياز التجاري و أركانه تعريف :ولالأ المطلب
نحاول في هذا المطلب تحديد تعريف واضح لعقد الامتياز التجاري مع الإشارة إلى الظهور 
التاريخي لهذا النوع من العقود وموقعه في المنظومة التشريعية في الجزائر فضلا عن الأركان التي يقوم 

  عليها.

 الفرع الأول: تعريف عقد الامتياز التجاري

فرنشايز على أنه اتفاق بين مانح الامتياز و المستفيد منه يعرف عقد الامتياز التجاري أو ال
نقل معرفته الفنية في نطاق زمني ثاني باستعمال علامته التجارية و يلتزم بمقتضاه الأول بالسماح لل

 .1ومكاني محدد مقابل مبلغ مالي يدفعه المستفيد وفق ما يحدده العقد بين الطرفين

 ابتداءوقد ظهر هذا العقد للوهلة الأولى في الثلاثينيات في الولايات المتحدة الأمريكية ليصل 
 للامتيازبتأسيس الفدرالية الأوربية  2090، ثم ظهر بشكل رسمي سنة من الخمسينيات إلى أوربا

 . 2التجاري للامتيازالتجاري و التي ساهمت بشكل مباشر في وضع أحكام المدونة الأوربية 

ي يسمح بتبادل السلع والخدمات وبالرغم من الأهمية الاقتصادية لهذا النوع من العقود ، والذ
ئري لم يخصه بأحكام قانونية خاصة، ، إلا أن المشرع الجزافنية بين مناطق مختلفة من العالمالمعرفة الو 
لذكر القانون رقم عليه يخضع الإطار القانوني  لعقد الامتياز التجاري لعدة نصوص قانونية نخص باو 

القانون المدني باعتباره الشريعة و  5والقانون التجاري  4قانون المنافسةو  3المتعلق بالعلامات 20 -20
 . 6العامة

وبالتالي يصنف هذا العقد في خانة العقود غير المسماة، بالرغم من أن المشرع الجزائري قد 
و الفرنشايز يتضمن احدى عشر جاري أوضع مشروع قانون يتعلق بالإمتياز الت 0220حاول سنة 

غياب نظام قانوني خاص بهذا ، وذلك بعد الشكاوى العديدة للمستثمرين الأجانب حول مادة
يعني غياب هذا النوع من  هذا  لا،  و 7، غير أن مشروع القانون لم يرى النور لأسباب مجهولة العقد

، إذ توجد العديد من الشركات العالمية التي منحت تراخيص في الساحة الاقتصادية الجزائرية العقود
، نذكر على إلى متعاملين اقتصاديين جزائريينلاستغلال علامتها التجارية ونقل جزء من معرفتها الفنية 

شركة رونو الفرنسية لصناعة السيارات وشركة و   سبيل المثال شركة بيبسي الأمريكية للمشروبات الغازية
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قارنة بدول شركة فولكسفاكن الألمانية و غيرها ، غير أن عددها يبقى محدودا مو ة هونداي الكوري
تونس ، إذ في ظل غياب الاطار القانوني للفرنشايز  يمكن القول أن الشركات الجوار خاصة المغرب و 

أغلب الامتيازات التجارية الموجودة حاليا هي نتيجة أصبحت تتوجس من السوق الجزائرية، و  الأجنبية
 8 سعي المستثمرين المحليين لجلبها وليس العكس.

 الفرع الثاني: أركان عقد الامتياز التجاري
الشكل لتي تقوم عليها العقود بصفة عامة، ألا وهي الرضا والمحل والسبب و فضلا عن الأركان ا

غيره ينفرد عقد الامتياز التجاري من حيث أركانه ببعض الخصائص التي تميزه عن و في بعض العقود ، 
 من العقود ، و أغلب هذه الخصائص تتركز في ركن الرضا و ركن المحل.

 أولا: التراضي
إن تحديد مفهوم عقد الامتياز التجاري على النحو السالف بيانه و حجم الدور الاقتصادي 
الفعال الذي يؤديه يستلزم التسليم بخصوصية ركن الرضا في مثل هذا النوع من العقود، إذ كلما زادت 

همية العقد المراد إبرامه زادت بالمقابل الضمانات القانونية الممنوحة لأطراف العقد بهدف الوصول إلى أ
رضا سليم خال من أي عيب قد يشوبه، فعقد الامتياز التجاري يمر بعدة مراحل قبل التوصل إلى 

مدته موضوع العقد و  حلة التفاوض بين مانح الامتياز والمستفيد منه حولالبداية بمر ، و صيغته النهائية
 و قيمة الأقساط التي يلتزم المستفيد بتسديدها و ميعاد استحقاقها ، مرورا بمرحلة توقيع التعهدات التي

ووصولا   ،9خاصة التعهد بعدم إفشاء المعلومات السرية التي يقدمهايشترطها المانح على المستفيد و 
الرجوع إليها في كل عناصر العقد المتفق عليها و   قإلى مرحلة الصياغة النهائية للعقد التي تتضمن توثي

حال النزاع ، وهذا ما يفيد ضرورة كتابة عقد الامتياز التجاري بالرغم من غياب النص الصريح بذلك 
 حفظا للحقوق و مراعاة للأهمية الاقتصادية لمثل هذه العقود .

 ثانيا: العلامة التجارية
للمستفيد باستعمال العلامة التجارية لمانح الامتياز إذ يتضمن عقد الامتياز التجاري السماح 

على السلع أو الخدمات التي يحددها الاتفاق مع احتفاظ الثاني بملكيتها، مما يضمن انتشار هذه 
العلامة و اكتسابها مع مرور الزمن لعنصر الشهرة الذي يوفر لها الحماية القانونية الاستثنائية المكفولة 

و الخدمات لرفض تسجيل العلامة  مات، ونخص بالذكر عدم اشتراط تماثل السلعلهذا النوع من العلا
قد تكون العلامة التجارية محل عقد الامتياز التجاري عبارة عن ، و 10 حمايتها جزائيا بدعوى التقليدو 
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أسماء أو كلمات أو أحرف أو أرقام أو صور أو ألوان أو مزيج بين كل هذا أو أشكال مجسمة أو 
قابلة للتمثيل الخطي وفق بشرط أن تكون هذه الرموز مميزة و يب للمنتوج أو تقديم للخدمة طريقة توض

، كما يجب تحت طائلة 11المتعلق بالعلامات  20-20( من الأمر رقم 2مضمون المادة الثانية )
المادة البطلان أن لا تكون من الرموز المستبعدة من الاتخاذ كعلامات بقوة القانون و المذكورة في نص 

 12 من الأمر السابق ذكره. 9
 ثالثا: المعرفة الفنية

وتعد العنصر الأساسي الذي يقوم عليه عقد الامتياز التجاري ، بل يمكن الجزم أنه لا قوام 
لهذا العقد دون الالتزام بنقل المعرفة ، إذ في غيابها لا يعدوا أن يكون هذا العقد مجرد عقد تسويق  

باستعمال العلامة التجارية ، وتتضمن المعرفة الفنية  كل المسائل ذات  للمنتوجات أو عقد ترخيص
اليد العاملة وتقديم المخططات والنماذج الصناعية  تكوينقني من طرق التصنيع أو التركيب و الطابع الت

ما تتضمن كذلك براءات الاختراع ، ك13غيرها مما تتطلبه بعض السلع و الخدمات من تقنية و 
تياز التركيب ، إضافة إلى أصول الصناعية إذا كان عقد الامتياز من نوع امتياز التصنيع أو امالأسرار و 
طرق تقديم الخدمة إذا تعلق الأمر بامتياز الخدمات ، وبالرغم مما قد تنطوي عليه عملية نقل المعرفة و 

و التجارية لفائدة الفنية من مخاطرة بالنسبة لمانح الامتياز نظرا لكشفه لبعض الأسرار الصناعية أ
بتكلفة أقل من تكلفة القيام ر لمنتوجه في أسواق جديدة و المستفيد إلا أنها تسمح له بضمان انتشا

الفنية ستمكنه باستثمار مباشر في هذه الأسواق ، أما بالنسبة للمستفيد فلا شك في أن هذه المعرفة 
عن نشاط مانح  لمستقدي خبرات تفيده مستقبلا في تأسيس نشاط اقتصامن اكتساب معارف و 

 الامتياز. 
 : صور الامتياز التجاري وآثارهالثاني المطلب

يتضمن هذا المطلب تحديد صور عقد الامتياز التجاري الأكثر انتشارا في مجال الأعمال ومن 
 ثمة الانتقال إلى الظهور الآثار القانونية التي ينتجها هذا العقد بعد قيامه.

 الامتياز التجاريالفرع الأول: صور 
تتنوع صور الامتياز التجاري من خلال اختلاف طبيعة النشاط الاقتصادي الذي اتفق 

 الأطراف عليه، ويمكن إجمالها في ثلاث صور.
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 امتياز التصنيع -1
، إذ في هذه الحالة يتولى المستفيد بنفسه  إنتاج الامتياز التجاري و أكثرها تجلياويعد أبرز صور 

، العلامة التابعة لمانح الإمتياز المنتوج الذي يكوم محلا لعقد الفرنشايز ، فضلا عن وضعأو تصنيع 
، ويمنح امتياز التصنيع للمستفيد منه امكانية اكتساب 14وكل هذا يتم تحت اشراف ورقابة الأخير 

ودة دة قريبة من جبجو لبعيد من تصنيع منتوجات منافسة و معرفة فنية كبيرة قد تمكنه على المدى ا
، ءات اختراع تابعة لمانح الامتياز، خاصة إذا تضمن العقد تمكينه من استخدام براالمنتوج الأصلي

المستثمرون الأجانب في غالب الأحيان إلى تضمين عقد الفرنشايز بنودا تتعلق بارتباط  يلوعليه يم
تسويقه منعا نتوج و لنطاق الجغرافي لتصنيع المزمني طويل الأمد بين الطرفين مع النص على تحديد ا

 لظهور حالة منافسة من طرف المستفيد بعد اكتساب الخبرة الفنية اللازمة.
 امتياز الخدمات -2

، إذ يتيح مانح الامتياز  للطرف الثاني إمكانية ه الصورة خاصة فقط بقطاع الخدماتوهذ
رقابة صارمة على مسار خبرته الفنية مرفوقة بفرض لتي يملكها مع علامته التجارية و تقديم الخدمات ا
المتبعة من طرف مانح الامتياز وتكوين اليد  أعراف تقديمهاخلال إمداده بأصول و  تأدية الخدمة من

 15تأهيلها من خلال دورات تكوينية . العاملة و
 امتياز التوزيع -3
هو يخص حصرية توزيع منتوجات المانح بما تحمله من علامة تجارية في نطاق جغرافي معين  و 

نح هذا الترخيص لشخص طبيعي أو شخص معنوي واحد أو لعدة أشخاص في ذات النطاق وقد يم
 16الجغرافي وفق نظام حصص يحدده . 

 الفرع الثاني: آثار عقد الامتياز التجاري
التي تتجسد القانونية و  الآثارإن انعقاد الامتياز التجاري بأركانه سالفة الذكر ينتج مجموعة من 

 ي مانح الامتياز و المستفيد منه.يرتبها في ذمة طرفي العقد ، أفي حزمة التزامات 
 أولا: التزامات مانح الامتياز

لى تعزيز شفافية يلتزم المانح بمجموعة من الالتزامات بعضها سابق للعقد تهدف بالأساس إ
 ، وأغلبها أثناء تنفيذ العقد تمثل جوهره و الهدف منه . دالمستفيبين المعاملة بينه و 
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 الالتزام بالإعلام -1
إذ يلتزم مانح الامتياز بإحاطة المستفيد منه علما بكافة المعلومات المرتبطة بالمشروع التجاري ، 
وخاصة طبيعة النشاط التجاري الممارس و شكله القانوني الذي يكون غالبا في شكل مقاولة تقوم 

إضافة لحدود الدعم الفني و على عنصري الاحترافية و التنظيم وفق لأحكام القانون التجاري ، 
 17الاستشارة التقنية التي يوفرها له. 

 الالتزام بنقل المعرفة الفنية -2
يع المعلومات الفنية ، إذ يقع لزاما على المانح تقديم جمما أسلفنا جوهر الامتياز التجاريوهو ك

وجود عطب معدات ، إضافة إلى الدعم التقني في حال من مخططات وتصاميم وتعليمات وآلات و 
ري من تأطير فني في مسار التصنيع أو التركيب أو تقديم الخدمة دون إغفال تكوين العنصر البش

، هذا وقد 18 تحكمهم في تقنيات الإنتاج لمستخدمي المستفيد والإشراف على تحسين مستواهم و 
هذا ما يحدده ، كما قد يقتصر على بعضها فقط ، و زام جميع العناصر المذكورة أعلاهيتضمن هذا الالت

بمعنى حلول  ،عي الخاص المؤطر لهذه الالتزاماتاتفاق الطرفين خاصة في ظل غياب النص التشري
 ، استنادا للقاعدة المعروفة " العقد شريعة المتعاقدين " الإرادة محل القانون

 الالتزام بتمكين المستفيد من استعمال العلامة -3
، إذ يلتزم مانح الامتياز بتمكين الطرف لتجاريم جوهري في عقد الامتياز اوهو الآخر التزا

، وهنا تظهر أهمية عقد الفرنشايز كآلية جارية على المنتوجات موضوع العقدالآخر من وضع علامته الت
قانونية للاستثمار المستدام للعلامات التجارية ، غير أن السؤال المطروح في هذا الصدد يتمحور حول 
مدى التزام المستفيد بتسجيل العلامة لدى المعهد الجزائري للملكية الصناعية ، أم الاكتفاء بالتسجيل 

 20-20 بلد المنشأ، وبالرجوع لقانون العلامات رقم السابق للعلامة من طرف مالكها في
الدولية ذات الصلة التي صادقت عليها الجزائر ، وخاصة اتفاقية اتحاد باريس لحماية  وللاتفاقيات

واتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكية الفكرية المعروفة  2880الملكية الصناعية لسنة 
" التي تسعى الجزائر للإنضمام إليها  يمكن القول أن الأصل هو عدم اشتراط اختصارا باتفاقية "تريبس

المتعلقة بالتسجيل  2802تسجيل العلامة وطنيا بما أنها مسجلة في بلد المنشأ عملا باتفاقية مدريد 
، غير أن هذا لا يمنع من تسجيل العلامة محل عقد 19 2080الدولي للعلامات وبرتوكولها لسنة 

الاجراءات المنصوص  بإتباعلتجاري وطنيا على مستوى المعهد الجزائري للملكية الصناعية الامتياز ا



 

 آليات الاستثمار المستدام للعلامة التجارية في التشريع الجزائري
 

103 

وخاصة القسم  لكيفيات ايداع العلامات وتسجليهاالمحدد  099-20عليها في المرسوم التنفيذي رقم 
 .20الرابع المنظم لفحص العلامات الدولية 

 الالتزام بعدم منافسة المستفيد من الامتياز -4
إلا اعتبرت زماني و المكاني المحدد في العقد و يلتزم في مواجهته بعدم منافسته في النطاق الإذ 

، إضافة إلى الجزاءات بالعقد الإخلالاءات المترتبة عن هذه المنافسة غير مشروعة توجب الجز 
ق ، ولو أن نطا21  20-20المتمم للقانون المعدل و  28-20نون المنافسة رقم المنصوص عليها في قا

، فإذا كنا أمام امتياز حصري لشخص المستفيد هو الأخر يحدده الاتفاقالتزام المانح بعدم منافسة 
خلال مدة ة و واحد فقط في منطقة جغرافية معينة فإن منح ترخيص لشخص آخر في ذات المنطق

مالم تضمنه من بنود  هكذا يرجع دائما إلى العقد و ماعقد يعتبر منافسة غير مشروعة ، و سريان ال
 22تكن مخالف لقاعدة قانونية آمرة . 

 ثانيا: التزامات المستفيد من الامتياز
، وعليه فإن الالتزامات ه في حالة تبعية اقتصادية للمانحإن إبرام عقد الامتياز يجعل المستفيد من

 الملقاة على عاتق الأول تجسد في الواقع هذه التبعية .
 الاقتصادي للمانحالالتزام بالانخراط في المشروع  -1

، فيلتزم 23إذ كما سبق القول يكون المستفيد من الامتياز في حالة تبعية اقتصادية للمانح 
ع أو توريد المشروع الاقتصادي من العناية في تركيب أو تصني لإنجاحاللازمة  الإجراءاتباتخاذ كل 

، وعدم القيام بأي عمل قانوني أو ى ضمان رقم أعمال معتبر لمبيعاته، والحرص علالمنتوج محل الامتياز
ترام ، كما يلتزم باحالاقتصادي وقيمة علامته التجاريةمادي من شأنه الإساءة إلى سمعة المشروع 

 عنه. الإشهارطرق عرض المنتوج وتقديمه للمستهلك و  المتعلقة بشكلالشروط التي يضعها المانح و 
 الالتزام بدفع الأقساط الدورية أو مقابل الامتياز -2

إذ يلتزم بدفع المقابل المتفق عليه في العقد والذي قد يكون عبارة عن مبلغ جزافي يدفع عند 
، وفي هذه الحالة يتم تحديد المقابل وفق أسس 24ابرام العقد و يسمى رسم الدخول لشبكة الامتياز  

ه التجارية مشروع الاقتصادي في بلد المنشأ وقيمة علامتتقديرية تقوم أساسا على النجاح السابق لل
، وعليه يكون المقابل احتماليا بالنسبة للمستفيد من حيث عامل الخسارة والربح ، كما قد وشهرتها

، وقد يكون عبارة عن مبلغ ثابت أو هرية أو لمدد محددة في العقديتخذ المقابل شكل أقساط دورية ش
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حجم المبيعات التي يحققها المستفيد من الإمتياز ، وفي الفرضية الأخيرة متغير حسب رقم الأعمال و 
محاسبية على المستفيد لكي يتوافق المبلغ المحصل من هذا الأخير مع المانح إلى فرض رقابة مالية و  جأيل

 25مداخيله . 
 الالتزام بالمحافظة على السرية -3

ذه الأخيرة تتضمن أسرارا علمية نية ، وهإذ أن جوهر عقد الامتياز التجاري هو نقل المعرفة الف
مخططات تقنية خاصة بمانح الامتياز ، كما قد تتضمن حتى براءات اختراع ، وعليه يلتزم المستفيد و 

بعدم البوح بها وعدم نقلها للغير ، وهذا الالتزام يتميز بخاصية الامتداد الشخصي و الزماني ، فمن 
إن وجدوا، وإلى  ن الامتياز فقط بل يمتد إلى شركائهحيث الأشخاص لا يقتصر على المستفيد م

، لى الفترة اللاحقة لانقضاء العقد، ومن حيث الزمان يمتد الالتزام بالمحافظة على السرية إأعوانه وعماله
، إذ يكون المستفيد ومن هم في حكمه مسؤولين قانونا عن أي م ممتد من حيث الزمانفهو التزا

لاقة بتصنيع أو تركيب أو عرض السلعة أو الخدمة التي يتضمنها عقد تسريب لأسرار تقنية لها ع
 26الامتياز التجاري . 

 الالتزام بعدم تسويق منتجات منافسة -4
فسة لتلك التابعة لا يقوم المستفيد بعرض منتوجات منان إذ من مقتضيات عقد الفرنشايز أ

، إذ يمكن للمانح أن في أغلب الأحيان لإرادة الأطراف ، ولو أن هذه المسألة تخضعلمانح الامتياز
يسمح بعرض منتوجات أخرى غير تابعة له في محل المستفيد مع تقييدها في منتوجات معينة أو في 

، إذ بغض قتصادية التي يكون فيها المستفيدعدد محدد ، وهذا الالتزام هو الآخر يجسد حالة التبعية الا
رض منتوجات تابعة التي قد يتمتع بها ،وعلى الرغم من قدرته على تسويق وع النظر عن الملائة المالية

، غير أن مقتضيات عقد الفرنشايز ووجوب التقيد بالالتزامات التعاقدية تجعله عرضة لمنافسين آخرين
 27للمتابعة بدعوى المنافسة غير المشروعة فضلا عن دعوى المسؤولية العقدية . 
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 المبحث الثاني : الاستثمار في العلامة عن طريق عقد الترخيص 
، يعتبر عقد الترخيص باستعمال العلامة من الآليات القانونية فضلا عن عقد الامتياز التجاري

، في إطار ما بملكيتها الاحتفاظالتي تتيح لمالكها إمكانية استثمار القيمة الاقتصادية للعلامة مع 
، ثم ة عن مفهوم هذا العقد و أنواعهيلي نعطي لمح ، وفي مابالاستثمار المستدامعلى تسميته  اصطلحنا

 آثاره.العقد و إلى انعقاد 
 تعريف عقد الترخيص وأنواعهالمطلب الأول: 

الترخيص من خلال استعراض تعريفه  في هذا المطلب نلقي الضوء على المفهوم العام لعقد
 الأعمال.وأبرز أنواعه المعمول بها في عالم 

  تعريف عقد الترخيصالفرع الأول: 
المتعلق بالعلامات، إلا أنه يمكن تعريفه  20-20المشرع الجزائري هذا العقد في الأمر  يعرفلم 

له، يجيز للثاني  المرخص، وشخص آخر يسمى المرخصعلى أنه عقد يبرم بين مالك العلامة ويسمى 
دَّدة، وعلى المنتوجات أو الخدمات والإقليم الجغرافي الذي   يعينهاستعمال علامة الأوَّل لمدة محح

، أو هو ذلك العقد الذي يخو ِّ ل صاحب العلامة بموجبه لغيره باستعمال العلامة خلال مدة الاتفاق
 . 28 معينة ومقابل أجر معلوم مع بقائه محتفظا بملكيتها

ص   وعليه فإن عقد الترخيص باستعمال العلامة يرد على الحق في استعمالها، والذي يجيزه المرخ ِّ
ويتميز عن عقد الامتياز التجاري السالف بيانه في كونه يقتصر فقط على الحق في  للمرخَّص له

ون نطاق عقد استعمال العلامة دون أن يمتد إلى نقل المعرفة الفنية والرقابة و الإشراف ، وبالتالي يك
"بعقد الفرنشايز"  يعرفأو كما الترخيص ضيقا بالمقارنة مع عقد الامتياز التجاري 

"isingafransh" 29. 
 أنواع عقد الترخيصالفرع الثاني: 

بالنظر إلى طريقة استعمال العلامة، والتي هي موضوع اتفاق بين الطرفين، يمكن تقسيم أنواع 
 20-20من الأمر 20أنواع، ذكرها المشرِّع الجزائري في المادة تراخيص استعمال العلامة إلى ثلاثة 

، والتي ورد فيها ما يلي:" يمكن أن تكون الحقوق المرتبطة بالعلامة موضوع رخصة المتعلق بالعلامات
استغلال واحدة أو استئثارية أو غير استئثارية، لكل أو لجزء من السلع أو الخدمات التي تم إيداع أو 

دون تفصيل، والذي   وعليه اكتفى المشرع الجزائري بذكر أنواع الترخيص 30"  بشأنها تسجيل العلامة
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يكون قد تركه لإتفاق الأطراف، وهذه الأنواع الثلاثة هي الترخيص الوحيد، الترخيص الإستئثاري 
 .والترخيص غير الإستئثاري

 أولا:  الترخيص الوحيد 
ص والمرخَّص له على  أن لايمنح الأول تراخيص أخرى لغير المرَخَّص له، يقصد به أن يتفق المرخ ِّ

والخدمات  لسلعوبطبيعة الحال يشمل الإتفاق ا  31ولكن مع بقائه محتفظا بحق استعمالها هو فقط
حدَّدة في

ح
 .إذا اتجهت إرادة الأطراف لتحديدها  العقد، وأيضا الحدود الإقليميةالم

 ثانيا: الترخيص الإستئثاري 
الترخيص إلى حد كبير الترخيص الوحيد، ففيه أيضا يستأثر المرخَّص له  يشبه هذا النوع من 

ص  عن استعمالها طيلة مدة سريان  -مالك العلامة–بحق استعمال العلامة، ولكن مع امتناع المرخ ِّ
حعَّينة في الإتفاق

هذا النوع من  ، وعليه32 الترخيص الإستئثاري، وعلى الخدمات أو المنتوجات الم
 المرخصالتراخيص يعطي للمرخَّص له حقا مطلقا وحصريا في استغلال العلامة، ولكن مع بقاء 

 . 33 محتفظا بملكيتها، ولهذا يسميه الفقه أيضا بالترخيص المطلق
 ثالثا:  الترخيص غير الاستثاري 

ص في هذا النوع من التراخيص، وعلى خلاف النوعين السابقين،  أن يمنح  يجوز للمرخ ِّ
غير أنه على هذا الأخير ألا يمنح  غير ذلك الذي منحه للمرخَّص له، تراخيص استعمال أخرى

 المرخصوبالنظر للسلطات المحدودة التي يملكها ، 34تراخيص للغير من الباطن إلا بموافقة مالك العلامة
يسميه الفقه أيضا  بقينله فيما يتعلق باستعماله للعلامة في هذا النوع بالمقارنة مع النوعين السا

 بالترخيص البسيط.
 انعقاد عقد الترخيص وآثاره المطلب الثاني:

يتصدى هذا المطلب في مضمونه إلى مسألة الإطار القانوني لإبرام عقد الترخيص ومنه الانتقال 
 إلى الآثار التي يرتبها في ذمة كل طرف من المتعاقدين.

 انعقاد الترخيصالفرع الأول: 
أن الترخيص باستعمال العلامة يتم عن طريق عقد بين الطرفين، فإنه يشترط فيه ما  على اعتبار

 ومحل فضلا عن الشكل. يشترط في سائر العقود من تراضي يتطابق فيه الإيجاب مع القبول
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 أولا: الاتفاق على محل عقد الترخيص
يكون ولكي يكون صحيحا ومنتجا لآثاره القانونية لا بد أن يعتبر الرضا ركنا أساسيا في العقد 

وأن يتم التفاهم حول محل عقد الترخيص  صحيحا غير مشوب بأي عيب من عيوب الإرادة المعروفة،
والتي يشترط فيها ما يشترط في العلامة التي تكون موضوعا لعقد بيع أو المقدمة  ألا وهو العلامة 

سجيل سابق لنفس السلع أو الخدمات تكون محل إيداع أو ت كإسهام في شركة ، من حيث ألا
من الأمر  9، وألا تكون ضمن الرموز المستبعدة بقوة القانون وبنص المادة باستثناء العلامات المشهورة

 المتعلق بالعلامات. 20-20
كما يجب الاتفاق أيضا على اقتصار عقد الترخيص على إمكانية استعمال العلامة التجارية 

النطاق المكاني والزماني المتفق عليه لأنه في حال امتداد التراضي إلى عناصر أخرى مثل نقل  ضمن
الخبرة الفنية أو الأسرار الصناعية أو تكوين العمال التابعين للمرخص له فقد يكيف العقد على أنه 

التي يشملها  ري وليس ترخيصا باستعمال العلامة، إضافة إلى تحديد السلع والخدماتعقد امتياز تجا
 عقد الترخيص.

 ثانيا: كتابة عقد الترخيص
 ع الجزائري لم يشر إلى ذلك صراحة، ولو أن المشر ط في عقد الترخيص أن يكون مكتوبايشتر 

المتعلق بالعلامات والتي نصت على  20-20من الأمر  29غير أنه  يستخلص من نص المادة 
أعلاه، المبرم  20تحت طائلة البطلان، أن يتضمن عقد الترخيص في مفهوم المادة   يجبمايلي : " 

من أجلها الرخصة،  منحتوفقا للقانون المنظم للعقد، العلامة، فترة الرخصة، السلع والخدمات التي 
 بلقمن  المقدمةأو الخدمات  المصنعةوالإقليم الذي يمكن استعمال العلامة في مجاله، أو نوعية السلع 

كيفيات   تحددالمصلحة المختصة،  تمسكهيجب قيد الرخصة في سجل العلامات الذي ، حامل الرخصة
 35" عليه ؤشروم مرقممسك السجل عن طريق التنظيم، وتمسك المصلحة المختصة محستخرجا لسجل 

وعليه يمكن القول أن المشرع الجزائري قد اشترط الكتابة في عقد الترخيص باستعمال العلامة 
ذلك أنه باشتراطه لتحديد عناصر عقد الترخيص من علامة بل ورتب جزاء البطلان على غيابه ، 

ومدة زمنية وإقليم جغرافي ومنتوجات وخدمات، مع رصد جزاء البطلان في حال عدم تحديدها، 
تحديدها في  تصورإلى ضرورة كتابة العقد، ذلك أن العناصر السابقة الذكر لا يمكن  لمحقد يكون 

 29العقد دون أن يكون مكتوبا، ضف إلى ذلك أن المشرع اشترط في الفقرة الثانية من نفس المادة 
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العقد في سجل العلامات الذي تمسكه المصلحة المختصة، ألا وهي المعهد الجزائري للملكية  يقيدأن 
 .الصناعية، والقيد يتم عادة عن طريق تقديم نسخة من العقد المكتوب لهذه المصلحة

 آثار الترخيصالفرع الثاني: 
حكام التي بحكم أن عقد الترخيص ينصب على الحق في استعمال العلامة، فإنه يأخذ نفس الأ

، وبالتالي فهو يرتب تنطبق على عقد الإيجار، مع ما يلزم من تغيير مراعاة لطبيعة محل العقد )العلامة(
 مجموعة من الالتزامات على عاتق طرفيه.

 أولا:  إلتزامات المرخص 
له من استعمال العلامة على المنتوجات والخدمات وأثناء المدة  المرخصبتمكين  المرخصيلتزم  

دْ في العقد حَدَّ
ح
له بأن يقوم باستعمال  للمرخص، كما يمتنع عن التَ عَرُّضِّ  الزمنية والإقليم الجغرافي الم

العلامة بنفسه أو عن طريق غيره خلال المدة وعلى المنتوجات أو الخدمات والإقليم المتفق عليه، ولو 
أو استئثاريا أو غير استئثاري،  يختلف باختلاف نوع الترخيص إن كان وحيدا التعرضبعدم  التزامه أن

المرخص له خلال المدة الزمنية والسوق  فإذا كان الترخيص وحيدا يلتزم بعدم منح تراخيص لغير
يلتزم بعدم منح تراخيص للغير   إذا كان الترخيص استئثارياو  ، السلعية المحددة في العقد الجغرافية و 

نطاق ، أما إن كان ترخيصا غير استئثاري فإن رخص له  طيلة مدة سريان الترخيصبعدم منافسة المو 
كما ، بحيث يمكن للمرخص منح تراخيص للغير خلال مدة سريان العقد  الالتزام بعدم التعرض يتقلص

ص أيضا بالحفاظ على العلامة وذلك بتجديد وهذا لضمان انتفاع  الاقتضاءتسجيلها عند  يلتزم المرخ ِّ
 36ا. المرخَّص له به

 ثانيا:  إلتزامات المرخص له 
خطر  لتفاديله باستغلال العلامة خاصة إذا كان الترخيص وحيدا، وهذا  المرخصيلتزم  

سقوط الحق فيها لعدم استغلالها، كما يلتزم أيضا باحترام عناصر عقد الترخيص المحدَّدة فيه، وهي 
 المتفق عليه المقابلهذا بالإضافة إلى إلتزامه بدفع ، المنتوجات والخدمات والإقليم الجغرافي والمدَّة الزمنية

له هو الآخر عن منح تراخيص استعمال  المرخصكما يمتنع ،  المحددة الاستحقاقفي العقد وفي آجال 
الأخير  الالتزامإلا إذا أجاز له العقد ذلك، وبطبيعة الحال هذا  ن الباطنللغير، عن طريق الترخيص م

فالترخيص ، له في استعمال العلامة للمرخصالترخيص والسلطات الممنوحة  هو الآخر يتأثر بنوع 
حق الإنفراد باستعمال العلامة، فمن الممكن أن  له للمرخصعلى اعتبار أنه يحعطي  الإستئثاري
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أما الترخيص غير الإستئثاري  ،  يشاركه في الإنتفاع بها ترخيصا من الباطن لغيره باستعمالها يرخص
كأصل عام أن منح تراخيص من الباطن  قوللل تدفعناله،  المرخصالسلطات المحدودة التي يحوزها  فإن

، والحكم ذاته ينطبق على الترخيص الوحيد، إذ  فقة مالك العلامةله، إلا بموا المرخصمحظور على 
مع مالك العلامة في له في هذا النوع من التراخيص يتشارك وحده  المرخصوعلى الرغم من أن 

 استعمالها إلا أن إمكانية منحه لتراخيص استغلال من الباطن يبقى متوقفا على إجازة المالك .
 : خاتمة

ة من أجل استثمارها قانوني واضح يحدد الآليات المتاحة لمالكي العلامات التجاريإن غياب إطار 
التي لحد اليوم لم يخصها المشرع الجزائري ما يخص عقود الامتياز التجاري و  ، وخاصة فيبصفة مستدامة

، وهذا ما عقودالإبهام التي تشوب هذا النوع من العي ينظمها يزيد من حالة الغموض و بنص تشري
، إذ أن إخضاع عملية استراتيجية كاستثمار العلامة ا على مناخ الاستثمار في الجزائرعكس سلبين

التجارية للقواعد العامة للعقود أو حتى لنصوص قانونية تعد على الأصابع في قانون العلامات من 
 طاردا للاستثماروهذا يعتبر عاملا  شأنه أن يزعزع ثقة المستثمرين في الضمانات القانونية الممنوحة لهم

صريحة ترسم المجال دف إلى وضع قواعد قانونية خاصة و وعليه لا بد من تدخل تشريعي عاجل يه
لتعاقدية تحديد ما لهم من حقوق وما عليهم من القانوني الذي من خلاله يمكن لأطراف العلاقة ا

وطرحه للنقاش  0220متياز التجاري لسنة ذلك من خلال إعادة بعض مشروع قانون الاالتزامات و 
إضافية تعزز من ت بنصوص ذوي الشأن لإثرائه ولما لا تتميم قانون العلامامن طرف المختصين و 

 الأحكام الخاصة بالترخيص باستعمال العلامة . 
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