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Humorous Advertising on Social Media and Its Impact on Consumer Behavior

La publicité humoristique sur les réseaux sociaux et son impact sur le comportement des
consommateurs
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Abstract :

The study aims to determine the impact of humorous advertising in social media on purchasing
behavior based on the viewpoints of a sample of consumers. In order to achieve the objectives of
the study, a questionnaire consisting of two parts was prepared. The first section is for
demographic data. The second section includes two axes. The first was devoted to measuring the
extent of respondents’ response to humorous advertising, and the second to measuring consumer
behavior towards products that are advertised using humor.

Keywords: humorous advertising, consumer purchasing behavior, path analysis.

Résumé :

L'étude vise a déterminer I'impact de la publicité humoristique sur les réseaux sociaux sur le
comportement d'achat, en se basant sur les points de vue d'un échantillon de consommateurs.
Afin d'atteindre les objectifs de 1'étude, un questionnaire en deux parties a été élaboré. La
premigére section est consacrée aux données démographiques. La seconde section comprend deux
axes : le premier est dédi¢ a mesurer 1'ampleur de la réponse des répondants aux publicités

humoristiques, et le second évalue le comportement des consommateurs vis-a-vis des produits
faisant 1'objet de publicités humoristiques.
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Source : Elpers, J. L. W., Mukherjee, A., & Hoyer, W. D. (2004). Humor in
television dvertising: Amoment-to-moment analysis. Journal of Consumer Research,
31(3), p. 593.
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