gd."‘d‘ G gl
( G—sudll ade 8 o aall 4o gil) )

(¢ p—d malaa i) jmsallll A 5 =4

ot Llsel) SLlydl Ly






e Gl
S el B

(¢ p—d rdalaa iul) j—alill o (5 3

i sl sl oty ! dusyobo

1 pasdd)
1929 diw Lblel LolaBY) o3V usy oyeab due dolpe Busy Grswdl ele yo U
ousy 9 Rigudll 03 Gl J] 2 Y) psedll (el puolie Sz Gygwdl ple o udS
Lok sy Bagwall 45T sk 8x5Y1 &Y § Hab W8 5 (JalSabl 5 Lelozel Gguct]
9 Joludl 13a e 8ylacudl dglone ] lgrad! dolu dulys o Jhty 4igS dggme 5&
3 b Bsud) ole § wus g )8 52 9 (le neuromarketing) uas)) Gigud! Lo dall
oo 08 oolats @S Oluwshl ams old dmy 45,881 Busab) SLYeIL Olitsmud] Dilgs
U9kl s3] dulyd wad byghite do dub 3a0] Jlostul oSyt diesl dulys s
e e seall Jadud ) alsdl JWEL) lie Bugy 5 gl Jasll § sl 201 518 sl oo
e Coledl O g ) Coledly Jadd RIS Bgw 9 «Frgwid] ple oo Wizl g 54
g ol e Jasiud & iliz Oluwhe S929 pis J] dLo] 8yshie 521 9 Olilse) il

(Gt 5o Wyuel
318 cellgrud) Fslu (elodd] Eaudl] cuastl Grsucdl gasud] : dolil] LIS
P

Résumé :

Le marketing a passé par plusieurs étapes depuis son apparition
apres la crise économique mondiale en 1929, le concept du marketing a
¢volué, de la production a la vente au marketing et au marketing holiste,
comme elle est apparu récemment une nouvelle tendance en marketing
différente par apport au anciennes ¢volutions, cette nouvelle tendance
vise a prendre le contréle de la décision d’achat des consommateurs au
lieu d’étudier le comportement de ces consommateurs, cette nouvelle
tendance est le neuromarketing, une nouvelle branche de marketing.

Le neuromarketing est apparu a la fin des années nonante aux Etats-



Unis apres des expériences faites par des grandes entreprises dans
lesquelles ces expériences ont étudié les cerveaux de consommateurs
utilisant du matériel médical afin d’analyser un point au cerveau qu’ils
disent qu’il est le responsable de la prise de décision d’achat. Le but
de cet article scientifique et de décrire cette nouvelle branche de la
science du marketing, et nous limiterons notre article uniquement dans
I’aspect théorique parce que I’étude pratique nécessite des appareils et
un matériel spécifique, en plus de 1’absence des entreprises algériennes

qu’utilisent ce nouveau type de marketing.

Mots clés : Marketing, neuromarketing, neurosciences, comportement

du consommateur, décision d’achat.
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