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 :ملخص
مدى تأثير وسائل التواصل الإجتماعي في إنتشار ظاهرة الموضة في  ة ى معرفهمة إلتهدف هذه المسا

لونيسي علي، كلية العلوم    -2-المجتمع الجزائري، حيث قمنا بإجراء دراسة على عينة من طلبة جامعة البليدة 
قع  في موا لموضة ستبيان ثم عرضناه على متابعي أخبار اإالإنسانية والإجتماعية ولتحقيق غرضنا قمنا بوضع 

هتمام متزايد بالموضة على  إ)ة(، وقد بينت دراستنا أن هناك  طالبا 50تنا ث ضمت عينالتواصل الإجتماعي حي
كسسوارات من طرف الطلبة، و بالرغم من هذا الإهتمام إلا الأس، المكياج، أشكال تصفيف الشعر و بالمستوى ال

التعامل مع  ل الوعي الاجتماعي بخصوص ن أشكالاقا مأن أغلب أفراد العينة كانت مواقفهم متحفظة، إنط
 الجسد. 

مواقع التواصل الاجتماعي، الموضة، المجتمع الجزائري، الوعي الاجتماعي، الطلبة  : الكلمات المفتاحية
 .الجامعيين

 
Abstract : 

 
This contribution aims to know the extent of the impact of social media on the spread of the 

fashion phenomenon in Algerian society, where we conducted a study on a sample of students from 

the University of Blida -2- Lounisi Ali, Faculty of Humanities and Social Sciences. To achieve our 

purpose, we developed a questionnaire and then presented it to followers of fashion news on social 

media, as our sample included 50 students (a). Our study showed that there is an increasing interest in 

fashion at the level of dress, make-up, forms of hairdressing and accessories on the part of the 

students, and despite this interest, most of the respondents had conservative attitudes, based on forms 

of social awareness regarding dealing with the body. 
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   :مقدمة
لقد وصلت صناعة الموضة اليوم إلى درجة أنها أصببحت فبي مركبز انشبنالاتنا الاجتماعيبة     

اليومية، كالإشهارات، معارض الموضة، المحلات المتخصصة ومحلات بيع الألبسة سواءا ذات 
المسباحات الصببنيرة، أو الكبيبرة. كلهببا تبدل علببى هبذا الإنشببنال وتوسبع رقعتببى سبواء علببى مسببتوى 

سبات، والملفببت للنظبر هبو أن الانشببنال والإهتمبام بالموضبة تزايببد وتعباظم مببع الممار ت أو التمبثلا
الانتشبببار الكبيبببر لوسبببائل التواصبببل الإجتمببباعي واهتمامهبببا بهبببذه الظببباهرة، ممبببا أدى إلبببى اتسبببا  
وضبببوحها الإعلامبببي، حيبببث أصبببب  لهبببا مببب ثرون إجتمببباعيون فبببي مواقبببع التواصبببل الإجتمببباعي 

م بنشبرمحتوى يخبص الموضبة كالفيبديوهات وتعباليق ية تقبو ات رسبموأصبحت تخصص لها صبفح
تخصها ومشاركات لتلك المنشورات بين المهتمين بها والمولعين بها على مستوى مواقع التواصل 
الاجتمببباعي مثبببل رواد الفيسببببوك والتبببويتر والانسبببتنرام...إل ، محققبببين تفببباعلا كبيبببرا ببببين جمهبببور 

ه الصبببفحات و المشببباهير  مسبببتقطبين جمهبببورهم كبببة لهبببذ المال مواقبببع التواصبببل والعمبببلاء والجهبببات 
باسببببتعمال أفضببببل أنببببوا  المحتببببوى، مببببع اسببببتنلال اسببببتراتيجية العلامببببة التجاريببببة أو اسببببتراتيجية 
نشباطات التجببارة الإلكترونيبة فببي هببذه المواقبع وذلببك مبن خببلال عببرض منشبورات يوميببة  بأسببلوب 

رسببالة يفهمهببا جمهببور العلامببة اعيببة كالإجتمإحترافببي حتببى يكببون منسببجما مببع روك هببذه الشبببكة 
ذا كانبببت الموضبببة تبببدل علبببى الإهتمبببام المتزايبببد بمظاهرنبببا ولياقاتنبببا فإنهبببا فبببي  التجاريبببة بسبببرعة، وان
الواقع م شر هام على جملبة التمبثلات السبائدة فبي المجتمبع حبول العلاقبلات التبي نقيمهبا ببذاوتنا 

ن كانبببت  نمنحهببباالتبببي  وببببايخرين، وبالتبببالي عبببن الإدراكبببات والتقييمبببات  لمكاناتنبببا الإجتماعيبببة، وان
الموضة عببارة عبن بضباعة فهبي أداة اقتصبادية تحبددها قبوانين العبرض والطلبب، حيبث يببدو أن 
العرض فيها فاق الطلب فيها بكثير ضمن منطق سبير الإقتصباد الرأسبمالي و البذي أصبب  اليبوم 

منطبق سبير الإقتصباد اليبوم . لكبن ء عنهايخلق باستمرار سلعا يمكن للأفراد وللمجتمعات الإستنا
يبرى غيبر ذلبك، وهبذا واضبب  مبا تببده وبقبوة ظباهرة الموضببة التبي تعبرف دورانبا مسبتمرا ومببن دون 
ن كانت الموضة بهذه المواصفات، فهبي كبذلك نظبام تمبثلات وأشبكال وعبي اجتمباعي  انقطا ، وان

إلا صببورة عاكسبببة  الواقبببعهو فببي وأفكببار وبالتببالي معبببايير وقببيم معينبببة. فهببذا الاتجببباه اللباسببي مبببا
للاتجاه العام للمجتمع وتطوره. هذا الإتجاه العام الذي يتلقى وبدرجة عالية تأثير وسائل التواصل 
ن كانببت متاحببة لكببل الفئببات العمريببة إلا أنببى يبببدو جليببا أن النالبيببة  الاجتمبباعي، هببذه الوسببائل وان

جبع إلبى أسبباب اجتماعيبة هبذا راشبباب و العظمى من المرتادين عليهبا والمنشبطين لهبا مبن جيبل ال
وثقافية عديدة ومتنوعة. ومن جهة أخرى فإن الموضة التي هي متاحة لكل الفئات العمرية، فإنبى 
يمكننا القول أن فئة الشباب هي الأكثر استهدافا نظبرا إلبى مبا تمثلبى مبن قبدرات اسبتهلاكية هائلبة 
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واصل الإجتماعي، الشباب ( قع التة، موافي وسطهم. إن هذه العناصر الثلاثة مجتمعة ) الموض
تجعلنببا أمبببام ظببباهرة جببديرة بالإهتمبببام العلمبببي مبببن زاويببة علبببم الإجتمبببا ، لأنهببا تشبببتمل علبببى كبببل 
محددات الظاهرة الإجتماعية مما يجعلنا نقول أن الموضة كظاهرة اجتماعية لديها وجود مزدوج. 

لبببى مسبببتوى التمبببثلات يضبببا  عجبببودة أفهببي موجبببودة إذا  علبببى مسبببتوى الممارسبببات الإجتماعيبببة ومو 
الاجتماعيببة وأشببكال الببوعي الاجتمبباعي. وفئببة الشببباب باعتبارهببا فئببة مسببتهلكة للموضببة وحاملببة 
للعديبببد مبببن الخصوصبببيات الاجتماعيبببة وتنبببتج حولهبببا تمبببثلات اجتماعيبببة: هبببذا الاسبببتهلاك وهبببذه 

قبببت فببي الو أصبببحت التمببثلات تسبباهم فببي توجيههبببا وتوسببيعها مواقببع التواصببل الاجتمببباعي التببي 
نتببباج ضبببروب سبببلوكات معينبببة حبببول ظببباهرة  الحبببالي دعامبببات قويبببة لإعطببباء دلالات اجتماعيبببة وان
الموضة. مما يدفعنا إلى التسا ل حول طبيعة العلاقة التي يقيمها الشباب الجزائري بين الموضة 

ى ى توجيب ومواقع التواصل الاجتماعي من خلال محاولة معرفة ما إن كانت هذه المواقع تعمل عل
سات ه لاء الشباب وضروب سلوكهم بخصوص إسبتهلاك منتوجبات الموضبة وكيبف تسباهم ممار 

هببذه المواقببع فببي بلببورة تمببثلات هبب لاء الشببباب وتوجيههببا فببي اتجبباه مببا فببي علاقببتهم بالموضببة   
وكيببف تبب ثر الموضببة بإعتبارهببا اتجبباه معببين للببباس فببي بنبباء منظومببة قببيم ومعببايير لببدى الشببباب 

التباريخي مبن تطبور المجتمبع الجزائبري  ومباهي مسبتويات تبأثير مواقبع  الظبرف في هذاالجزائري 
 التواصل الإجتماعي في ظاهرة تعاطي الموضة لدى الشباب الجزائري 

 
 الإطار النظري للدراسة أولا:

    الإشكالية 1
ن تنيير أنماط الحياة الاجتماعية يسم  بظهور ممارسات وسلوكيات معينة بين طلاب  إ

نزعة الاستهلاكية التي تسببت في إغفال الهوية، وظهور أشكال ت، وغالبا مايميز الالجامعا
جديدة من الأزياء التي تنتجها وسائل الإعلام الجديدة ولاسيما مواقع التواصل الاجتماعي التي  

من خلال عرض جديد  تروج للموضة كأحداث ثقافية خلافا لما إعتاد عليى المجتمع الجزائري.
ي يمثل ر الملابس الجديد  في الوسط الطلابي الجامعي الذ ة الذي يعبر عنى مظهلشكل الهوي

عينة دراستنا باعتبارهم أكاديميين والجامعة كمساحة للممارسات الثقافية، واستهلاك الموضات 
 .الجديدة وآخر صيحاتها

قع ونظرا لكثرة المعروضات وتنوعها قصد تلبية جميع الأذواق بمختلف تبايناتها في موا
ي واتجاه استهلاك الطلبة أساسا نحو الاهتمام بالمظهر الخارجي من ألبسة التواصل الاجتماع

شعر الفرد بالرضى عن نفسى ومظهره  ي ومواد التجميل واكسسوارات ...إل ، وهذا كلى حتى 
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ويشعر بالقبول لدى ايخرين، ويعد الاستهلاك المظهري من بين الظواهر التي مست الشباب  
قابلية للتنيير والتجديد من باب التنو  الثقافي الذي هو وليد مايعرف بارهم الفئة الأكثر بقوة باعت 

 :بالعولمة وهذا مايدفعنا لطرك التسا ل الرئيسي التالي
كيف تساهم مواقع التواصل الاجتماعي في إرساء ثقافة الموضة لدى الشباب الجزائري    -

 :يةوالذي يندرج تحتى التسا لات الجزئية التال 
عادة انتاج الموضة في وسط  هل تشكل مواقع - التواصل الاجتماعي فضاءات لاستهلاك وان

 الشباب  
 هو أكثر محتوى للموضة يجلب اهتمام الشباب في مواقع التواصل الاجتماعي   ما -
  :فرضيات الدراسة 2

  :الفرضية الرئيسية 1.2 
جزائري من خلال  ضة لدى الشباب التساهم مواقع التواصل الاجتماعي في إرساء ثقافة المو -

 . الإقبال الكبير والمتزايد للشباب عليها

 :الفرضيات الجزئية 2.2 
ت ثر البيئة الاجتماعية وكذا الوقت المستهلك لمتابعة مواقع التواصل الاجتماعي على زيادة   -

 .اهتمام الشباب بالموضة

التواصل   اه الشباب في مواقعيعتبر الهندام العنصر الأول للموضة الذي يجلب انتب -
 .الاجتماعي

 الدراسة: أهمية 3
  الإجتماعية  الإعلامية الظواهر أهم من  ظاهرة تدرس كونها الدراسة لهذه العلمية الأهمية تتبع

 وأمام  المجتمع في المفاهيم من العديد  تنير  ان الجديدة التكنولوجية استطاعت  حيث  المعاصرة،
  لاسيما  واضحا الحياة مجالات  مختلف في تأثيرها موضو  بات  هاتقدم التي اللافتة الإيجابيات 

 على الوقوف خلال من وذلك مناقشتى إلى الدراسة تسعى ما وهو الاجتماعي التفاعل على
 . الجامعيين الطلبة من عينة على ميدانية دراسة الاجتماعي التواصل ومواقع الموضة ظاهرة

 المفاهيم  تحديد 4

  الشبكات  من منطومة بأنى الاجتماعي لالتواص رفعي :الاجتماعي  التواصل 1.4
  نظام  خلال من ربطى ثم ومن  بى، خاص  موقع بإنشاء فيها للمشترك تسم  التي  الإلكترونية
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  مع  جمعى أو والميول، الإهتمامات  نفس لديهم  آخرين أعضاء مع إلكتروني اجتماعي
 1 .أصدقائى

  تتي   الأنترنيت  شبكة ىلع المواقع من  مجموعة أنها على الاجتماعية الشبكات  عرفت   كما
  شبكات  او اهتمام  مجموعات  وفق يجمعهم افتراضي مجتمع بيئة في الأفراد  بين التواصل فرصة
: أنها على تعرف  فهي وبالتالي المباشر، التواصل خدمات  طريق عن كلى هذا ويتم إنتماء
 . محدد   نظام خلال  عامة  شخصية بيانات  تتي  الويب  شبكة (PROFILE)على توجد  خدمات 

  أو  جماعات  أو أفراد  من صناعتها تتم إلكترونية اجتماعية تركيبة "  بأنها أيضا وتعرف
 أو المعتقدات  أو الاجتماعي كطبعى عمقا  أكثر لدرجات  العلاقات  هذه تصل وقد  م سسات 
  2 .الشخص  إليها ينتمي  التي الطبقة
  يمكن  التي الأنترنيت  مواقع"  أنها ىلع الاجتماعية الشبكات  ثورة كتابى في"  المقدادي" ويعرفها

 المواقع هي أو وبسهولة، صفحاتها إضافة أو إنشاء في والمساهمة المشاركة للمستخدمين
  صفحة إنشاء لهم تتي  لمستخدميها خدمات  الأنترنيت  تطبيقات  فيها  توفر التي الإلكترونية
  نشئ م معارف مع إتصال وسيلة وتوفر معين،  نظام مواقع ضمن للعامة  معروضة شخصية 
   3. النظام مستخدمي غير مع أو الصفحة
  شبكة  على المواقع من مجموعة على يطلق  مصطل  هو الاجتماعي التواصل فمواقع وبالتالي

  هذه  بين من ونجد  إفتراضي مجتمع بيئة في الأفراد  بين التواصل فرصة تتي  بحيث  الأنترنيت،
 . إل ... الأنستنرام اليوتيوب، الفيسبوك،: المواقع

 الأفراد  من مجموعة تجمع الأنترنيت  شبكات  عبر إفتراضية مجتمعات  بأنها أيضا وعرفت 
  أو  برنامج إطار  خلال من بينهم فيما والمعلومات الخبرات  يتبادلون الإهتمامات  ذات  يحملون
 4. استعمالى في جميعا  يشتركون محدد  تطبيق

  تتي   التي الأنترنيت  على جودةالمو  اقعمو ال بأنها الاجتماعي التواصل مواقع فتعرف إجرائيا أما
 العلاقات  تولد  التي الإمكانيات  من وغيرها الصور وتبادل والصوتي المرئي التواصل لمستخدميها
 (. الصفحة نفس المرجع، نفس) بينهم الإجتماعية

 ׃ الموضة 2.4
  عناصر في  تتحكم موصفات  يحمل والذي يخر موسم من المتنير الجيد  التصميم ذلك هي
 غطاء  كان  سواء بالملبس  يتعلق ما وكل المستخدم، والنسيج واللون والشكل الخط) ميمالتص



 ظاهرة الموضة ومواقع التواصل الاجتماعي

 نأ.د. سعيدسبعو                                         عبد القادر شاهد

 

  
  

 
 125 

 وليس أفراده، بين وتنتشر فيى، يوجد  الذي المجتمع أفراد  وقبلى الزينة مكملات  أو حذاء أو للرأس
 فيما والرقي التطور ولكن لتطويره، ضرورة من المجتمع على تمليى ما بكل( الموضة) إتبا 
 العرف  يتطلبى وما وتقاليده، مجتمعى لطبيعة ملائما ليكون أنثى أم ذكرا أكان سواء الفرد  يختاره
 المناسب  السن في المناسب  الزي فيرتدي وشخصيتى، وعملى طبيعتى مع يتلاءم وما والدين
 5 .المناسب  والمكان

  ا،وتتقبله الجماعة تستسينها التي الجديدة الممارسات  هي الموضة بأن فريديريك ويرى
 النالب في فهي والدوام، بالاستقرار تتصف لا عادات  الموضات  و الأفراد،  من كثير بين فتنتشر
 6. أخرى  موضات  تتلوها  فنائها وبعد  الزوال، سريعة الأجل قصيرة
 وجوه  في خطيرا دورا تلعب  أصبحت  التي الاجتماعية الحركات  من  ضرب  هي  الموضة وأن
نتاجى فيى السلوكية والأنماط متىوزعا يرهعاوم قيمى الحديث، المجتمع من متعددة   الصناعي  وان
 النقلة وفي السواء على والاجتماعي الحضاري تراثى كل في بل العامة وآدابى وتقاليده وعرفى

 7. وأنواعها ضروبها اختلاف على  فيى الاجتماعية

 :  الإجتماعيون ثرونؤ الم 3.4
 التواصل  مواقع على أتباعهم نم غفيرة جماهير مع التواصل في المبدعين من مجموعة هم

  يصبحوا  أن الاجتماعيين للم ثرين ويمكن اليوتيوب، أو  الأنستنرام أو كالفيسبوك الاجتماعي 
  ربط  أو منتجاتها وتقديم بها الوعي بناء عملية  أثناء في  التجارية العلامات  على أقوياء مدافعين
  بين  بسرعة  تنتشر  لإقتراحات ا و  التوصيات  صارت  حيث  عالم في المناسب  جمهورهم  مع خدماتها
 صارت  حيث  المواقع هذه على شعبية الأكثر ه لاء فإن الاجتماعي، التواصل مواقع على الأفراد 
  من  عملك على كبيرا تأثيرا للم ثرين يكون أن ويمكن. المجتمع لأفراد  بالنسبة للناية قيمة آرا هم
  يتضمن  فيديو صنع أو رائعة نات تدوي كتابة  يمكنهم حيث  ميديا، السوشيل  على قنواتهم خلال
 حياتهم،  نمط في  بك الخاصة  التجارية  العلامة  دمج  خلال ومن  محتواها، في خدمتك أو منتجك
 . الحياة نمط في المشاركة في  يرغبون الذين جمهور من عملاء لنفسك تخلق فأنت 
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 8:  ودوافعها  الاجتماعي التواصل  مواقع تصنيفات 5

 في  انتشرت  التي الاجتماعي التواصل لمواقع تصنيفات وال وا ن الأ من العديد  يوجد  حقيقة
 :حيث  من  البعض  صنفها حيث  سريع،  وانتشار توسع في تزال لا  والتي العالم أنحاء مختلف

 : هما  ينيسيئ ر  قسمين إلى وتصنف :الجماهيرية الإتاحة 1.5
  اعية تم اج   أو   مهنية  إطارات  تربطهم الأفراد   من مجموعات  أو أفراد  تضم مواقع هي :الأول القسم
 .الناس عامة من إليها بالدخول  يسم   ولا منلقة المواقع هذه وتعتبر محددة،
  على  حساب  لديى لمن ويحق للجميع المفتوحة الاجتماعي التواصل مواقع هي :الثاني القسم

 .بوك  الفيس شبكة المواقع هذه  ومن أصدقائى، واختيار إليها الإنضمام الأنترنيت 
 :  إلى وتصنف :فاعلوالت  مشاركةلا لوسيلة طبقا 2.5

 بواسطة  ومكتوبة مملوكة مدونات  شكل في ظهرت  والتي: النصوص تبادل مواقع  -
 أيضا ومنها  أخرى، لمواقع رابط أو والفيديوهات  بالصور تدعم ما  وغالبا الأفراد،

  محدود  عدد  ذات  قصيرة رسائل بتبادل تسم  التي micro blog المحدودة المدونات 
 . الأحرف من

 . الصور وتخزين وتبادل بإرفاق تسم  والتي فليكر مثل: الصور تبادل  مواقع  -

 .الفيديو وارفاق بتبادل تسم  والتي اليوتيوب  موقع أهمها ومن :الفيديو تبادل  مواقع -

 بتبادل  تسم  حيث  انتشارا وأعظمها أقواها فهي والأنستنرام الفيسبوك مثل :الشبكات -
ضافة المعلومات    يمكن  حيث  السابقة  الأنماط كافة هافي وتستخدم ، وتتبعهم أصدقاء وان

 .إل ... والفيديوهات  الصور تبادل خلالها من
 إلى ترمي  التي  للأهداف وفقا الإحتماعي التواصل مواقع تصنف  :للأهداف طبقا 3.5

 :التالي النحو على  تحقيقها
 والتواصل الترفيى أجل من أنشئت  التي الشبكات  وهي :الاجتماعية التنشئة  شبكات -

 الموجودة الأصدقاء قوائم وعرض  للعثور  تستخدم ما  وغالبا  الاعضاء  ن بي الاحتماعي 
 . الأنستنرام سبيس ماي الفيسبوك: مثل الشبكة على
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  من  نو  ايجاد  على المستخدمين لمساعدة وسيلة وهي :للإيجار الاجتماعية الشبكات -
 ل بس  توفير  ئم واوق الاتصال قوائم نشر أجل من  تستخدم  منها المصادر، أو المعلومات 
 .الملعلومات  إلى الوصول

  ونحلتى  وزيى شعاره في النالب  بتقليد  دائما مولع المنلوب  إن"  :المعاصرة الموضة فلسفة 4.5
 تتعلق  هامشية سلوكيات  في مستمر تنيير  الموضة، "خلدون ابن" وعوائده أحوالى وسائر

  لكنها و  نظام، تنيير أو حرب، ام قي في تتسبب  لأنها هامشية. إل ...أحذية  أو ملابس بتصميمات 
  .الإقتصاد  في دول وفرص  ثقافات  تفسر أن يمكن  ظاهرة
 الموضة  ظاهرة زيميل ورجج  الألماني الفيلسوف فسر ،(1905" ) الموضة نظرية"  كتابى في
  طبقة  من والتبرء(  الأعلى الطبقة عادة ) ما لطبقة بالإنجذاب  يأ ،" والدفع الجذب "  بثنائية

   .الموضة يقر ط عن خرى،أ

  الحالي،  وقتنا الموضة حكمت  العبارة هذه من إنطلاقا. "بالمعاصرين والتأثر التغيير حب" 5.5
 في  الموضة فلسفة تتلخص  حيث . الإنتباه للفت  ومختلف غريب  ماهو  كل تضخيم ظل وفي

  ل لاخ من للعالم بها والتوجى ما، فكرة حول داخلي اعتقاد  أو حقيقة عن  للتعبير  كطريقة جوهرها 
 .الملابس

  المجتمع  أمام  الر ية متعة لإشبا  الثمينة الأزياء لشراء الدخل محدودي من يرونكث ال يسعى
  هذا  مع نشا. الضائعة ذاتيتهم  من شيئا يحققون  بذلك لعلهم الجميع أنظار  محل  يكونوا ان  وعلى
  بكل  بالولع سم تي  عصر" بالمعاصرين والتأثر التنيير حب "  السالفة العبارة  في رد  كما أو النمط
  أن  نجد  الإطار وهذا جديد  هو بما المفرط والتقليد  بالنرب  ولعى من  انطلاقا حديث  ما هو
  التنيير  هي الموضة كانت  التي السابقة، العصور في مسبوقة تكن لم وضعية أنشأت  الموضة
 احترام مبدأ على  قائم أنى أي ،"مستقر إلى يضاف متنير عن عبارة: " معناه بما الخارجي
  الإضافات  تضاف  كانت  حيث  والتقاليد، العادات  بواسطة المعروف للملبس  العام السياق
 والثقافة  العرف عن يخرج لا إطار في كانت  أنها إلا فيها، المبالغ أو منها البسيطة التزينية،

  الأمر  بات  بل المستقر، إلى تضاف لمسات  هناك تعد  فلم الحالية، الموضة أما. المجتمعية
 الريسية  والخطوط التفاصيل في بالكامل الملبس أشكال تعريف إعادة أي الاخترا ، على قائما
 والإفراط المبالنة عن تنفصل لا وهي الاستعراضية منطق يحكمها الحالية الموضة أن إذ  أيضا،
  اصطدام  على أدى بأنى القول يمكن بسرعة  والمستمر الجريء المتنير  هذا ومن. والجرأة
 .  للمجتمعات  والدينية والأخلاقية اليةالجم بالمعايير ليةحاال والأزياء الموضة
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  تشير  الأولى بان costumeg و  fashion لفظة بين مفرقا زيمل جورج الاجتما   عالم  يقول
  غلى  للإشارة تستخدم( الزي) تعني والتي  الثانية بينما المثقف، الأوروبي المجتمع على

  صورة  في النرب  ترسم النربية الر ية وهذه. ليديةتقال  المحلية الأزياء حيث  الأخرى المجتمعات 
  القديم  على تعيش زالت  فما والمعاصر للجديد  إشارة في الموضة تتواجد  حيث  المتحضر المتقدم

  المبررة  غير النربية المفارقة هذه من نشهده وما. للتخلف رمزا القديم أن إلى إشارة في والموروث 
 من  جعل النرب  أن كلى، العالم على النربي الذوق منةلهي مشرعا لتصب  وهيمنت  سادت  والتي
  متابعة  من أنى كما أيضا، والإقتصادي الاجتماعي  والتقدم  التحضر معنى وثقافتى الخاص  ذوقى

  والارستقراطية  العليا الطبقات  ازياء مابين العرض  في ملاحظة يمكننا والأزياء الموضة صفحات 
 فيسعى التقليد، أو التميز ب حب الفرد  ينري شك بلا وهذا. العامة أو الدنيا الطبقات  وأزياء

  ان  وعلى المجتمع امام الر ية متعة لإشبا  الثمينة الأزياء لشراء الدخل محدودي من الكثيرون
 قد  الموضة تكون وبهذا الضائعة، ذاتيتهم من شيئا يحققون  لعلهم الحميع،  انظار  محل يكونوا
 . استعراضية مسارك إلى المجتمعات  حولت 

 سيكولوجية: الإجتماعي التخلف"  كتابى في حجازي مصطفى دكتورال يذكر الصدد  هذا يفو 
  تهدف  النامية البلدان في تشيع التي ستعراضيةالإ التصرفات  من الكثير  أن" المقهور الإنسان
  إنسان  وبأن  ستهلاكي،الإ ستعراض بالإ خصوصا  التخلف عار عقدة على التستر  لى ع بالتحديد 
  عاره  على التستر غرض  تخدم مادامت  سطحيتها  كانت  امهم اهرظالم  أسير هو المتخلف العالم
 .الذاتي

 :للدراسة الميداني الجانب: ثانيا
 : الميدانية الدراسة حدود  .1

 :المكانية الحدود -

 . للدراسة الجنرافي المجال وهو علي  لونيسي -2- البليدة بجامعة الدراسة هذه طبقت 

 :الزمنية الحدود -

 .2023-2022  ةالدراسي للسنة الأول الفصل خلال كانت 

 : الدراسة عينة .2
 بجامعة  والاجتماعية الإنسانية العلوم  كلية طلبة  من عينة على الدراسة هذه أجريت 

  عينتى أفراد  الباحث  ينتقي حيث  القصدية العينة على هذا بحثنا  في عتمدناإ وقد  2 البليدة
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  التي  ر يغ  شروط و أ قيود  هناك  يكون ن أ دون معرفة على وبناءا دراستى  هدافأ  يخدم بما
 وهذه غيرها، أو الإختصاص  أو العلمي الم هل أو الكفاءة حيث  من مناسبة هو يراها
 ومصدر العلمي للتحليل امتين اأساس تعتبر ولكنها النظر وجهات  لكافة ممثلة غير العينة
 وقع وقد  الدراسة، موضو  حول للباحث  مناسبة قاعدة تشكل التي للمعلومات  ثري
( ة)ا طالب 50 قوامها والتي الموضو  طبيعة مع تتمشى لأنها نةالعي  هذه على ختيارلإا

 . 2البليدة  بجامعة والاجتماعية الإنسانية العلوم بكلية

  لأنها  الأولى للفرضية بالنسبة ستبيانالإ تقنية على دراستنا في عتمدناإ :الدراسة أدوات  .3
  للمبحوثين تعطي  أنها مميزاتها من ذاكو  المعلومات  جمع  في تساعدنا أنها  كما  مناسبة
  تقنية  فاعتمدنا الثانية الفرضية أما المطروحة، الأسئلة نو  حسب  الإجابة في أريحية
 في  التنو   صبنة للبحث  لنضيف العينة أفراد  آراء بتحليل قمنا حيث  المحتوي تحليل
 إجابات العينة. وتحليل تفسير

   لعينة الدراسة: البيانات الشخصيةعرض  4
   :(1) جدول

 توزيع أفراد العينة حسب الجنس
 % التكرار الجنس

 %14 7 ذكور

 %86 43 إناث

 %100 50 المجموع

 من الذكور. %14من أفراد العينة هم من الإناث مقابل  %86نلاحظ من هذا الجدول أن 

نلاحظ أن نسبة الإناث أكثر من نسبة الذكور وهذا التفوق للإناث يفسر كونهن قبلن  
 حث أكثر من الذكور وأبدينا اهتماما بظاهرة الموضة أكثر من الذكور.مشاركة في هذا البال

 ( 2)جدول 

 توزيع أفراد العينة حسب فئة السن
 % التكرار فئة السن

 [18-23] 42 84 

[24-28] 4 8 

[29- ]... 4 8 

 100 50 المجموع
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سنة مقابل   [23-18من أفراد العينة ينتمون إلى فئة السن ] %84نلاحظ من هذا الجدول أن  
من أولئك الذين يتواجدون  %8[ سنة ومقابل 28-24من أولئك الذين يتراوك سنهم من ] 8%

 ....[-29في فئة السن ]
الوصول إلى الجامعة بعد الحصول على شهادة البكالوريا والبقاء بها إلى غاية نهاية   

سنة في النالب هذه هي الفئة   25إلى  18لفئات السن التي تتراوك بين  الماستر تعطي الأولوية
 العمرية المنتشرة أكثر في الجامعة. 

  (3)جدول 

 توزيع أفراد العينة حسب المستوى الدراسي 
 % التكرار المستوى الدراسي

 22 11 ماستر

 78 39 ليسانس

 100 50 المجموع

من   %22لعينة ينتمون إلى مستوى ليسانس مقابل من أفراد ا % 78نلاحظ من هذا الجدول أن 
 الذين ينتمون إلى مستوى ماستر.

فئة  فلاحظنا أن الفئة العمرية التي تفوقت أكثر هي  2وكما تطرقنا إلى ذلك في الجدول رقم 
[ وهي التي تضم كما قلنا أولئك الذين هم في طور ليسانس وماستر، وكما أن مواصلة 18-23]

  منهم LMD ر غير متاحة، لجميع الطلبة المتواجدين في مرحلة ليسانس التكوين في الماست
فقط، كما ان هذا التفوق لطلبة الليسانس يرجع الى كون ان الذين تفاعلوا مع بحثنا هذا  80%

 ن طور الليسانس أكثر من الماستر. كانوا م
 ( 4جدول )

 ة حسب مكان الإقامةتوزيع أفراد العين
 % التكرار مكان الإقامة 

 %22 11 يفر

 %78 39 مدينة

 %100 50 المجموع

من أفراد  %22من أفراد العينة يقيمون في المدينة مقابل  %78نلاحظ من هذا الجدول أن 
 العينة يقيمون في الريف. 
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 ما سبق أن أكثر من ¾ أفراد العينة يقيمون في المدينة.نستنتج م
الجزائري حيث عرف هذا الأخير   لقد أصبحت الإقامة في المدينة الفضاء المفضل للمجتمع

نزوحا ريفيا خلال انطلاق المشاريع التنموية في سبعينيات القرن الماضي وتواصلت مع العشرية 
المجتمع الجزائري ينادرون نحو المدينة بحثا عن  السوداء التي دفعت بفئات عديدة من أفراد 

 حضرية توفرها أكثر. المرافق العمومية حيث أنهم يعتقدون أن الفضاءات العمومية ال

 تائج الفرضيات:تحليل و تفسير ن 5

ت ثر البيئة الاجتماعية وكذا الوقت المستهلك ) تحليل وتفسير نتائج الفرضية الأولى:  1.5
 ( واصل الاجتماعي على زيادة اهتمام الشباب بالموضةلمتابعة مواقع الت

 ( 5) جدول

 أخبار الموضة وعلاقتها بالجنسلمتابعة  تواصل الاجتماعي عدد الساعات التي يقضيها أفراد العينة في مواقع ال

 ساعات  عدد

 

 الجنس

 المجموع سا24 سا12 سا8 سا7 سا5 سا4 سا3 سا2 سا1

 7 1 0 0 0 0 0 1 2 3 ذكور

42.86 28.58 14.28 0 0 0 0 0 14.28 100 

 43 5 4 5 2 6 4 5 4 8 إناث

18.60 9.30 50.04 9.30 13.95 4.65 11.62 9.30 12.62 100 

 50 6 4 5 2 6 4 6 6 11 المجموع

22.00 12.00 12.00 08.00 12.00 4.00 10.00 08.00 12.00 100 

ساعات في مواقع التواصل  3ين من الإناث يقض  %50.04نلاحظ من هذا الجدول أن 
من الذكور، وكما نلاحظ فإن نصف من   %14.28الاجتماعي لمتابعة أخبار الموضة مقابل 

أفراد العينة يقضين ثلاث ساعات يتابعن أخبار الموضة في مواقع التواصل الاجتماعي   الإناث 
بار الموضة من  من الذكور أفراد العينة، فالإناث هن أكثر متابعة لأخ  6/ 1مقابل  حوالي 

الذكور في مواقع التواصل الاجتماعي، وهنا يكون متنير الجنس عاملا محددا لمتابعة أخبار  
 تها في الفضاء الإفتراضي.الموضة واتجاها 
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 ( 6) جدول

 الإقامة  وعلاقته بمكان إحراج في عرض الموضة على مواقع التواصل الاجتماعي
 مكان الإقامة 

 وجود إحراج

 لمجموعا مدينة ريف

 % ت % ت % ت

 72 36 53.85 7 78.38 29 نعم

 28 14 46.15 6 21.62 8 لا

 100 50 100 13 100 37 المجموع

أكثر من إجابات أفراد العينة الذين يقيمون في الريف   %78.38هذا الجدول أن نلاحظ من 
ي مقابل  أنهم يجدون إحراجا كبيرا في الموضة التي تعرض على مواقع التواصل الاجتماع

 من أفراد العينة الذين يقيمون في المدينة.   46.15%

اد نظرا لوجود تزاوج إن الريف يتميز بعلاقات قرابة ذات طابع أكثر شخصية بين الأفر 
ومصاهرة بين الأفراد عموما الذين ينتمون إلى نفس العائلة مما يجعل نظرة الأجساد. ومن 

علاقات القوى السائدة داخل هذا المجتمع الريفي   خلالها الموضة على أنى أمر يعيد النظر في
ات والتقاليد الموروثة  ي أن العاد الذي لا يزال يسير على النموذج التقليدي بالمعنى الذي يحدده ف

عن ايباء والأجداد تجعل من الضرورة إعادة إنتاج أنماط ضروب السلوك الاجتماعية كانت  
ها وبذلك فإن إقتحام الموضة للفضاء الريفي قد يشكل سائدة من قبل، ويتعين أن يتم الحفاظ علي

جتماعي معين )هيمنة  )تهديدا( بالنظام العام للأشياء وبالتالي ي دي إلى نهاية وضع ثقافي إ
التقاليد( المنطية للجسد وهذا ي دي إلى عدم تفاعل بالموافقة مع إقتحام الموضة لهذا الفضاء 

 الريفي.
تجاه العام للمواقف نحو الموضة في حد ذاتها مقبول نسبيا،  أما في المدينة فيبدو أن الا

ذات الطابع غير الشخصي  لاجتماعية وعلى العموم فإن المدينة هي فضاء لإنتشار العلاقات إ
التكتم ( التي تميز التعامل بين الأفراد عموما، وهذا يعني أن الأشخاص  نظرا إلى حالة )السرية و 

يجدون إحراجا في اقتناء وتبني نماذج موضة معينة قد لا تجد  لا يعرفون بعضهم البعض فقد لا
حام الموضة لى بحيث أن الإقامة قبولا لها في الفضاء الريفي، لكن لا يعني ذلك قبولا تاما باقت

أو التواجد في الفضاء العمومي، للمدينة لا يعني إكتساب عقلانية الفضاء الحضاري ورأس مال  
د أنماط الموضة، لأن الفضاء الحضري في الجزائر لم يكتسس بعد  ثقافي كبير الذي يسم  بوجو 

بالتمثلات والتصورات   على علاقتى صفة فضاء حضاري بإمتياز ويبقى محافظا إلى حد بعيد 
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وأشكال الوعي التي تميل اكثر  في الفضاء الريفي، بحيث لا يعني الإقامة في المدينة أو 
وجود لإكتساب منعكسات شرطية ت دي إلى الفصل  الفضاء الحضاري في الجزائر على ما هو م

العنصر  مع تمثلات الفضاء الريفي خاصة في مسألة إدراك الأجساد والتحكم فيها سيما لدى 
 الأنثوي. 

 تحليل وتفسير نتائج الفرضية الثانية:  2.5
يعتبر الهندام العنصر الأول للموضة الذي يجلب انتباه الشباب في مواقع التواصل )

 ( الاجتماعي
  (7) جدول

 1تحليل محتوى السؤال رقم 

 فئة الموضوع: الذي يجلب اهتمامك في مواقع التواصل الاجتماعي في عرضها للموضة

 % ت وحدات التحليل  الوحدة رقم

 هتمام بموضة الألبسةالإ 1
 للظهور بمظهر جذاب )الأناقة والمظهر اللائق(

17 34 

ج، الاكسسوارات، آخر  هتمام بتسريحات الشعر، المكياالإ 2
 صيحات الموضة 

19 38 

الإطلا  على الجديد )جديد الموضة( الحجابات الشرعية   3
 التركية

14 28 

 100 50  المجموع
هتمام في مواقع التواصل يعطينا إذن تحليل محتوى هذا الس ال فئة الموضو  المتعلق بالإ 

 الاجتماعي في عرضها للموضة، ثلاث وحدات تحليل.
هتمامك في مواقع التواصل إمن محددات ما الذي يجلب  % 38من هذا الجدول أن نلاحظ 

كسسوارات مثلما تبين ذلك وحدة هتمام بتسريحات الشعر، المكياج، والأالاجتماعي تخص الإ
جل الأناقة و  أ هتمام بالألبسة من من محتوى الإجابات تخص الإ %34، مقابل 2التحليل رقم 

  %28و مقابل  1ب وأنيق مثلما تبين ذلك وحدة التحليل رقم جل الظهور بمظهر جذاأمن 
ين ذلك وحدة تبطلا  على جديد الموضة الخاصة بالحجابات الشرعية التركية مثلما تخص الإ

 . 3التحليل رقم 
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كما نلاحظ محتوى إجابات أفراد العينة تصب في الإهتمام بالمظهر اللائق والجذاب وأن 
كسسوارات والهندام، جابتهم بموضة تسريحة الشعر والأإب محتوى ن صإثلث أفراد العينة إناث ف

إهتمام بالحجاب   المظهر الخارجي، بالموضة داخل البيت وخارجى، في حين نلاحظ أن هناك
كموضة قليل جدا، وهذا راجع لما تنشره مواقع التواصل الاجتماعي والذي يعتبره أفراد العينة  

مة والعفة المميزة للمجتمع الجزائري، وما يتم مشاهدتى  غير مقبول ولا يصب في إتجاهات الحش
ام بالمظهر  تم ه ومتابعتى يتم قضا ه من وقت في الفضاء الافتراضي، لى إتجاه واحد وهو الإ

هتمام بالمظهر الخارجي جتماعيا، كما يشكل هذا الإانى يثمن أالخارجي و الذي يتم تمثلى على 
المجتمع الجزائري الذي أصب  يتعامل مع المظهر،   رهانا هاما في العلاقات الاجتماعية في

مكانية التموقع الاجتماعي باعتباره أصب  يشكل وعيا اجتماعيا لهذه الفئات في  المجتمع وهي  وان
على العموم الفئات التي تهتم بالموضة في مواقع التواصل الاجتماعي بالموضة عن طريق  

 9 .الاجتماعي مثلما كان يرى ذلك بورديوالمظهر وهذا ما من شأنى أن يخلق وعيا بالتميز 

 ( 8جدول )

 .8تحليل محتوى السؤال 
 جتماعيفئة الاتجاه: ردود فعل عن الموضة في مواقع التواصل الا

 % ت وحدات التحليل  رقم الوحدة

 20 10 غالبا ما يروق لي  1

 12 6 أحيانا يروق لي 2

 8 4 نادرا مايروق لي شيء 3

 16 8 ضة الترويج للمو  4

 24 12 في بعض الأحيان لا تمت الموضة المعروضة بصلة للواقع  5

 20 10 لا يمكنك إقتناء الموضة الحقيقية ذات الجودة )تقريبا مقلدة( 6

 100 50  المجموع

يعطينا إذن تحليل محتوى هذا الس ال فئة الاتجاه )ردود الفعل عن الموضة المقدمة في مواقع  
 وحدات تحليل.  6التواصل الاجتماعي  

من محددات ردود الفعل عن الموضة المقدمة في مواقع  % 24نلاحظ من هذا الجدول أن 
لا تمت الموضة المعروضة بصلة للواقع الفعلي، التواصل الاجتماعي تخص في بعض الأحيان 
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تخص غالبا ما يروق لي )موقف م يد(/  %20، مقابل 5مثلما تبين ذلك وحدة التحليل رقم 
أخرى تخص لا يمكنك إقتناء الموضة  %20، مقابل  1بين ذلك وحدة التحليل رقم مثلما ت 

  %16مقابل  6حدة التحليل رقم الحقيقية ذات الجودة  أي هناك موقف متحفظ مثلما تبين ذلك و 
تخص أحيانا يروق   12، ومقابل 4تخص الترويج للموضة مثلما تبين ذلك وحدة التحليل رقم 

تخص نادرا ما يروق لي شيء  %8، مقابل 2تبين وحدة التحليل رقم  لي تدمج مع م يد مثلما
 .3مثلما تبين ذلك وحدة التحليل رقم 

ئد والمهيمن يتعلق بالموقف المتحفظ الذي يظهر من  كما نلاحظ من هذه أن الاتجاه السا
تباعها كلباس، في حد ذاتها لكن بمجرد ما يكتسي هذا ال لباس  خلال الرغبة في إقتناء الموضة وان

سمتى الثقافية يتم إعادة إنتاج مواقف عدم قبولها كسمة ثقافية لها علاقة بأشكال الوعي 
د الفرد الجزائري، سيما  لذي يجعل من التحكم في جسالإجتماعي السائدة في المجتمع الجزائري وا

لنحو  العنصر النسوي، من الخطوط الحمراء التي لا يتم السماك بتجاوزها فالمعادلة تبدوا على ا
ايتي: الموضة كلباس نعم، لكن الموضة إقتراحية كوسيلة لإضفاء حرية على الجسد لتوجيهى  

راد المجتمع الجزائري على أنى عرض لمفاتن  نحو وضعيات أي عرض ما يعتبره الكثير من أف
الجسد فهذا غير مقبول مما يجعل المواقف اتجاه الموضة مواقف مبهمة في بنية تمثلات الأفراد 

زائريين فالأمر يتعلق إذن بإشكالية التحكم في أجساد الأفراد التي لم تستطع الموضة في  الج
 لاجتماعية.المجتمع الجزائري أن تزيحها من قبضة المجموعة ا

 الفرضية الأولى: نتائج  6
خلصت نتائج الدراسة أن والبيانات التي تم الحصول عليها لم ت كد ما تم وضعى في 

   .أسفرت نتائج الدراسة الميدانية على عدم تأكيد إتجاه الفرضية الأولىالفرضيات بحيث 
خطاب حول  حيث نلاحظ عدم وجود علاقة ترابطية بين ما يصدره م ثرون اجتماعين من

الموضة أو ضروب سلوك حولها،واتجاهات ومواقف أفراد العينة حول هذه الموضة، بحيث لم  
عيين كعناصر جذب نحو تبني الموضة كممارسة ي ثر فيها  يعتبر أفراد العينة الم ثرين الاجتما 

خطاب ه لاء الم ثرين بل أظهرت إتجاهات إجابة أفراد على أنى بالرغم من استهلاك خطاب  
لطلبة فإنهم يواجهون خطاب الم ثرون الاجتماعيون حول الموضة موضة من طرف ه لاء اال

بأشكال الوعي الاجتماعي التي   بمواقف وأشكال وعي تدل على أن مسألة الموضة مرتبطة
تجعل من نظرة معينة إلى الأجساد )لأن الموضة تعني في المقام الأول الجسد( التي لا تزال 

للعائلة أساسا وليس لأفراد تلك العائلة يتصرفون فيها كيفما شا وا لذلك  تدرك على أنها ملكية
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رف الم ثرين الاجتماعيين  وجدت مواقف التحفظ والرفض مما يتم عرضى والمرافعة لى من ط
حول الموضة لأن ثقافة المجتمع الجزائري وتمثلاتى للجسد لا تدرك الموضة خاصة الموضة 

جسد بكل بساطة التي تعرض مناطق  ضعيات الإفتراضية للالتي ت دي إلى حالات تعرض الو 
وابط  معينة من منى فلا يقبل الضمير الجمعي أو المجتمع الجزائري أن تعرض من دون أي ض

أو قيود، لذلك فيمكن القول أن خطاب الم ثرين الاجتماعيين المروّجين لإتجاهات معينة  
د العينة مهما كان التخصص الذي يزاولون  للموضة لا يلقى التفاعل معها إيجابيا من طرف أفرا

فيى دراستهم أو جنسهم أو نسبهم أو أصلهم الاجتماعي أو أصلهم الجنرافي، إن مسألة الموضة  
ألة حساسة في المجتمع الجزائري ولا أن تمر ببساطة رغم أن الاهتمام في حد ذاتى موجود مس

ا الترويج ي دي  ويج لها وأن يكون هذ لدى فئات واسعة من المجتمع الجزائري، لكن أن يتم التر 
إلى إخراج الجسد من دائرة التحكم فيى من طرف المجموعة الاجتماعية، إنطلاقا من العائلة  

دراجى في تصور أو تمثل عصراني بالمعنى الذي يحرره من قيود، فهذا لا يمثل واقعا صعد  وان
 إلى أشكال وعي فئات واسعة من المجتمع الجزائري. 

 رضية الثانية: نتائج الف 7
مثلما ذهب إليى اتجاه تحليل نتائج الفرضية الأولى فقد لاحظنا من خلال البيانات المتحصل  

الميدانية أنى يوجد اتجاه يمكن أن نصفى بالمتحفظ نسبيا حول الموضة  عليها من خلال الدراسة 
لم يصعد بعد  عندما تذهب مباشرة إلى محاولة إضفاء حرية تامة في تسيير أجساد الأفراد وهذا

لى أن يصب  مقبولا من طرف الضمير الجمعي في المجتمع الجزائري الذي لا يزال لم يمن   إ
في تسيير أجسادهم، صحي  أن الموضة التي تعرضها مواقع التواصل  الحرية التامة للأفراد بعد 

طرفا هاما الاجتماعي عبر العديد من الأطراف الفاعلة فيها والتي يمثل الم ثرون الاجتماعيون 
في إنتاجها والترويج لها والإشهار حولها، نجد إهتماما بها من طرف ه لاء المبحوثين باعتبارها  

أي أنهم يتابعونها حتى يتواصلون بشأنها ولكن يقبلون بأن تشكل هذه   خطاب يجلب إهتمامهم ،
ن  حرية  الموضة التي وجدت في منصات التواصل الاجتماعي فضاءا تعبيريا هاما لإمكانية م

لفرد الجزائري لاسيما الشباب، ففي أشكال وعيهم فالموضة قد ت دي إلى مزيد من التعري  تامة ل
للوضعيات الإفتراضية للجسد، وبالتالي تعيد النظر في العديد من  وبالتالي المزيد من العرض 

يات لا يمكن  القيم والمعايير مما يجعل من التقاليد لها نظرة معينة  من الشعور الديني في مستو 
القبول بأن ت مس بحجة الإنفتاك على العالم وعلى الإبدا  العالمي وكأن أفراد العينة وغيرهم كل  

شباب الجامعيين يرددون نوعا من الموضة التي لا تتعارض مع المعايير  الشباب أو معظم ال
مة  يمثل عارا وحش الثقافية وأشكال الوعي التي تبقى م طرة بالبعد الديني والعائلي الذي لا يزال
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أن يتم عرض أجزاء كالكشف من الجسد سواء باللباس أو المكياج أو تسريحات الشعر وأشكال 
ذكور والتي لا تعتبر على أنها في علاقة بخصوصيات المجتمع حلاقة خاصة بالنسبة لل

الجزائري، فأفراد العينة يعيدون إنتاج خطاب معين حول الموضة، أي أن هذا الخطاب يجد  
ى لديهم، و يجلب إهتمامهم لأنى يتم أساسا في مواقع التواصل الاجتماعي ويصدر أساسا  صد 

 من فاعلين يتماثل معهم أفراد العينة.

بار ه لاء الم ثرون يتشابهون في كثير من الملام  الجنس، السن، المستوى التعليمي،  باعت
لتواصل لما أن مواقع االأصل الجنرافي، الملم  الثقافي لأنهم ينتمون إلى نفس الجيل ع

الاجتماعي أصبحت الفضاءات المفضلة على غيرها من فضاءات التنيير الاجتماعي والتي  
يث أنهم لم يعرفوا فضاءات تعبير إجتماعي أخرى غير مواقع التواصل اقتحمها جيل الشباب بح 

لها مواقع  الاجتماعي، فيمكن القول أنهم يعيدون إنتاج ممارسات معينة من الموضة التي تروج 
التواصل الاجتماعي، عبر ه لاء الم ثرين لكنهم يضعون لذلك حدودا إنطلاقا من مواقف 

نشئة الاجتماعية التي لا تطلق العنان لجسد الأفراد ) أن وتمثلات تم إكتسابها عن طريق الت
 يكشف في الفضاء العمومي(.

كن تلك الأجساد( ل)هذا لا يعني أنى لا يوجد حالات عديدة، يوجد فيها كشف وعرض ل
الاتجاه العام هو اتجاه نحو ضرورة )ستر هذا الجسد( فإن الرهان الأساسي من الناحية  

رحلة من تطور المجتمع الجزائري هو قبول خطاب معين من  السوسيولوجية من هذه الم
الموضة، لكن أن تصب  الموضة كعامل يسعى لإعادة النظر في المقومات التقليدية للمجتمع  

ئري التي تل  مرة أخرى أنها تقوم على التحكم في أجساد الأفراد ولا تترك لهم الحرية  الجزا
موضة عبر مواقع التواصل الاجتماعي عبر  المطلقة في التصرف فيى، مما يجعل حدود ال

الخطاب والترويج لها والإشهار لها من طرف الم ثرين الاجتماعيين مسألة يتعين علينا أن  
 فظ. نتعامل معها بكل تح

 الإستنتاج العام: لثا:ثا
نستنتج من جميع الإجابات والمعطيات الإحصائية التي توصلنا إليها من هذه الدراسة أن  

العينة أبدوا مواقف واتجاهات مزدوجة حول ظاهرة الموضة في مواقع التواصل الاجتماعي   أفراد 
تمام بها، الذي يجعل من  حيث تنلبت ثقافتهم التي يحملونها حول الموضة والإطلا  عليها والإه 

التحكم في جسد الفرد الجزائري من الخطوط الحمراء لاسيما العنصر النسوي والتي لايمكن  
ن كانت  تجاوزها،  فالإعجاب والإهتمام لا يسم  باقتناء الموضة أي كان نوعها وشكلها حتى وان
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غم أن  جزائري ر اندرجت ضمن الموضة العالمية إن لم تكن تكتسي السمة الثقافية للمجتمع ال
العنصر النسوي الذي أبدى إهتماما مبالنا فيى إلا أنى لابد من القبول بها في الحدود التي 

لضمير الجمعي في المجتمع الجزائري الذي لايزال ينتج ويعيد إنتاج التمثلات  ت طرها أشكال ا
نوعا من   الاجتماعية بخصوص النظرة إلى الأجساد التي لاتقبل أن تعرض أجزاء منها وتصب 

الملكية الجماعية في الفضاء العمومي، فان ت دي الموضةوالإشهار لها في مواقع التواصل 
الجسد من الأطر الثقافية والاجتماعية التي وضعى فيها المجتمع   الاجتماعي إلى إخراج هذا 

يتها  الجزائري، وتسعى التنشئة الاجتماعية التي يتحصل عليها الفرد الجزائري إلى ترسيخها وتثب
ن كان الواقع اليومي للمجتمع  في  ضمائر ه لاء الأفراد الجزائريين، فهذا غير مقبول حتى وان

يقوم بالإشهار لها م ثرون اجتماعيون نافذون لا تلقى الاجما   يعطينا نماذجا من الموضة 
 والقبول الاجتماعي. 

 

 الخاتمة
عيون لظاهرة الموضة كانت دراستنا تهدف إلى التعرف على كيفية تعاطي الطلبة الجام

إنطلاقا من فكرة شائعة أصبحت سائدة في المجتمع الجزائري الحالي مفادها أن مواقع التواصل  
هي مواقع ترفع من أجل إنتشار الموضة من خلال نماذج معينة من اللباس أو   الاجتماعي

ع  المكياج أو تصفيف الشعر غالبا ما يتم إنتاجها في فضاءات خارجة عن فضاء المجتم 
ري وبالتالي فهي تنتمي إلى نماذج ثقافية ومعايير تختلف تماما أو إلى حد كبير عن ما  الجزائ

ري، حيث بينت دراستنا سيما الجانب الميداني منها أن الموضة  هو سائد في المجتمع الجزائ
اتجاه جديد أو مكياج أو   Tradingليست مجرد )إقتناء ألبسة جديدة ( تكون بمثابة تدرج 

ت الشعر لكنها تتعدى ذلك لاسيما في مواقع التواصل الاجتماعي التي تتميز بسرعة  تصفيفا
ن كانوا   إنتشار خطابها وأعداد المتابعين لها حيث  توصلنا إلى أن ه لاء الشباب أفراد العينة وان

يتجاوبون مع الخطاب الذي يجسدونى في العديد من الحالات في تبني نماذج ناتجة )ألبسة، 
في الفضاء العمومي لكنهم يبقون على مواقف متحفظة حول إمكانية أن   يتبنونهامكياج ...( 

لاقات القوى الاجتماعية في المجتمع الجزائري  ت دي الموضة هذه إلى إعادة النظر في توازن ع
التي تجعل من التحكم في أجساد الأفراد واعتباره رأس مال اجتماعي هام لا يمكن التخلي عنى  

 صرنة والتقدم الحضاري. بحجة مواكبة الع
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