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résumé: 

La marque est ce qui distingue un produit ou un service par rapport  a ceux de la concurrence tout en permettant au 

consommateur d’identifier leur provenance. 

Selon la connaissance du grand public, il existe deux types de marque : la marque ordinaire et la marque notoire qui 

joue un rôle important dans la vie économique moderne. 

Cette marque notoire constitue un moyen de contact entre son propriétaire et le consommateur qui la prend en 

considération avant de prendre sa décision d’achat. 

Ainsi, la valeur économique et financière de la marque incite-elle les contre facteurs à l’exploiter illicitement ce qui 

porte atteinte aux droits de la propriété. 

A cet effet plusieurs convention ont été ratifiées en vue de protéger les marques sans pour autant négliger les 

formalités nécessaires que doit accomplir le propriétaire pour assurer une protection suffisante au profit de ses 

signes. 

Cet état des choses nous amène à poser deux questions : quelle est l’importance de la marque ? et quel serait 

l’impact de son enregistrement sur sa protection contre toutes les violations possibles. 
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