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Abstract: Advertisement discourse constitutes one of the modes of communication through which we
promote our commercial products through various supports and audio-visual supports or even written
media, in order to win over the receiver and persuade them to choose the product through the use of
various mechanisms and means, whether linguistic or non-linguistic, is focused primarily within a
diversity of cultures, dialects, and languages in the Algerian society. Advertisement translation is one of
those means that the Algerian commercial companies employ from their profits, by employing different
texts (Arabic, French and Tamazight ... etc), such requires the help of professional translators, in order to
realize an adequate communication with consumers.
From this perspective, the present research paper attempts to shed light on the translation of multi-lingual
advertisement slogans in Algeria by answering the following question:
-What mechanisms does the translator use to translate advertisement slogans?
-How does advertisement translation contribute in the achievement of the communication process?

Keywords:  Advertisement translation —  Advertisement speech —  Translation —  Bilinguism -

Communication -Equivalence- Adaptation- Literal translation.

abdelillah@univ-mosta.dz. : fwes§¥! ¢ Y st JLS7 : fon adt i3t

251



mailto:kamel.abdelillah@univ-mosta.dz
mailto:.abdelillah@univ-mosta.dz

gmjs (‘s\..»j i cd.‘tﬂ\ At JLS

thadds .1
Fladl Gl g Aol Aoy gim 3 d Wl Jgs il 3 Legs s L) 300 3 ledY) 2l (S35
o gy b sl olast Jlamial I3 ey Sy de gannlly 350 B ISl Jasl gl il e ooyl
cande oo bl Jod Bled) (3R (AL Ol slgls Blenals ojpy psi A (2N Al b
OB ) el DUy LTy W3l (3 05 slom S s Buslannly Aol Sl St e 07 13)
(aniidly oy Bylndl) Lgsltal 324 as 45LasYl Sl slly SASTE) adasns Balds dowy S (g)leaY) et
ileg nps Digles Doy flo 3 ramd o Logaanty ¢ iliey g s go s Og)l B3 e 2y g oo
Sl gl s S ada bl udly L JLaiVly seY) J12 (3 dpad) dnodl Laslogl) Calised Coal) SLas¥) oy ol
Asladly aaall) 39ad) ) 1 ool e o2V wlllly bl Je e NS
Bladoty Loakony Blonmit Cay ol 2ol S 201 aibys Laliass] Seliy Lokl 1S5 (5ledY) ol amfio simg
B dyledl SIS Ledby &l Bl ol asT aleayl el a5 3] el n i lly LU odd Al
(e ceije sl odag L (iUl e b ey (bgad Begme osaad Wlanza] I 0 Ul e
oS o ol 5t s
A 3 edV i) aleaY) chleid g e gl ladid s Laalys M e Jglie gl s g
RN ENCEN I AER D E
Uezeldy oyt Bboe 322 3 Byl 2ol ool GaS
€ @ eV Bsaae 2 Lea Y Shlesdl i vl bz g Sl ialy Jilaglly LY alem
Jolsdl B b dylgaY) ke I deal 2
Blad s lolydl LUYIE asT jon 31 cadasdl Jod) (3 Lils Labiasl s opal)) e300l (3 jles ) ok
Gl el s oy ilon sholy 35l o ) 2l s of dsindl 431 Blagl ne sy
@ S heba 5ol oy syl O 13]y . bl eheYly Blan¥l das o 1 ool of 0l o2 S3lely
Gt A2 Slawslly ISl Lo Ly Al @A SlesYl ot 0 eyl Live LUy L),Ts LSyl
sy SVl JI2 (3 dle 8 jseb me Logasty (A B e Sy (nidly ) RslaBy) gl
SNl CaiGy 9l s IV e W Sl B e LW iy (JLasVly pdeY) ol oS5
Cipl] SIS sda b e aiby on Lalad] Sely Lulel Kud o lesY) ol 0B cadey iyl
Wlely mije el 3.2 e it LBty Lgakary Bt
ol 3 el ) Uy el sds i Sty comilly A3 G IS5 B9 g ¢ LY 1 s
U Ul O o ik e 514 548 (Bsmy Ll et ) deliay poiy By &)Ll Grased ahoy g2l Of o

252



b I Y1 Bauame dylga ! Olylaid) dexr g AISCs)

Wy Wl Cal il jsea () asldy BUT IS sl bl ods 15 (3 AST wtege O gl wlad,
(oW gl b e oo

Nl tomelel (ks Jo 3SR Ct (ol adane Byled ) psadl aag (3 @olasl Ola )l 1.8 | b,
L) Gy Bl Agno (SE Liag (ool jail) BLal) il Al (LUy L aa ) s ) QW Y1 248K
(Sl o) @ wl meally wobd) Jlonzaly JU

sl e psb aadl Bhedll L sy Bl Lles sad ik gles Yl ol OF ) SLaY) jagy
Ll b holodld Lol sadl Jais wlel Y1 ods uf Vg s ) Bamn ld ity o s VM i) Ji 9,0
Al Gt B 3y aleaY) Al )l B Gglay gl bls)) asl dlase BY 2lSHl il @ f il
3 Bl Y) UMY e amzlly 35U AL e w3 el A i ) Vs ey L ar Uy ke IS0
S B )] josad wmis Bl V) @3V el Sl oy ) Bend) Wi g anpad) Al e
iyles Yl posal]l lendl vgig Dipsly Godl llaze xn (s ) Allly 2 SISy wllatdl puszy
Aly OT & lgimey e olzely 2aid)
Wy el o o540 g3

o JB Mg aly aadl) SLB 0sSG 8wl Y] (Universely gLVl sl (g lesY) el a3k Legs
KSjie B 3y ps et cd] 2 SN By pail Bogad i (Bl And) B2 1 Jlexial S
Yils (Pierre Hurbin) ‘Ol JL" ~b adly Gladl cots aleayl 22 Ji2 3 ol sy Lol o
T el sl s o o Ui LS 8 3 e el 13 glesY) ol 3 2 1S U
- Sles Y gl

O Jelos Lz cg)le2 YV L2t a5 WLl (Claude Tatilon) "0sksls sols™ aall e 3 e Ul & o5 il
ilbyy jadl gy a5 b oLl @ i e bl asi ¥ 2adl b OF g 3 LS ol 2 O
dl La, 130y .(Equivalence fonctionnelle) abdl 1 Jo S5 i ST il jadl moay S
SR r Dl lye @ o Ay B ) aagl Ja aagd e @ ek @ S Vsl
Logasty OLadl a3 Slahll o el @2l uis L gl (g bl S Wby saall s 3 a1l ¢ ool
(o 2 (1990 oslitr ) bl mgll ae 3i5 Y gy (LAdaptation) <13 CS psgie gl el
Al e o SLazeV) 59,00 HLes P plall sLasdV) (3 280U &1 0 et Y) wlledl Jo bl il
Aol ") e IS ik el Ma 3y Spsaally el cp B3 0Ll 3 J=T (Approche sémiotigue)
Ste S5 @y bppally Billl s Jo oSl lesW Bhens l> (Adam & Bonhomme) © fess
- SlesY JlaVl dpgns

e Ol Jals Blew 3 b sde OVild oo oof OF bl e il ol ol ae e
patms V3 e 5 Bleall o 4SS WL g)lea Y i) § oo sk BUST 4 b gl Lalus o0 | S,

253



gmjs (‘s\..»j i cd.‘tﬂ\ At JLS

e e (Shs (Y et dslis @ aalis oLy oUT due ) aad aa il (LT O 3Lyl jud
Osbomy cn 7 Bl W) o ol e gl SLU anll 800 dgoll i 255 oY1 i s 2l e ko
a6 Rol 4lea Yl ohlesdl a5 3 el vgtags Jro S LoV zonll Al dnge s (pdbgaS”
Q@ Raazie Aoyl Olawge 3 Al es o 3 ASe 8 ewd (5W L .(Zone géographique) sl x>
aeal) Ol plim) Lgtege adol) Bodl (3 fond Olid) Sodaze YISy o aa gl Lol SU e Ol s
dgm oo sl Oselly JSAI Lemge g W dgr o den il G50 Ol ol 0 e Y) el
.5,5—7

e Osdly lesY) ol plily dsluay LS Slesast 3 055y Cpled Y il A2 (G L D
Lot aios porjioll AV s oy 3] ¢i)ea Y1 VG (3 Oglons el il oo silly pomnilly (ool
sard sk @i I e ) beall 3 Gl A2 anen OF (el Aal SN asladl aakal) Bl W
aholdl) Gl ae oS elal) ist G 2 7l g oo A Bhem GSU a0l s 3 ) JSTLal
LA T 0g

st gy Ll gn oo l) OB ¢l —llgnally laihly wlod) e (g Unery gddi—panall 0713
5] Loguast coomiin U] duls B2 on bl OV ¢ AL —cllezlly (Publiciste-concepteur) viwali—cs)lesY)
o) s (598) Loy o wmAll ALY B les Y AL A e adl il g ke ) ALy iy Y1 Gl
St ey Alaie BV ada OF dnys U el B1G slgad) b 3 d=ly | (b Mg ) (me (E s
(Sl aid (3 Logaarty BalasVl A1 (3 oo il B &1 Sn U W ()Lt Yl gld o ppld il

Gy Ayl o)l 5T (3 sad WYL oyl el A4 & olel clps les ) il OF Lzl
G o) 3 eams i O gael LS 1,8 05K OF Ju ((sous-traitance) dsbll asi <Ol an
.(Un mal nécessaire) s & Y 5i BT Lo sleax 1] Jady Loz

Thoall (3l O (65 G il Dty Sloddh Jinir 5las¥l olelladl) a el OF ) 3Lay) jud
e Lolol sz gl Wl Baamte BleaY) odeod) 2l Y1 08 LS (50,5 6~V 5f U Jde JaT 2y
AW able (il e ey Lsi b gl Byl Blhles 225 3 Sl AT

Mo OB ¢LesY) camas o 3 oS5 GLes Y ool Lglominy & 22 (Il oLl a2 Lo U
2] ade ot U caylesY) ALl Ogazn Sy (562l Wpat @) oVl opadl o Wllah deg V)
e Bl S

o et N LY eSS 3 Jae (gl Bl gl S Bl Bl ISR s caey
B3 gl Ble s Lghag 15902 vl ol sl el (el Mg L idor o dosenad 0 Vi (Bl dilaie

254



b I Y1 Bauame dylga ! Olylaid) dexr g AISCs)

BU ol Gagdl jged) B jlae¥) g Sl Oy W 8y OVV3y glas 0 Lot Loy 2leay) DL
A sh ol st sl L o les Y1 el OY il
hdl dogazy @ mdl gyl 4
Ve zoll B (K259 jLeaY) (3 Jlensa VW 558" 22 (I e (Transplantation ) il il s

G Al ) WD e O By 300 Ay et Y Sleadl i ol dples ) Bl e Ty
Ul e Lo Lgonasy Ll ool Loy (S ] e dlabladly s o IS L Ll ojlaely Szl
B SIS Lage LW 2T o 3 2l GG Lt kol domliin] o) i) (g A gnal 9 mglod ol
Gy JAL o ey ol Ul (Société Générale ) il Sl (JU Jow Jo STy ¢ Juind) jeead! 3,
S 0T Y (ggally SIS mlsdy ol o ol a1 Jo lazan oo 3 Jan pB G (WY n sl
o ol st s (8 Jas 2500 s gl el &5 A S s RalST s F ¢l A5
o> (BNP Paribas el Djazairy &l a)) W sl >y i .(Western Union) Jsisy O S4 ibazs duwse
O g o e ol s s alnlly "l g o) " JW) UK e gt 2L e (6 e U
(e dsh (6nS BN (o g g 3B (g

2 sV Aslis 3 e B b sl Olles Loz Lo o 056 O (led ¥l pm il e nnn tades
ity o o) et Bl (3 Y () jogad as leY) sl eman o b oY) s e
whmay dysalll a8y alae 2L s Olrel GleaY) oV (3 axbetl Sy AU Lo dlly alilly S
U ) oW Al e ales ) jlesdl Al 3 el el B g olaad) a ) S 3 eabean g 2L
NENPY

Sl Jlasy) MY (H.D. Laswell) Jlsw¥ gy dols cxUll Gl ozl 1ds (3
G s 3 AL ST e ae Sl (lolg k2 oslaze) JM e (Communication de masse )
ik b ot e Ay oll) Al Ak LU G el ) o A ) R el e S
gk Lo g e 2 3 V3L

Al s psier ) ol Sloogant JAE Sl 4 -

Al ) dadey diladd) olially Olusgas LUE 0 ¢ Al ) dale -

Al e e U Sad 315 G Bl g lall S B0 s L -

Slasl Com p Ly 6léyy Vs e Bl "Slgndl” ol Al Sl U4 0N 5 -
L3k

AN a5 3 (@Sl dpa) el dlanzed) JSlag) Calie LUE 0 €5l & —

o By ) (LT b I3 e 2aST) Ogdglin ) ol a W) JUT 5 as S 0 S (o -
LA oLzt 6] )

255



gmjs (‘s\..»j i cd.‘tﬂ\ At JLS

S am bl Wl U L Blra] b Alys S e bl wils L2 0 €50 -

PIAY 5 Bl o il e 5

J;w;;qwojzsjﬂm@d@mwoﬁouye&u\ou\wgu)w@;ou}iw
A DG Gl D (3 daeasll D oYLl dad 357e) Tt St delly Jblag Basen 0555 Ofy cellgnd
Szl oas OV g Las b (glndl Lajayg a5l )l Olgiad) laid) i b e (e J g clgon)
150y . sneld Al Sl me onlis Bale B il o () meiml) I - A Bo gl laeV) (i d
b e sy L) oo Torgay Taams Tlad clemtnl ais ¢ 511 VLAY Goagand) 35780 Ludose Jlie Uit
or 5% s SN bl bl S Rk o 16,6 3 35 o g Blisl smg (0l ST g rbip) Al
AU Bl clily Lol Lo gt dad Sial)

Sllleze 5l s oMol SBlizsly ko Jlewiel Jo ezl QS Gadl pg to T 2 g
Ueod T 2y U1 IVl bl 3 oW 32 a8 L iy JS e 2l e pudly RLL asiy aaal)
b e Eemdl LIS Jaad dleasal (A Bl jeen G () s 3 comal LeaY) A OF LS
o A el by 235 Bpd) Ll wazsl gl A ¢ Lids ) oVLaY) w588 legl) an
6.(13 vie A=) 3 (Uappel a 4 D.A vers gaa les réseaux) )\»& by D>

By Beed S BN adllly Balall aallly g el Ol oy B 38 Jlanzod sa eIl s 3 LS
Yl omae b 1S S Shamtns Ol s 12 3 (2 At BT e A (3 sLa an Ledooy
Lons Lslazorly L3S Wily oSy a0 cig)lga Y Al )l ais 3 soalll sdadl gl O galainy ol

Tealally Zag)loVly oeadl) Ay all) S3dane S S it prem 45 ¢S (3 LUl agad) ) LS ks 13
GllS g al) O n 7 3 ad it AT Jo 18 e 2Ll Sallll odng (R Ally ey 15
Ayl Ol o)

W Al () BlST ol o danlall (@) dalST el ) o i Yeled i O S
(oead)) Al Al e el Gt o @al Szl C““‘U O RS B s 2 Jlsld) s e
Ayl Sl sl o el w3 Lo Mg il mgmdl 28y of s A (o 5 Alesand) 2aIST) 38 OF sty
Sl e A Sl Ltis s oty (oA O b o dnsdl 5L (3 Ylamso! Y1 LIS sl ) 3 5140
(BLARly (Bl sl B aphl LY L L (TS A e T e st

il A WS Badate S jeres Sty B e fennd ol DL sdste pezt gn (g1 a0
oo el o) e id A 3 sl gl ey 3] bl Dy e il gy Balal) dmglly LYy
G A e DET e Lsd) Ll Sy Ay LA aenst e s G AL Bl D) ssm My S
B e, AR i) o L (3 sy ladlly B ) P53y s Sl e (3 e ) AR Sl

256



b I Y1 Bauame dylga ! Olylaid) dexr g AISCs)

Boghaie el IVt e 1A S L, J ety L) L) & ooty AT Sl pdleyl Plag (3 dege
T ot 3T gl 2l OF ) o e )l 2 l5Y) OV Lamna V) o (3 &y B0ST Bl ARl 5 e (R s
dsdl Olesie Je dlasletly LMyl dgall B a5 Lgtege <SS &) Loy a3T Al uylad) (3 dyleacaN) 35l
S AN IRV WY [ YU AN

G BlesY) oUMeY) jlazs) IV e adbaie (A Ll agad) (25 cle L) il LG Y s
o b SRy B o e SHLE dgadl e L ag ) alll Cols Gl oW Jories QJ i gand) lelizdl)
et sy A 3 Gl G LW ol e 3 LtV e e LY s 3y ey
3 L (g O) 2l Oy e ) g g leWly Sl alally eadll dg Al aallly Sl Cali ol
Lnme e sliB] dad aals) Aag bkl Ulezal Lgdas bl saaze 4ylgsl ohles Ciby )

Reedlly (Emprunty ¢sprll (BN Cslul il 4] aiph B0 ¢ et Ropat SleY) et e
Lot 5 oY Wl o sl eoalll e s (led Yl oladl lag L gag Al alll e ol LS
e AW g AL 455G Bl 3L )les] ololST VLA dyge 3505 Jlanza) D e e

Sellekni- Arselli- Neghmati - Kallemeni - Batel

gzl Jo Joud OF Sl dyss 3575 OF g 2addl Cg AL 2,65l LS ol Jlarze) oo 2l
it gl SLAS olal) bl e 2lsltly tiger o (5les Y ol (ol slasWI e ol 25180 (15
tkie Bl ATy i dlea) Leiley & VLW (g 805 iy S e o AUl B9 AL
Hadra - Imtiyaz - Ranati

i led Yl olad) 3 Llaxind L (s b 0 281§ aise Ll Sl RpldV) 2l OF Laf a4
Free - Roaming
o Gosto s Racimo aJS™ 5 (si 3 b s Gratissimo aelS” Joazed L &y aal) adl avis oY)

bl islia) YUY Fiat wlé S5 b e les Bellissima adS™ ol lyss b

F b md Oy AL LalSy Rl o Rojie Sl sl bbb 4G 1 S (3 jles)) of SUL pus
e 350 Jlaminl 0 gaiae mo Sy dagt L e ol Gme ot Cupal) Bl O AL dela) dRl) BT
Sgod LS L " e Lemmgnd g i) el Rl e ARSIl delis (3 danasilly

ot sty L Ol 4 e g ol el (e VLA (ki 5 i) (555 0 S &5
e S Y it 53 1 ey b el (ssle e o el (5 ¢ e e 3 o )
rells e Wty L A5 Jo b C AtV dheall 5udE Al B ) 5 Gal) C iel) s ) b

« Eich la vie »

1T« Allo wala walou »

2« L’appel a4 4 DA vers gaa les réseaux »
B « Maak yal khedra, zidi I’kedam »

257



gmjs (‘s\..»j i cd.‘tﬂ\ At JLS

Bpall J2a Lo 2l OF s ¢(Alternance codique) sxed) Slal Jleaza¥l s o aodozal K6 g
redl Bl e 5l O (g il gy Al o) ) @i g ALY Bl ) 32 (3 Legs g3 Ol
o ARl Bgal) B Y ik Syl iy A ) e T Y B Loy ARl s 655 (3sny 2
lasl) wel ol asle die Alanzd) SLUS r S S A ad OF Bl Slagll o O
Pl el J e oz F iy By e ke WSy b e pleal Bl Wy )lesYl
bl Bbla il e 2l spallly GLE gl s 5N DBl Sl e penite omein (51
: dedls .6

ery Slie sae (l mad gl L a e glesY) el aag aes O W ABL s b
BB ST sbezely ol (Ld 4)lea Y Shlesdl oo S 22 ) Yeogy 284 22l Lo slazeV) e BUas)
e 3 g s BB 6V ohlesdl bl ) lea Yl Al ) Oseize (3 (Sl

J 3 Gpanl b Wl lagedl a B Jbs BY s A 3 aleaYl aagd of STL iy
O e 7 3 AR A e s Y seenas dazel b tosllll (spndi ) G 4 BT ety angd
B Sl o iS22 e SUde] Jlaasa! P e 07l () o S kg Y Lskool LajLael,
Wl 5 3 ol 3USy angl ey o (SO (S Ly oA qardl Bosans gles Yl ol
Ayles Yl

VY 8.7

1- Voir P. Hurbin, « Peut-on traduire la langue de la publicité ? », in Babel, Vol 18, n°3, 1972.
2—Voir C. Tatilon, Le texte publicitaire : traduction ou adaptation, in Meta, Vol 35, n°1,1990.

3—- Voir Adam, Jean-Michel et Bonhomme, Marc (1997), L’argumentation publicitaire. Rhétorique de I'éloge et de la
persuasion ». Paris: Nathan.
4- Harold Dwight Lasswell (1902-1975) est un politologue et psychiatre américain, s'est fait un nom en modélisant la

communication de masse. Pour lui, il s'agit de la décrire a travers les questions : « Qui, dit quoi, par quel canal, a qui et avec
quel effet ? ». C'est la stricte reprise des cinq questions que Quintilien adressait a tout apprenti rhéteur.

5- Voir Mattelart & Mattelart, Histoire des théories de la communication, Paris, éditions La Découverte, 1995.
Lalall "Ooredoo "sus) A4S s lellasiul 5 2013 Aiw VLD daa 48 58 aul st o5 adlé 3 L3 -6
Asen Glaglsae L Cun jihall ksl Glalid) gaen 8 4Shls 4agh Sy ssa) jaant 4 (VLD (ghm 455 iyl (e lell 13 Jaaind -7
8- Voir a ce sujet le tableau qui démontre en chiffre le nombre de diffusion des journaux algériens dans I'ouvrage de Kahoula
Taleb lbrahimi, Les algériens et leurs langues. Eléments pour une approche sociolinguistique de la société algérienne, Alger, El
Hikma, 2°™ édition, 1997, p.40.
9- Voir Latifa Kadi, « Un lieu de rencontre des langues et des cultures : les publicités de la téléphonie mobile » in Synergie
Algérie, n°7, 2009, pp289-293.
el Gl " i pae seadl agall @l V) kel ezl a5 (Bl e i) ) sl s aay S — 10
« Allo sinon rien » : awsd Uy "s &Y of 1" 1 a4 lesdl s aas S —11
] " a2l "Gaa " s gy el ot 4o asl " s a d e s aay S 12
258


http://fr.wikipedia.org/wiki/Communication_de_masse
http://fr.wikipedia.org/wiki/Quintilien
http://fr.wikipedia.org/wiki/Rh%C3%A9teur
http://fr.wikipedia.org/wiki/1995

b I Y1 Bauame dylga ! Olylaid) dexr g AISCs)

¢ 5 Yyl 2010 DU il M5 olle 3 padl 380 bl Connll 5Lt Anlis VLW 2k 3530 B b r dhental ¢ g)les] Jlas - 13
Bl ) aes @ gl 1l el i s e Aozl ud 5 .2009 s 18 iV ml Le Quotidien d’Oran sapy & o0
V) s e b Sl AU el e dalad)

14- voir a ce sujet: Belkacem Boumedini, « L’alternance codique dans les messages publicitaires en Algérie. Le cas des

opérateurs téléphoniques » in Synergie Algérie, n°6, 2009, pp99-108.
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