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Abstract:

This study took care of digital marketing by knowing whether this contemporary
treatment has legitimate foundations for it? Are there legal characteristics that distinguish
them from others? What is the importance of that in establishing this transaction?

After studying the subject following the descriptive, inductive and analytical
method, it became clear that digital marketing in Islamic law has foundations that derive
from the high teachings of Islam urging the preservation of money, eating good halal, and
knowing the legitimate destination of money, and that transactions such as worship in the
eyes of Sharia, and marketers must know the provisions of the market, Knowing their rights
and duties, and producing useful products and useful services.

And for digital marketing to be legitimate it must have characteristics including: to
be a real spot, based on honest competition, and taking into account the ills and interests,
subject to control.

Keywords: Market provisions; Digital economy; Utilitarian marketing Legitimate
competition; Social Media.
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Resumé: (;]
\
Cette étude s'est occupée du marketing digital en sachant si ce traitement '
contemporain a des fondements légitimes? Existe-t-il des caractéristiques juridiques qui les
distinguent des autres? Quelle est I'importance de cela dans I'établissement de cette
transaction?
Aprés avoir étudié le sujet selon la méthode descriptive, inductive et analytique, il est
devenu clair que le marketing numérique en droit islamique a des fondements qui émergent
des enseignements éleveés de I'islam exhortant a la préservation de I'argent, a manger du bon
halal et a connaitre la destination Iégitime de l'argent, et que les transactions telles que le
culte aux yeux de la charia, et les commercants doivent connaitre les dispositions du
marché, Connaitre leurs droits et devoirs et produire des produits et services utiles.
Et pour que le marketing numérique soit légitime, il doit avoir des caractéristiques telles
que: étre un véritable spot, basé sur une concurrence honnéte, et tenant compte des maux et
des intéréts, soumis au controle..
Mots-clés: Dispositions du marché; Economie numérique; Marketing utilitaire ;
Concurrence légitime; communication sociale.
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