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Le Résumé :

L’entreprise veut toujours améliorer sa position concurrentielle à cause du changement des variables locales, 
nationales, et internationales, ces changements obligent l’entreprise de s’adapter avec l’environnement qui est trop 
rapide, turbulent, incertain.

Dans ce contexte, l’entreprise doit être compétitive pour assurer sa survie, et pour confronter les pressions des 
concurrents ainsi les clients, et alors elle est obliger d’acquérir les sources de la compétivité afin de conserver sa 
part de marché et donc sa position.

Parmi les styles que l’entreprise peut les adapter, on peut citer la communication marketing qui peut l’accorder 
des acquis, si l’a donné une importance dans sa structure organisationnelle.
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