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 22/12/2522 :تاريخ النشر؛ 11/12/2522 القبول:تاريخ  ؛50/15/2522 :الارسالتاريخ 
تهددددذ  دددرا الدراادددة  ع التعدددرذ علدددس أقدددر عنا دددر التسدددوي  ابيئدددر   الرفددد  مددد  الدددوعي البي دددي لدددد   ملخصصص :

س ت ئدددية المسدددت،لو، ويتئدددم  لدددو مددد  يددد ت اعتمددداد رادددائة تسدددويقية  دددادلة و ددد افة، و  يدددز المسدددت،ل   علددد
. وتو لت spssالمنتجات الصديقة للبي ة، ولد تم ااتخدام المن،ج الو  ي التحليلي بالاعتماد علس نتائج برنامج 

الدراادددة  ع أس ااددددتاتيجيات التسددددوي  ابيئدددر رددددا وقددددير  اددداي   رفدددد  مسددددتو  الدددوعي البي ددددي لددددد  المسددددت،لو 
ابيئددر مدد  الدددفالم عدد  المنتجددات الصددديقة للبي ددة وأدرا  الجزائددري، ومدد  يدد ت تعزيددز الج،ددود يددتم   المسددت،لو 

 أهميت،ا    قي  التنمية المستدامة.
 : التسوي  ابيئر؛ الوعي البي ي؛ المست،لو ابيئر؛ التنمية المستدامة.الكلمات المفتاحية

 jel   M31.Q5.M2 رموز تصنيف
 

Abstract: This study aims to identify the impact of green marketing elements in 

raising environmental awareness among consumers. This is evident through the 

adoption of honest and transparent marketing messages and motivating consumers to 

prefer environmentally friendly products. The descriptive analytical approach was 

used based on the results of the (SPSS) program. The study concluded that green 

marketing strategies have a positive impact in raising the level of environmental 

awareness among Algerian consumers. By enhancing efforts, the green consumer 

can defend environmentally friendly products and realize their importance in 

achieving sustainable development. 
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  تمهيد:

م ا تمامًدددا متزايددددًا بالقئدددا  البي يدددة نتيجدددة للتحدددد ت ال بددديرة م دددة الت دددير  ددد،د العدددا  اليدددو 
المنايي، والتلوث، وااتنزاذ الموارد الطبيعية    را السياق، ظ،ر م ،وم التسوي  ابيئر كحدة 
يسعس لتحقي  توازس ب  النمو الالتصادي وحماية البي ة، ويم دة التسدوي  ابيئدر اجًدا اادتاتيجيًا 

مه الشددركات لددتويج المنتجددات واادددمات الددب تراعددي اببعدداد البي يددة والاجتماعيددة،  دددذ تسددتخد
 تعزيز الااتدامة والمسؤولية الاجتماعية.

، بدددأت بعددش الشددركات   تبدد   اراددات عي بالمشدد  ت البي يددة   الجزائددرمدد  تزايددد الددو 
تسدداتلات لددوت مددد  وقددير  التسددوي  ابيئددر كجددزس مدد  ااددتاتيجياتها ومدد   لددو، لا تددزات  نددا 

 دددرا الممارادددات علدددس وعدددي المسدددت،ل   الجزائدددري  واادددتعداد ا لت يدددير ادددلوكياتها الشدددرائية لصدددا  
 المنتجات اائراس.

تتم ددة مشدد لة البحددة   للددة الدرااددات الددب تناولددت وقددير التسددوي  ابيئددر علددس وعددي 
كات الجزائريددددة لممارادددددات التسدددددوي  المسددددت،لو الجزائدددددري بالقئددددا  البي يدددددة ور دددددا تبدددد  بعدددددش الشدددددر 

ابيئدر،  لا أس وقددير  ددرا المبددادرات علدس وعددي واددلو  المسددت،ل   لا يدزات  ددير وا ددم. ي،دددذ 
 را البحة  ع اد  را ال جوة م  ي ت درااة وقدير التسدوي  ابيئدر علدس وعدي المسدت،ل   

 اب ، يم   طرح الإ  الية التالية الجزائري  وااتعداد ا لت يير الوكياتها الشرائية، وعلس  وس ما

 :إشكالية البحث 

كيف يُسهم التسويق الأخضر في زيادة وعي المستهلك الجزائري بالقضايا البيئية وتعزيز 
 استعداده لتغيير سلوكياته الشرائية لصالح المنتجات الخضراء؟

 لتو يم الإ  الية، يم   طرح التساتلات ال رعية التالية:

 ة:التساؤلات الفرعي 

 ما  ي عنا ر المزيج التسويقي ابيئر؟ 

 ما أهمية التسوي  ابيئر؟ 
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 ما م ،وم الوعي البي ي؟ 

 كيف يؤقر التسوي  ابيئر علس الوعي البي ي؟ 

 وللإجابة علس ابا لة ال رعية تم و   ال ر يات التالية:

 الفرضيات: 

 ئري.تؤدي المنتجات اائراس  ع ز دة الوعي البي ي لد  المست،لو الجزا 

 .تُس،ا ااتاتيجيات التسعير ابيئر   تعزيز الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري 

 .تعزز أااليب التويج ابيئر م  الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري 

  تُس،ا ااتاتيجيات التوزي  ابيئر   رف  مستو  الوعي البي ي لد  المست،لو
 الجزائري.

  :الدراسات السابقة 

لية المسم الم تبي لمختلف المراج  والمصادر المتعلقة بالمو ولم، لولظ أس  نا  بعد عم
 مجموعة م  الدرااات تناولت موا ي  لريبة م  الإ  الية المطرولة وتتم ة:

 ددذ  درا المقدات المعندوس ب )التسدوي   :(2222هصاجر وعبصد الصدائمدراسة )بلقصرون راضصية  -
 ع معرفدددددة مسددددداهمة التسدددددوي  ابيئدددددر   جدددددرب  ابيئدددددر كلجليدددددة لجدددددرب المسدددددت،لو ابيئدددددر(

المسددددت،لو ابيئددددر، و لددددو مدددد  يدددد ت لاولددددة و دددد   طددددار ن ددددري للتسددددوي  ابيئددددر واددددلو  
المست،لو ابيئر، كما تم التعرذ علس عدة نما ج لمؤاسات طبقت التسوي  ابيئر مد  أجدة 

يد م  الج،د   مؤاسة ف،ا الو  مست،ل ي،ا وااتمالت،ا. وتو لت الدرااة  ع  رورة برت المز 
بي ددددة وماكدونالدددددز و ددددركة تويددددوته للتعريددددف بتوج،دددداتها البي يددددة والتعريددددف  نتجدددداتها البي يددددة و  يددددز 

 المست،ل   علس التناس منتجاتها.

 ددذ المقدات المعندوس ب) ع لدة التسدوي  ابيئدر بسدلو   :(2222دراسة )محمد أويس تامر  -
بددد  التسدددوي  ابيئدددر لمبعدددادا )المندددتج ابيئدددر، التسدددعير  المسدددت،لو(   ع التعدددرذ علدددس الع لدددة
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ابيئددر، الددتويج ابيئددر( واددلو  المسددت،لو لمبعددادا )وعددي المسددت،لو، ققافددة المسددت،لو، ا دداا 
المست،لو( وأ ا التو يات الب يرجت  ا الدراادة  دي ز دة التوجده ندو نشدر الدوعي البي دي بد  

تكيددددز علددددس اعددددداد بددددرامج وندددددوات ومددددؤ رات لبيدددداس أهميددددة طبقددددات ا تمدددد  المختل ددددة مدددد  يدددد ت ال
 المنتجات اائراس ال ير  ارة، والتأكيد علس المسؤولية البي ية للتح يز علس تب  السلو  الايئر.

I -والوعي البيئي خضرأدبيات التسويق الأ 

ذ تقلية ابقر التسوي  ابيئر  و اج تسويقي يركز علس تقديم منتجات ويدمات  ديقة للبي ة،  د
 .البي ي م  ي ت التوعية بالمماراات المستدامة والمساهمة   الح اظ علس الموارد الطبيعية يعُزز الوعي، و البي ي

I.2- التسويق الأخضر: 

برز التسوي  ابيئر كحركة لوية   التسعينات لية أنه يتعل  بالااتدامة، ولد وردت 
 له عدة تعري ات نركر من،ا:

I.2.2- ددو الج،ددود الددب تبددررا المن مددات    نتدداج وتددرويج وتعب ددة  الأخضصصرالتسصصويق وم مفهصص  :
 ,Dvořáková Líšková) .بطدرق تراعدي وتسدتجيب للمخداوذ البي يدة واادتعادة المنتجدات
2016, p. 61) العمليدة الشداملة المسدؤولة بي يدًا لتددف  الم دا يا وابنشدطة ، كمدا يعدرذ أيئدا لمنده

  المؤاسدددة  ع العمددد س عدددبر لندددوات التوزيددد  الماديدددة والإل تونيدددة،  دددا يلددددبي والمنتجدددات اائدددراس مددد
 (101،   حة 2525عبد الدائا و بلقروس ، ) .المؤاسةالتياجات العم س ويحق  أ داذ 

I.2.2- :يعرذ ب ونه مجموعة م  ابدوات والعنا ر التسويقية المزيج التسويقي الأخضر
 تتئم  المنتج، التسعير، التويج، والم اس. تقوم المن مة بتنسي  الت تي ية القابلة للتح ا، والب

 را العنا ر معًا لتحقي  الااتجابة المطلوبة   السوق المست،دذ والري يتئم  العنا ر التالية: 
 .(112،   حة 2521)محمد، 

: يم   و ف المنتج ابيئر لمنه منتج ينُتج لتلبية التياجات الإنساس المنتج الأخضر -
طرق  تم البي ة ولا تئر بصحة الإنساس، أما بالنسبة للخصائص المشتكة للمنتجات ب

 (  Shalash, 2021, p. 41المستدامة، فيم   تلخيص،ا   المخطط التالي: )
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 : الخصائ  المشتركة للمنتجات المستدامة للمنتج الأخضر 2 الشكل

 
ا لة العلمية للدرااات والبحوث  ،الشراس ت رار  المستدام ووقيرا علس الو المنتج (. 2522, 51محمد فوزي البرداس. ) .1المصدر: 

 (2222)البردان،  000المالية والتجارية،   حة 

 و عنصر أاااي   مزيج التسوي ، لية يمية العم س  ع دف  مبلغ  السعر الأخضر: -
س أو التصميا أو   ا    ا كاس  نا  تصور لقيمة   افية   المنتجات، م ة  س  ابدا

الجا بية البصرية و الباً ما تعتبر ال وائد البي ية ميزة   افية، ل ن،ا يم   أس ت وس العامة 
 .الحااا   ايتيار المنتج مقارنة بالمنتجات المنافسة

يركز علس  يصات راالة لوت المنتجات واادمات بطريقة تعزز الااتدامة  الترويج الأخضر: -
متوازس بي يًا، لية تصبم منتجاتنا جزساً م   را التوازس، واردذ  وي،دذ  ع تصور عا 

 .ليس فقط التويج للمنتج، بة لنمط لياة مستدام

يشير  ع أهمية ايتيار مول  وتوليت طرح المنتج، لية يؤقراس بش ة كبير  المكان الأخضر: -
لتجاوز  علس جرب العم س واب علس المسول  تقديم المنتجات اائراس بش ة واا 

اوق النخبة البي ية، و ماس تواف  مول  البي  م   ورة الشركة، ويم    قي   لو م  
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ي ت عروض داية المتجر، وتقديم عروض مرئية جرابة، وااتخدام مواد معاد تدوير ا 
 .(Rikita, 2022, p. 61لتأكيد ال وائد البي ية. )

I.3.2- أهمية التسويق الأخضر 

 :(C. Vijai, 2020) أهمية بال ة لما له م  م ااب نركر من،ا ي تسي التسوي  ابيئر
 يحمي البي ة م  ي ت تشجي  ااتخدام الموارد المتجددة وتقلية الن ا ت؛ -
 يعزز سمعة الشركات كمؤاسات مسؤولة بي يًا،  ا يزيد ولاس العم س؛ -
 يلبي ر بات المست،ل     دعا المنتجات الصديقة للبي ة؛ -
 تزام بالقوان  البي ية وتقلية المخاطر القانونية؛يساعد   الال -
 يشج  علس تطوير منتجات وللوت جديدة بي يًا؛ -
يقلة م  الت اليف التش يلية م  ي ت  س  ك اسة الموارد وااتخدام الطالة  -

 .المستدامة

I.2- الوعي البيئي 

والموارد الطبيعية، وف،ا  الوعي البي ي  و  درا  ابفراد وا تمعات بهمية الح اظ علس البي ة
ي،دذ  را الوعي  ع تعزيز الوكيات مستدامة لحماية و  ،وقير ابنشطة البشرية علس الن ام البي ي

 البي ة للأجيات القادمة.

I. 2.2-الوعي البيئي مفهوم 

 و المعرفة العامة بالحقائ  والم ا يا المتعلقة بحماية البي ة،  ا    لو ف،ا وقيرات 
 Khaleeli) .البي ية، والقدرات البي ية، والمسؤوليات المشتكة لتحقي  التنمية المستدامة ابن مة

& Jawabri, 2021, p. 556) 

I. 2.2-تأثير التسويق الأخضر على الوعي البيئي 
 يبدو جليا وقير التسوي  ابيئر فيما يخص الوعي البي ي:  
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ي علس الو  الشراس لد  المست،ل   ي،تا البحة بتأقير التسوي  ابيئر والوعي البي 
يُ تض أس و  ،وجدنا ارتباطاً لوً  ب  الوعي البي ي وز دة وقير التسوي  ابيئر علس  را الوعي

الوعي البي ي يوفر فر ة للحصوت علس معلومات و س  التقنيات والمبادئ والقوان ،  ا يؤدي 
وعليه، يم   أس يؤدي تعزيز الوعي البي ي  ع وقير   ع ت يير   الموالف والسلوكيات  اا البي ة.

 ااي علس البي ة م  ي ت   يز نية الشراس الواعية لد  المست،ل  ،  ا يعزز م  فاعلية التسوي  

 (Iftikhar, 2022, p. 90) .ابيئر

 لنية الشراء الواعية للمستهلكين للتسويق الأخضر المفاهيمالنموذج  :2 الشكل

 

 Source: Mensah, P. A. (2021). Green product awareness efect on green purchase 

intentions of university students’: an emerging market’s perspective. Future 

Business Journal, p. 4. 
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II - :الطريقة والأدوات 

II.2 -  :يانات م  عينة الدرااة، لية تم تم ااتخدام ااتبياس  ل توني لجم  البأداة الدراسة
تقسيمه  ع ق قة لاور تئم  المحور ابوت البيانات الشخصية للعينة، بينما شمة المحور ال اني 
المت ير المستقة المتعل  بالتسوي  ابيئر، ويصص المحور ال الة للمت ير التاب  المتعل  برف  الوعي 

ددة وم لقة لتس،ية المعالجة الإلصائية، وتم البي ي لد  المست،لو، وجمي  ابا لة كانت ل
 .اامااي رثالي  عداد ا وف  مقياس 

II.2 - وتع  القدرة علس  عطاس ن س النتائج عند  عادة تطبيق،ا صدق وثبات أداة الدراسة :
لقياس ال بات، وكانت  خكرو نبا علس ن س العينة و  ن س ال روذ. ااتخدمنا معامة أل ا  

 .النتائج كالآتي

 (خكرو نبا الاستبيان ) الفا   اختبار( : نتائج 2الجدول رقم )

 معامل ألفا كرو نباخ عدد العبارات محاور الاستبيان
 87.0 41 أثر التسويق الأخضر

 8700 81 رفع الوعي البيئي لدى المستهلك

 spss عداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي المصدر:               

( أس معامة أل ا كرو نباخ جيد وي ي لم راض الدرااة كونه أكبر 1تب  م  ي ت الجدوت رلا )
 .(5.1م  الحد ابدنى المقبوت )أي أكبر م  

III- ومناقشتها: النتائج  

1.III- :تحليل فقرات محور أثر عناصر التسويق الأخضر 
اتيجيات التسوي  المستدامة أقر عنا ر التسوي  ابيئر يتمحور لوت كي ية وقير اات 

 علس السلو  الشرائي للمست،ل   ونجاح الشركات م  ي ت تب   اراات  ديقة للبي ة.
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 تحليل إجابات أفراد العينة اتجاه المنتج الأخضر: -
 ( : تحليل إجابات العينة اتجاه المنتج الأخضر2الجدول رقم )

 الدرجة تي التر  الانحراف المعياري المتوسط الحسابي العبارة
 مرت   3 0.80 3.95 22العبارة رقم 
 مرت   2 0.75 4.13 22العبارة رقم 
 مرت   1 0.70 4.37 23العبارة رقم 
 متواط 4 1.04 3.32 20العبارة رقم 

 - - 0.655 3.94 المنتج الأخضر

 spss:  عداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي المصدر

( أس مع ا المتواطات الحسابية ل قرات المنتج ابيئر تق    2م  الجدوت )يتئم 
،  ا يشير  ع ت ئية 2.21(   المقدمة  تواط 2المستو  المرت  ،  لية جاست العبارة رلا )

المست،لو الجزائري للمنتجات اائراس باا  افظ علس البي ة ومصنوعة م  مواد طبيعية تلي،ا 
(  تواط 1لدعا المنتجات اائراس ل واا  حية، ثم العبارة رلا ) 2.12(  تواط 2العبارة رلا )

،  ا يشير 2.22(   المرتبة ابييرة  تواط 2لت ئيل،ا لجودتها العالية، وجاست العبارة ) 0..2
 ع الحاجة لتواجد المنتجات اائراس بش ة أوا ،  لية اس المتواط العام للمنتج ابيئر  و 

 . ا يدت علس ت ئية ودعا المست،لو للمنتجات اائراس لجودتها وفوائد ا البي ية، 2.02

 تحليل إجابات أفراد العينة اتجاه التسعير الأخضر: -

 (: تحليل إجابات العينة اتجاه التسعير الأخضر3الجدول رقم )

 الدرجة الترتي  الانحراف المعياري المتوسط الحسابي العبارة
 متوسط  3 2.23 3.25 22العبارة رقم 
 متوسط 2 2.20 3.32 22العبارة رقم 
 مرتفع 2 2..2 0.22 23العبارة رقم 

 - - 2.652 3.53 التسعير الأخضر
 spss عداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي  المصدر:
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، 2.22لصلت علس أعلس متواط لساي بقيمة  52( أس العبارة رلا 2يو م الجدوت )
 52رلا  وجاست العبارة ا يشير  ع أس الدعا الح ومي يم   أس يخ ش أاعار المنتجات اائراس 

،  ا يدت علس  رورة تقلية اباعار لت وس المنتجات متالة ل  ة 2.22  المرتبة ال انية  تواط 
بلوس ،  ا يشير  ع أس بعش المست،ل   يق2.50لصلت علس متواط  51أوا . العبارة رلا 

 تسعير ا، أماعلس المنتجات اائراس ر ا أاعار ا المرت عة، ل   اب مراعاة القدرة الشرائية عند 
،  ا يع س ميً  لد  المست،ل   لشراس المنتجات 2.02المتواط العام للتسعير ابيئر بلغ 

 .اائراس واعتقاد ا لمس الدعا الح ومي يم   أس اعل،ا أك ر توافراً وألة ت ل ة

 تحليل إجابات أفراد العينة اتجاه الترويج الأخضر: -

 تحليل إجابات العينة اتجاه الترويج الأخضر (:0الجدول رقم )

 الدرجة الترتي  الانحراف المعياري المتوسط الحسابي العبارة
 مرتفع 2 2..2 ...3 22العبارة رقم 
 مرتفع 2 6..2 2..3 22العبارة رقم 
 متوسط 0 2..2 3.20 23العبارة رقم 
 مرتفع  3 2.22 3.36 20العبارة رقم 

 - - ..2.5 3.56 الترويج الأخضر
 spss عداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي المصدر: 

لصلت علس أعلس متواط لساي بقيمة  51( أس العبارة رلا 2يو م الجدوت )
الة البياس ابيئر ألة  رراً للبي ة. جاست ،  ا يشير  ع أس المنتجات الب  مة بط1..2

،  ا يدت علس أس المست،ل   يطلعوس علس 5..2  المرتبة ال انية  تواط  52العبارة رلا 
،  ا 2.21جاست   المرتبة ال ال ة  تواط  52بيانات المنتجات اائراس عند الشراس. العبارة رلا 

ية المتعلقة بالتسوي  ابيئر.   المرتبة ابييرة كانت يع س ا تمام المست،ل   بالراائة التوا
،  ا يشير  ع لاجة رجات البي  لتطوير م،ارات الإلنالم لبي  2.22 تواط  52العبارة رلا 

،  ا يع س ا تمام المست،ل   2.01المنتجات اائراس. المتواط العام للتويج ابيئر بلغ 
 .التواية المتعلقة  ا عبر واائة التوا ة الاجتماعيبالمنتجات اائراس و تابعة الراائة 
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 تحليل إجابات أفراد العينة اتجاه التوزيع الأخضر: -

 (: تحليل إجابات العينة اتجاه التوزيع الأخضر5الجدول رقم )
 الدرجة الترتي  الانحراف المعياري المتوسط الحسابي العبارة

 مرتفع 2 2..2 0.22 22العبارة رقم 
 متوسط 3 2.22 .2.0 22العبارة رقم 
 متوسط 2 .2.2 3.26 23العبارة رقم 

 - - 2.652 3.36 التوزيع الاخضر
 spss عداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي  المصدر:

لصلت علس أعلس متواط لساي بقيمة  51( أس العبارة رلا 0يو م الجدوت )
أس التوزي  الجيد للمنتجات اائراس يسا ا    س  مبيعاتها وجاست ،  ا يشير  ع 2.11

،  ا يدت علس  رورة درااة أماك  توزي  2.21  المرتبة ال انية  تواط  52العبارة رلا 
،  ا 2.21كانت    المرتبة ابييرة  تواط   52المنتجات لتس،ية الو وت  لي،ا، أما العبارة رلا 

، 2.21نوي  لنوات التوزي  لت طية السوق بش ة كاذٍ، وبلغ المتواط العام يشير  ع الحاجة لت
 ا يؤكد أس التوزي  الجيد يسا ا    س  المبيعات ويس،ة و وت المست،ل    ع المنتجات 

 .اائراس

2.III- :تحليل إجابات أفراد العينة اتجاه الوعي البيئي 

 الوعي البيئي (: تحليل إجابات العينة اتجاه6الجدول رقم )
 الدرجة الترتي  الانحراف المعياري المتوسط الحسابي العبارة

 مرت   1 0.72 3.91 22العبارة رقم 
 مرت   2 1.00 3.90 22العبارة رقم 
 مرت   4 1.08 3.52 23العبارة رقم 
 مرت   3 1.00 3.66 20العبارة رقم 
 - -   3.74 الوعي البيئي

 spssبالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي  عداد البال    :المصدر
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، 1..2لصلت علس أعلس متواط لساي بقيمة  51( أس العبارة رلا 1يو م الجدوت )
 تواط  52 ا يدت علس أس المست،ل   ي ئلوس المنتجات الب لا تلوث البي ة وتلت،ا العبارة رلا 

 ولائ،ا للع مات التجارية باباب بي ية ،  ا يشير  ع أس المست،ل   يم ن،ا ت يير5..2
،  ا يبرز أس المست،ل   ي  روس   2.11  المرتبة ال ال ة  تواط  52وجاست العبارة رلا 

،  ا 2.02جاست   المرتبة ابييرة  تواط  52الآثار البي ية عند  راس المنتجات، العبارة رلا 
س  راس المنتجات الصديقة للبي ة،  أما المتواط يدت علس أس المست،ل   يشجعوس أ دلائ،ا عل

 .،  ا يع س التوجه البي ي القوي لد  المست،ل  2.12العام بلغ 

3. III-  الدراسةالإجابة على فرضيات : 

 للإجابة علس فر يات الدرااة تم ايتبار فر يات الدرااة علس الش ة التالي:

 الفرضية الرئيسية: -

ابيئر   الرف  م   للتسوي  α≤ 5.50ة عند مستو  المعنوية يوجد أقر  و دلالة  لصائي 
مستو  الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري، لايتبار  حة ال ر ية الرئيسية، تم ااتخدام 
الاندار ااطي البسيط لتحلية الع لة ب  المت ير المستقة )التسوي  ابيئر( والمت ير التاب  

 .الجزائري(، كما يو م الجدوت التالي)الوعي البي ي لد  المست،لو 

( : نتائج اختبار الانحدار الخطي البسيط لقياس أثر المتغير المستقل .الجدول رقم )
 البيئي لدى المستهلك الجزائري ( )الوعي)عناصر التسويق الأخضر( على المتغير التابع 

 
 المتغير المستقل 

القيمة 
 الثابتة

معامل 
 الانحدار 

 tاختبار 

 المعنوية  لقيمة ا
 0,00 8,87 1,04 0,02 عناصر التسويق الأخضر 
 0,00 القيمة المحسوبية للنموذج  المعنوية الكلية للنموذج 

 R2 0,44معامل التحديد  



 

 

 (383-361)ص ، أثر التسويق الأخضر في رفع الوعي البيئي لدى المستهلك الجزائري
 

 ، 02العدد ، 19المجلد  ، الجزائر،العفرون، 2البليدة جامعة ، «الأبحاث الاقتصاديةمجلة »  911

 

 R 0,66معامل الارتباط  مؤشرات جودة التوافق 

 SPSSاعداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي المصدر: 

،  دا 5.22يبلدغ  R2، نجدد أس معامدة التحديدد 51م  ي ت التحلية المو م   الجدوت 
% م  الت ير   الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري، بينما 22يع  أس التسوي  ابيئر ي سر 

 ع وجدود  5.11البال دة  Rكما تشدير ليمدة معامدة الارتبدا     تعُز  النسبة المتبقية لمت يرات أير 
الددب   Fيعُتددبر نمددو ج الاندددار  ا دلالددة  لصددائية ن ددراً لقيمددة  و ع لددة ارتبددا  طرديددة بدد  المت دديري 

ع وة علس  لو، يشير معامة الاندار للمت ير المستقة "عنا ر التسوي   ،5.50كانت ألة م  
عي البي ي (  ع أس كة ز دة    را المت ير بدرجة والدة تؤدي  ع ز دة   الو 1.52ابيئر" )

 .1.52 قدار 

 البي ي والوعي(  X1) ابيئر التسوي  عنا ر ب  الع لة أس  ع t ايتبار نتائج تشير
  ا ،5.50 الدلالة مستو  م  ألة t ليمة كانت لية معنوية،(  Y)  الجزائري المست،لو لد 
 .الع لة ررا لوية  لصائية دلالة يؤكد

 α≤ 5.50أقر  و دلالة  لصائية عند مستو  المعنوية و ا اب  يم   القوت لمنه يوجد  
لعنا ر التسوي  ابيئر علس مستو  الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري، ومنه  ق  فر ية 

 .الدرااة

 الفرضية الفرعية الأولى: -

للمنتج ابيئر علس رف   α≤ 5.50يوجد أقر  و دلالة  لصائية عند مستو  المعنوية 
  ي لد  المست،لو الجزائري.مستو  الوعي البي

لايتبار  حة ال ر ية، نستخدم  لية الاندار ااطي البسيط لدرااة الع لة ب  المت ير 
المستقة )المنتج ابيئر( والمت ير التاب  )مستو  الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري(، كما 

 يو م الجدوت التالي.
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طي البسيط لقياس أثر المتغير المستقل )المنتج الأخضر( على : نتائج اختبار الانحدار الخ.2الجدول رقم 
 المتغير التابع )مستوى الوعي البيئي لدى المستهلك الجزائري(

 
 المتغير المستقل 

القيمة 
 الثابتة

معامل 
 الانحدار 

 tاختبار 

 المعنوية  القيمة 
 2.22 .5.3 2.50 2.26 المنتج الأخضر

 2.22 القيمة المحسوبية للنموذج  المعنوية الكلية للنموذج 
 

 مؤشرات جودة التوافق 
 R2 2.25معامل التحديد 
 .R 2.0معامل الارتباط 

 SPSSاعداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي المصدر : 

نتج ،  ا يع  أس الم0.25يساوي R2 ( أس معامة التحديد.يتئم م  الجدوت رلا )
% م  الت ير   الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري، بينما ترج  النسبة 20سر ابيئر ي 

 5.21البالغ  Rالارتبا  المتبقية لمت يرات أير . معامة 

تشير  ع أس نمو ج الاندار  و  F أس ليمة كما المت يري يدت علس ع لة طردية ب   
، 5.02ابيئر  و منتج لل الاندارمعامة و  5.50دلالة  لصائية عند مستو  معنوية ألة م  

  الوعي البي ي كما أس 5.02ابيئر تؤدي  ع ز دة  قدار نتج يع  أس ز دة والدة   الم  ا
 ا ي بت  حة ال ر ية أو ألة،  5.50يو م دلالة  لصائية لوية للع لة عند مستو   t ايتبار
 .ابيئر وقير معنوي علس الوعي البي ي منتجلمس لل

 لفرضية الفرعية الثانية:ا -
: نتائج اختبار الانحدار الخطي البسيط لقياس أثر المتغير المستقل )التسعير الأخضر( على 20الجدول رقم 

 (المتغير التابع )مستوى الوعي البيئي لدى المستهلك الجزائري

 
 المتغير المستقل 

القيمة 
 الثابتة

معامل 
 الانحدار 

 tاختبار 

 ة المعنوي القيمة 
 0.00 5.70 0.57 1.17 التسعير الأخضر

 0.00 القيمة المحسوبية للنموذج  المعنوية الكلية للنموذج 
 

 مؤشرات جودة التوافق 
 R2 0.24معامل التحديد 
 R 0.49معامل الارتباط 

 SPSSاعداد الباحثين بالاعتماد على نتائج برنامج التحليل الاحصائي المصدر : 
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 دددا يعددد  أس التوزيددد  ، 0.24 دددو  R2التحديدددد ، نجدددد أس معامدددة (.مددد  الجددددوت رلدددا )
% مدد  الت ددير   الددوعي البي ددي لددد  المسددت،لو الجزائددري، بينمددا تعُددز  النسددبة 24ابيئددر ي سددر 

 ،، مشديراً  ع ع لدة طرديدة بد  المت ديري 0.49يبلدغ  R المتبقيدة لمت ديرات أيدر . معامدة الارتبدا 
 سدعيرمعامدة الانددار للت ،أو ألدة 5.50صدائية عندد مسدتو  تددت علدس دلالدة  ل F ليمدةأمدا 

 5.01ابيئر تؤدي  ع ز دة  قدار سعير ا يع  أس ز دة والدة   الت،  5.01ابيئر  و 
أو ألددة،  ددا يؤكددد أس  5.50دلالددة  لصددائية لويددة عندد مسددتو   ي ،درt ايتبددار   الدوعي البي ددي 

 .ي البي ي، وبالتالي  ق  فر ية الدرااةابيئر وقير معنوي علس الوعسعير للت

 الفرضية الفرعية الثالثة:   -

للتويج ابيئر علس رف  مستو   α≤ 5.50يوجد أقر  و دلالة  لصائية عند مستو  المعنوية 
 الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري.

ليدة الع لدة بد  لايتبار  حة ال ر ية، نلجأ  ع ااتخدام ايتبار الاندار ااطدي البسديط لتح  
المت ير المستقة )التويج ابيئر( والمت ير التاب  )مستو  الدوعي البي دي لدد  المسدت،لو الجزائدري(. 
يو ددم الجدددوت التددالي نتددائج  ددرا التحليددة،  ددا يتدديم لنددا تقيدديا مددد  وقددير الددتويج ابيئددر علددس 

 الوعي البي ي لد  المست،لو.
الأخضصر( علصى  الصترويج)ار الخطصي البسصيط لقيصاس أثصر المتغصير المسصتقل : نتائج اختبصار الانحصد22الجدول رقم 

 المتغير التابع )مستوى الوعي البيئي لدى المستهلك الجزائري(
 

 المتغير المستقل
القيمة 
 الثابتة

معامل 
 الانحدار

 tاختبار 

 المعنوية القيمة
 2.22 .... 5..2 2.60 الترويج الأخضر

 2.22 القيمة المحسوبية للنموذج جالمعنوية الكلية للنموذ 
 

 مؤشرات جودة التوافق
 R 2.00 2التحديدمعامل 

 R 2.66معامل الارتباط 
 SPSSاعداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي المصدر : 
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،  ا يعد  أس المت دير 5.22بل ت  R² ليمة معامة التحديد ( أس15يُ ،ر الجدوت رلا )
  المت ير التاب  )الوعي البي دي لدد  المسدت،لو م  الت ير  %44تقة )التويج ابيئر( ي سر المس

 ليمة%(  ع مت يرات أير  يارج النمو ج. كما بل ت 01الجزائري(، بينما تعود النسبة المتبقية )
وعي ب  الدتويج ابيئدر والد ع لة ارتبا  طردية،  ا يشير  ع وجود R 0.66 معامة الارتبا 

،  دا 5.50يعُتبر نمو ج الاندار معنوً  عند مستو  معنوية ألة مد   ،F ليمةالبي ي. وبالن ر  ع 
 .يعزز  حة النمو ج

للمت دددير المسدددتقة )الدددتويج ابيئدددر( بل دددت  ليمدددة معامدددة الاندددداريتئدددم مددد  النتدددائج أس 
و ددرا  ،ر والددوعي البي ددي(،  ددا يشددير  ع وجددود ع لددة معنويددة بدد  المت دديري  )الددتويج ابيئدد0.85

ز دة الدوعي البي دي لدد  المسدت،لو تدؤدي  ع  ز دة التويج ابيئر  قدار ولدة والددةيع  أس 
  يددة نمددو ج الاندددار ااطددي البسدديط للع لددة بدد  الددتويج ابيئددر  ويم دد  0..5 قدددارالجزائددري 

(X1 والوعي )( البي يYكما ) :يلي 

 X1   التويج ابيئر يم ة.             Y يم ة الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري. 

، لية كانت ليمة معنوية و ات دلالة  لصائية ع أس الع لة ب  المت يري   tتشير نتائج ايتبار 
 .5.50الالتمات المصالب ألة م  مستو  الدلالة 

عند مستو  معنوية  ائيةالتويج ابيئر له أقر  و دلالة  لصبناسً علس ما اب ، يم   القوت لمس 
5.50 ≥ α ةعلس الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري،  ا يؤكد  ق  فر ية الدراا 

 الفرضية الفرعية الرابعة -

يوجد أقر  و دلالة  لصائية للتوزي  ابيئر   رف  مستو  الوعي البي ي لد  المست،لو 
     α ≤ 0.05الجزائري عند مستو  معنوية  

ل ر ية، نستخدم ايتبار الاندار ااطي البسيط لتحلية الع لة ب  لايتبار  حة ا
المت ير المستقة )التوزي  ابيئر( والمت ير التاب  )مستو  الوعي البي ي لد  المست،لو الجزائري(. 
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يو م الجدوت التالي نتائج  را التحلية،  ا يساعد علس تقييا مد  وقير التوزي  ابيئر علس 
 لد  المست،لو الجزائري، و را ما يو حه الجدوت التالي:الوعي البي ي 
الأخضر( على المتغير التابع )مستوى التوزيع  : نتائج اختبار الانحدار الخطي البسيط لقياس أثر المتغير المستقل )11الجدول رقم 

 الوعي البيئي لدى المستهلك الجزائري(

 

 
 المتغير المستقل

القيمة 
 الثابتة

معامل 
 الانحدار

 tاختبار 

 المعنوية القيمة
 2.22 3.00 .2.3 2.5 التوزيع الأخضر 

 2.22 القيمة المحسوبية للنموذج المعنوية الكلية للنموذج
 

 مؤشرات جودة التوافق
 R 2.2 2معامل التحديد
 R 2.32  معامل الارتباط

 SPSSاعداد البال   بالاعتماد علس نتائج برنامج التحلية الالصائي  المصدر:

،  ددا يعدد  أس 0.1تبلددغ  R² ( أس ليمددة معامددة التحديددد11يتئددم مدد  الجدددوت رلددا )
مددد  الت دددير   الدددوعي البي دددي لدددد  المسدددت،لو الجزائدددري، بينمدددا تعدددود %10التوزيددد  ابيئدددر ي سدددر 

يسداوي  R النسبة المتبقيدة  ع مت ديرات أيدر   دير مدروادة   النمدو ج. كمدا أس معامدة الارتبدا 
، فدنس نمدو ج الانددار F دت علس وجود ع لة طردية ب  المت يري ، وبالن ر  ع ليمدة،  ا ي0.32

 .5.50يعُتبر معنوً  عند مستو  دلالة ألة م  

،  دا 0.38 للمت ير المستقة )التوزي  ابيئر(  دي أس ليمة معامة الاندارتُ ،ر النتائج 
 ز دة  قدددار ولدددة والدددة   التوزيدد أس بدد  المت دديري . يعدد   لددو  ع لددة معنويددةيشددير  ع وجددود 

  الدددوعي البي دددي لدددد  المسدددت،لو الجزائدددري. يم ددد    يدددة  .5.2ابيئدددر تدددؤدي  ع ز دة  قددددار 
 :كما يلي  التوزي  ابيئر والوعي البي ينمو ج الاندار ااطي البسيط ب  

 الجزائريالبي ي لد  المست،لو  الوعي Y           التوزي  ابيئر X1 :لية أس

 ع أس الع لددة بدد  التوزيدد  ابيئددر والددوعي البي ددي معنويددة و ات دلالددة  t تشددير نتددائج ايتبددار 
بنداسً علددس  لددو، يم دد   ،5.50 لصدائية، ليددة كانددت ليمدة الالتمددات ألددة مد  مسددتو  الدلالددة 
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و القدددوت لمس  نددددا  أقددددراً  و دلالددددة  لصددددائية للتوزيدددد  ابيئدددر علددددس الددددوعي البي ددددي لددددد  المسددددت،ل
 . ا ي بت  ق  فر ية الدرااة ، α ≤ 5.50الجزائري عند مستو  معنوية 

 الخلاصة: 

مدد  يدد ت الددتويج  التسددوي  ابيئددر أداة فعالددة   تعزيددز الددوعي البي ددي لددد  المسددت،ل  
للمنتجدات الصدديقة للبي دة وتو ديم فوائدد ا البي يدة، يم د  للشدركات ت يدير ادلو  المسدت،ل   نددو 

تسددا ا ااددتاتيجيات التسددوي  ابيئددر   ز دة وعددي المسددت،ل   بتددأقير و  ااددتدامةييددارات أك ددر 
ايتيددداراتها علدددس البي دددة،  دددا يعدددزز ت ئددديل،ا للمنتجدددات الدددب تقلدددة مددد  البصدددمة ال ربونيدددة وتددددعا 
الااتدامة. بش ة عام، يعدزز التسدوي  ابيئدر المسدؤولية البي يدة ويسدا ا   حمايدة البي دة للأجيدات 

 .القادمة

 التوصيات:

لتحقيدد  وقددير فعلددات للتسددوي  ابيئددر وز دة الددوعي البي ددي لددد  المسددت،ل  ، يم دد  تبدد  
 :التو يات التالية

معلومدددات وا ددحة و ددد افة عددد  ال وائددد البي يدددة للمنتجدددات  مددد  يدد ت تقدددديم توعيددة و ددد افية .2
 .اائراس، وأقر ا علس البي ة ودور ا   التنمية المستدامة

منتجات  ديقة للبي ة تلبي التياجات المست،ل   م  مراعاة الجدودة وابداس، ابت ار وتطوير  .2
 .بااتخدام الموارد الطبيعية و عادة التدوير

 .اعتماد راائة تسويقية   افة و ادلة م  تقديم أدلة ملمواة ع  تقارير ابقر البي ي .3

وز دة الددوعي لمهميددة تعزيددز ج،ددود المن مددات الح وميددة و ددير الح وميددة لتن دديا ت ددا رات بي يددة  .0
 .الااتدامة

  يدددز المسدددت،ل   علدددس ت ئدددية المنتجدددات الصدددديقة للبي دددة مددد  يددد ت تقدددديم التخ يئدددات  .5
 .وااصومات
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تعزيدز المبددادرات الددب تشدج  المسددت،ل   علددس الح داظ علددس البي ددة، م دة تقنيددات الح دداظ علددس  .6
 .الطالة و عادة التدوير

الاجتماعي لنشر الراائة التسويقية اائراس بش ة  اات  ت الت نولوجيا وموال  التوا ة ..
 .أفئة

 .تقييا وقير أنشطة التسوي  ابيئر علس الو  المست،ل   ومعالجة أي يلة ..
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