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 حماية المستهلك من جريمة الإعلان التجاري المضلل أو الكاذب

 
  

 

 :ملخص المقال

فتاحية :الكلمات الم

 

   Souvent existe : "Entre le fort et le faible, c`est la 

liberté qui opprime et la loi qui libère" où le 

professionnel peut user la publicité fausse, 

mensongère ou trompeuse a la limite de la légalité par 

esprit de gain facile et rapide, ce qui porte atteinte aux 

droits légitimes du consommateur.   

   La loi a imposé des sanctions sévères a même de lui 

oblige le respect de droits de consommateur et aussi 

pour que la publicité soit loyale et véridique. 

Mots clés : consommateur, publicité fausse ou 

mensongère, la protection juridique.  

   

Abstract  

       

     Professional have all resources necessary to make 

free and fair competition.  

      But often exist: "between the strong and the weak 

is the topic freedom which oppresses and the law that 

liberates" where the professional use of false, 

deceptive or misleading at the limit of legality spirit of 

easy money and fast . 

      The law imposed severe sanctions even compels 

him the respect of consumer rights and that 

advertising is honest and truthful. 

Keywords: consumer rights, false advertising, legality, 

sanctions. 
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تعريف جريمة الإعلان المضلل أو  الأول:المبحث 
 الكاذب.

                                                 

الحقيقة حتى أن رؤية المبيع على شاشة الأنترنت لا يجعل من وفي 

لذلك قال البعض وبحق : " من المناسب ألا ننسى أن  ، الرؤيا متحققة

قد وجدت لكي تحاكي الحقيقة أو الواقع ، وعليه  الافتراضيةالصورة 

 فإنها بذاتها وبحسب أصلها خادعة أو مضللة".) ترجمة شخصية (

'' Il convient de ne pas oublier que l`image virtuelle a été créé 

pour simuler la réalité et qu`elle et donc, par elle-même, 

substantiellement " trompeuse ''".BENSOUSSAN(A). 

Internet et aspects juridiques, Ed HERMES, 1998, p217.  

النصوص القانونية التي تنظم جريمة  أولا:
 الإعلان المضلل أو الكاذب.

                                                 
يحدد القواعد المطبقة على  0440/  02/6خ في المؤر  40 -40القانون رقم  2

 المعدل والمتمم. التجارية،الممارسات 
المتدخل أيضا في قانون حماية  اسمولقد أطلق عليه المشرع الجزائري  3

المستهلك ، وهو التاجر ، كما ينعت لدى بعض التشريعات المقارنة بأنه 

للمشرع الجزائري  : المهني أو المحترف أو المزود ... وهنا نوجه دعوى

أولا ثم للمشرعين العرب ثانيا لكي يوحدوا هذا المصطلح وغيره من 

 المصطلحات ذات المدلول القانوني.
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عبارة مثل "شكوك وأوهام" هي عبارة أدبية ليس هنا محلها ، وكان  1

( confusionالموجود في النص الفرنسي وهو) المصطلحيكفي أن يترجم 

عى  القانوني الدقيق ، ومعناه الصحيح هو ترجمة سليمة تعبر على الم

 الخلط الذي قد يحدث في ذهن المستهلك. 
الموافق  0024صفر عام  00المؤرخ في  42-40ونقصد به القانون رقم  2

المتعلق بحماية المستهلك وقمع الغش الذي ألغى  0440فبراير سنة  02

 .0090اير فبر  40الصادر في  40-90قانون حماية المستهلك القديم رقم 

 تعريف الإعلان الكاذب أو المضلل. ثانيا:

                                                 
 00الموافق  0000رمضان  2مؤرخ في  20-00المرسوم التنفيذي رقم  3

يحدد شروط وكيفيات صناعة مواد التجميل والتنظيف،  0000يناير

 .02/0/0000، الصادرة في  0الجريدة الرسمية العدد 
حسب  –المشرع الجزائري هو التشريع الوحيد من بين التشريعات العربية  4

 2من المادة  2من قام بتعريف الإعلان ونعته بالإشهار بموجب الفقرة  –علمنا 

 المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجارية.من القانون 
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، الدار الجامعية الإلكتروني،أمن المستهلك  إبراهيم،خالد ممدوح  1

 .049ص  ،0449 الإسكندرية،
لقد جمعنا بين المصطلحين ؛ أي التضليل والكذب لأنه ؛ وإن كانا من  2

طبيعة واحدة فإنهما يختلفان من حيث الدرجة ، ذلك أن الإشهار الكاذب 

أشد لأن صاحبه سيئ النية ، أما التضليل فقد يحدث من دون قصد ، كما أن 

با القضاء الفرنسي كان يشترط في البداية أن يكون صاحب الإشهار كاذ

لتجريمه ، أنظر في ذلك : بليمان يمينة ، الإشهار الكاذب أو المضلل ، بحث 

،  0440، ديسمبر  20منشور في مجلة العلوم الإنسانية لجامعة قسنطينة ، العدد

، وأيضا : مامش  00، ص  202إلى  090المجلد ب ، ص ص ، الصفحة من 

لفرنسي ، ماجستير قانون نادية ، مسؤولية المنتج ، دراسة مقارنة مع القانون ا

الأعمال ، كلية الحقوق بتيزي وزو ، جامعة مولود معمري ، تاريخ المناقشة 

 وما بعدها. 000و     000، ص  0400
الداوي الشيخ ، تحليل آليات حماية المستهلك في ظل الخداع والغش  3

 00/  00/  00:44/0400التسويقي ، حالة الجزائر ، منشورفي :  

icat.com/forumswww.econom    0ص. 

                                                 
عبد الله ذيب عبد الله محمود ، حماية المستهلك في التعاقد  4

رسالة ماجستير، جامعة النجاح الوطنية ،  –دراسة مقارنة  -الالكتروني 

 .02و 00، ص  0440نابلس ، فلسطين ، 
 .009و 000خالد ممدوح إبراهيم ، مرجع سابق ، ص أورده :  5
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الحماية المدنية للمستهلك في عقود التجارة موفق حماد عبد ،  1

الإلكترونية )دراسة مقارنة( ، مكتبة السنهوري منشورات زين 

 .20، ص  0400الحقوقية ، بغداد ، الطبعة الأولى 
الحماية المدنية للتجارة الإلكترونية ، دار النهضة محمد المرسي زهرة ،  2

 .064ص ،  0440العربية ، الطبعة الأولى ، القاهرة ، 
 .64موفق حماد عبد ، مرجع سابق ، ص  3

                                                 
 -حماية المستهلك في العقود الإلكترونية ، ضاري تمران طلاق الشمري 4

 .02و 00، ص  0440رسالة ماجستير، جامعة آل البيت ،  –دراسة مقارنة 
 . 24أنظر في ذلك : بليمان يمينة ، مرجع سابق ، ص  5
 .002مامش نادية ، مرجع سابق ، ص  6
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 .060محمد المرسي زهرة ، مرجع سابق ، ص  1
 .60موفق حماد عبد ، مرجع سابق ، ص 2
 .062محمد المرسي زهرة ، المرجع نفسه ، ص  3

4 M. HAZAN, LA PUBLICITE MENSONGERE, cité par 

GARCIA Laëtitia sur :  www dea-dtcom.u-paris2.fr . p.5 

/11/2012/ 17:30. 

أركان جريمة الإعلان المضلل  الثاني:المبحث 
 وجزاؤها القانوني.

 الركن المادي. أولا:

                                                 
 القانون.سبق التعريف بهذا  5
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(un support )

 ( إحتواء الإعلان على كذب أو تضليل.

التي يجرمها القانون الأفعالأ( 

                                                 
 . 00و  09بليمان يمينة ، مرجع سابق ، ص  1

2 M. HAZAN, op.cit. p. 2                    

                                                 
يحدد القواعد المطبقة على  0440/  02/6المؤرخ في  40 -40القانون رقم  3

المؤرخ في  46-04المعدل والمتمم بالقانون رقم  التجارية،الممارسات 

 .09/9/0404مؤرخة في  06 مج ر رق ،0404/ 02/9
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1 M. HAZAN , op.cit. p. 4                                                                        

 .06بليمان يمينة ، مرجع سابق ، ص ورد في :  2

                                                 
3                Cass.crim,13mars 1979,bull.crim,1979,n 104, 

j.c.p,1979,ed.E,II ,13104, note Guinchard, Cite par 

LASSERRE- CAPDEVILLE Jérôme, la notion moderne de 

publicité fausse ou de nature a  induire en erreur , Revue de la 

recherche juridique, droit prospectif, Presses Universitaires d 

Aix Marseille,2005,p45      
 .00ص  بليمان يمينة ، مرجع سابق ، 4
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 ب( أساليب وطرق الخداع المختلفة.

                                                 

M. HAZAN , op.cit. p 41                                                                     

                                                 
 .004مامش نادية ، مرجع سابق ، ص  2
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« difficile de trouver moins cher »  

« La pile Wonder s’use que si l’on s’en sert 

»

                                                 
1    M. HAZAN , op.cit. p.5                                                                                   

 .000نادية ، مرجع سابق ، ص  مامش 2

 الركن المعنوي. ثانيا:

 ( تقدير الطبيعة التضليلية للإعلان بالنسبة للمستهلك.

 العمد أو سوء النية في المعلن. اشتراطعدم  (

                                                 
3    M. HAZAN , op.cit. p.5                                

 .02بليمان يمينة ، مرجع سابق ، ص  4
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جزاء جريمة الإعلان الكاذب أو المضلل. ثالثا:

 ( العقوبات الأصلية. 

                                                 
 .002مامش نادية ، مرجع سابق ، ص  1
الإشهار  ويرى البعض أن هناك فرق بين جريمة الإشهار الكاذب ووجريمة 2

المضلل ، فالأولى يشترط فيها الكذب ؛ أي سوء النية ، وعليه فإن جريمة 

الإشهار الكاذب هي جريمة عمدية ، أما الإشهار المضلل فقد يكون كذلك 

حتى دون كذب ؛ كأن يكون سبب تضليل المتلقي مجرد إهمال المعلن وعدم 

يمة غير عمدية ، أنظر حيطته ، فلا يشترط فيها توافر الركن المعنوي ، فهي جر

 .00في ذلك : بليمان يمينة ، مرجع سابق ، ص 

 ( العقوبة التكميلية.

 خاتمة
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