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Abstract:

On a essaye, lors de cette intervention, de montrer I’importance du marketing
culturel pour préserver les produits culturels qu’on doit éviter de les traiter
comme des produits de vaste consommation. A cet €égard , nous avons pris le
cas de ’artisanat traditionnel et d’art en Algérie qui posséde des spécificités
culturelles aptes a bénéficier du marketing culturel.

A partir de 1a , on a scindé le travail en quatre parties seront présentes comme
suit: 1- les caractéristiques des produits culturels, 2- 1’évolution des
approches du marketing des produits culturels, 3- le contenue culturel de
I’artisanat traditionnel et d’art, 4- quelques exemples sur le contenue
culturel des produits artisanaux traditionnels et d’art en Algerie.

Les mots clés: Produit culturel, Marketing culturel, Contenue culturel,
Artisanat traditionnel et d’art.
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