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  أھمیة التسویق الثقافي
 لحفاظ على منتجات الصناعات الیدویة التقلیدیة والفنیة بالجزائرل

 *صدّ�قي شق�قة./ د

Abstract:  

On a essayé, lors de cette intervention, de montrer l’importance du marketing 
culturel pour préserver les produits culturels qu’on doit éviter de les traiter 
comme des produits de vaste consommation. A cet égard , nous avons pris le 
cas de l’artisanat traditionnel et d’art en Algérie qui posséde des spécificités 
culturelles aptes à bénéficier du marketing culturel. 
A partir de là , on a scindé le travail en quatre parties seront présentes comme 
suit:  1- les caractéristiques des produits culturels,   2- l’évolution des 
approches du marketing des produits culturels,   3- le contenue culturel de 
l’artisanat traditionnel et d’art,   4- quelques exemples sur le contenue 
culturel des produits artisanaux traditionnels et d’art en Algerie. 

  
Produit culturel, Marketing culturel, Contenue culturel, 
Artisanat traditionnel et d’art.  

:Les mots clés 

   :ملخص

قافیة التي یجب حاولنا في ھذه المداخلة، إظھار أھمیة التسویق الثقافي للحفاظ على المنتجات الث
كما أوضحنا أن المنتجات الیدویة التقلیدیة والفنیة  .تفادي معاملتھا كمنتجات الاستھلاك الواسع

  .بالجزائر، تملك خصوصیات ثقافیة تؤھلھا للبقاء والنمو، إذ طبقنا التسویق الثقافي علیھا
ائص المنتجات خص -1   :وعلى ھذا الأساس قسمنا ھذه المداخلة إلى أھم العناصر التالیة

المضمون الثقافي للصناعات  - 3 ،  تطور مقاربات تسویق المنتجات الثقافیة -2   ،الثقافیة
عرض مختصر عن المضمون الثقافي لبعض المنتجات الیدویة  -4   ،الیدویة التقلیدیة والفنیة

  .التقلیدیة والفنیة بالجزائر
  

لثقافي، المضمون الثقافي، الصناعات المنتوج الثقافي، التسویق ا : الكلمات المفتاحیة
 الیدویة التقلیدیة والفنیة

                                                

   3 الجزائر جامعة - ﴿ب﴾ة محاضر ةأستاذ *
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   :مخط� المقال

  مقدمة 
  خصائص المنتجات الثقاف�ة) 1 

 صفة التعقید للمنتج الثقافي) 1-1   
  لمنتج الثقافيفرادة ا) 2-1   
  رمز�ة المنتج الثقافي) 3-1   
  متعة وجمال�ة المنتج الثقافي) 4-1   
  زمن�ة الخاصة للمنتج الثقافيالص�غة ال) 5-1   
  خاص�ة عدم المقارنة وخاص�ةعدم الق�اس) 6-1   

  تطور مقار�ات تسو�� المنتجات الثقاف�ة) 2 
  نموذج التسو�� التقلید�) 1-2   
  مقار�ة التسو�� الثقافي) 2-2   
  المقار�ة الهجینة للتسو�� )3-2   
  لفن�ةالمضمون الثقافي للصناعات الیدو�ة التقلید�ة وا) 3
  عرض مختصر عن المضمون الثقافي لعض المنتجات الیدو�ة التقلید�ة والفن�ة �الجزائر) 4

  الأ�قونات –الحلي الترقي ) 1-4    
  رمز�ة النجمة الثمان�ة ) 2-4   

  خاتمة
  

  :مقدمة  

یختلف تسو�� المنتجات ذات الطب�عة الثقاف�ة عن تسو�� منتجات الاستهلاك          
�ان من الضرور� على المؤسسة الصناع�ة التكیف مع طلب المستهلكین الواسع، فإذا 

للحصول على اكبر حصة سوق، فالحال یختلف مع الكثیر من المؤسسات الثقاف�ة التي تحمل 
ولهذا السبب . على ال�حث على مستهلكین لمنتجاتها، دون المساس �الطب�عة الثقاف�ة لمنتجاتها

نتجات الثقاف�ة لتغیرات تأخذ �عین الاعت�ار الفرق بین خضع نموذج التسو�� المتعل� �الم
  . خصوص�ات القطاع الصناعي والقطاع الثقافي

  
من هذا المنطل�، حاولنا في هذه المداخلة عرض أهم�ة وخصوص�ات التسو�� الثقافي الذ� 
 من شأنه إنقاذ �ثیر من المنتجات الثقاف�ة من خطر الزوال، ولقد اخترنا المنتجات الیدو�ة

  . التقلید�ة والفن�ة �دراسة حالة
إلى أ� مد� �م�ن للتسو�� الثقافي من  :عالجنا السؤال الرئ�سي التالي ،وعلى هذا الأساس

  ؟ إنقاذ المنتجات الیدو�ة التقلید�ة والفن�ة الجزائر�ة من خطر الزوال
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   :خصائص المنتجات الثقاف�ة) 1  

تختلف أهمیتها النسب�ة من منتج تتمیز المنتجات الثقاف�ة �مجموعة من الخصائص   
  : لآخر، نلخص أهمها ف�ما یلي

  
  

  :صفة التعقید للمنتج الثقافي) 1-1

  : �1م�ن تعر�ف المنتجات الثقاف�ة في عدة نقا� أهمها
تش�ل السلع والخدمات الثقاف�ة مجموعة مت�اینة وتعرف  :اختلاف المنتجات الثقاف�ة) أ

مر، منتجات جدیدة ف�عض الفنانین یبدعون لأنفسهم تغییرات �ش�ل دائم �سبب ظهور المست
 وآخرون �ستهدفون مماثلیهم أو الجمهور �أوسع ما �م�ن؛ 

فق�مة المنتج الثقافي قبل �ل شئ داخل�ة وتكمن في  :ضعف وظ�ف�ة المنتج الثقافي) ب
 محتواه، ترتكز هذه الق�مة على الأ�عاد الرمز�ة، والمتعة، وال�عد الجمالي؛ 

وعلى هذا الأساس فالمنتج الثقافي یدفع  :المنتج الثقافي بدرجة عال�ة من التجر�د�عرف ) جـ
 المستهلك إلى إنتاج معاني متعددة؛ 

لأنه یتطلب في غالب الأح�ان من المستهلك معارف  :تعقد وتعدد أوجه المنتج الثقافي) د
 خاصة وتعلمه یرت�� �است�عاب للرموز الثقاف�ة؛ 

ف�م�ن أن �ستهلك المنتج لما �مثله في حد ذاته، حیث ��ون  :قضهاتنوع الحوافز وتناو ) ه
الهدف الأساسي منه ال�حث عن المتعة، والمشاعر الطی�ة، �ما �م�ن أن یدرك �طر�قة 
استعماله أو �وسیلة أو أداة وأح�انا تصادف أهم�ة الق�مة الرمز�ة مع تأس�س را�� اجتماعي 

  ). الأصدقاء، أفراد العائلة( مع الآخر�ن 
  
  

   :لمنتج الثقافيفرادة ا) 1-2

الإبداع ل�س مجرد انجاز �س�� ولكن مسار تلقائي �صعب تفسیره والمنتج الثقافي 
  . prototypeالذ� یولد �طر�قة الإبداع الأصل�ة ومستحدثة، یوصف �المنتج الأصلي 

نتج الثقافي فالم ،أن المنتج الثقافي غیر قابل لإعادة إنتاجه �العمل الأصلي EVRARD و�ر� 
فالمنتج الثقافي �عتبر غیر قابل لإعادة إنتاجه مثل  ،وت�عا إلى ذلك. 2موافقا للعمل الأصلي

                                                
    la complexité du produit culturel. 
  l’unicité du produit culturel. 
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الأصل إذ أن الانجاز الأصلي ی�قى فرد�ا حتى لو حدث إعادة إنتاجه بتقن�ات عصر�ة لإعادة 
  ). الإنتاج �الجملة حسب النظم العصر�ة(الإنتاج 

  
الثقافي، یوصف سوق الحقل الثقافي بدرجة مخاطرة �بیرة حیث  ونتیجة لخاص�ة الفرادة للمنتج

�صعب التنبؤ بنتائج التجدید والإبداع في المنتج الثقافي �سبب سلوك المستهلك الذ� �عد 
مختلفا عن مجال المنتجات ذات الاستهلاك الواسع، �ما یؤثر عدم التأكد على اتخاذ القرار 

  . وعلى اخت�ارهم الاستراتیجي) سسات الثقاف�ة متخذ� القرارات لد� المؤ ( للمحترفین 
  
  

  :رمز�ة المنتج الثقافي) 1-3

   :تتمثل ق�مة المنتج �ش�ل قو� في رمز�ته و�م�ن توض�ح ذلك
انجاز المنتج الثقافي من طرف فنان أو حرفي یدو� یجعل المنتج الثقافي  :الجانب الأول -

خلال المر��ات الإدراك�ة المطلقة  �ملك ق�مة رمز�ة جمال�ة ضمن�ة ولا �م�ن فهمه من
  و�تطلب الأخذ �عین الاعت�ار العاطفة؛

فإنجاز وتقی�م الشئ أو تجر�ة الثقاف�ة، �ستدعى الإلمام �معرفة خاصة لا  :الجانب الثانيو  -
تكتسب �سرعة أو سهولة ولفهم المعنى الناجم عن المنتج الثقافي، یجب تحلیل مختلف اطر 

   .الفني أو تظاهرة فن�ة إدراك المستهلك للمنتج
  
  

   :متعة وجمال�ة المنتج الثقافي) 1-4

تعتبر حوافز استهلاك المنتج الثقافي في مجملها داخل�ة ومن هذه الزاو�ة تتعارض 
المنتجات الثقاف�ة مع تلك ذات استهلاك واسع في �ون استهلاك هذه الأخیرة هو استجا�ة 

. لمنتج الثقافي من اجل المتعة التي تنجم عنهللوظائف الإستعمال�ة الماد�ة بینما �ق�م ا
فالاستهلاك الثقافي �عتبر استهلاك المتعة والذ� �مثل مختلف أوجه سلوك المستهلك المرت�طة 
بتنوع الأحاس�س والعاطفة، تحقی� التجر�ة مع المنتجات، و�م�ن أن تت�ع نتائج الاستهلاك 

ن متعة �س�طة إلى مشاعر أكثر مجموعة من عناصر متجانسة، والتي �م�ن أن تنطل� م
  . سموا

أن الاستهلاك الثقافي یرت�� �مفهوم المتعة الجمال�ة و�حوافز  EVRARD وفي هذا الصدد، یر� 
  . 3داخل�ة �ما �ق�م الانجاز الفني في حد ذاته ول�س فق� من اجل مهامه الإستعمال�ة

                                                
    le symbolisme du produit culturel. 
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  : الص�غة الزمن�ة الخاصة للمنتج الثقافي) 1-5

ص�غة خاصة، فإستثناءً هو منتجا دائما ول�س زائلا، وهو �طب�عته یتمیز المنتج �
   :في إنتاجه واستهلاكه على السواء، و�فسر ذلك بـ (chronophage)مستغرقا للزمن 

تستط�ع أن تتذبذب ق�مة المنتج الثقافي حسب التغییر الزمني لتطور الأدوات : أولا
وهذه الخاص�ة . فسها في الزمنوالموضوعات ف�ثیر من المنتجات ت�حث على تسجیل ن

التراث�ة أو الد�مومة للمنتج الثقافي من أهم صفاته فالانجاز الفني �ستط�ع ال�قاء لمدة طو�لة 
�عد وجوده رغم تغیرات ذوق الجمهور فالمنتج الفني �م�ن أن �عرض �طر�قة متواصلة في 

�ع�ش عدة مرات معروض في متحف �م�ن أن  (sculpture)الزمن فعلى سبیل المثال نحت 
وعلى هذا الأساس فمفهوم دورة ح�اة المنتج، والمستعمل عادة في . إذ ما جدد الاهتمام بها

في المجال "أنه  EVRARD و�ر� . التسو��، �م�ن أن �فقد �ل معناه في المجال الثقافي
  .4"الاقتصاد� للحقل الثقافي، تعتبر خاص�ة الد�مومة أهم خاص�ة تمیز المنجز الفني

�عد المنتج الثقافي صنع مستغرقا للزمن فرغم قوة ونس�ة الخ�ال والع�قر�ة فإن الفنانین : ثان�ا
�ما �عد المنتج الثقافي مستغرق . الأكثر موه�ة یخصصون وقت طو�ل حسب طب�عة منجزاتهم

للزمن للمستهلك �ح�م تماشي الإنتاج مع الاستهلاك فالمستهلك لابد أن �أخذ وقته لاستهلاك 
ونجد في النظر�ة الاقتصاد�ة افتراض مفاده . ي أو ع�ش تجر�ة خلال تظاهر�ة ثقاف�ةمنتج ثقاف

أن الفرد �عظم تلب�ة حاج�اته بإستهلاك السلع أو الخدمات التي تتطلب دخل نقد� متحصل 
وقت العمل للضرورة " (الوقت الضرور� "عل�ه �الت�ادل مع وقت العمل، وفي هذا الس�اق فإن 

الوقت الخارج عن العمل، المخصص للراحة، العمل " (الوقت التقدیر� "ر هو نظی) الاقتصاد�ة
  . ، وهو الوقت الذ� �ستهدف من طرف المؤسسات الثقاف�ة)المنزلي، التسل�ة

  
  

   :خاص�ة عدم المقارنة وخاص�ةعدم الق�اس) 1-6

بإعت�ار المنتج الثقافي �تعبیر منفرد للفنان فهو یتمیز �عدم المقارنة وعدم الق�اس 
و�عد محور لنظام مزدوج للتقی�م من الأعلى المماثلین من طرف الممثلین أو النقاد ومن 

ونتیجة إلى ذلك نجد ذات�ة مضاعفة الأولى تتعل� �صاحب  .الأسفل من طرف الجمهور
  . العمل والثان�ة تتعل� �من �ستقبل العمل وتتكون بین هذین الطرفین علاقة تواصل رمز�ة

  
  
  
  

                                                
 temporalité particulière du produit culturel. 
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   :تسو�� المنتجات الثقاف�ة تطور مقار�ات) 2  

تطورت المعالجة الف�ر�ة لتسو�� المنتجات الثقاف�ة، فإنطلقت في البدا�ة بنفس توجه   
التسو�� التقلید� ثم تقر�ت نحو تسو�� أكثر تمیزا �عرف �التسو�� الثقافي، �ما ظهرت مقار�ة 

  . المزج بین الاتجاهین
  
  

   :نموذج التسو�� التقلید�) 2-1

أن نموذج التسو�� التقلید�، �صف واقع المؤسسات التجار�ة  COLBERT یر� 
، فالتصور "السوق " والصناع�ة، �ما �عتمد على تسلسل مر��ات تكون نقطة انطلاقها هي 

النظر� التسو�قي التقلید�، یر�د من المؤسسة أن تعمل على تلب�ة الحاجات الموجودة لد� 
م المعلومات التسو�ق�ة، فالمؤسسة تعمل على المستهلكین انطلاقا من معلومات یوفرها نظا

تقی�م هذه الحاج�ات ثم تق�م قدراتها للاستجا�ة لها، �الأخذ �عین الاعت�ار الموارد المتاحة لدیها 
المنتج، السعر، التوز�ع، (ومهمتها المحددة، ثم تختار العوامل الأر�عة للمر��ات التجار�ة  

   .5تحق� رضا المستهلك لمنتجاتها ، وتعمل على انسجامها، �طر�قة)الترو�ج
   :على هذا الأساس �م�ن تقد�م التسلسل النظر� للتسو�� التقلید� �التاليو 
  

  الخطوات التسو�ق�ة للمؤسسات التجار�ة والصناع�ة): 01(الش�ل 

  
  ,«COLBERT  François, «Le marketing des arts et de la culture : المصدر

Gaëtan Morin éditeur, Montréal, 2007, p. 11. 
  

و�قدم  .6نلاح� أن السوق �عتبر في نف�س الوقت نقطة انطلاق ونقطة وصول لهذا المسار
Dominique BOURGEON ا للتسو�� التقلید� انطلاقا من اختلاف سلوك الفرد، عندما انتقادا

النماذج  یوصف سلوك الفرد، حسب: "یتعل� الأمر �الاستهلاك الثقافي، في الأف�ار التال�ة
التقلید�ة للتسو��، �مسار لعمل�ة جمع ومعالجة المعلومات من اجل إیجاد حل واتخاذ القرار 
الأمثل لمش�لة تلب�ة الحاجة، نلاح� أن هذا ال�عد الإدراكي یجهل الظواهر المتضمنة 

في لممارسات التسل�ة والمتعة الحس�ة والتجر�ة الجمال�ة، والتأثیرات الحس�ة، والتي تعد مهمة 
مجال الفنون والثقافة، فالجمهور �قدر المنتج الفني أو التظاهرة الثقاف�ة أو المنتج الثقافي، من 

  .7"خلال المشاعر التي تثیرها ف�ه
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الإدراك هو الموجه الرئ�سي لسلوك المستهلك حسب اعت�ارات التسو�� التقلید�، بینما التأثرات 
لك والتي یتبناها تسو�� المنتجات الثقاف�ة، التجر�ب�ة هي الموجهة الرئ�س�ة لسلوك المسته

وعلى هذا الأساس ��ون تسو�� المنتجات الثقاف�ة مختلفا عن تسو�� المنتجات ذات 
   .الاستهلاك الواسع

  
على تعدیل وتحسین مقار�ة النماذج السلو��ة ، HOLBROOK  &HIRSCHMANولقد عمل 

، فتقدیر النشا� الثقافي من طرف التقلید�ة للتسو��، �فضل مساهمات النموذج التجر�بي
الأفراد، یرتكز �صفة �بیرة على إ�عاده الرمز�ة، وتتمثل خصوص�ة ص�غة معالجة معلومات 

والتي تعوض التسلسل . التخیل، الشعور، المتعة :المنتجات الثقاف�ة في ش�ل ثلاثة خطوات
  .8الإدراك، الشعور، السلوك :التقلید�

الفرد على أساس قراراته العقلان�ة، بینما في حالة التسو�� فالتسو�� التقلید� �حدد سلوك 
الثقافي، فإن تحدید سلوك الفرد یتطلب دراسة الجوانب الحس�ة لتجر�ة استهلاك المنتج الثقافي، 

   .والتي تعتبر أهم خطوة �النس�ة للمستهلك لتحدید ق�مة هذه المنتجات
  
  

   :مقار�ة التسو�� الثقافي) 2-2

ر�ة صدارة العرض، حیث یتحدد عرض المنتجات الثقاف�ة، وتسمى �ذلك �مقا
 Marc �موجب هذه المقار�ة، �استقلال عن متطل�ات المستهلك، وفي هذا الشأن ذ�ر

FILSER  لمدة طو�لة، اعتمد تعر�ف التسو�� �صفة ض�قة على إنه استجا�ة للطلب، "أنه
فمن ... رض �النس�ة للطلبفالقطاع الثقافي، اعتمد في تعر�فه دائما على استقلال�ة الع

، ولقد دافع reactiveخصائص طلب المنتجات الثقاف�ة والمسل�ة، إنها ذات طا�ع تفاعلي 
العدید من مف�ر�ن التسو�� على ف�رة عدم جدو� دمج متطل�ات الجمهور في المجال الثقافي، 

  .9"لأن طر�قة تصور العرض وخاصة تقی�مه، �فیله بتحدید نجاحه في السوق 
  

أن التسو�� الثقافي �عتمد على نفس مر��ات التسو�� التقلید�، إلا أن  COLBERTیر� �ما 
مسار �لاهما ی�قى مختلفا وت�عا لذلك فإن نموذج التسو�� التقلید� لا �م�نه تفسیر واقع 

  .10المنتجات الثقاف�ة
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  : و�قترح الش�ل التالي لتوض�ح خطوات نموذج تسو�� المؤسسات الثقاف�ة
  

  لتسو�� المؤسسات الثقاف�ة COLBERTنموذج ): 02(ل الش�

  
 .COLBERT François, opcit., p. 13 : المصدر

  
وفقا للش�ل، نجد نقطة انطلاق أول خطوة توجد داخل المؤسسة �حد ذاتها وفي منتجها، 
فالمؤسسة الثقاف�ة ت�حث إذن، لحصر جزء من السوق القادر على الاهتمام �منتجها، و�مجرد 

السعر، (د الز�ون المحتمل، تحدد المؤسسة العناصر الثلاثة الأخر� للتر�یب التجار� تحدی
حسب طر�قة تسمح لها للوصول إلى الز�ائن المحتملین، فتسلسل الخطوات ) التوز�ع، الترو�ج

  : التسو�ق�ة للمؤسسات الثقاف�ة ��ون على النحو التالي
 

  ت الثقاف�ةتسلسل الخطوات التسو�ق�ة للمؤسسا): 03(الش�ل 

  
 .Ibid.  p. 12 : المصدر
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�عتبر المنتج نقطة انطلاق المسار التسو�قي، و�عتبر السوق نقطة الوصول هذا المسار، �ما 
، قابلة للتطبی� على حد السواء �عض أنواع المؤسسات، "المنتج نحو الز�ون "تعد مقار�ة من 

  .11وهي تش�ل خاص�ة لمؤسسات قطاع الفن
  

یوجد فرق معتبر بین "أنه   COLBERT یر�  ،التقلید� �النموذج الثقافي �مقارنة النموذج
هاتین الوضعیتین، و�م�ن الفرق أساسًا، في الأهداف المت�عة، فهدف المؤسسة التجار�ة هو 
ال�حث عن سوق لها وهدفها الأقصى هو تعظ�م الر�ح، �ما نجدها مستعدة على التخلي على 

المستهلك، بینما �النس�ة للمؤسسة الثقاف�ة، خاصة التي تر�ز  إنتاج منتج معین إذا �ان لا یهم
على المنتج، هدفها الأقصى ل�س ذو طا�ع مالي، ولكن ذو طا�ع فني، و�قاس نجاح المؤسسة 

  .12 "عند الوصول لهذا الأخیر، فالمؤسسة الثقاف�ة تحق� �الأساس هدف فني ول�س مالي
  
  

   :المقار�ة الهجینة للتسو�� )2-3

رواد تسو�� العرض عن موقفهم في استقلالیتهم عن السوق، �ما ت�حث یدافع 
المؤسسات الثقاف�ة التجار�ة عن اخت�ار سو� المنتجات التي تعتبر من الناح�ة التجار�ة اقل 

أن اغلب  GOMBAULTو DENBENDETTIمخاطرة وموعودة �النجاح مع الجمهور و�ر� 
ة الهجین�ة فتقترح تش�یلة من المنتجات تجمع بین المؤسسات الثقاف�ة تعتن� في الواقع المقار�

  .13الهدف الاقتصاد� والهدف الثقافي
  
  
 
 
 
 
 
  
  
  
  
  
  

                                                
   l’approche hybride du marketing. 
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   :المضمون الثقافي للصناعات الیدو�ة التقلید�ة والفن�ة) 3  

�ثیرا ما یخطأ عند الكلام بین الصناعات التقلید�ة والصناعات الیدو�ة، و�ثرا ما 
صناع�ة متقدمة مع الصناعات التقلید�ة للجزائر أو غیرها  تقارن خطأ الصناعات الیدو�ة لدول

من البلدان النام�ة فالمقارنة لا تصح لأن الصناعات الیدو�ة أوسع وأشمل من الصناعات 
التقلید�ة، وطب�عة الصناعات الیدو�ة في البلدان الصناع�ة المتقدمة تختلف �ل الاختلاف عن 

  . الصناعات التقلید�ة في البلدان النام�ة
  

�ما �م�ن أن تذ�ر الصناعات التقلید�ة �شيء من التدقی� لمر��اتها، فتعرف �الصناعات 
، هذه الأخیرة التي �قصد بها l’artisanat traditionnel et d’artالتقلید�ة والفن�ة 

  . الصناعات الیدو�ة التقلید�ة والصناعات الیدو�ة الفن�ة
  
حة إلیها، ومن هنا �ان ارت�اطها �البیئة المح�طة الصناعات التقلید�ة مرت�طة �الحاجة المل"

ومواردها واتخذت مصدر حرفة ورزق للقائمین علیها، ومن ثم أضاف إلیها الإنسان من 
خبراته المتراكمة ج�لاً �عد جیل أسالیب مبتكرة ومتنوعة استطاع من خلالها أن یلبي احت�اجاته 

ة التي تعبر عن الس�اج الاجتماعي والثقافي الأساس�ة لها ثم إضافة اللمسات الفن�ة والجمال�
الذ� �ح�ا خلاله و�برز من خلالها تأثیره �البیئة المح�طة وتلبي احت�اجاته وتجسد روح 
الانتماء وتأصیل رغ�ة العطاء المتواصل وترك أش�اء تجسد السمات الثقاف�ة التي تتوارثها 

ر المستمر و�ها یجدد وظ�فتها دون الأج�ال وتطور فیها وتعدلها وفقا لمقتض�ات وروح التغی
أن  ،و�تضح من هذا التعر�ف .14"الإخلال �المضمون التراثي لها عبر العصور المتلاحقة

  : الصناعات التقلید�ة تتمیز بــ
  تعبیرها عن المضمون الثقافي المتوارث عبر الأج�ال؛ -
  ارت�اطها �موارد بیئة الحرفي؛ -
  مصدر دخل للحرفي؛ -
  . لإخلال �مضمونها الثقافيقابلة للتعدیل دون او  -

  
  : وعند التدقی� في نشاطات الصناعات التقلید�ة نجد صنفین

تعتبر الصناعة الیدو�ة صناعة فن�ة عندما تتمیز �أصالتها : الصناعات الیدو�ة الفن�ة -1
ومن خلال هذا التعر�ف نستخلص أن الصناعات الیدو�ة الفن�ة  ،15وطا�عها الإنفراد� وإبداعها

  الأصالة، الفرادة، والإبداع؛: ثة عناصر أساس�ة وهيتتمیز بثلا
وهي صناعات لا تعتمد على مهارات فن�ة عال�ة مقارنة : الصناعات الیدو�ة التقلید�ة -2

  .�16النوع الأول، وتتسم فیها التصام�م الفن�ة عادة �الطا�ع التكر�ر� وال�ساطة
�عاد الإختلافات بین منتجات جدولا توض�ح�ا یلخص ف�ه أهم أ Véronique PORTولقد قدم 

  : الصناعات الفن�ة والمنتجات الصناع�ة، وهو �التالي
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  أهم الإختلافات بین المنتج الصناعي والمنتج الیدو� التقلید� والفني: جدول

  
 PORT Véronique, «Les artisans au Nord et au Sud, qui sont-ils?  Etudes : المصدر

de cas et témoignages en Belgique et au Pérou»,  novembre 2008,  p. 5.  
http://www.omdm.be  

  
ترجع ق�مة المنتجات الیدو�ة التقلید�ة والفن�ة إلى خصوص�ات هذه المنتجات، والتي یدر�ها 

و�عتبر المضمون الثقافي والعمل الیدو� الدقی� أهم أ�عاد  .جد�ا المستهلكین المهتمین بها
  . ت الیدو�ة التقلید�ة والفن�ةلتحدید ق�مة المنتجا

 
وهذا الاختلاف هو الذ� یجعل التسو�� الثقافي من التسو�� التقلید� لمثل هذه المنتجات 

  : التراث�ة
 تنافس�ة میزة المضمون الثقافي للصناعات التقلید�ة : 

في الجانب الثقافي، �عتبر الحرفي إنسان مبدع تحمل أعماله ق�مة فن�ة وجمال�ة 
فالمنتجات الیدو�ة التقلید�ة تحمل مضمونا ثقاف�ا �ع�س بیئة ومح��  .17المجتمع تع�س ثقافة

الحرفي، و�عتبر المضمون الثقافي للحرف التقلید�ة عاملا مهما لتنافس�ة هذا القطاع في 
  . الأسواق الخارج�ة، �ونه مرت�� �الخصائص البیئ�ة للحرفیین

ة والأ�عاد الفن�ة والق�م الثقاف�ة المستدامة من المعاني الرمز�: و�قصد �ع�ارة المضمون الثقافي
 .18الهو�ات الثقاف�ة أو المعبر عنها
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 الأهم�ة الاقتصاد�ة لجاذب�ة المضمون الثقافي للصناعات التقلید�ة:   
مما یز�د من أهم�ة الجانب الاقتصاد� للحرف والصناعات التقلید�ة أنها أص�حت 

عدید من الدول النام�ة في آس�ا وإفر�ق�ا والتي تزخر عاملا من عوامل الجذب الس�احي في ال
بهذه الصناعات والحرف الأمر الذ� جعل هذه الدول تهتم بهذا القطاع وترعاه حتى تص�ح 

فمن ناح�ة تستفید هذه الدول من العملات الصع�ة . في مصاف القطاعات الرئ�س�ة في ال�لاد
حاب الحرف والصناعات أموالاً من عائدات التي ینفقها الس�اح ومن الناح�ة الأخر� یجني أص

�ما أن . ب�ع منتجاتهم، الأمر الذ� �حسن من دخلهم و�التالي تحسین مستو� مع�شتهم
منتجات الحرف في النها�ة موروث ثقافي، وتحر�ك هذا النشا� �عني الإ�قاء على هذه الحرف 

  .19واستمرار�تها
لس�اح في الحصول علیها وإقتنائها فارت�طت الحرف الیدو�ة هي السلع الأولى التي یرغب ا"إن 

فالحرف الیدو�ة هي الرمز . بتنش�� الحر�ة الس�اح�ة والحفا� على مظاهر التراث الفني البیئي
المعبر عن روح المجتمع الخلاق، فالفن التقلید� على الرغم من عفو�ته یر�ز على تقالید 

  . �حاف� علیها
�طا�عها القومي والحضار� فالحفا� على تراث أمتنا من من هنا برزت أهم�ة الفنون التقلید�ة 

فنون تش�یل�ة وحرف یدو�ة لا یتعارض من التقدم الآلي، ذلك لأن الفنون والحرف الیدو�ة 
شيء متأصل في نفس�ة القائم على مثل هذه الصناعات فهي تؤ�د العلاقة الم�اشرة بین 

  .20"الصانع وما �صنعه، و�ین المبدع وما یبدعه
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 عرض مختصر عن المضمون الثقافي) 4  

   :لبعض المنتجات الیدویة التقلیدیة والفنیة بالجزائر    

تتمیز المنتجات الیدویة التقلیدیة والفنیة بالجزائر بطابع جمالي ممیز وھذا راجع إلى 
ھ عند زیارة وما نلاحظ. المھارة الیدویة للحرفي، ومضمونھا الثقافي الذي توارث عبر الأجیال

المعارض المتخصصة في الصناعات التقلیدیة ھو خاصیة التعدد والتنوع، لكل حرفة من 
الحرف التقلیدیة واختلاف مضمون الثقافي لمنتوج كل حرفة حسب الخصوصیة المحلیة لتقالید 

وفي الوقت الحالي، أصبح ن الضروري الرجوع إلى ھذه المضامین الثقافیة، لأنھا . كل منطقة
وفیما یلي نعرض باختصار أمثلة عن تمیز المضمون . ل میزة تنافسیة للمنتجات الثقافیةتشك

  : الثقافي لبعض المنتجات الیدویة التقلیدیة والفنیة بالجزائر
  

   :الأیقونات - الحلي الترقي ) 4-1

في الأصل كان صلیب الجنوب حلي خاص بالرجال، ولكن في السنوات الأخیرة 
وفي القدیم، حسب ما تداولتھ كثیر . اء، یستعمل كأیقونة على السلسلةأصبح حلي خاص بالنس

من المراجع، كان الابن عندما یصبح شابا یتلقى من أبیھ ھدیة أیقونة صلیب الجنوب فیقدمھا 
یا بني، إنني أضع بین یدیك الجھات الأربعة : " لھ مع تلقاء مقولة في شكل نصیحة وھي

  . 21"أي اتجاه سوف یموتللعالم، فلا واحد منا یعرف في 
ویستوحي شكل صلیب الجنوب مقبض سرج الجمل، وھو ما یدل على انھ رمز البیئة 

  . الصحراویة
  

   :رمزیة النجمة الثمانیة) 4-2

تعتبر النجمة الثمانیة أكثر أشكال النجوم تمثیلا في الزخرفة الھندسیة الإسلامیة وقد 
في فنونھم تفسیرا باطنیا، فھي تتكون من  فسر إقبال المسلمین على استخدام ھذه النجمة

مربعین متداخلین، مربع یعبر عن القوى الأربعة للطبیعة، فالضلع الأعلى یمثل الھواء 
والأدنى یمثل الماء والضلع الأیمن یمثل التراب والأیسر یمثل النار، والمربع الثاني یعبر عن 

لمربعین یعني أن قوى الله فوق الجھات الأربعة الشرق والغرب والجنوب وتتداخل ھذین ا
  . 22قوى الطبیعة وھي منتشرة في جمیع أنحاء الوجود

  
و� المشرق والمغرب [ قال تعالى : ویوجد الكثیر من الآیات تعبر عن ھذا المدلول فنجد

  .23]- 115-فأینما تولوا فثم وجھ الله أن الله واسع علیم 
  . لتي لا یمكن عرضھا كلھا في ھذه المداخلةفالمنتجات الجزائریة غنیة بمضامینھا الثقافیة ا

                                                
   les pendentifs. 
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  :خاتمة  

  : على ضوء النتائج المتوصل إلیها، نقترح جملة من التوص�ات  
ضرورة التر�یز على تفسیر المضمون الثقافي للمنتجات التراث�ة عامة، والمنتجات  -

الیدو�ة التقلید�ة والفن�ة �صفة خاصة، عند الترو�ج لها، وتفاد� التقد�م السطحي 
  لها؛ 

إنشاء تخصص للتسو�� الثقافي، یرتكز على تفسیر المضمون الثقافي للمنتجات  -
  الثقاف�ة، والتح�م في مفهوم وتقن�ات التسو�� الثقافي؛ 

تكو�ن إطارات متخصصة للترو�ج للمنتجات الیدو�ة التقلید�ة والفن�ة، لتفاد� التقد�م  -
تنافس�ة الثقاف�ة لهذه السطحي الضعیف لها، والذ� من شأنه الضرر �الق�مة ال

   .المنتجات
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