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�لتوّاصل pدّة 0ٔشكال إذ يعدّ الإشهار �0ٔدّ 0ٔهمّ 0ٔشكا~ في العصر الحديث، yسxتهدف التsّثٔير pلى معرفة        
 مكوّ�ت الاpٕلام فإنّ توظيفها في مجال الإشهار يقرّب المتلقيّ وسلوكه واتجاهاته، ونظرًا لكون ا�لغّة تعتبر 0ٔهمّ 

وpليه �سعى في هذه اّ_راسة إلى �سط خصائص ومميزّات لغة الإشهار في الجزا�ر  .ا�لغّة من ذهن المتلقيّ
ومدى نجاعتها في تحق¤ق مقصديته، وقد تمّ توظيف 0لٓيات المنهج الوصفي المناسب لعرض ووصف مميزّات هذا 

 .الخطاب، إذ شكلّ التّدا»ل ا�لغّوي 0ٔهمّ عنصر مميزّ �لخطاب الإشهاري الجزا�ريالنوّع من 
  . طابخ -إشهار  -pلامإ  -ية لغة عرب :الكلمات المف®اح 

Abstract : 
Advertising is one of the most important forms of communication in the modern 
era, aming to influence. The respients knowledge attitude and behavior, given 
that language is considered the most important component media employing 
advertising in the media brings language closer to the mind of the recipient 
therefor, in this study we will attempt to explain the characteristics and 
advantage of the advertising language in Algeria. And the extent of its 
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effectiveness in achieving the purpose of communication. The mechanisms of the 
appropriate descriptive approach were used to present and describe the most 
important features of this type of discourse as linguistic overlap constituted the 
most important distinctive element of Algerian advertising discourse 
Keywords: Arabic language  - media  - advertising- discourse. 

 
 

  المقدمة
بهدف التوّاصل يتفاpل فيها المرسل والمسxتقjل ا�لغّة نظام »اص من العلامات بين 0ٔفراد جماpة لغويةّ        

ومن 60ٔل تحق¤ق هذا الهدف هناك pدّة وسائل من  ،وفق مضامين اج½عيةّ معينّة يتمّ فيها نقل رسا« معينّة
من 0كٔثر  -الخطاب الاpٕلامي –الاpٕلام بمختلف 0ٔطيافه كالصّحف، اÁلات، الإذاpة، التلّفزيون؛ إذ يعدّ  بÀنها

صال الاpٕلامي pدّة 0ٔشكال من يرا في نفوس الناّس وذÎ لسرpة انÌشاره وذيوpه بÀنهم ويتÉّذ الاتّ الخطاÈت تsٔث
اÒي تنامت فاpليته في العقود أ[»يرة نظرا لما Ñتميزّ به من خصائص تجعل م9ه   AdvertisingبÀنها الإشهار

وهنا Ûكمن 0ٔهميةّ هذه اّ_راسة التي تهدف  ،خطاÈ مؤÕرّا Èم®ياز في عموم اÁتمعات وفي اÁتمع الجزا�ري »اصّة
إلى �سط خصائص ومميزّات لغة الخطاب الإشهاري الجزا�ري في محاو« لÌشخيص واقع هذا الخطاب ا�لغّوي 
من 60ٔل صيانة ا�لغّة العربية مماّ yشوب نقاءها ويمنع تطوّرها وانÌشارها رغم ام®لاÝها لكلّ مقوّمات القدرة pلى 

 : ومن هنا تبرز لنا الإشكالية التاّلية .رالتقدّم وáزدها
إلى 0ئ مدى Ûتميزّ لغة الخطاب الإشهاري التلّفزيوني الجزا�ري بخصائص بحيث تجعل م9ه خطاÈ تواصليا        

 ومؤÕرّا Èم®ياز بين مختلف فæات اÁتمع الجزا�ري؟
 :وقد تفرّعت عن هذه الإشكالية مجموpة من أ[سxئ(

 ما مفهوم الإشهار؟ -

  pلاقة ا�لغّة العربية وصناpة الإشهار في الجزا�ر؟ -

  فيم Ûتمثلّ 0ٔهمّ شروط بناء النصّ الإشهاري؟ -

  ماهي مواصفات كاتب النصّ الإشهاري؟ -

 ما î0ٔرز صفات الخطاب الإشهاري التلّفزيوني في الجزا�ر؟ -
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 :وقد انبmت هذه الإشكالية pلى مجموpة من الفرضيات 0ٔهمّها       
ما يجعل م9ه ... لجزا�ري يمت÷ من الخصائص الترõّيô¤ة واّ_لالية والمعجمية والبلاغيةالخطاب الإشهاري ا -

 .خطاÈ مؤÕرّا Èم®ياز

غة الفصيúة في 0ٔعماق العناية È�لغّة العربية في مجال الإشهار يجعل من هذا أ[»ير �0ٔد 0ٔهمّ مصادر انÌشار ا�لّ  -
  .اÁتمع Èخ®لاف 0ٔطيافه

ية والتsكٔدّ من صحّة هذه الفرضيات تمّ áسxتعانة Èلمنهج الوصفي المناسب لعرض وبغرض تذليل هذه الإشكال 
0ٔهم الخصائص التي Ñتميزّ بها الخطاب الإشهاري في الجزا�ر Èلإضافة إلى بعض 0لٓيات المنهج التúّليلي Èعتباره 

المرجوّة من وراء هذ  منهþا مساpدا واÒي تمّ توظيفه بغرض اîٕراز فاpلية ت÷ الخصائص في تحق¤ق المقصدية
  .الخطاب

  :Advertising الإشهار :0ٔوّلا 
يعدّ اّلإشهار من بين 0ٔهمّ خطاÈت التوّاصل في عصر� هذا، فلا يخفى pلى �0ٔد 0ٔنّ هذا النوّع من        

 التوّاصل 0ٔصبح Èرزا �شكل واضح في اق®صاد� وكذÎ في تعاملاتنا وأ[همّ تsٔثيره الكjير pلى لغتنا اليوم¤ة
  .المتداو« بين مختلف فæات اÁتمع، وسوف يتمّ عرض بعض المفاهيم المتعلقّة Èلإشهار؛ مفهومه و0ٔنواpه و0ٔهميته

  مفهوم الإشهار - 1
  :لغة/ 0ٔ 

  .تعدّدت التعاريف حول المفهوم ا�لغّوي لمصطلح الإشهار
رة ظهور الشيّء في الشّه: شهر) ش ه ر(في مادّة ) ه711ت (  "لاîن م9ظور"6اء في لسان العرب        

  1، الشّهرة وضوح أ[مر...من لôس ثوب شهرة 0ٔلôسه الله ثوب مذ«ّ : شxنعة حتى yشهر الناّس، وفي الحديث
  .بمعنى الظّهور والوضوح "اîن م9ظور"فالشّهرة عند 

  وهنا كذÎ يؤدّي معنى الظّهور. 0ٔ2نهّ يعني الmشرّ والإظهار "بطرس الôسxتاني"وÑراه        
رّفه لاروس الصّادر عن دا�رة المعارف الفر�سxية pلى 0ٔنهّ مجموpة الوسائل المسxتÉدمة �لتّعريف بمmشsةٔ يع       

ويمكن من »لال هذا التّعريف ملاحظة áخ®لاف عن التّعاريف السّابقة . 3تجارية 0ٔو صناعيّة لبيع م9تþاتها
 . ح¤ث جعل م9ه عمليةّ تعريف¤ةّ هادفة

 .عني الوضوح والإظهار والبيان واÁاهرةفالإشهار في ا�لغّة pامّة ي
  :اصطلا�ا /ب
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من »لال وسائل الاتصّال  p4لى 0ٔنهّ عمليةّ الاتصّال �ير الشّخصي "محمدّ عبد الف®اّح الصّيرفي"يعرّفه        
ن العامّة بواسطة معلنين يدفعون ثمنا لإيصال معلومات معينّة إلى فæات معينّة من المسxتهلكين بحيث يفصح المعل

  .  pبر وسxيط) معلنين ومسxتهلكين(  فالإشهار في نظره عملية تواصليةّ بين طرفين 0ٔساسxيين. عن شخصيته
والإشهار  5والإشهار �شاط فكري يجمع بين مjدpين و0ٔدبيين 0ٔو ف9يّين في 0ٔفق إنتاج رسا« سمعية بصرية       

  هنا يتÉّذ طابعا فكر� وف9يا
0ٔنّ المعاجم العربيّة في تعريفها ا�لغّوي لمصطلح الإشهار لم تقترب ف¤ه من التúّديد  »لال التّعاريف يتôينّ لنا       

áصطلا� pلى عكس المعاجم الغربيةّ التي كانت قريبة 6دا من التعّريف áصطلا� »اصة التّعريف 
 .الصادر عن قاموس لاروس

التعريف áصطلا� بين الفكر العربي  �ير 0ٔنهّ ومن »لال التّعاريف áصطلاح¤ة يتôين اتفّاق في       
والفكر الغربي وذÎ من »لال التركيز pلى عنصر الوسxيط في هذه العمليّة وكذا الطّابع الجماهيري للإشهار 

  . وكذÎ المنفعة المحصّ( من طرف المعلن
ل إليه 0ٔي مسxته÷ فالإشهار هو عمليّة اتصّالية تواصلية كام( أ[ركان تحدث بين مرسل 0ٔي م9تج ومرس       

  . تتمّ هذه العمليةّ pبر وسxيط تحمل رسا« ذات وظيفة تsٔثيرية إق9اعية
  0نٔواع الإشهار /ج 

للإشهار 0ٔنواع كثيرة تختلف Èخ®لاف الوسxيط 0ٔو الوسxي( اÒي يتمّ تبليغه من »لالها، فلكل نوع مزا�ه        
  .0ٔو الخدمة والجمهور المسxتهدف وعيوبه ويعتمد اخ®يار النوّع المناسب pلى طبيعة المنتج

  :ويعتمد pلى الكلمة المك®وبة ومن 0ٔشكا~ :الإشهار المك®وب -1

م"ل إشهار الشّوارع pلى �افةّ الطّريق ووسائل النقّل العامّة، و�البا ما Ûكون في : الاpٕلا�ت الخارج¤ةّ/ 0ٔ 
 .شكل ملصقات õبيرة الحجم Èديةّ وظاهرة �لعيان
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م"ل المطو�ت والك®يبات التي #سxتهدف 0شÉٔاص بعينهم، كما #سxتعمل من قjل  :المباشرة الاpٕلا�ت �ير/ ب 
  ...السّلطات أ[م9ية بهدف التوّعية والحملات العامّة

  
 
 
  ...م"ل إشهار الصّحف واÁلات، اّ_ور�ت والملصقات: الاpٕلا�ت المطبوpة/ ج 

  
  :الإشهار المسموع - 2

لتsّثٔير pلى المتلقّين ٔ[نهّا تتوفرّ pلى الصّوت اÒي Ñتميزّ بجم( من الخصوصياّت تؤدي الكلمة دورا õبيرا في ا   
كالنبرّ والإيقاع، Ûتميزّ 0ٔيضا îكونها تقjل إمكانية مصاحjتها Èلفواصل الموسxيق¤ة والتي Ûزوّدها بطاقة 0كٔبر pلى 

من الإشهار، وقد اكÌسح هذا النوّع  نجد الإذاpات من 0ٔهم الوسائل المسxتعم( في هذا النوّع. التخّييل والإيحاء
 .السّا�ة قjل ظهور التلّفزيون والتق9ّيات الحديثة
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  :الإشهار الإلكتروني - 3

  .شxبكات التوّاصل áج½عي، Ûرد �البا في شكل إشعاراتعن طريق وÑكون من »لال الاpٕلان        
  :الإشهار التلّفزيوني - 4

ت التلّفزيون وهو 0كٔثر أ[نواع Ûرõيبا؛ ح¤ث يجمع بين أ[نواع الإشهار التلّفزيوني هو اÒي يعرض pلى شاشا   
) الصوت، الصورة، ا�لغة، ا�لون(السّابقة بطريقة 0ٔو بsخٔرى، كما yسxتعين بsكٔبر قدر من التّك9ولوج¤ا الحديثة 
  .و�البا ما يعتمد هذا الإشهار pلى شخصيّة مشهورة [6ٔل Ûرويج 0ٔفضل �لمنتج

كبر الف9ون ذيوpا بين فæات الشعب، فنراه في يوم9ا pدّة مرات؛ بل لنقل إنهّ يحيا يعدّ áشهار اليوم من 0ٔ    
كبر في زماننا هذا إذ لا يمكن تخيلّ الحياة الحديثة دون إشهار فهو 0ٔصبح الإشهار الفن الشعبي ا[ٔ . ويعÀش معنا

 .حضار�اÒي Ñرسم لنا إ�داثيات كل م9توج 6ديد ,زل السّوق، كما 0ٔنهّ 0ٔصبح فعلا ثقاف¤ا 
يعتبر الإشهار ممارسة ثقاف¤ة في اÁتمع ونمطا تفاpليا yسxتدعي تظافر pدّة عناصر �لتبّليغ والتوّاصل áج½عي،    

 .6و�لوصول إلى الغا�ت المثلى التي يطمح لتوفيرها اÁتمع المعاصر عن طريق وسائطه المتعدّدة
  :اسxية والتي يعدّها عملية تواصلية تتكوّن منولا يمكن الحديث عن الإشهار دون ذõر عناصره أ[س   

 :المرسل/ 0ٔ        
يمث3ّ في العملية الاpٕلانية 0ٔو الإشهارية Èعتبارها عملية اتصّالية تواصلية الشرّكة المعلنة صاحjة المنتج 0ٔو        

  .السّلعة 0ٔو وكا« الاpٕلان التي تعتمد pليها في اpٕداد الرّسا« الإشهارية 0ٔو كليهما
  :الرّسا«/ ب      
وهي مضمون الإشهار اÒي Ñرغب في نق3 إلى الجمهور؛ هذا وتختلف طبيعة الرّسا« فقد Ûكون مك®وبة        

  ).الإشهار في الجريدة 0ٔو التلّفزيون(0ٔو مسموpة 0ٔو مرئية 
  :الوسxي(/ ج     
كانت صحيفة 0ٔو مجّ(، 0ٔو مذ�ع، 0ٔو وهي أ[داة التي يتمّ من »لالها نقل الرّسا« الاpٕلانية، سواء        

تلفزيون، 0ٔو موقعا إلكترونيا، 0ٔو هاتفا ذõيا، وحتى ا�لوّ�ات الإشهارية في الطّرقات 0ٔو المحلاّت التþّارية والتي 
 .تعلن عن م9تو6ا من »لال ملصقات 0ٔو لو�ات تمثلّ مضمونها

  :الجمهور/ د 
ار، وتختلف خصائصه وحجمه، �البا ما يتمّ دراسxته بهدف وهو العنصر المسxتهدف من وراء عملية الإشه       

 .تحديد مميزّاته في مر�( سابقة بغية اpٕداد الرّسا« الاpٕلانية بما ي9Ìاسب وخصائصه
إذ نجد م"لا العطور و0دٔوات الزّينة مو6ّة �لmسّاء الشاÈّت، ومواد التنّظيف م"لا مو6ّة ل89ٔات ورÈّت    

  .ة »اص îكjار السنّ البيوت، وإشهار أ[دوي
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 :ردّ الفعل/ ه     
وÑتمثلّ في ردود أ[فعال الناّتجة عن الجمهور بعد عرض الرّسا« الإشهارية، كما يتمّ ق¤اّسها بهدف إجراء 0ٔي        

 دتعديل تتطلبّه الرّسا« الاpٕلانية، فقد يفهم شيء ما في الاpٕلان pلى عكس محتواه 0ٔو مقصديته الحق¤ق¤ة، كما ق

7تذوّق الجمهور شæÀا ما في الإشهار ف¤عاد إنتا6ه �Èترام و6ات نظر الجمهورلا ي 
.  

 :0ٔهميةّ الإشهار/ د 
الإشهار �شاط تواصلي بين م9تج ومسxته÷ قصد الحصول pلى قيمة نفعية واسxتعمالية ÎÒ يمكن القول        

æتمثلّ الفÛ بة إ;يهما؛ إذxّسmلÈ ّتين يعتبر الإشهار 8مæين0ٔنّ هناك فþة الثانية في المنتæتهلكين والفxة أ[ولى في المس .
فقد 0ٔصبح الإشهار _ى فæة المسxتهلكين ضرورة ملúّة، فهو من Ñزوّده Èلمعلومات والمعطيات حتى يÌسxنىّ ~ 
الحكم pلى السّلعة 0ٔو الخدمة التي يحتا6ا من ح¤ث مواصفاتها و0ٔسعارها وõيف¤ة الحصول pليها واسxتÉدا8ا 

  .ا6دها مع إمكانية مقار,تها بsنٔواع وبدائل لسلع و»دمات 0ٔخرى من الصّنف نفسهو0ٔماõن تو 
كما 0ٔنهّ بظهور الإشهار قد �لتّ مشكلة الكساد التي طالما 0ٔرّقت المنتþين؛ فقد 0ٔمسى المنتج yساهم في حثّ 

  .المسxته÷ pلى شراء السلع والخدمات المعروضة وذÎ بحكم õونه pلى تواصل دائم بهذا أ[»ير
إضافة إلى هذÑن الطّرفين أ[ساسين في العمليةّ الاتصّالية تو6د فæة @لثة والمتمثّ( في وسائل الاpٕلام وا�لغّة 

  .ف®عمل pلى إنجاح العمليّة الاتصّالية ؛المسxتعم( ح¤ث تلعب دور الوسxيط بÀنهما
pلى اح®يا6ات المسxتهلكين وقد زادت 0ٔهميّة الإشهار بظهور الÌسّويق بمفهومه الحديث اÒي Ñركّز        

 . ورغباتهم من 60ٔل áسxتþابة لها ومحاو« إشxباعها
 :إشكالية المصطلح بين المشرق والمغرب العربي  - 2

هناك تضارب في توظيف مصطلح الإشهار بين المشرق والمغرب العربي، ومرجع هذا áخ®لاف Ñتمثلّ        
á لرّغم منÈح®لال، إلا 0ٔنهّ وá املp خ®لاف في توظيف المصطلح هناك اتفّاق من ح¤ث المفهوم�البا في.  

0ٔقدر  -في اعتقاد� -والمصطلح العربي البديل اÒي يبدو:" في هذا السxياق "عياضي اّ_Ñن نصر"يقول        
 .p"8لى تغطية كل التق9يات والmشاطات هو الإشهار

0ٔنّ " منى الحديدي"Ûرى  في áسxتعمال ثلّوáخ®لاف في توظيف المصطلح Ñرجع إلى العامل التاّريخي المتم 
التفّريق بين المصطلúين �تج عن طبيعة áسxتÉدام والتوّظيف لهما فهBي Ûرى 0ٔنّ áسxتÉدام يختلف بين 

 "عياضي نصر ا_Ñن"المهنيين في مجال الإشهار وبين الباح"ين قjل 0ٔن تذهب في áتجّاه نفسه اÒي ذهب إليه 
. 9ن #سxتÉدم في المشرق العربي بEÀ #سxتÉدم دول المغرب العربي مصطلح الإشهاركلمة الاpٕلا: " ح¤ث تقول

ذÎ 0ٔنه وpلى اعتبار áح®لال الفر�سي _ول المغرب العربي، فا�لغة الفر�سxية تفرق بين المصطلúين 
  (annonce)والاpٕلان  (publicité)الإشهار
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  :شروط بناء النصّ الإشهاري  - 3
  :الإشهاري بمجموpة من الشرّوط منهاتنفرد كتابة النصّ        

0ٔن Ûكون كلمات النصّ مفهومة واضحة و�سxيطة Èلmسxّبة �لفæة التي يو6ّه إ;يها الخطاب الإشهاري؛ إذ Ûكون  -1
 .مسxتو�اة من واقعه وبيI®ه

0ٔلاّ تتþاوز حروف الكلمة المسxتعم( في بناء النص الإشهاري ثلاثة 0ٔحرف، وyسxتJنى منها المصطلúات 0ٔو  -2
 .المنتþات المسxتهدفة في النصّ الإشهاري0ٔسماء 

 :0ٔن Ûكون الجم( في النصّ الإشهاري �سxيطة و�ير مرõبّة وقصيرة لا تتþاوز �دود العناصر التاّلية -3

  ...الفعل الفاpل والمفعول به والصفات 
مات من 6ة 0ٔن يôنى النصّ pلى نحو يؤدّي إلى تناغم كلماته 0ٔو جم3 من »لال التوّافق الصّوتي في نهاية الكل -4

والتوّازن الجملي من 6ة 0ٔخرى إن كان النصّ مركبّا، وyسxتحسن ا�لجّوء إلى الإتباع المعروف في النحّو العربي 
  .في 0ٔواخر الجمل القصيرة

 .0ٔلاّ Ûكون رموز النصّ وإشاراته معقدّة تفاد� للإ»لال بعمليةّ التوّاصل مع المشهرّ به -5

في تبليغ الخطاب، إنماّ Ñراعى 0ٔنهّا سترفق بوسائل الخطاب أ[خرى 0ٔلاّ Ûكون الكلمة و�دها هي أ[داة  -6
 :وهذه الوسائل تؤدّي وظيف®ين 8مّتين. كالموسxيقى وأ[لوان والصّور والخطوط بحسب 0ٔداة الإشهار

 .أ[ولى العمل pلى Ýشف شفرات الكلمة   
  .اف¤ةوالثانية ربط المعلن عنه 0ٔو المشهّر به بمنظومة الجماهير الثق       

 . 0ٔلاّ Ñكون النصّ الإشهاري نصّا طويلا مملا يخلّ Èلهدف المطلوب  -7

0ٔن يقوم م9تج النصّ بمتابعة ردود الفعل pلى السلوك العام ودر6ة التþّاوب في اتخّاد المواقف 0ٔو اسxتهلاك  -8
 .السلع 0ٔو �يرها من 60ٔل معرفة Õ0ٔر شعريةّ النصّ في در6ة التþّاوب مع الرّسا« الإشهارية

�ا« قراءة النصّ الإشهاري في الوسائل السمعية البصرية، Ñراعى 0نٔ Ûكون الكلمات التي تختار وÛرافق  في -9
 .كاسxتعمال الشرط م"لا 0ٔو �يره من أ[ساليب ا�لغّوية المناسxبة: الصورة 0ٔو الحركة ا;تمثيلية كلمات موح¤ة بما يsتئ

0ٔو الفوق¤ة، بل yسعى إلى إشراك الجميع في المتعة التي 0ٔلاّ Ñكون النصّ معبرّا 0ٔو موح¤ا بما Ñرسخّ ا_ونية -10
 .تحصل من جرّاء ا;تمثلّ �لمشهرّ به
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pدّة شروط، وذÎ بهدف بلوغ الغاية المmشودة ) y)copy writerشترط في كاتب النصّ الإشهاريكما        
النصّ الإشهاري؛ إذ يمكن من وراء كتابة النصّ الإشهاري وهذا نظرا لكونه yشكل 0ٔهمّ عنصر في عملية صناpة 

القول بsنٔهّ  Ñكاد Ñكون المسؤول ا[ٔوّل وأ[»ير في 6ذب الز�Èّن ، فكاتب النص الإشهاري yسعى لتحق¤ق 
مجموpة من أ[هداف 0ٔهمها 6ذب áنjÌاه وإ@رة اه½م أ[شÉاص، وكذÎ الز�دة المباشرة في المبيعات من 

لمسxته÷، ومن 60ٔل الوصول لهذه أ[هداف لابد من توفرّ بعض »لال محاو« »لق الرغبة في الشراء _ى ا
  :الشرّوط عند كاتب النصّ الإشهاري، من î0ٔرز هذه الشرّوط نذõر

0ٔن Ñكون مطّلعا pلى الفæة المسxتهدفة في النص الإشهاري والخلف¤ة áج½عية والثقاف¤ة والتاريخية وا_يm¤ة لهذه  -1
á لتو6ّهÈ الإلمام Îح ~ إمكانيةّ انتقاء أ[»يرة، وكذ¤Ìي Îو« المشهرّ فيها؛ ٔ[نّ ذPّ� ياسي ّxق®صادي والس

 .الكلمات وأ[لفاظ المؤÕرة والتي تحقق عنصر المقjولية بين مختلف مسxتو�ت هذه الفæة دا»ل اÁتمع

الإشهاري  pلى كاتب النص الإشهاري 0ٔن Ñتمتع بثقافة pالية حول لغة áسxتعمال الخاصة ÁÈتمع محل طرح النص -2
 .وذÎ بهدف النþاح في تبليغ المقصدية المطلوبة والتي يتضمنها الخطاب الإشهاري

0ٔن Ñكون مواõبا لمسxتþدات العصر »اصة في ظل هذا الزخم الثقافي والتك9ولوS اÒي yشهده العصر، فاÁتمع  -3
»يرة تقليص ت÷ الفوارق يÌشكل من pدة مسxتو�ت م®فاوتة ثقاف¤ا إلا 0ٔنه وبظهور العولمة اسxتطاعت هذه ا[ٔ 

 .الثقاف¤ة والحد منها، فقد 0ٔصبحت أ[خjار والمعلومات م®ا�ة �لجميع بنفس الوتيرة

إنّ �البيّة المتلقينّ ممّن " 0ٔن Ñكون pلى دراية بنفسxيّة المسxته÷، و0ٔن يm®ج النصّ وفي ذهنه الخلف¤ةّ التالية وهي -4
  ".10وyسxتهلكونيو6ّه إ;يهم الخطاب في كثير من الحالات يقPّون 

ضرورة ا6ٕادة كاتب النصّ لعدّة لغات إلى 6انب ا�لغّة أ[مّ وكذا مختلف ا�لهþّات المتداو«، pلى اعتبار 0ٔن  -5
الإشهار يحبذّ الحرية ا�لغّوية ÎÒ وجب إتقان 0كٔثر من لغة، فقد Èت الجمع بين ا�لغّات في الخطاب الإشهاري 

  .ضرورة حتمية فرضتها غصبا ظاهرة العولمة

  :الإشهار وا�لغّة: @نيا
تعدّ العلاقة بين الإشهار وا�لغّة pلاقة م®باد«؛ إذ تعدّ ا�لغّة الحامل أ[ساسي �لمعلومات التي تخص         

المنتو6ات المسxتهدفة في الإشهار، فا�لغّة في النصّ الإشهاري هي وسxي( �لتّعريف Èلمنتج والتsّٔثير pلى سلوك 
ياق ذاته نجد 0ٔن ا�لغّة قد تحدّ من فعالية الإشهار وتsثٔيره pلى فعالية المسxته÷ ذÎ المسxته÷ وتو6ّاته، في ا ّxلس

0ٔنّ الإشهار في 0ٔهدافه أ[ساسxية Ñرتبط Èلسّلوك pلى الرّغم من وجود مجموpة من أ[فعال العقلية والعاطف¤ة التي 
  .تتوسّط بين الإشهار وáق®ناع بمحتواه وبين السّلوك ا;نهّائي
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في المقابل نجد 0ٔن الإشهار يعمل pلى إد»ال عناصر 6ديدة تهدّد õيان ا�لغّة وهوÑتهّا وذÎ من »لال        
اسxتعمال مصطلúات 6ديدة لا تتوافق مع المسxتوى المعجمي �لغّة وذÎ ما يؤدّي إلى îروز وانÌشار ظاهرة 

كما 0ٔنّ . الفصيúة و#ساهم في انحصارهاالتّدا»ل ا�لغّوي والتي تعتبر من بين العوامل التي تعيق انÌشار ا�لغّة 
ا�لجّوء �لهþّات المحليّة في الإشهار هو Ûكرyس وتجسxيد �لغة الشّارع واسxتهداف صارخ لمعيار ا�لغّة الفصيح 
وضرب ٔ[سسه الثاّبتة، �ير 0ٔن هذا لا ينفي الجانب المشرق في pلاقة ا�لغة Èلإشهار في �ال تمّ áه½م È�لغة 

هاري والعناية بها عناية Èلغة؛ فا�لغّة العربية Ûتميزّ È�ليّونة وáنصياّع، لها طاقة »ارقة في دا»ل النصّ الإش 
التّعبير عن المقاصد، فالإشهار �فذة إلى عمق اÁتمع إذا 0ٔحسن اسxتغلالها سوف Ñكون هذا أ[»ير بæÀة داعمة 

 .Èم®ياز لانÌشار ا�لغّة السّليمة وتطوّرها
 بية في النصّ الإشهاري الجزا�ريا�لغّة العر : @لثا

تعدّ ا�لغّة العربيةّ ا�لغّة الرّسمية وأ[ولى في الجزا�ر وهذا ما �دّده الميثاق الوطني واّ_سxتور بمرسوم رئاسي        
مmشور في الجريدة الرسميّة، وهذه ا�لغّة وف¤ةّ ل9ٔنماط الصرّف¤ة والترõّيô¤ة التي تنطوي pليها العربية الWسxيك¤ة 

؛ إذ #سxتعمل ا�لغّة العربية الفصحى رسمياّ بموجب القانون الجزا�ري في 11لكن بمفردات ت½شى والعالم الرّاهن
المقامات الرّسمية م"ل الإدارة ووسائل الاتصّال كالإذاpة والتلّفزيون والصúّافة  وكذا السxياسة والتّعليم بجميع 

ريق الترّجمة والتّعريب بعد 0ٔن ساهمت في تôسxيطها 0ٔطواره ح¤ث تعتمد pلى مفردات عصرية اقترضتها عن ط
وذÎ بتوظيفها وجعلها سه( التّداول pلى 0ٔلسxنة 0ٔفراد اÁتمع وحضور ا�لغّة العربيةّ الفصحى في النصّ الإشهاري 

0ٔفضل اشتراك 0كٔتيف¤ا ( ، )يي بم جربوا الحماية الطبيعية( التلّفزيوني الجزا�ري  موجود لكن �شكل محÌشم 
وهذا انعكاس لانحصارها في اÁتمع الجزا�ري ٔ[نّ لغة الإشهار في حق¤قة أ[مر هي لغة الشّارع  ...)كملراح®

الجزا�ري حتى 0ٔننّا نلمس ذÎ التماّس ا�لهّجي بين الخطاب الإشهاري ولغة اÁتمع؛ إذ نلاحظ Ûركيز كاتب النصّ 
، ت9Ìوع جم3 بين التامّة الفعلية وáسمية الجزا�ري الإشهاري pلى أ[لفاظ والمصطلúات ا[كٔثر تداولا في الشّارع

م9طقي في �0ٔلب الEذج، بين المبتد0ٔ والخبر، الفعل و  هناك ÛرتÀبوشxبه الجم( الجار واÁرور، 0ٔمّا عناصرها ف 
ديما مع المر6ان ( ، )فريهات NOODELHA (: من م"ل... الفاpل، النعّت والمنعوت، المضاف والمضاف إليه

وذÎ بغية ضمان التsّثٔير pلى المتلقيّ بلغته اليوم¤ة وكذÎ )... في رمشة pينلايف نظافة م"الية (، )فر�ان
محاو« م9ه لوضع المسxته÷ في بيI®ه الحق¤ق¤ة  حتى yشعر فعليا Èٔ[مان وáن½ء وÈلتاّلي تحق¤ق عنصري التsٔثير 

فوجود ا�لغة العربية في النص الإشهاري . هاريوالإق9اع وهو الهدف أ[سمى والمتوcّ عند كتابة النص الإش 
  .الجزا�ري م®باÑن يتراوح بين الحضور والغياب

  خصائص لغة الإشهار في الجزا�ر: رابعا 
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يحظى الخطاب الإشهاري Èه½م õبير في مختلف اÁتمعات »اصّة المتطورّة منها وذÎ لما Ñتميزّ به من قدرة        
، ويعدّ من الخطاÈت التي تندرج في إطار الممارسة الثقّاف¤ة كالخطاب  0ٔي العام وتوجيههpالية pلى التsّثٔير في الرّ 

أ[دبي 0ٔو السEÀئي 0ٔو البصري، والمتjÌعّ �لخطاب الإشهاري الجزا�ري عموما يدرك دون مشقّة 0ٔنّ العربية 
0ٔو المك®وبة �شكل لافت، وتفشيّ اّ_ار6ة وا�لغّات أ[ج9بيّة #سxيطر pلى بنÀ®ه ا�لغوية سواء بصورته المنطوقة 

وقد قمنا بÌسجيل هذه المدوّنة ا�لغّوية �لخطاب .هذه الظّاهرة yشكل pائقا 0ٔمام تقدّم ا�لغّة العربية وانÌشارها 
كثر الفواصل الإشهاري الجزا�ري من ق9اة الشروق الجزا�رية ، ح¤ث قمنا بÌسجيل لغة  الخطاب الإشهاري  [ٔ 

ونذõر 0ٔنه قد وقع اخ®يار� pلى هذه الق9اة �سôب . لق9اة في صورتيه المك®وبة والمنطوقةالإشهارية عرضا في هذه ا
ما حقق®ه وتحققّه من �سب مشاهدات pالية في 0ٔوساط اÁتمع الجزا�ري وÛربعها pلى عرش الاpٕلام السمعي 

áرتقاء بها، ÎÒ فقد البصري في كثير من الإحصاءات وكذÎ لا ننفي 6ودها الرّام¤ة لخدمة ا�لغة العربية و
. ارتsئنا 0ٔن Ûكون هذه المدوّنة ا�لغوية 0ٔنموذ6ا معبرّا حق¤قة عن الخصائص المميزّة �لخطاب الإشهاري الجزا�ري

من »لال النماّذج وانطلاقا من هذه المدوّنة يمكن #سجيل 0ٔهمّ الخصائص التي تميزّ لغة الإشهار في الجزا�ر 
)þّوهذه بعضهاالمس ،:  

 

     

     
  

  :التدا»ل ا�لغّوي - 1
إن المتفحّص �لنصّوص الإشهارية سواء المنطوقة 0ٔو المك®وبة في وسائل الاpٕلام pلى تعدّدها يمك9ه        

ملاحظة ذÎ التّدا»ل ا�لغّوي في بm¤ة نصوص الإشهار، ففي الإشهار التلّفزيوني ,رى اج½ع الفصيح والعامي 
؛ إذ نلاحظ في هذا الترõّيب  يجتمع ف¤ه الفصحى )LES EXPERTSيها Ûرõيبة ينصحو î: ( وأ[ج9بي م"ل

وفي هذا الترõيب اج½ع ) ضد ا;بهتان les experts) (le chat(وأ[ج9بية) ينصحو îيها( والعام¤ة) Ûرõيبة(
) عاملقد تم اخ®يار المر6ان hٔحسن م9تج لهذا ال( المصطلح أ[ج9بي تعبيرا pلى اسم المنتج مع ا�لفظ الفصيح، 

وفي هذه التراõيب تم اسxتعمال ا�لفظ العربي الفصيح ومن »لا~ 0ٔمكن  التعبير عن رؤية واضحة ÈسxتÉدام 
  .0ٔلفاظ عربية فصيúة معبرة عن معنى معين yسهل إدراكه Èج½ع معاني 0ٔلفاظ كل Ûرõيب
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        ّ ه هناك من جعلها #شكلّ خطورة وتعدّ ا�لغّة ا[ٔج9بية ا[كٔثر خطورة pلى ا�لغّة العربية الفصيúة؛ حتىّ 0ٔن
pلى العربية اّ_ار6ة 0ٔيضا ذÎ 0ٔنهّا 0ٔصبحت تجمع مع ا�لغّات أ[ج9بية في Ûرõيب جملي وا�د وكذا محاو« تعديل 

) لينارS لي yسحقها وليدك طول ا;نهار" رامي("المصطلح أ[ج9بي بما يناسب المصطلح العربي الفصيح فþ9د 
وفي هذا  ) �cotex dimaاضر (لعامي مع أ[ج9بي لكن بصيغة عربية دار6ة، وهنا الترõّيب يتدا»ل ف¤ه ا

   milkyم¤لكي نهارك ... الميكس اjير(وكذÎ نجد جم(. الترõّيب اسxتعمال  ا�لفّظ العربي  لكن بsحٔرف 0ٔج9بية
nharak milky hyatak    لى المصطلح أ[ج9بي  مع إد»ال �ء" ال"هنا ,رى إد»ال وp اطبة ا التّعريفj

pلى الفعل في ا�لغّة أ[ج9بية وكذÎ كتابة الكلمة العربية بحروف 0ٔج9بية، وفي هذا الصّنيع Ûرويج �لمصطلح 
أ[ج9بي وسط اÁتمع الجزا�ري في محاو« لطمس معالم المعيار الفصيح �لغّة العربية ويقول 0ٔبو القاسم سعد الله 0ٔن 

 " È12ب الإساءة �لفصحى",تها وحماÑتها من اّ_خ¤ل ذÎ 0ٔنهّا اّ_ار6ة جزء من الفصحى تحتاج فقط إلى صيا
صحيح 0ٔنّ الإشهار يجب 0ٔن Ñكون È�لغّة التي يفهمها جميع 0ٔفراد اÁتمع وyسxتعملونها في جميع مجالات الحياة لا 

ة نصوصه بsنٔ يقوم بلغة الطّبقة المثقفّة، فالإشهار يحبذّ الحريةّ ا�لغّوية لكن هذا لا يÌ¤ح لصانع الإشهار عند صيا�
  .   بخرق معيار ا�لّغة التي Ñك®ب بها دون 0ٔدنى مسؤولية

  المبالغة - 1
ÎÒ نجد  13الإشهار pلم وفنّ يقدّم السّلعة 0ٔو الخدمة 0ٔو الفكرة بصورة مغرية ومؤÕرّة في الجمهور المتلقي       

لعة 0ٔو الخدمة 0ٔو مدى 0ٔسلوب المبالغة وارد îكثرة في الخطاب الإشهاري ويبدو ذÎ من »لال وصف السّ 
انÌشارها بين فæات اÁتمع pلى 0ٔنهّا أ[فضل 0ٔو أ[حسن 0ٔو أ[سxبق بغرض  لفت áنjÌاه وإ@رة áه½م من 

( ، )ما في الطبيعة 0ٔفضلبي بم ا»تر : ( 60ٔل بلوغ الهدف المmشود ،و#سxتÉدم في ذÎ صيغ التفّضيل من نحو
 hٔحسنلقد تم اخ®يار المر6ان ( ، )2023م9توج في سxنة  ضل0ٔف bingo(، )ام®صاص  0كٔثرمرات  î3يمبيز
ح¤ث تعمل هذه الصيغ pلى إضفاء جو من أ[مان والطمsن9Àٔة في نفسxية المتلقي ٔ[نها تصدر áحكام ) م9تج

المطلقة Èٔ[فضلية و ح¤ث تدعم هذه البm¤ة ا�لغوية pادة بsٔرقام 0ٔو إحصاءات وهي �درة في الخطاب الإشهاري 
وإن و6دت فإنها Ûكون pلى شكل اسxتطلاpات ر0ٔي م®úيزة هدفها إق9اع المتلقي بفاpلية المنتج وهو  الجزا�ري

ما يدعى Èلاسx½« المنطق¤ة في �ين نجد áسx½« العاطف¤ة هي ما yسxيطر pلى الخطاب الإشهاري الجزا�ري إذ 
عة الخلابة لتترجم في شكل بنى لغوية Ûربط yسxتÉدم ف¤ه pادة القصة التراثية 0ٔو الرواية 0ٔو ا_راما 0ٔو صور الطبي

  .بين ذÎ الجمال والمنتج المراد #سويقه
  áخ®صار - 2

فمن سماته áخ®صار في مدته ولغته ح¤ث 0ٔنه يتم التركيز pلى اخ®يار  14الإشهار هو فنّ اخ®صار الWم       
) COPY WRITER( ص الإشهاريأ[لفاظ والمصطلúات المناسxبة لتبليغ الرسا« الإشهارية، يحاول كاتب الن
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إيصال جوهر الرسا« الإشهارية Èسxتعمال 0ٔقل pدد ممكن من الكلمات [نٔ المتلقي لا يم÷ الوقت الكافي لقراءة 
 SUBJECT( النص الطويل 0ٔو التفكير في معاني الكلمات المعقدة التي #سxتÉدم في تبليغ موضوع الرسا«

LINE  .(لغّوي في الخطاب الإشه�خ®صار؛ يتضمّن والنص اáلإيجاز وÈ ّتميزÑ كلمات مف®اح¤ة  اري الجزا�ري
تلخّص Èخ®صار مضمون هذه الرسا«؛ يتحقّق هذا áخ®صار من »لال اسxتÉدام تعابير Ûكون في شكل 
0ٔحكام وصف¤ة مطلقة يدور حولها موضوع الإشهار وتصبّ في معناها جميع أ[لفاظ المكوّنة �لبm¤ة ا�لغّوية 

( ، )مولف¤كس الجودة المطلقة: (¤ث يتمّ كتابة ت÷ أ[حكام الوصف¤ة اjتصرة في نهاية الإشهار م"لللإشهار ح 
إذ Ûكون هذه الجمل الوصف¤ة ) الفر�ة دايمة مع :ست (، ) مع المر6ان ديما فر�ان( ، )0ٔمازون جودة pالية

تلقي فهو yسxتÉدم في تعابيره مصطلúات مك"فّة دلاليا yسعى المعلن من »لالها لتغطية النقص الكامن في بæÀة الم 
وذÎ ما ... ذات وزن وثقل _ى المتلقي �ير 0ٔنه يف®قد إ;يها في ح¤اته من م"ل الحرية، الجودة، الفعالية، ا_قةّ

  .يضمن ~ التsّٔثير ف¤ه وÈلتاّلي تحق¤ق �اية áق®ناع Èلمنتج
  الôساطة  - 3

�سxيطة لا غرابة تعتريها، أ[لفاظ والمصطلúات سه( م®داو« ا�لغّة في الخطاب الإشهاري الجزا�ري لغة        
ف"قافة المسxته÷ تختلف من فرد [خٓر فþ9د المثقفّ وأ[مّي، العالم والجاهل، الر6ّل والمر0ٔة، . بين فæات اÁتمع

غة إذ 0ٔن المسxته÷ لا يثق في معلن يتúدّث بل الصّغير والكjير، فالواجب pلى المعلن التúدّث بلغة �سxيطة
و�البا Ûكون هذه ا�لغة ÛكÌسي الطابع الجملي في شكل جمل قصيرة والجم( .  15غريبة عن بيI®ه وقاموسه ا�لغّوي

ب هذا القدر من هي 0ٔقل قدر ممكن من الWم، يف¤د السامع، ~ معنى مسxتقل بنفسه، سواء Ûركّ "في تعريفها 
õيب الجمل لا يخضع لقواpد دق¤قة �ير 0ٔنّ pدم ، والملاحظ في الخطاب الإشهاري 0ٔنّ Ûر 16كلمة وا�دة 0ٔو 0كٔثر

ا�ترام عناصر الجم( لا يغيرّ من المعنى العامّ �لرّسا« الإشهارية التي يحملها الخطاب، ت9Ìوعّ هذه الجمل بين 
  .الإسميّة والفعليةّ وشxبه الجم(

ئق العامة وتقديم أ[د« تتكون الجمل الإسمية من المسxند والمسxند إليه هذه الجمل مؤه( �لتعبير عن الحقا
  :والحجج ومن هذه الEذج نذõر

  ...الفر�ة دايمة 
  0ٔمازون جودة pالية

  ...الجودة المطلقة 
  : الجم( الفعلية 0ٔقل كثافة رغم دورها الفعال في تحق¤ق التsٔثير والفعالية نذõر منها بعض الEذج الواردة في المدونة 

  .Ñك®ب pلى كلّ أ[سطح
  .Ñزيل ا_هون
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يتوفرّ الخطاب الإشهاري كذp Îلى نوع @لث من الجمل وهي شxبه جم( »اصة في صيغتيها الجار        
 التõٔsّيد pلى ضرورة وجود المنتج وام®لاكه وكذÎ دورا 8ما في - شxبه جم( –واÁرور والظرف، والتي تلعب 

فة �ا« áرتياح والشّعور Èلطّمsن9Àٔة في �ا« ام®لاكه، ح¤ث تصوّر لنا بm¤ة الإضا ز�دة الإضافات والتفّاصيل
  : من بÀنها نذõر من المدونة بتوفرّك pلى السلعة المشهرّ بها 

  ...مع المر6ان  -

  ...Aigleمع  -

  ...Èلقوة -

  ...مع îريلاõس -

أ[سلوب �سxيط ي9Ìوع بين الخبري والإ�شائي والملاحظ حضور أ[سلوب الإ�شائي الطلبي بصيغتيه أ[مر 
ة الخطاب الإشهاري الجزا�ري وpادة ما Ûكون في جم( العنوان 0ٔو الخاتمة؛ إذ yساهم وáسxتفهام في لغ

áسxتفهام في ف®ح Èب لنوع »اص من الحوار 0ٔلا وهو الحوار ا_ا»لي إذ يعمل المرسل pلى »لق سؤال 
pليه مع  اسxتفزازي يو6ه مjاشرة �لمسxته÷ يجعل من هذا أ[»ير يحاور نفسه إذ يعيد طرح السؤال والا6ٕابة

تحليل در6ة الحا6ة إلى هذا المنتج في �ين yساهم أ[مر في تعزÑز الحا6ة إلى الطلب وكذy Îساهم في 
  : من بين النماّذج الواردة في المدوّنة. الÌشجيع pلى 0ٔ»د القرار ا;نهائي �البا

  ؟...تعرفوا  -

  واش كاÑن؟   -

  ؟...pلاه راه يجري  -

  ...   Stopقل -

 ...طوّر pالمك  -

 ذوق متميزتمتعّ ب -

  ...شارك واربح -

كذÎ يتوفر الخطاب الإشهاري الجزا�ري pلى 0ٔسلوب الحوار وف¤ه تمظهر لصورة ح¤ة عن محاورة المنتج        
  . �لمسxته÷ و�البا ما يفضي هذا الحوار إلى إق9اع المسxته÷ بحاج®ه �لمنتج المشهّر



  

 2024 د����� ،��4د  ،13 ��	�                                     ��	� إ����ت �� ا
	�� وا�دب 

  ISSN:2335-1586 / E ISSN: 2600-6634                                           32  /15ص 
   2د العياشي عميار . 0ٔ  /   1 سهي( مطاط(                         ؛ خصائص ومميزّاتا�لغّة العربية في الخطاب الإشهاري الجزا�ري إشكالية توظيف
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  التكّرار - 4
ر إذ يعدّ التّكرار ظاهرة نصيّة #ساهم في ا#سّاق الخطاب، Ñتميزّ الخطاب الإشهاري الجزا�ري Èلتّكرا       

0ٔمّا في الخطاب الإشهاري فإن التّكرار هدفه  Ûرسxيخ المعلومة المراد . ووسxي( فعّا« #سxتÉدم في إنجاح التوّاصل
إيصالها إلى المتلقيّ سواء تعلقّ أ[مر Èسم المنتج 0ٔو طريقة اسxتÉدامه 0ٔو جودته وفعاليته 0ٔو قيمته 

فالشّائع في الخطاب الإشهاري التلّفزيوني الجزا�ري îروز ظاهرة التّكرار »اصّة في Ûكرار اسم المنتج ...لماديةا
نطقا وكتابة؛ إذ يتمّ اpٕادة ذõر اسم المنتج 0كٔثر من ثلاث مرات مع الحرص pلى كتابته بخطّ عريض  وتوفير 

ذهن المتلقي مع اpٕادة تدوينه في نهاية الإشهار Ýخطوة المسا�ة الكاف¤ة لاîٕرازه وذÎ بغية Ûرسxيخ اسم المنتج في 
خ®ام¤ة، فمن صور التّكرار نجد Ûكرار اسم المنتج بوضعه دا»ل جم( مسجوpة �البا إذ يتكرر فيها اسم المنتج مع 
  جرس موسxيقي يتم Ûكرار الجم( [كٔثر من مرة مع الترّكيز pلى  اسم المنتج واîٕراز مواطن النبرّ والتنّغيم ف¤ه

  :وهذا ما نلمسه في ا;نموذج التاّلي
في الكوزينة " دييÀ{..."سرّ طيابي" ديما"مررررغرÑن ": ديما"ثلاث �ا6ات مايخلوÝش #سمح في مرغرÑن 

  .pلى الشّاشة وبخط Èرز" ديما"مع جعل مسافة »اصة لمصطلح "... دييõ"}Àونك ف9ان 
  السّجع  - 5

اهرة السّجع، والتيّ تضفي مرونة pلى لغة التوّاصل كما #سهم يختصّ الخطاب الإشهاري الجزا�ري بظ       
. �شكل õبير في إنجاح التواصل وبلوغ المقصديةّ المسxتهدفة بsسٔلوب سلس، فهBي تصÀب المعنى من 0ٔقرب مرمى

إذ تتوفرّ هذه الظاهرة îكثرة ونجدها بصيغتين فقد Ûكون بين جملتين 0ٔو 0كٔثر، م9طوقة 0ٔو مك®وبة، كما قد Ûكون 
  :شكل 0ٔغنية Ûرافقها 0ٔلحان موسxيق¤ة م9اسxبة، وتتوفرّ المدوّنة pلى مجوpة õبيرة منها نذõر في
  . pالم من أ[لوان وخمس سxنين ضمان -

  .أ[رض نق¤ة و�لرّائحة بق¤ة -

  .كاÑن لي yشوفها طراوة، وكاÑن لي yشوفها �لاوة -

نþ¤Ìة مام تدÑر لي pليك، تحسّ ساpات îزّاف قراية تطيح pليك، وõيفاه أ[فكار لي تجيك، وماتلحق حتىّ 
ا_نيا تدور بيك، حتىّ تجيك رامي إ�رS درينك بين عيm¤ك، اشربها 0نٔت تحير في الإلهام والعزيمة لي تجيك، 

  :حتىّ 0ٔننّا نجد جملا مسجوpة بين Ûرõيبين مختلفين عربي و0ٔج9بي م"ل. رامي إ�رS درينك 0ٔقلبها إلكتريك
Stick tick  لا �ير ليك¤Ì0ٔوب.    

  :الخاتمة
  :»لصت هذه ا_راسة إلى pدّة نتائج وتوصيات نوجزها في pدّة نقاط
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يمكن القول 0ٔنّ توظيف ا�لغّة العربية في الخطاب الإشهاري 0ٔصبح إشكالا ملموسا في واقع الخطاب  -
 .والخطاب الإشهاري »اصة، وذÎ رغم ما تمتاز به ا�لغّة العربية من خصائصالاpٕلامي pامة 

ربية لغة ح¤ةّ لينّة، غنيةّ في معجمها، م®نوpّة بsسٔاليبها، Ûتمتعّ بحرõية مرنة #سمح لها Èم®لاك ا�لغّة الع  -
ياقات واخ®لفت ّxلى إصابة المعنى وبلوغ المقاصد 8ما تعدّدت السp قدرة واسعة.  

فات ت9Ìاسب ا« مؤÕرّة، وكذا مادّة اسxتهلاك خصبة؛ وذÎ لما Ñتميزّ به من صيمثلّ الإشهار وسxي( اتصّال فعّ  -
فصفات م"ل السرpّة وáخ®صار والتّدا»ل ا�لغّوي و�يرها من الصّفات أ[خرى #سهلّ عملية . وروح العصر

  .التلّقيّ وتجعلها 0كٔثر �ساطة وإ@رة في الوقت نفسه

 نظرا �لتّدا»ل ا�لغّوي اÒي يطغى pلى لغة الإشهار في الجزا�ر فإنّ التخّطيط ا�لغّوي في نصوص الإشهار Èت -
وواعية بغية بلوغ الهدف أ[سمى وهو الحفاظ pلى  ،6ادّة، هدفا ضرور� وحتمية قصوى تتطلبّ عناية »اصّة

 .الزّخم المعرفي والتّك9ولوS اÒي yشهده العالم يق®ضيه سلامة المعيار في ظلّ تطويع نظام ا�لغّة وفق ما

صوص التþّارية مؤخّرا 0ٔصبحت المروّج يعدّ الإشهار من 0ٔنجع الطّرق الحديثة لmشر ا�لغة؛ ذÎ 0ٔن النّ  -
ا[كٔثر تجسxيدا �لكلمات الموّ_ة _ى فæات كثيرة، كما 0ٔنّ الإشهار Èعتباره 0ٔداة تواصلية يعرف نموا مÌسارpا 
»اصّة في الو�دات المعجمية، وهذا ما 0ٔو6د إشكالا صعبا _ى العاملين في مجال الإشهار في الجزا�ر؛ إذ 

لها الحلول الناّجعة لمساÑرة وتيرة التوّليد التي تعرفها ا�لغّات الكبرى »اصّة 0ٔنّ هذه يتوجّب pليهم 0ٔن يجدوا 
 .الو�دات الموّ_ة هي #سميات لمنتþات حضارية وÛك9ولوج¤ة ما يتطلبّ الصيغة المصطلحية

هذه Èعتبار التخّطيط ا�لغّوي �لنصّوص الإشهارية في مختلف وسائل الاpٕلام الجزا�رية،  ضرورة   -
»يرة 0ٔداة فعّا« بحقّ في �شر ا�لغّة العربية والترّويج �لعديد من المصطلúات الفصيúة وذÎ نظرا لما Ñتميزّ به ا[ٔ 

الخطاب الإشهاري من pديد المميزّات التي يمكن 0ٔن #شكلّ بæÀة داعمة لانÌشار ا�لغّة العربيةّ وسط فæات اÁتمع 
 .الجزا�ري pلى اخ®لافها

لعمل pلى إنجاح مقصديةّ الإشهار وتحق¤ق �ا�ته، فا�لغّة العربيةّ مرنة وÕريةّ من القدرة �ا�لغّة  تمت÷ -
ح¤ث 0ٔلفاظها و0ٔساليبها؛ إذ يمكنها 0ٔن Ûكون حجاج¤ةّ توجيهيةّ وإق9اعية في الوقت نفسه، وهي الغاية المرجوة من 

 .الإشهار
Àنها التّدا»ل ا�لغّوي؛ فهو نþ¤Ìة إنّ لغة الخطاب الإشهاري في الجزا�ر Ûتميزّ Èلعديد من الخصائص من ب  -

حتميّة تفرضها ظاهرتين؛ فالظّاهرة أ[ولى هي العولمة ح¤ث 0ٔن اّلصرّاع ا�لغّوي يظهر 6ليا في الخطاب الاpٕلامي، 

 تنوعّ المشاهد يؤدّي Èلضرّورة إلى تنوعّ طبيعة ا�لسّان، �ير 0نٔهّ من: 0ٔما الظّاهرة الثاّنية ف®تمثلّ في المعاد« التاّلية
الواجب العناية È�لغّة العربيّة في الإشهار، فمن المعلوم 0ٔنّ ا�لغّة المسxتÉدمة وطريقة توظيفها  #شWّن الرّكيزة 
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أ[ساسxيّة في نجاح 0ٔو فشل السxياّق التوّاصلي، pلى اعتبار 0ٔنهّا الوسxي( ا[كٔثر تsهٔيلا لتبليغ أ[فكار، وÒا 
 Áلام المساهمة في صقل لغة  اpٕلى الاp ات وتفصيح وجبþّله�رق¤ةّ اÛ لىp بها من »لال العملÑتمع و تهذ

العام¤ات بدل áع½د pلى القوالب الجاهزة بدون وعي، ما يو� �لمتلقيّ 0ٔنهّ 0ٔمام لغة 6امدة تف®قد �Pّينام¤ك¤ةّ 
حيúة عند فæة و التþّديد، كما 0ٔنّ الخروج عن المعيار في النصّ الإشهاري يؤدّي إلى pدم التقّ¤دّ Èلك®ابة الصّ 

أ[طفال؛ بá EÀرتقاء  بsسٔلوب الك®ابة في الإشهار هو Ûرشxيد �لممارسة ا�لغّوية و تهذيبا �ّ�وق العام، كما Ñزيد 
  .من تعزÑز وتطوÑر 0ٔسلوب الك®ابة _ى المتلقيّ وفق أ[طر السّليمة �لك®ابة العربية

الكلمات المحفّزة pلى اق®ناء المنتج وpادة  اف®قاد لغة الخطاب الإشهاري إلى العبارات áخ®تام¤ة وهي -
 :Ûكون في نهاية الإشهار من م"ل

  ...اشتر ا[نٓ، اتصّل �الا، حملّ ا[نٓ، احجز �الا، تواصل معنا �سرpة 
إذ تعدّ هذه النماّذج لغة فعاّ« ومؤÕرّة تعمل pلى توج¤ه المسxته÷، وتحمp 3لى اتبّاع سلوك معينّ، وتعينه        

  .د القرارpلى اتخّا
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