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   ملخص: 

القنوات الفضائي في  الذكاء الاصطناعي على صناعة المحتوى الإعلامي لدى المحررين الاخباريين  تأثير استخدام تقنية  إلى قياس  ة  هدف البحث 

)دراسة مسحية على القائمين بالاتصال( وذلك من خلال معرفة اتجاهات المحررين في تلك القنوات نحو الاعتماد على الذكاء    -والاذاعية اليمنية  

  الاصطناعي، ولتحقيق أهداف البحث اعتمدت الدراسة على منهج المسح الإعلامي الشامل لوسائل الاعلام ، واستخدمت الاستبانة كأداة للبحث، 

اء  ( مفردة  من العاملين في القنوات والاذاعات وتحديدا  ) المحررين الاخباريين ( ممن يستخدمون أداة الذك 100والتي طبقت على عينة بلغت بـ)

 الاصطناعي ومن ابرز  نتائج  الدراسة: 

ذاعية  أظهرت النتائج وجود تأثير لاستخدام الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الإعلامي لدى المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية والا -

 اليمنية. 

والاذاعية  - الفضائية  القنوات  في  الاخباريين  المحررين  لدى  السياس ي  الوعي  وتشكيل  الاخبار  مضامين  بين  إحصائية  دلالة  ذات  علاقة  وجود 

 اليمنية. 

 وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين الاشباعات المتحققة لدى المحررين واستخدامات الذكاء الاصطناعي في القنوات الفضائية والإذاعية.   -

 ،القنوات الفضائية اليمنية. -الذكاء الاصطناعي ،المحتوى الإعلامي ،المحررين الاخباريين      الكلمات المفتاحية :

Abstract:  

-The research aimed to measure the impact of the use of artificial intelligence technology on the creation 

of media content among news editors in Yemeni satellite and radio channels – 

 (a survey of those in charge of communication) by knowing the trends of editors in those channels -

towards relying on artificial intelligence, and to achieve the research objectives, the study relied on The 

comprehensive media survey approach for the media, and I used the questionnaire as a research tool, 

which was applied to a sample of (100) individuals working in channels and radio stations, specifically 

(news editors), who use the artificial intelligence tool. Among the most prominent results of the study:  

-The results showed an impact on the use of artificial intelligence in creating media content among news 

editors on Yemeni satellite and radio channels. .  

-There is a statistically significant relationship between news content and the formation of political 

awareness among news editors on Yemeni satellite and radio channels.  

- There is a statistically significant relationship between the satisfaction achieved by editors and the uses 

of artificial intelligence in satellite and radio channels. 

key words : Artificial intelligence - media content - news editors - Yemeni satellite channels.. 



 صالح محمد حميد

 

 

527 

I. مقدمة 

فـــي ظـــل تطـــور تقنيـــات الـــذكاء الاصـــطناعي، ظهـــرت أدوات قـــادرة علـــى توليـــد نصـــو  وأكـــواد برمجيـــة وصـــور 

ا حـول إمكانيـة أن   سـاخنح
ح
ومقاطع فيديو تبدو وكأنها مصـنوعة مـن قبـل الإنسـان. تهيـر هـذر القـدرات اجدديـدة جـدلا

 للكتاب والمصممين والمبرمجين البشريين.
ح
ا ما بديلا  يصبح الذكاء الاصطناعي يومح

ــا مـــع التكنولوجيـــا، اذ  يعـــ ز الـــذكاء الاصـــطناعي  ــا فـــي نيفيـــة تفاعلنـ ويعكـــذ هـــذا التطـــور الســـريع تحـــولا ثوريـ

  ، التفاعـــل بـــين البشـــر والتكنولوجيـــا بطـــرس متعـــددة، مـــن الاســـتخدامات 
ح
 قويـــة

ح
وبـــات الـــذكاء الاصـــطناعي يمهـــل أداة

قـادرة علـى تبسـيم عمليـة إنشـاء المحتـوى. ويمكـن لنكمـة الـذكاء الاصـطناعي المتقدمـة، مهـل نمـاذي اللغـات الكبيـرة 

(LLMs  إنشاء مجموعة متنوعة من المحتوى النص ي، بما في ذلك مقالات الخبار وتقارير البيانات وحتى النصو )

الإبداعيـــة. وزيـــادة فـــي القـــدرة علـــى نشـــر المحتـــوى فـــي الوقـــت المناســـم. ومـــن خـــلال التقنيـــة تـــتعل  خوارزميـــات الـــذكاء 

الاصـــطناعي لشـــكلر مســـتمر مـــن تفـــاعلات المســـتخدم، وهـــذا يســـاعد فـــي تخصـــي  المحتـــوى لتناســـم اهتمامـــات كـــل 

فــرد، ممــا يــىدت إلــى تجربــة مســتخدم أنكــر جاذبيــة. وكــل هــذا  مكــن  مــن الوصــول إلــى جمهــور عــالمي مــن خــلال تخطــي 

ا إلــى عــدة لغــات، ممــا يفــتح أمــام الشــركات  الإنتاجيــة الإعلاميــة إمكانيــة  حــواج  اللغــة بفعــل ترجمــة المحتــوى تلقائيــح

 التواصل مع جمهور عالمي.

فقــــد بــــدأت اللــــم وســــائل  الاعلامــــي ونكــــرا للاســــتخدامات العمليــــة للــــذكاء الاصــــطناعي فــــي صــــناعة المحتــــوى 

الاعــلام فــي تبذــى هــذر التقنيــة فــي اللــم صــناعة المحتــوى الإعلامــي مهــل نتابــة الخبــار و نشــاء محتــوى مواقــع الويــم ،  

ــى  ــة لا زالـــت حتـ ــة والتليف يونيـــة  اليمنيـ و نشـــاء محتـــوى وســـائل التواصـــل الاجتمـــاعي  الا ان اللـــم القنـــوات الاذاعيـ

اللحكــة تعتمــد علــى الســاليم الكلاســيكية فـــي جمــع الاخبــار وتحريرهــا ، الا مــا نـــدر مــن قبــل لعــ  المحــررين الـــذين 

يجيــدون تقنيــة توظيــا الــذكاء الاصــطناعي  ، وفــي ظــل التطــور المتســارو  ولغــر  تحقيــق التــوازن، يجــم فــي صــناعة 

المحتــوى اســتغلال إمكانــات الــذكاء الاصــطناعي لتحريــر الإبــداو البشــرت ورفــع مســتوى جــودة المحتــوى، مــع التأنيــد 

 على أهمية القي  الخلاقية والمسىولية في استخدام هذر التقنية. 

وممـا لا شـك فيــ  أن تقنيـات الــذكاء الاصـطناعي وتطبيقاتــ  سـتقود لا محالــة إلـى ثــورة تقنيـة فــي قـدرة وســائل 

الإعــلام علــى التــأثير ومخاطبــة اجدمهــور وتشــكيل الــرأت العــام، ممــا يتطلــم مــن وســائل الإعــلام اليمنيــة، الاســتعداد 

مبكـــرا لهـــذا المـــر، ح حيـــث ســـتوفر تطبيقـــات الـــذكاء الاصـــطناعي لوســـائل الإعـــلام الـــذت سيضـــاعا مـــن التنافســـية، 

والســـباس المحمـــوم للريـــادة إعلاميـــا أدوات أنكـــر ذكـــاء، وتقـــدما اجحيـــاة المتســـارعة فـــي القـــرن اجحـــالي.  )لســـان إبـــراهي  

 (8، 2022أحمد حرب، 

ــ   ــ ير امكانياتـ ــات الـــذكاء الاصـــطناعي، وتسـ ــي تقنيـ ــد ان تتبذـ ــات اليمنيـــة لابـ ــائيات والاذاعـ ــان الفضـ وحتمـــا فـ

ل يــادة الدقــة، واجدــودة العاليــة فـــي المحتــوى، والســرعة فــي جمــع البيانـــات، ونــذلك تــوفير المــوارد الماديــة للمىسســـة، 

بالإضافة إلى تمكين اجدمهور من اجحصول على ن  نبير من المعلومات في فترة وجيزة وبإمكانـات أقـل. والا فلـن تجـد 

 اجدمهور الا خاري إطار المتالعة. 

لننــــا اليــــوم اصــــبحنا نعــــة  مــــع ثــــورة إعلاميــــة جديــــدة ، ماهــــا  اســــتخدام الــــذكاء الاصــــطناعي فــــي العديــــد مــــن 

المدــالات، مــن بياهــا الإعــلام. يشــمل الــذكاء الاصــطناعي فــي الإعــلام عــدة مجــالات، ماهــا ال ــحافة والتحريــر الإعلامــي 

والإنتــــاي والتوزيــــع والتســــويق وليرهــــا. وباســــتخدام تقنيــــات الــــذكاء الاصــــطناعي فــــي هــــذر المدــــالات، يمكــــن للمنتجــــين 

ا للدمهــــور وتوليــــد العنــــاوين والمقــــالات  الإعلاميــــين تحســــين تجربــــة المســــتخدم وتــــوفير محتــــوى إعلامــــي أنكــــر اهتمامــــح

والتقارير بطريقة أسرو للدمهور ونذلك يمكن للذكاء الاصطناعي أن يساعد في تحليل البيانات وتوجي  الإعلاميين 

وال ــــحفيين فــــي اتخــــاذ القــــرارات ال ــــحيحة والمدروســــة. وتشــــير التوقعــــات إلــــى أن الــــذكاء الاصــــطناعي سةســــه  فــــي 

.) اتحاااد الإذاعااات والتليف يااون الإساالامية ، تحويل قطاو الإعلام وال حافة لشكل نبير خلال السنوات القادمـة
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https://irtvu.co/article.php?id=376332  )   ــالي فـــــــي اطـــــــارر المدتم ـــــــي ومـــــــن هنـــــــا جـــــــاءت أهميـــــــة البحـــــــث اجحـــــ

 والموضوعي والتطبيقي.

 أولا :أهمية البحث : 

تكتســــ ي الدراســــة أهميلهــــا مــــن الــــدور التــــأثيرت لاســــتخدام تقنيــــة الــــذكاء الاصــــطناعي علــــى صــــناعة المحتــــوى   

 الإعلامي لدى المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية والاذاعية اليمنية.

باعتبار ان صناعة المحتوى الإعلامي وفق تقنية الذكاء الاصـطناعي ههـدف لتقـدي  محتـوى ومعلومـات تفيـد 

 اجدمهور وتساه  في تهقيف ، من خلال نقل وتحليل الخبار والحداث.

وتسلهدف مجموعة متنوعة وواسعة من اجدمهور سواءح مستمعين أو مشاهدين أو قراء، فقد جدـات اللـم 

القنـوات الاذاعيـة والتليف يونيـة الـى اسـتخدام هـذر التقنيـة، التـي مكنـت المحـررين فـي تلـك الوسـائل مـن انتـاي أنــواو 

عديــدة ماهــا المقــالات والتقــارير والمحتــوى الــذت يتعلــق بالمنتجــات واج ــدمات والمواضــيع والقضــايا الراهنــة والمهمــة، 

 ويكون الهدف من هذر الصناعة، نقل الحداث والمعلومات وتقديمها للدمهور لشكل شامل ودقيق.

نما تكمن اهمية البحث من خلال تقدي  اهمية نكرية وعملية للعمل بها في المىسسـات الاعلاميـة اليمنيـة، 

انطلاقا من موانبة العمل الاعلامي اجحديث، والعمل على تحسين تجربة العمـل الإعلامـي وصـناعة محتـوى إعلامـي 

ا للدمهور.  أنكر اهتمامح

الوصـــول الـــى خارطـــة طريـــق لتلـــ ي  الوضـــع اجحـــالي للقنـــوات الإذاعيـــة فـــي  نمـــا تكمـــن الهميـــة التطبيقيـــة 

والتليف يونيــــة اليمنيـــــة ونيفيـــــة اســـــتخدام المحـــــررين الاخبـــــارين لهـــــذر التقنيـــــة اجحديهـــــة انطلاقـــــا مـــــن الاســـــتراتيجية 

 الإعلامية اج اصة بتطوير الإنتاي وصناعة المحتوى الإعلامي.

الفضــــائية اليمنيــــة وتحديــــد الاذاعيــــة و  إضــــافة الــــى تحســــين جــــودة المحتــــوى الإعلامــــي المقــــدم عبــــر القنــــوات 

ا للدمهور.  الاتجاهات الإعلامية النكر جذبح

: مشكلة البحث وتساؤلات :
ح
 ثانيا

تتجلـــى مشـــكلة البحـــث بـــالوقوف علـــى الركـــائ  الساســـية التـــي يعتمـــد علقهـــا المحـــررين الاخبـــاريين فـــي القنـــوات 

الفضـــائية والاذاعيـــة اليمنيـــة ومســـتويات صـــناعة المحتـــوى الإعلامـــي لـــدى القـــائمين بالاتصـــال ، ويمكـــن بلورههـــا مـــن 

 خلال السىال الرئةذ الآتي:

الـــــى أت مــــــدى اثــــــرت تقنيــــــة اســــــتخدام الــــــذكاء الاصــــــطناعي علــــــى صــــــناعة المحتــــــوى الإعلامــــــي لــــــدى المحــــــررين 

 الاخباريين في القنوات الفضائية والاذاعية اليمنية؟

 ومن السىال الرئةذ يمكننا اشتقاس التساؤلات الفرعية التالية :

 تساؤلات الدراسة :

 ما العلاقة بين  تقنية استخدام الذكاء الاصطناعي ونوو المىهل لدى المحررين الاخباريين.؟

 ما المضامين الاخبار ية  التي تعمل على تشكيل الوعي السياس ي لدى المحررين الاخباريين ؟ 

مـا الاشـباعات المتحققـة لـدى المحـررين مـن وراء اسـتخدام تقنيـة  الـذكاء الاصـطناعي فـي القنـوات الفضــائية  

 والاذاعية. ؟

 ما مدى تأثر المحررين الاخباريين بالقضايا التي تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي.؟ 

 ما الدوافع من وراء الاعتماد على تقنية الذكاء الاصطناعي لدى المحررين الاخباريين ؟ 

 ماهي استراتيجية القائمين بالاتصال عند بناء الرسالة الإعلامية في القنوات الفضائية اليمنية.؟

 ماهي أنماط وعادات المشاهدة لدى المحررين الاخباريين؟

 وانطلاقا من تساؤلات الدراسة يمكننا وضع الهداف التالية:
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 ثالها : اهداف الدراسة :

 توضيح العلاقة بين استخدام تقنية الذكاء الاصطناعي ونوو المىهل لدى المحررين الاخباريين. -

 التعرف على دور مضامين الاخبار في تشكيل الوعي السياس ي لدى المحررين الاخباريين        - 

معرفة الاشباعات المتحققة لدى المحررين من وراء استخدامات الذكاء الاصطناعي في القنوات الفضـائية   -

 والاذاعية.

 معرفة مدى تأثر المحررين الاخباريين بالقضايا والموضوعات التي تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي. - 

 التعرف على الدوافع من وراء الاعتماد على تقنية الذكاء الاصطناعي لدى المحررين الاخباريين  - 

 استكشاف استراتيجية القائمين بالاتصال في بناء الرسالة الإعلامية في القنوات الفضائية اليمنية. -

 التعرف على عادات وأنماط المشاهدة لدى المحررين الاخباريين . - 

 وللإجابة على تساؤلات الدراسة وأهدافها يمكننا وضع الفرضيات البحهية التالية :

 رالعا : فرضيات الدراسة :

% بين تقنية الذكاء الاصطناعي ونـوو المىهـل لـدى 5لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة 

 المحررين الاخباريين.

% بين مضامين الاخبار و تشكيل الوعي السياس ي 5لاتوجد علاقة ذو دلالة إحصائية عند مستوى الدلالة  

 لدى المحررين الاخباريين        

% بــــين الاشــــباعات المتحققــــة لــــدى المحــــررين 5لا توجــــد علاقــــة ذو دلالــــة إحصــــائية عنــــد مســــتوى الدلالــــة    

 واستخدامات الذكاء الاصطناعي في القنوات الفضائية والاذاعية.

% بــــين القضــــايا والمواضــــيع التــــي تطرحهــــا بــــرامج 5لا يوجــــد اثــــر ذات دلالــــة إحصــــائية عنــــد مســــتوى ادلالــــة  

 الذكاء الاصطناعي وأداء المحررين الاخباريين في تلك القنوات.

% بـــين  بـــين دوافـــع المشـــاهدة للبـــرامج  مـــن قبـــل 5لا توجــد علاقـــة ذات دلالـــة إحصـــائية عنـــد مســـتوى دلالـــة   

 المحررين الاخباريين  ودرجة الاعتماد  على تقنية الذكاء الاصطناعي .

لا يعتمد القائمين بالاتصال في القنوات والاذاعات اليمنية على استراتيجية اتصالية تملك رسـالة إعلاميـة  

 واضحة

ــــل 5لا توجـــــد علاقـــــة ذات دلالـــــة إحصـــــائية عنـــــد مســـــتوى دلالـــــة   ــــن قبـ ــاهدة مـ ــ ــــاط المشـ ــادات وانمـ ــ ــين عـ ــ % بـ

 المحررين وما تقدم  برامج الذكاء الاصطناعي.

 منهج البحث: -خامسا 

اعتمد البحث على استخدام مـنهج المسـح الإعلامـي الـذت يرصـد ويحلـل ويفسـر اعتمـاد المحـررين الاخبـاريين 

فــي القنـــوات الفضـــائية والاذاعيـــة اليمنيـــة علــى الـــذكاء الاصـــطناعي. اثنـــاء صـــناعة المحتــوى الإعلامـــي وفـــي إطـــار مـــنهج 

 المسح الإعلامي فقد ت  استخدام صحيفة استقصاء لقياس مجموعة من المتغيرات التي تحقق أهداف البحث. 

 والنســم فــي دراســة الكــواهر 
ح
وبالتــالي اعتمــدت الدراســة علــى اســتخدام هــذا المــنهج لكونــ  النكــر اســتخداما

ــين مكوناههــــا،  ــة بـ ــح العلاقـ ــة ويحلـــل بياناههــــا، ويوضـ ــانية، حيـــث يصـــا الكــــاهرة موضـــوو الدراسـ ــة والإنسـ الاجتماعيـ

 والآراء التي تطرح حولها والعمليات التي تتضماها والآثار التي تحدثها.

 المفاهي  الإجرائية للدراسة : سادسا:

 مفهوم  الذكاء الاصطناعي -

اصــطلاحا : هــو علــ  هدفــ  الول  جعــل أنكمــة اجحاســوب وليــرر مــن النكمــة التقنيــة  تكتســم صــفة الــذكاء 

ويكـــون لهـــا القـــدرة  علـــى القيـــام بأشـــياء مـــا زالـــت الـــى وقـــت قريـــم مبـــ ى حكـــرا فـــي ممارســـلها علـــى اجدهـــد البشـــرت علـــى 
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ــا  ــى نيفيـــة جعـــل اجحواســـةم  تقـــوم بمهـــام يقـــوم بهـ ــا ان الـــذكاء الاصـــطناعي  هـــدف الـ مســـتوى التفكيـــر والابـــداو ، نمـ

 (  581، ، 2023، مصطفى .)  الانسان لشكل افضل في الوقت اجحالي 

 AIالــــذكاء الاصــــطناعي )-
ح
( هــــو مجــــال علــــوم الكمبيــــوتر الم صــــ  جحــــل المشــــكلات المعرفيــــة المرتبطــــة عــــادة

 مـن البيانـات 
ح
بالذكاء البشرت، مهـل الـتعل  والإبـداو والتعـرف علـى الصـور. تجمـع المىسسـات اجحديهـة نميـاتر نبيـرة

مــــن مصــــادر متنوعــــة مهــــل أجهــــ ة الاستشــــعار الذنيــــة والمحتــــوى الــــذت ي شــــ   الإنســــان وأدوات المراقبــــة و ــــدلات 

النكــام. الهــدف مــن الــذكاء الاصــطناعي هــو إنشــاء أنكمــة ذاتيــة الــتعل  تســتخل  المعــاني مــن البيانــات. لعــد ذلــك، 

يُمكـــن للـــذكاء الاصـــطناعي تطبيـــق تلـــك المعرفـــة جحـــل المشـــكلات اجدديـــدة بطـــرس تشـــب  الإنســـان. علـــى ســـبيل المهـــال، 

ــلية،  يُمكـــن لتقنيـــة الـــذكاء الاصـــطناعي الاســـتجابة لشـــكل هـــادف للمحادثـــات البشـــرية، و نشـــاء صـــور ونصـــو  أصـ

دخلات البيانــــــات فـــــي الوقــــــت الفعلــــــي.  https://aws.amazon.com/ar/what))   واتخـــــاذ القــــــرارات بنــــــاءح علـــــى مــــــُ

intelligence-is/artificial/ ) 

اجرائيـا :  مجموعـة مـن النكمـة والتطبيقـات  والتقنيــات واج وارزميـات  المبرمجـة للقيـام  بـادوار بديلـة عــن -

الانســــان او مســــاعدت  فــــي صــــناعة المحتــــوى التليف يــــوني والاذاعــــي ، اذ تمتــــاز بالديناميكيــــة  والاســــتمرارية  والمهــــارة 

 والسرعة  واختصار الوقت واجدهد .

( فــي علــوم الاتصــال أنــ  كــل مــا  contentصــناعة المحتــوى اصــطلاحا: يشــير مصــطلح المحتــوى أو المضــمون ) -

يقولــ  الفــرد مــن عبــارات أو مــا يكتبــ  أو يرمــ ر، وهــو المعلومــات التــي تقــدم، والاســت تاجات التــي يخــري بهــا، والحكــام 

ــع الخــــرين،  ــي يقترحهــــا، بأهـــداف اتصــــالية مـ ــي اذاالتـ ــناعة المحتــــوى هـ ــات اجحاملــــة  :صـ ــاء المحتــــوى والمعلومـ عمليــــة بنـ

 (122، 2022مياسر وليد سمباور،)للقيمة من قبل صانع المحتوى ، سواء كانوا مىسسات أو أفراد. 

نما عرفت صناعة المحتوى: بانها  صناعة المحتوى الموجود على شبكة الانترنـت متمـهلا فـي الكـ  الهائـل مـن -

منكمـة ومصـنفة و  المعلومات التـي يحتاجهـا النسـان فـي حقـول المعرفـة الم تلفـة مـن العلـوم الإنسـانية والتطبيقيـة. 

ــــلات  ـــا ال ــــحا والمدـ ـــا يشــــمل أيضـ ـــ  البحــــوث، نمـ فــــي بنــــوت معلومــــات ومواقــــع شــــركات ومواقــــع اجدامعــــات ومرانـ

والمكتبات وليـر ذلـك، والمحتـوى متـاح لعـدة لغـات لعـدد لغـات مسـتخدمي الانترنـت فـي العـال  الا ان المحتـوى باللغـة 

 (، 2023الإنجليزية يحتل المساحة النبر والنكر تنوعا وثراء )   الشة ، خالد أبو بكر،

 صناعة المحتوى إجرائيا :

هي عملية إنشاء و عداد نصو  للموضوعات والمضامين الرقمية المكتوبة والمرئية والمسموعة، وجعلها فـي  

متنــــاول اجدميــــع عــــن طريــــق القنــــوات الفضــــائية والاذاعيــــة والنترنــــت ووســــائل التواصــــل الاجتماعيــــة، نمدونــــة، أو 

فيــديو، أو نفوجرافيـــك، أو بــأت ت ســـيق  خــر مـــن أجــل خلـــق تفاعــل إيجـــااي، وعــادة مـــا تســلهدف جمهـــورا محــددا فـــي 

 سياقات معينة. والمحتوى هو الساس لات عمل، فلا يمكن بناء ش يء دون كلمات سواء كانت ظاهرة أو مخفية.

مـن يعمـل علـى إنتـاي رسـالة محملـة بالمعـاني، يوجههـا عــبر وســائل اتصـال  هـو:  القائ  بالاتصال اصـطلاحا: -

 (50، ،  2016القاسمي، ، ) الية إلى اجدمهور المتلقي. 

المحـرر الاخبـارت أو صـانع المحتـوى الرقمـي  فـي القنـوات والاذاعـات  اليمنيـة  هو :  القائ  بالاتصال إجرائيا: -

الــــذت يعمــــل علــــى إنتــــاي رســــالة اتصــــالية إخباريــــة أو إبداعيــــة باســــتخدام قوالــــم اتصــــالية حديهــــة مهــــل الفيــــديو أو 

 االنفوحرافيك لبثها في القنوات او ل شرها في المنصات ال حفية والإعلامية التقليدية والرقمية بمختلا نس ها. 

 القنوات الفضائية والاذاعية اليمنية: 

ــا مــــن قبــــل وزارة الاعــــلام فــــي  هــــي القنــــوات التــــي اخــــذت طالعــــا رســــميا فــــي  ليــــة بثهــــا وفــــق التصــــريح الممنــــوح لهــ

اجدمهوريـــة اليمنيـــة وتتمتـــع بحريـــة اعلاميـــة وفـــق مـــا يـــن  عليـــ  دســـتور اجدمهوريـــة اليمنيـــة، ونـــذا القـــانون الم ـــول 

لذلك ويسـتطيع اجدمهـور اسـتقبالها.. وتنقسـ  الـى وسـائل إعلاميـة حكوميـة وخاصـة وت ـتج محتـوى اعلامـي تخاطـم 

https://aws.amazon.com/ar/what%20is/artificial-intelligence/
https://aws.amazon.com/ar/what%20is/artificial-intelligence/


 صالح محمد حميد

 

 

531 

م، ولهــا تــرددات 1990بــ  جمهورهــا وفــق السياســة الإعلاميــة التــي تتمتــع بهــا وفقــا لدســتور اجدمهوريــة اليمنيــة لعــام 

 بث مختلا.

 الاطار النكرت  :  -    ثانيا 

 أولا :الدراسات السابقة:

يمهــــل اســــتعرا  الدراســــات الســــابقة مرحلــــة تقــــدي  معلومــــات عديــــدة حــــول موضــــوو الكــــاهرة البحهيــــة، 

وصـــولا الـــى صـــيالة أســـ لة الدراســـة وأهـــدافها لتحقيـــق نقـــاط جديـــدة للدراســـة نمـــا تســـاه  فـــي تمكـــين الباحـــث مـــن 

الوصــول الــى نتــائج ينطلــق مــن خلالهــا بــاحهين  خــرين . ومــن ابــرز الدراســات التــي تــ  تناولهــا فــي البحــث اجحــالي تمهلــت 

 بالاتي : 

 أولا : الدراسات التي تناولت  استخدام الذكاء الاصطناعي

( لعنـــوان ثالثـــر المدتم ـــي لتوظيـــا تقنيـــات الـــذكاء الاصـــطناعي بوســـائل الاعـــلام 2022دراســـة )عبـــد الع يـــ ،  -

 .2022التقليدية واجحديهة لعام ث

هدفت الدراسة الى التعرف على التراث العراي والاجنبي المتعلق بالذكاء الاصطناعي وتطبيقاتـ  وتوظيفهـا فـي 

المدــــال الإعلامــــي وقــــد اســــتخدمت الدراســــة المــــنهج : الوصــــفي وقــــد نفــــذت الدراســــة فــــي المدتمــــع المصــــرت وتعاملــــت 

الدراســة مــع العينــة العشــوائية وتــ  تنفيــذ ذلــك مــن خــلال أداة الاســتبانة وتوصــلت الدراســة الــى ارتفــاو تــأثير الــذكاء 

ــــر  ــــطناعي فــــي نشـ ـــه  الــــذكاء الاصـ ــــا اسـ ـــحفية، نمـ ــــة المىسســــات ال ـ ـــل الإعلامــــي وبخاصـ ــــة العمـ الاصــــطناعي علــــى ب يـ

المعلومات التي تقوم المىسسة الإعلامية وال حفية بإنتاجها على مدى واسع ، حيث ان تقنيات الذكاء الاصطناعي 

تمهل تطورا نبيرا في بة ة العمل الإعلامي لقدرهها في التغلم على المشـاكل الساسـية التـي تواجـ  ال ـحافة المعاصـرة 

 ونذلك وسائل الاعلام الم تلفة.

ــــورات 2022دراســــــــة )عبــــــــد الــــــــرازس،  - ـــ ــــع والتطـ ـــ ــــلام.. الواقـ ـــ ــــي الاعـ ـــ ــــطناعي فـ ـــ ــــذكاء الاصـ ـــ ــــات الـ ـــ ــــوان ثتقنيـ ـــ ( لعنـ

 المستقبليةث.

هــــــدفت الدراســــــة الــــــى: التعــــــرف علــــــى اتجاهــــــات القــــــائمين بالاتصــــــال نحــــــو تبذــــــي واســــــتخدام تقيــــــات الــــــذكاء 

الاصــــــطناعي وتــــــأثير ذلــــــك علــــــى واقــــــع ممارســــــاهه  الإعلاميــــــة ومحاولــــــة اســــــتقراء مســــــتقبل اســــــتخدام أدوات الــــــذكاء 

الاصــطناعي فـــي مجـــال الاعـــلام وقـــد اســـتخدمت الدراســـة المـــنهج : التحليلـــي وقـــد نفـــذت الدراســـة فـــي المدتمـــع مصـــر و 

( مفــردة مــن القــائمين بالاتصــال مقســمة الــى  451الــدول العربيــة وتعاملــت الدراســة مــع العينــة العمديــة ، قوامهــا ) 

ـــــا )  ـــة قوامهـ ـــــرية و )  265عينــ ـــــة المصـ ـــــائل الإعلاميـ ـــين للوسـ ـــــن المنتمــ ـــــردة مـ ـــــائل  186( مفـ ـــــين للوسـ ـــــن المنتمـ ( مفـــــردة مـ

 الإعلامية العربية وت  تنفيذ ذلك من خلال أداة الاستبانة وتوصلت الدراسة الى :

يتالع الباحهون الاخبار اج اصة بتقنيات الذكاء الاصطناعي بمعدل مرتفع، في حين أصبح حاضرا نعةشـ   -

 وسم جدال مستمر حول فوائدر ومخاطرة المحتملة وقدرات  المتطورة باستمرار.

أشــار البــاحهين الــى قــدرة تقنيــات الــذكاء الاصــطناعي علــى محاكــاة الســلوت البشــرت فــي القيــام بالعديــد مــن  -

المهــام الإعلاميـــة، وتىنـــد هـــذر النتيجـــة علـــى أهميـــة هـــذر التقنيـــات وضـــرورة العمـــل علـــى امتلانهـــا واســـتهمارها ولكـــن 

 تحت اشراف ومتالعة دقيقة من العنصر البشرت.

تمهلـــت الموضـــوعات النكـــر توظيفـــا لتقنيـــات الـــذكاء الاصـــطناعي فقهـــا بصـــورة انبـــر مـــن وجهـــة نكـــر اجمـــالي  -

باحثي الدراسة في ال ـحافة اج دميـة نمعرفـة أحـوال الطقـذ وأسـعار العمـلات والـذهم وليرهـا، ثـ  فـي ال ـحافة 

 الاقتصادية.

وفقــــا لتصــــورات البــــاحهين لنفســــه  وزملااهــــ  بالمىسســــة ورؤســــااه  المباشــــرين فقــــد كانــــت ال ســــبة النبــــر  -

 تتج  نحو تأييد استخدام تلك التقنية.



تأثير استخدام  تقنية الذكاء الاصطناعي على صناعة المحتوى الإعلامي لدى المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية 
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مســتقبل توظيــا  ليــات  (  لعنــوان : 2023،محمــد وســام عــامرالله عبــد , أطبيقــةالله أحمــد الســذي) دراســة  -

وتقنيــــات الــــذكاء الاصــــطناعي فــــي تطــــوير عمــــل المىسســــات الإعلاميــــة العربيــــةث دراســــة ميدانيــــة لعينــــة مــــن القــــائمين 

   بالاتصال والنخم الاكاديمية في ليبيا وفلسطينث

الدراســــة للتعــــرف علــــى مســــتقبل توظيــــا تقنيــــات الــــذكاء الاصــــطناعي فــــي تطــــوير عمــــل المىسســــات  هــــدفت

العربيــــة مـــــن خـــــلال دراســـــة تطبيقيـــــة للقـــــائمين بالاتصـــــال، والنخـــــم الاكاديميـــــة فـــــي ليبيـــــا، وفلســـــطين ، تعتبـــــر هـــــدر 

الدراســـــة مـــــن الدراســـــات الوصـــــفية التـــــي تعتمـــــد علـــــى مـــــنهج الدراســـــة المســـــحية وفـــــي اطـــــارر أســـــلوب مســـــح جمهـــــور 

الإعلاميـــين الكـــاديميين، أمـــا مجتمـــع الدراســـة فتكـــون مـــن العينـــة العارضـــة وهـــي العينـــة المتاحـــة حيـــث تـــ  اختيارهـــا 

( مفـــــردر، وقـــــد اعتمـــــد البـــــاحهون فـــــي هـــــذر الدراســـــة علـــــى أداة 82لتمهـــــل جـــــ ء مـــــن مجتمـــــع الدراســـــة والتـــــي بلغـــــت )

حيــث تــ  ارســال رابــم الاســتمارة لتعب تــ  مــن قبــل Googleالاســتبيان الالكترونيــة عــن طريــق خدمــة نمــاذي بموقــع 

العينة المسلهدفة من الدراسة، وخلصت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أبرزها: اه  العوامل المىثرة على توظيا 

 كانــت ث العوامــل الاقتصــادية، الاعلانــات 
ح
الــذكاء الاصــطناعي فــي تطــوير عمــل المىسســات الإعلامــة العربيــة مســتقبلا

ـــــات 32.16الملكيــــــة، الــــــدع  اجحكــــــومي، أجــــــور العــــــاملين ث ب ســــــبة بلغــــــت ) ـــــ  المىسسـ ـــــي تواجـ ـــــديات التـ ـــــ  التحـ %(. اهـ

 هـي ث ضـعا الب يـة التكنولوجيـة ث ب سـبة بلغـت )
ح
%(. 21.85الإعلامية في سبيل توظيا الذكاء الاصطناعي مستقلا

نســـبة مســـتوى مســـتقبل توظيـــا تقنيـــات الـــذكاء الاصـــطناعي فـــي تطـــوير عمـــل المىسســـات الإعلاميـــة العربيـــة بلغـــت 

ــي توظيــــا 82.7) ــال، والنخـــم الاكاديميــــة فـ ــافي لـــدى القــــائمين بالاتصـ %( وهـــو مســـتوى عــــال. عـــدم وجـــود الــــوعي الكـ

ــات الــــذكاء الاصــــطناعي بالمىسســــات التــــي يعملــــون بهــــا بحيــــث افــــاد ) %( بــــذلك. لا توجــــد فــــروس ذات دلالــــة 59.8تقنيـ

( لمسـتقبل توظيـا تقنيــات الـذكاء الاصـطناعي فــي تطـوير عمـل المىسســات α≤  05إحصـائية عنـد مسـتوى الدلالــة ) 

 لمتغيـــر قطـــاو العمـــل. لا توجـــد فـــروس ذات دلالـــة إحصـــائية عنـــد مســـتوى الدلالـــة ) 
ح
( α≤  05الاعلاميـــة العربيـــة تبعـــا

 لمتغيـر المىسسـة التـي 
ح
لمستقبل توظيا تقنيات الذكاء الاصطناعي في تطوير عمل المىسسات الاعلامية العربية تبعـا

 تعمل بها

 Artificial( لعنـوانث أنكمـة الـذكاء الاصـطناعي لإنتـاي البـرامج وتبادلهـا، متـوفرة ث  ثSeries , 2019دراسـة )-

intelligence systems for programmer production and exchange are available ث 

هــدفت الدراســة الــى التعــرف علــى تطبيقــات الــذكاء الاصــطناعي المســتخدمة بالإذاعــة والتلف يــون والتــي تــىثر 

على زيادة الانتاجية الاعلامية، وقد استخدمت الدراسة منهج المسح الاعلامي والمنهج المقارن، وقد نفـذت الدراسـة 

( وت   BBC, NHKEفي المدتمع: الياباني والامريكي، وتعاملت  الدراسة مع العينة  القصدية  حيث ت  اختيار: قناتي )

ــة اعتمـــدت علــــى  ــة الدراسـ ــى: ان قنـــوات عينـ ــة الـ ــتبانة، وتوصــــلت الدراسـ ــذ ذلـــك مـــن خـــلال اســـتخدام أداة الاسـ تنفيـ

تقيـــات الـــذكاء الاصـــطناعي فـــي انتـــاي مقـــاطع فيـــديو مختصـــرة لعـــر  مـــوج  للمشـــاهدين ونـــذلك انتـــاي فيـــديوهات 

ترويجيـــ  للبـــرامج المقدمـــة الـــى جانـــم تصـــوير لقطـــات حيـــ  مـــن خـــلال كـــاميرات الـــدرون والمصـــور الآلـــي فـــي الاســـتيديو 

ــي نميــــات ضــــ مة مـــن المعلومــــات والبيانــــات والاحصــــائيات  ــى خاصــــية البحــــث التلقــــااي فـ ــافة الــــى اعتمادهــــا علـ بالإضـ

اليابانية   NHKEلتحليل وتفسير الموضوعات والاتجاهات ذات الصلة بالمضمون المقدم ، في حين استخدمت قناة 

 مذيع الذكاء الاصطناعي عبر جودة الصوت وخوارزميات التعل  الالي.

: الدراسات المتعلقة بالمحتوى الإعلامي:
ح
 ثانيا

( لعنــــوان ثدور الاســــتراتيجيات الاتصــــالية فــــي صــــناعة المحتــــوى الإعلامــــي فــــي ضــــوء 2022دراســــة )مســــاوى، -

 تطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعيث.

هدفت الدراسة الى : الـدور الـذت تىديـ  تطبيقـات الـذكاء الاصـطناعي فـي تطـوير المحتـوى الإعلامـي مـن وجهـة 

ــد نفــــذت  ــة المــــنهج الوصـــفي والمســــ ي وقـ ــد اســــتخدمت الدراسـ ــال صــــناعة المحتـــوى الإعلامــــي وقـ ــراء فــــي مجـ ــر اج بـ نكـ
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ــى  ــع العينـــة العشـــوائية : مجموعـــة مـــن الممارســـين واعتمـــدت علـ الدراســـة فـــي المدتمـــع : المصـــرت وتعاملـــت الدراســـة مـ

ــا وتـــــ  تنفيـــــذ ذلـــــك مـــــن خـــــلال أداة : الاســـــتبانة وتوصـــــلت  نمـــــوذي النكريـــــة الشـــــاملة لقبـــــول اســـــتخدام التكنولوجيـــ

مـــدى اســـتخدام المىسســـة لتطبيقـــات الـــذكاء الاصـــطناعي فـــي  بـــين الدراســـة الـــى : وجـــود علاقـــة ذات دلالـــة إحصـــائية 

المحتوى الإعلامي ، مع وجود علاقـة ارتباطيـة ذات دلالـة إحصـائية بـين تقيـي  البـاحهين لوضـع اسـتخدام تطبيقـات 

ــا مـــن تبذـــي تطبيقـــات الـــذكاء الاصـــطناعي فـــي  الـــذكاء الاصـــطناعي فـــي تطـــوير المنـــتج الإعلامـــي والفوائـــد المتوقـــع تحقيقهـ

 صناعة المحتوى الإعلامي.

 مجاليبحوث تأثير الذكاء الاصطناعي فى  فيالاتجاهات اجحديهة    لعنوان :  (  2022،   سلوى  دراسة )  هالة ،   -

 .الهانيال حافة والتليف يون..ثدراسة تحليلية من المستوى 

هــــدف هــــذر الدراســــة إلــــى رصــــد وتحليــــل الاتجاهــــات اجحديهــــة فــــى مجــــال بحــــوث تــــأثير الــــذكاء الإصــــطناعى فــــى 

ال حافة والتليف يون على مستوى الدراسات العربية والجنبية من مختلا المدارس البحهية على مسـتوى العـال  

ـــــن  ـــرة مـ ـــى الفتــ ـــى  2017فــ  عــــــن التعـــــرف علــــــى المدـــــالات الموضـــــوعية لبحــــــوث الـــــذكاء الإصــــــطناعى 2021وحتــ
ح
م ،فضـــــلا

واستخدام تقنيات  فى مجال ال حافة والتليف يون ، وت تمى هذر الدراسة إلى حقل الدراسـات الوصـفية التحليليـة 

،وأعتمــدت علــى اســتخدام أســلوب التحليــل مــن المســتوى الهــانى ،وفــى هــذا الســياس تــ  الاعتمــاد علــى إجــراء التحليــل 

الكيفى للدراسات العلمية التى ت تمى لمدال بحوث الذكاء الإصـطناعى وتـأثيرر فـى ال ـحافة والتليف يـون ،وأوضـحت 

النتائج تنوو الاتجاهات البحهية لبحوث تـأثير الـذكاء الاصـطناعي فـى مجـالى ال ـحافة والتليف يـون خـلال الفتـرة مـن 

م، وتصــدر قائمــة الاهتمامــات دراســات تــأثير الــذكاء الاصــطناعي فــى مجــال ال ــحافة 2021م وحتــى عــام 2017عــام 

ــــت) .%(، يليـــــ  بفــــارس ضـــــ يل بحـــــوث تـــــأثير الــــذكاء الاصـــــطناعي فـــــي مجــــال التليف يـــــون ب ســـــبة بلغـــــت 84.2ب ســــبة بلغـ

%(،نذلك أشارت نتائج دراسات المدرسة العربيـة إلـى أهميـة أسـتخدام تقنيـة الطـائرات بـدون طيار)الـدرون ( 15.8)

ــى  ــة والقـــرى التـ ــارات البركانيـ ــة مهـــل الانفجـ ــا لحـــداث إخباريـ ــيح لل ـــحفيين إلتقـــاط صـــور مـــن مختلـــا ال وايـ التـــى تتـ

 م قلها اجحروب والكوارث الطبيعية. 

 : المقاربة النكرية للدراسة: ثالها   -

 صناعة المحتوى في القنوات وعلاقت  بالذكاء الاصطناعي 

 المبحث الول: الذكاء الاصطناعي في القنوات الإعلامية

ا للاهتمــــام، حيــــث يشــــمل الــــذكاء  ا مهيــــرح يعــــد اســــتخدام الــــذكاء الاصــــطناعي فــــي القنــــوات الإعلاميــــة موضــــوعح

الاصطناعي في الإعلام عدة مجالات مهل ال ـحافة والتحريـر الإعلامـي والإنتـاي والتوزيـع. ويمكـن للـذكاء الاصـطناعي 

ا للاتفاقيـات الدوليـة ودور ال ـحفيين  أن يىثر على حيادية الإعلام من خلال تحليل البيانـات وتوجيـ  المحتـوى وفقـح

  ( https://irtvu.co/article.php?id=376332 ))  في ظل تطور أدوات الذكاء الاصطناعي

 اولا: لمحة تاريخية عن الذكاء الاصطناعي:

تــاريا الــذكاء الاصــطناعي يعــود إلــى العصــور القديمــة، حيــث بــدأت الســاطير والقصــ  تتحــدث عــن كائنــات 

اصطناعية موهوبة بالذكاء. في القرن العشرين، بدأت النكريات والتقنيات المتعلقة بالذكاء الاصـطناعي فـي التطـور 

ا، ومنـذ ذلـك 1956والنضـوي، وتوسـعت مجـالات التطبيـق. فـي عـام  ، تـ  اختـراو مصـطلح ثالـذكاء الاصـطناعيث رسـميح

ـــم،  ـــا، والطـ ـــل التكنولوجيـ ـــة فــــي مجــــالات مهـ ـــة واســــتخدامات متنوعـ ـــهد الــــذكاء الاصــــطناعي تطــــورات هامـ اجحــــين، شـ

  (/https://ar.wikipedia.org/wiki.)   والصناعة، وليرها 

 ومن هذر المراحل :

 المرحلة الولى: مرحلة اج مسي يات والستةنيات: 

https://irtvu.co/article.php?id=376332
https://ar.wikipedia.org/wiki/
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يمكــــن إرجــــاو أصــــول الــــذكاء الاصــــطناعي إلــــى اج مســــي يات عنــــدما بــــدأ البــــاحهون لول مــــرة فــــي استكشــــاف 

ــة. كـــان  لان  ــاء  لات ذنيـ ــال  ( تـــورينج ) إمكانيـــة إنشـ ــو عـ ــذا المدـــال، وهـ ــي هـ  فـ
ح
ــا نفـــوذا ــيات وأنكرهـ ــد أقـــدم الل صـ أحـ

ا باس  ثأبو اجحوسبة اجحديهـةث. فـي عـام  ، نشـر تـورينج ورقـة 1950رياضيات وعال  نمبيوتر بريطاني يُشار إلي  لالبح

لعنوان ث لات اجحوسبة والـذكاءث اقتـرح فقهـا ثاختبـار تـورينجث نطريقـة لتحديـد مـا إذا كـان يمكـن اعتبـار الآلـة ذنيـة، 

ــارفن مي ســـكي وكلــــود  ــار ي ومـ ــاحهون مهــــل جـــون مكـ ــال الـــذكاء الاصـــطناعي بـ ــين الـــرواد الوائـــل الآخـــرين فــــي مجـ ومـــن بـ

 . 1956شانون، الذين أسسوا أول مختبر للذكاء الاصطناعي في كلية دارتموث في عام 

ا ل شــاط أبحـاث الـذكاء الاصـطناعي والعديـد مــن الفكـار والمفـاهي  التـي مـن شــأنها  وأصـبح هـذا الم تبـر مرنـ ح

تشــكيل المدـــال فيمــا لعـــد تـــ  تطويرهــا هنـــات، وكـــان الهــدف الرئةســـ ي لبحــاث الـــذكاء الاصـــطناعي المبكــرة هـــو إنشـــاء 

 لات يمكاهـــا محاكـــاة الـــذكاء البشـــرت وأداء مهـــام مهـــل حـــل المشـــكلات واتخـــاذ القـــرار. رنـــ  البـــاحهون فـــي البدايـــة علـــى 

ا  تطوير برامج لسيطة يمكاها ممارسة ألعاب مهل الشطرنج والداما، لكاه  سرعان ما أدركوا أن المهام النكر تعقيدح

ا ) -https://www.mohdmohana.com/post/the-history-of-artificialتتطلـم خوارزميـات وتقنيـات أنكـر تقـدمح

intelligence-ar/.) 

 المرحلة الهانية: مرحلة السبعي يات والهماني يات:

ا عن هدف إنشاء  لات ذنية  في السبعي يات والهماني يات، بدأت أبحاث الذكاء الاصطناعي في التحول لعيدح

ا خـلال  ونحو تطوير تطبيقات محددة يمكاها أداء مهام محـددة. واحـدة مـن أنكـر مجـالات الـذكاء الاصـطناعي ازدهـارح

هذا الوقت كانت النكمة اج بيرة، والتي ت  تصميمها لتقليد قدرات صـنع القـرار لل بـراء البشـريين فـي مجـال معـين. 

وت  إنشاء النكمة اج بيرة عـن طريـق إدخـال نميـات نبيـرة مـن البيانـات والقواعـد فـي برنـامج نمبيـوتر، والتـي يمكـن 

اســتخدامها لعــد ذلــك لاتخــاذ القــرارات أو تقــدي  توصــيات بنــاءح علــى تلــك المعلومــات. كانــت هــذر النكمــة نا حــة فــي 

ـــــذكاء  ــة للـ ـــ ـــــة العمليـ ــار القيمـ ـــ ــي إظهـ ـــ ـــــاعدت فـ ــ يع، وسـ ـــ ـــــل والتصـ ـــــم والتمويـ ـــــك الطـ ــي ذلـ ـــ ــا فـ ـــ ـــــالات، بمـ ـــــن المدـ ـــــد مـ العديـ

 (./https://www.mohdmohana.com/post/the-history-of-artificial-intelligence-arالاصطناعي)

 المرحلة الهالهة: مرحلة التسعي يات إلى القرن اجحادت والعشرين:

ا في  في التسعي يات والعقد الول من القرن اجحادت والعشرين، تجدد الاهتمام بالذكاء الاصطناعي، مدفوعح

جـــ ء نبيـــر منـــ  بالتقـــدم فـــي تعلـــ  الآلـــة. تعلـــ  الآلـــة هـــي مجموعـــة فرعيـــة مـــن الـــذكاء الاصـــطناعي تتضـــمن اســـتخدام 

ا بناءح على البيانـات. كـان أحـد التطـورات اجحاسـمة فـي تعلـ  الآلـة هـو ظهـور  اج وارزميات لتحسين أداء النكام تلقائيح

الشــــبكات العصــــبية، التــــي تــــ  تصــــميمها علــــى لــــرار ب يــــة الــــدمان البشــــرت وقــــادرة علــــى الــــتعل  والتكيــــا بنــــاءح علــــى 

مدخلات البيانات. ت  استخدام هذر التقنية لإنشاء أنكمة يمكاها التعرف علـى النمـاط واتخـاذ القـرارات بنـاءح علـى 

تلــك المعلومــات، ممــا يــىدت إلــى تقــدم نبيــر فــي مجــالات مهــل التعــرف علــى الصــور والكــلام. تضــمنت التطــورات البــارزة 

( وأشـدار القـرار، وهـي خوارزميـات يمكـن SVMالخرى في التعل  الآلي خلال هـذا الوقـت ظهـور  لات نـاقلات الـدع  )

استخدامها لتصـ يا النتـائج والت بـى بهـا بنـاءح علـى مـدخلات البيانـات. تـ  تطبيـق هـذر التقنيـات وليرهـا مـن تقنيـات 

تعلــ  الآلــة علــى العديــد مــن التطبيقــات، بمــا فــي ذلــك معاجدــة اللغــة الطبيعيــة والت بــى المــالي وحتــى انتشــاف عقــاقير 

 https://www.mohdmohana.com/post/the-history-of-artificial-intelligence-arجديدة)

 ثانيا : نكريات الذكاء الاصطناعي والإعلام: 

حــاول العديــد مــن البــاحهين فــي مجــال الإعــلام تقــدي  نكريــات علميــة لدراســة الكــاهرة الاتصــالية فــي البة ـــة 

ــا لـــــ  تصـــــدر مـــــن أســـــاتذة  الرقميـــــة، ونوهـــــت الدراســـــات إلـــــى أنـــــ  مـــــن خـــــلال القـــــراءة المتعمقـــــة لهـــــذر النكريـــــات فإنهـــ

التخصـــ  فـــي الإعـــلام والاتصـــال بقـــدر مـــا صـــدرت عـــن خبـــراء وأســـاتذة مهتمـــين بالشـــق التكنولـــو ي المتعلـــق بتقنيـــة 

 المعلومات وهندسة الشبكات، ومن أبرز النكريات التي للم علقها اجدانم التقذي:
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 نكرية التحول الرقمي:  -1

ــة فــــي الإعــــلام اجدديــــد،  ــال علــــى أنهــــا نكريـ ــا البــــاحهون فــــي الاتصـ ــاد تكــــون النكريــــة الوحيـــدة التــــي اتفــــق علقهـ تكـ

ــا ا نتيجــــة للتحــــول العضــــوت، وأن وســــائل  ومطلقاههــ الرئةســــية تتمهــــل فــــي أن وســــائل الإعــــلام اجدديــــد تكهــــر تــــدريجيح

الإعــلام تســتجيم مهــل النكمــة الخــرى للضــغوط اج ارجيــة وتتجــ  إلــى إعــادة تنكــي  نفســها وتتطــور مهــل الكائنــات 

اجحية لكي ت يد فر  بقااها وعنـدما يكهـر نمـم اتصـالي جديـد ويتطـور فإنـ  يـىثر علـى مـر الـ من وبـدرجات متفاوتـة 

ــار الرئةســــة فقهــــا وطــــورت  فــــي أنمــــاط الاتصــــال القائمــــة، ودعمــــت البحــــوث القليلــــة التــــي تناولــــت هــــذر النكريــــة الفكــ

مفــــاهي  مهــــل التحــــول الرقمــــي ومفهـــــوم إحــــلال وســــائل الإعــــلام والإحـــــلال الــــوقتي والإحــــلال الــــوظيفي)مرن  القـــــرار 

 (.2، 2021للدراسات الإعلامية،

 ال شاءة والتطور:   -

 Media morphosis Understanding the Newهــــذر النكريــــة طورهــــا )روجــــر فيــــدلر( فــــي نتابــــ  )

Media()Fidler,1997( ــــدلر ــــدخل فيـ ــــا مـ ــــق علقهـ ــــ  Fidler(، ويطلـ ــــدلر مدخلـ ــــي فيـ ــــث يبذـ ــــد، حيـ ــــلام اجدديـ ــــ  الإعـ ( لفهـ

النكـــــرت لفهـــــ  الإعـــــلام اجدديـــــد ومســـــتويات تب يـــــ  باســـــتقراء )النمـــــوذي الكلاســـــيكي( لتبذـــــي المســـــتحدثات )لايفـــــرت 

ــة  روجـــرز(  ــى ثقافـ ــة حتـــى تتســـرب إلـ ــوالي ثلاثـــة عقـــود كاملـ ــار اجدديـــدة تأخـــذ حـ ــافو التـــي تقـــول إن الفكـ ورؤى بـــول سـ

( Mediamorphosisالمدتمع والفراد ويقول فيدلر إن عملية تغيير جذرت تت  للوسائل القائمة يطلق علقها تعبير )

هو مصطلح صالُ   فيدلر بنفس  في بداية التسعي يات للدلالة على التحول الكامل الذت يجـرت لوسـائل الاتصـال 

الـــــــــــذت فرضـــــــــــت  التفـــــــــــاعلات المعقـــــــــــدة للحاجـــــــــــات الساســـــــــــية والضـــــــــــغوط السياســـــــــــية والاجتماعيـــــــــــة والابتكـــــــــــارات 

 (. 109، 2020التكنولوجية)عبداللطيا،

ويقول فيدلر أن كل أشكال الاتصال مرتبطة بإحكام في نسيج نكام الاتصال الإنساني، ولا يمكن أن توجد 

لشــكل مســتقل عــن لعضــها الــبع . وعلــى هــذا فــإن وســائل الإعــلام اجدديــدة لــ  ت شــأ فجــأة ولــ  ت شــأ مســتقلة عــن 

وســائل الإعــلام الخــرى، و نمــا نشــأت وتطــورت لشــكل متــدري معتمــدة علــى تــراث الوســائل الســابقة علقهــا مــن جانــم 

 (1 ،،   2020.) أبو وزة باية ، بن طراد وفاء ، ومىثرة في هذر الوسائل من جانم  خر

 علاقة النكرية بالدراسة اجحالية:  -

تـــرى النكريـــة أن التقـــارب أو الانـــدماي بـــين وســـائل الإعـــلام هـــو تـــ اوي ي ـــتج مـــن تحـــول كـــل وســـيلة علـــى حـــدة، 

فضــلا عــن إنشــاء وســائل جديــدة، ووفقــا لهــذر الرؤيــة جــاءت حالــة الانــدماي التــي ســعت إلقهــا ال ــحا مــع الوســائل 

الإلكترونيــة الم تلفــة لعــدم الانتفــاء ب ســ لها الورقيــة، و نمــا ظهــرت فــي هــذا الإطــار ال ــحا الإلكترونيــة، والمواقــع 

ا مـــــن   جديـــــدح
ح

ا حاولـــــت أن تتكامـــــل كـــــل هـــــذر الوســـــائل مـــــع المنصـــــات المتعـــــددة ليكهـــــر لنـــــا شـــــكلا الإلكترونيـــــة، وأخيـــــرح

(، 109، 2020ال ـحافة يطلـق علقهـا الــبع  ب ـحافة المنصـات المتعــددة( أو )ال ـحافة التكامليـة( )عبــداللطيا،

وهذا ما أند علي  فيدلر بقول : ثعندما تتعر  وسائل الإعلام لضغوط خارجية وتكهر ابتكارات جديدة تتج  كل 

وســـيلة وبطريقـــة عفويـــة إلـــى إعـــادة تنكـــي  نفســـها لتكـــون موانبـــة لهـــذر المبتكـــرات، ومهلمـــا تتطـــور النـــواو مـــن أجـــل 

البقـــاء فـــي بة ـــة متغيـــرة، نـــذلك تفعـــل وســـائل الاتصـــال والإعـــلام القائمـــة، وأن وســـائل الإعـــلام مهـــل النكمـــة الخـــرى 

تســـتجيم للضـــغوط اج ارجيـــة عـــن طريـــق إعـــادة تنكـــي  نفســـها، ومهـــل الكائنـــات اجحيـــة فإنهـــا تتطـــور لكـــي ت يـــد مـــن 

فــر  بقااهــا علــى قيــد اجحيــاة، ولكــي توانــم التغيــرات فــي بة ــة متغيــرة وقــد ارتبطــت تلــك التحــولات بمفهــوم الانــدماي 

 الإعلامي 

وتقتــر  هــذر النكريــة التــي يطلــق علقهــا الــبع  نكريــة التحــول الرقمــي، أن وســائل الإعــلام القائمــة تتطــور 

عنــــدما تكهــــر وســــيلة إعلاميــــة جديــــدة، إذ تعمــــل بكــــل وســــيلة بطريقــــة أقــــرب إلــــى عمــــل العناصــــر المشــــكلة إلــــى نكــــام 
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(، والواقــع إن مــا ذنــرر Fidler,1997, 13حيــوت، ويــرتبم تطورهــا ويعتمــد علــى تطــور الوســائل الخــرى المحيطــة بهــا )

)فيــدلر( عــن التشــكل العضــوت لوســائل الإعــلام يدعمــ  التطــور الكبيــر الــذت حــدث فــي وســائل الإعــلام فــي الســنوات 

ــى  ــائل إلـ ــر وتحولـــت هـــذر الوسـ ــع وســـائل الإعـــلام اجدديـــدة لشـــكل أنبـ ــة مـ ــائل الإعـــلام التقليديـ الخيـــرة. إذ تقاربـــت وسـ

منصـــــات لل شـــــر لشـــــكل أساســـــ ي، وأصـــــبحت كـــــل وســـــيلة تســـــتخدم إمكانـــــات الوســـــيلة الخـــــرى علـــــى نطـــــاس واســـــع، 

فال ــــحا الورقيــــة أصــــبح لهــــا مواقــــع تفاعليــــة متعــــددة الوســــائم علــــى الويــــم، وحســــابات علــــى شــــبكات التواصــــل 

الاجتمــاعي مهــل فةســبوت وتــويتر ويوتيــوب وانســتجرام وليرهـــا، وتطبيقــات علــى الهواتــا الذنيــة والجهــ ة اللوحيـــة 

ــائل الإعـــلام اجدديـــدة والإفـــادة ماهـــا ــا مـــن اســـتغلال كافـــة الإمكانـــات التـــي أتاحلهـــا وسـ ــى  تمكاهـ وبالتـــالي يمكـــن النكـــر إلـ

التقــــارب والانــــدماي القصــــرت اجحاصــــل بــــين وســــائل الاتصــــال والإعــــلام علــــى اخــــتلاف أشــــكالها واســــتخداماهها : علــــى 

اعتبــــار أن هــــذا الانـــــدماي هــــو عمليــــة تقـــــوم مــــن خلالهــــا وســـــيلة باســــتعارة اجدديــــد مـــــن الوســــيلة الخــــرى وتطويعـــــ  

واستخدام  وهو ما يىند صحة النكرية التي طرحها فيدلر ويدلل على أهمية تكاملية الوسائل بـين ال سـا الورقيـة 

والمنصات الرقمية الم تلفة لل حا لتقدي  خدمة أفضل للدمهور، وتحقيقـا لهـدافها الاقتصـادية والمهنيـة التـي 

 (.110، 2020تس ى إلقها)عبداللطيا،

ـــة فــــي قيــــاس )تــــأثير اســــتخدام  تقنيــــة الــــذكاء الاصــــطناعي علــــى  ـــن اســــتخدام هــــذر النكريـ ـــتفادة  مـ وتــــ   الاسـ

ــة ( والإفــــادة ماهــــا فــــي  ــناعة المحتــــوى الإعلامــــي لـــدى المحــــررين الاخبــــاريين فــــي القنـــوات الفضــــائية والاذاعيــــة  اليمنيـ صـ

تحقيـــــــق أهــــــــدافها المهنيـــــــة وذلــــــــك مـــــــن وجهــــــــة نكـــــــر المســــــــىولين والقـــــــائمين بالاتصــــــــال فـــــــي هــــــــذر القنـــــــوات الاذاعيــــــــة 

والتليف يونية، وت  الاعتماد على نكرية التحول الرقمي باعتبارها إطارا نكريا ملائما لهذر الدراسة في بنااها النكرت 

ا لطبيعــة الاتصــال ننكـــام معقــد ومتــداخل يقـــوم علــى الانــدماي والتناســـق والتنــال  حيـــث  وتطــوير، فروضــها، نكـــرح

تشــير العديــد مــن الدراســات فــي مجــال الاتصــال والإعــلام إلــى أنــ  مــع مــرور العديــد مــن الســنوات علــى ظهــور الإنترنــت 

كوسيلة اتصال جماهيرية، إلا أن الباحهات وبدلا مـن تطـوير نكريـات اتصـالية خاصـة بهـذر الوسـيلة المهمـة اتجهـوا 

إلى تطبيق النكريات الإعلامية القائمة علـى الوسـيلة مـن جانـم أو الترنيـز علـى دراسـة أحـد خصائصـها المتميـزة مهـل 

 التفاعلية والنصية الفائقة والوسائم المتعددة وتأثيرها واستخدامها من جانم أخر. 

 المبحث الهاني : المحتوى الإعلامي في القنوات الإعلامية

يعــد المحتــوى الإعلامــي أحــد العناصــر الساســية فــي صــناعة الإعــلام، حيــث يشــير إلــى المــواد والمعلومــات التــي 

 شر عبر وسائل الإعلام مهل التلف يون، الإذاعة، ال حا، ووسائل التواصل الاجتماعي. يتنوو المحتوى الإعلامي 
ُ
ت

بــــين المعلومــــات، الخبــــار، البــــرامج الترفقهيــــة، والإعلانــــات، و هــــدف إلــــى نقــــل المعلومــــات والترفيــــ  والتوعيــــة للدمهــــور. 

وتتــــأثر جــــودة المحتــــوى الإعلامــــي لعــــدة عوامــــل مهــــل المصــــداقية، والمصــــلحة العامــــة، والمصــــلحة اج اصــــة، والقــــي  

الهقافية. نما يمكن أن يكون للمحتوى الإعلامي تأثير نبير على اجدمهور، حيث يمكـن أن يشـكل الـرأت العـام ويـىثر 

علـــى ســـلونيات الفـــرد والمدتمـــع. بالإضـــافة إلـــى ذلـــك، يتطـــرس البحـــث إلـــى أهميـــة فهـــ  نكريـــات الاعتمـــاد علـــى وســـائل 

الإعــلام وتأثيرهــا علــى اجدمهــور، حيــث تشــير هــذر النكريــات إلــى أن الفــراد يميلــون إلــى الاعتمــاد علــى وســائل الإعــلام 

 للحصول على المعلومات وتشكيل  رااه  واتجاهاهه .

 تاريا صناعة المحتوى الإعلامي: -

ا أن أول محتــوى موثــق للــرا  التســويق والإعــلام هــو مجلــة )  John( بواســطة )The Furrowيُعتقــد عالميــح

Deere ا بين المىرخين، مع اعتقاد البع  أن بنجامين فرانكلين كان أول من تبذى ا للددل دومح
ًّ
(، لكن ذلك كان محط

وقد ت  ذلك  1972( في عام Poor Richard’s Almanackصناعة المحتوى الإعلامي والتسويقي. فقد نشر فرانكلين )

ا للعصـــر، واغـــ   النكـــر عمـــن كـــان المبـــادر  ا حقيقيـــح ا تســـويقيح ا ابتكـــارح للتـــرويج لشـــرنت  للطباعـــة، والتـــي شـــكلت لاحقـــح

( صـناعة المحتـوى الإعلامـي نطريقـة للتـرويج لعمـاله  حـين لـ  Franklin( و)John Deereالول، اسـتخدم كـل مـن )
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ــع مـــرور الوقـــت، أخـــذت الشـــركات تجـــر ب فكـــرة صـــناعة المحتـــوى  تكـــن كلمـــة  تســـويق بـــالمحتوى. موجـــودة لعـــد.  ومـ

( والـذت تـ  نشـرر فــي Jell-Oالإعلامـي للـرا  التسـويق والتـرويج الإبـداعي، ويعتبـر نتــاب الوصـفات المدـاني لشـرنة )

ر هـــذا الاتجـــار وســـرعان مـــا أصـــبحت صـــناعة المحتـــوى  1904عـــام  ز، تســـارو تطـــو  ــ   علـــى المحتـــوى الإعلامـــي المميـ
ح

مهـــالا

ا مــــن كــــل اســــتراتيجية عمــــل. وفــــي أراعي يــــات وخمســــي يات القــــرن الما ــــ ي، ســــيطرت وســــائل الإعــــلام  الإعلامــــي جــــ ءح

ا لنمـــــو اتجـــــار التســـــويق بـــــالمحتوى، ثـــــ  عـــــاود الكهـــــور فـــــي   نبيـــــرح
ح

وال ـــــحافة علـــــى المطبوعـــــات ولـــــ  يتـــــرت هـــــذا مجـــــالا

الســتةنيات والســبعي يات مــع ظهــور أجهــ ة التلف يــون المبزليــة، وهنــا بــدأت صــناعة المحتــوى الإعلامــي والتســويقي فــي 

 ،(.2022الازدهار من جديد لسرعة نحو شكلها الذت نعرف  اليوم )مساس،

 الدوات المستخدمة في صناعة المحتوى الإعلامي: -

ســـتخدم مجموعـــة متنوعـــة مـــن الدوات والتقنيـــات لإنتـــاي وتوزيـــع المحتـــوى. 
ُ
فـــي صـــناعة المحتـــوى الإعلامـــي، ت

 وتشمل هذر الدوات ما يلي:

 البرمجة: تطوير وتسويق البرمجيات الم تلفة.-1

 (.https://eskelah.comإنتاي الوسائم: إنتاي ونشر المحتوى الرقمي الإعلامي أوالترفيهي)-2

 (.https://mkalk.netالمحتوى البصرت: يشمل الصور والفيديو والرسوم المتحرنة)-3

التحليـــــــــــل النصـــــــــــ ي: يســـــــــــتخدم لفهـــــــــــ  الهـــــــــــدف مـــــــــــن المحتـــــــــــوى الإعلامـــــــــــي ومـــــــــــدى تـــــــــــأثيرر علـــــــــــى اجدمهـــــــــــور -4

 (/internet-the-over-commerce-https://mkalk.net/e )  (.https://mkalk.netالمسلهدف)

نمـــا أن تحليـــل المحتـــوى الإعلامـــي يســـاعد فـــي فهـــ  وتقيـــي  المعلومـــات والرســـائل التـــي تنقلهـــا وســـائل الإعـــلام، 

ــين جــــودة  ــاه  فــــي تحسـ ــائل الإعــــلام. هـــذر الدوات تسـ ــي وسـ ويمكـــن أن يكشـــا عــــن النمـــاط والاتجاهـــات الســــائدة فـ

 المحتوى وزيادة تأثيرر على اجدمهور المسلهدف.

 العلاقة بين الذكاء الاصطناعي وصناعة المحتوى الإعلامي: -

يرتبم الذكاء الاصطناعي بالمحتوى الإعلامـي لشـكل وثيـق، حيـث يمكـن اسـتخدام التقنيـات الذنيـة لتحليـل 

البيانات وتحديد الاتجاهات والاهتمامات اجحالية للدمهور المسلهدف، وبالتالي تحسين جودة المحتوى وزيادة تأثيرر 

 على اجدمهور. ويمكن استخدام الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الإعلامي لشكل عام في عدة مجالات، مهل:

تحليــل البيانــات: يمكــن اســتخدام الــذكاء الاصــطناعي لتحليــل البيانــات وتحديــد الاتجاهــات والاهتمامــات -1

 (.https://mkalk.netاجحالية للدمهور المسلهدف، وبالتالي تحسين جودة المحتوى وزيادة تأثيرر على اجدمهور)

الإنتــاي الإعلامــي: يمكــن اســتخدام الــذكاء الاصــطناعي فــي إنتــاي المحتــوى الإعلامــي، مهــل الخبــار والمقــالات -2

ـــــــ ي) ـــ ـــل النصـ ـــ ـــــــي والتحليـــــ ـــ ــــــتعل  الآلـ ـــــــات الـــــ ـــ ـــتخدام تقنيـ ـــ ـــلال اســـــ ـــ ـــــــن خـــــ ـــ ــــــك مـ ـــــــديوهات، وذلـــــ ـــ -https://alpha-arوالفيـ

front.almayadeen.net.) 

التوزيع والتسـويق: يمكـن اسـتخدام الـذكاء الاصـطناعي فـي تحديـد القنـوات النكـر فعاليـة لتوزيـع المحتـوى -3

.
ح

 الإعلامي والتسويق ل ، وذلك من خلال تحليل بيانات اجدمهور وتحديد القنوات النكر شعبية والنكر تفاعلا

التحليل النص ي: يمكن استخدام الذكاء الاصطناعي في تحليل المحتوى الإعلامي وتحديد مدى تـأثيرر علـى -4

اجدمهــــــــور المســــــــلهدف، وذلــــــــك مــــــــن خــــــــلال تحليــــــــل النصــــــــو  والصــــــــور والفيــــــــديوهات )مرنــــــــ  القــــــــرار للدراســــــــات 

 (.2023الإعلامية،

لشكل عام، يمكن استخدام الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الإعلامي لتحسين جودة المحتوى وزيادة 

تــــأثيرر علــــى اجدمهــــور المســــلهدف، وتحديــــد الاتجاهــــات والاهتمامــــات اجحاليــــة للدمهــــور وتحســــين تجربــــة المســــتخدم. 

ــا:  وتوجــــد العديــــد مــــن التطبيقــــات المســــتخدمة فــــي صــــناعة المحتــــوى الإعلامــــي باســــتخدام الــــذكاء الاصــــطناعي، وماهــ

(https://mkalk.net) 

https://mkalk.net/
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تطبيقات صانع المحتوى الـذكي: وهـي تطبيقـات تسـتخدم الـذكاء الاصـطناعي لإنتـاي محتـوى جديـد لشـكل -1

 أسرو وأنكر نفاءة، وتوفير الوقت واجدهد للمىسسات والشركات والفراد.

ا: وهــي خدمــة تحويــل الكــلام إلــى نــ  تســمى التعــرف التلقــااي علــى -2 تطبيقــات تحويــل الكــلام إلــى نــ  تلقائيــح

 الكلام، وتستخدم في تحويل الكلام إلى ن  لسرعة ودقة.

تطبيقات تحويل الن  إلى نلام مسموو: وتستخدم في تحويل الن  إلى نلام مسموو باستخدام تقنيات -3

 التحدث الآلي.

تطبيقات توليد محتوى الويم: وتستخدم الذكاء الاصطناعي في إنتاي محتوى الويم والمقالات الم تلفة، -4

 ذو جودة عالية.
ح
 وذلك بتحليل الموضوعات والمفاهي  و نتاي مقالات تحمل مضمونا

تطبيقــــات تحليــــل البيانــــات: وتســــتخدم فــــي تحليــــل البيانــــات وتوليــــد المحتــــوى الرقمــــي، ويمكــــن اســــتخدام -5

 التكنولوجيا اجحديهة في تحسين نفاءة ودقة هذر المهام.

تطبيقــات تحديــد مــدى صــحة المعلومــات وموثوقيلهــا: وتســتخدم الــذكاء الاصــطناعي فــي تحليــل المعلومــات  -6

 والمصادر وتحديد مدى صحلها وموثوقيلها، وذلك لمكافحة الخبار ال ائفة والمعلومات لير الدقيقة.

تطبيقات تخصي  المحتوى والإعلانات: وتستخدم الذكاء الاصطناعي في تخصـي  المحتـوى والإعلانـات -7

 لشكل أفضل، بحيث يت  عرضها للأش ا  الذين يعتبرونها مهمة وذات صلة.

يمكــــن اســــتخدام هـــــذر التطبيقــــات فــــي تصـــــمي  المحتــــوى الإعلامــــي علـــــى الإنترنــــت والتطبيقــــات المتخصصـــــة 

 للأجه ة المحمول والنكمة التعليمية.

: منهجية الدراسة وإجراءاتها
ً
 اولا

 منهج الدراسة: 

بنــاء علــى طبيعــة الدراســة ولتحقيــق أهــدافها اعتمــدت هــذر الدراســة علــى المــنهج الوصــفي التحليلــي باعتبــارر 

 أنكر المناهج البحهية ملاءمة لطبيعة الدراسة وأهدافها.

 مجتمع وعينة الدراسة:

ــاريين فــــي القنــــوات الفضــــائية والإذاعيــــة اليمنيــــة والبــــال   يتكـــون مجتمــــع الدراســــة مــــن جميــــع المحــــررين الاخبـ

.100عدده  )
ح
 ( فردا

 لمحدوديـــة مجتمـــع الدراســـة المتمهـــل بـــالمحررين الاخبـــاريين فـــي القنـــوات الفضـــائية والإذاعيـــة اليمنيـــة، 
ح
ونكـــرا

( مفـردة، وقـدت  تصـمي  اســتبانة 100فقـد تـ  اسـتخدام طريقـة المسـح الشـامل لمدتمـع الدراسـة، والبـال  عـدده  )

 %(.93الكترونية وارسالها لعينة الدراسة وكانت نسبة الاستجابة)

 مصادر جمع البيانات:

 :جدمع البيانات هما أساسين مصدرين اعتمدت الدراسة على 

الدراسـات العلميـة والبحــاث  فـي تتمهـل والتـي مصـادر البيانـات الهانويـة المصـادر الهانويـة: تـ  اسـتخدام -أ 

والمقــــالات والتقــــارير، ومواقــــع النترنــــت المتاحــــة للبحــــث  والكتــــم والمدــــلات العلميــــة المحكمــــة والــــدوريات

 الدارسة. بموضوو العلمي ذات العلاقة

وقـد تـ  تصـميمها بالاسـتعانة بالدراسـات السـابقة،  للدراسـة، كـأداة اسـتبانة الوليـة: تـ  تصـمي  المصـادر -ب

وتــــ  تطويرهــــا بمــــا يتناســــم مــــع الدراســــة اجحاليــــة، للتعــــرف علــــى تــــأثير اســــتخدام الــــذكاء الاصــــطناعي علــــى 

 صناعة المحتوى الإعلامي لدى المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية.

 الدراسة وخطوات بنااها: أداة
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ــد تـــ  تصـــمي  وتطـــوير  ــة، وقـ ــة لهـــذر الدراسـ ــع البيانـــات اللازمـ ــة جدمـ ــتبانة كـــأداةر رئةسـ ــى الاسـ ــاد علـ تـــ  الاعتمـ

اســــتبانة لقيــــاس تــــأثير اســــتخدام الــــذكاء الاصــــطناعي علــــى صــــناعة المحتــــوى الإعلامــــي لــــدى المحــــررين الاخبــــاريين فــــي 

ــة علــــى عـــدد مـــن الدراســــات  ــاء فقــــرات متغيـــرات الدراسـ ــي بنـ ــة، وتـــ  الاعتمــــاد فـ ــائية والإذاعيــــة اليمنيـ القنـــوات الفضـ

السابقة، وت  تنقيلهـا وتعـديل فقراههـا بمـا يتناسـم مـع المدتمـع اليمذـي ومجتمـع الدراسـة، وقـد تـ  تقسـي  الاسـتبانة 

 إلى سبعة محاور نما يلي:

ــي تعمــــل بهــــا،  ــة والتــــي شـــملت: )النــــوو، القنــــاة التـ ــات الديمغرافيــــة لمفــــردات العينـ المحـــور الول: تضــــمن البيانـ

 التخص  العلمي(. 

ـــــدى 6المحــــــور الهــــــاني: يتضــــــمن ) ـــــ ي لـ ـــــوعي السياسـ ـــــكيل الـ ـــــا بتشـ ـــــار وعلاقلهـ ـــــامين الاخبـ ـــــة بمضـ ـــــرات خاصـ ( فقـ

 المحررين الاخباريين .

( فقــرات خاصــة بالإشــباعات المتحققــة مــن وراء اســتخدامات الــذكاء الاصــطناعي 5المحــور الهالــث: يتضــمن )

 لدى المحررين في القنوات الفضائية .

( فقـــــرتين خاصــــة بمـــــدى تـــــأثر المحـــــررين الاخبــــاريين بالقضـــــايا والموضـــــوعات التـــــي 2المحــــور الرالـــــع: يتضـــــمن )

 تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي.

الاعتمــاد علــى تقنيـــة الــذكاء الاصــطناعي لـــدى  وراء ( فقــرات خاصــة بالـــدوافع3المحــور اج ــامذ: يتضـــمن )

 المحررين الاخباريين.

ــي 9المحـــور الســـادس: يتضـــمن ) ( فقـــرات خاصـــة باســـتراتيجية القـــائ  بالاتصـــال فـــي بنـــاء الرســـالة الإعلاميـــة فـ

 القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية.

 ( فقرات خاصة لعادات وأنماط المشاهدة لدى المحررين الاخباريين.7المحور السالع: يتضمن )

 الساليم الإحصائية المستخدمة:

(، وقـد تـ  27(  الإصدار )SPSSت  تحليل البيانات باستخدام برنامج اجح م الإحصائية للعلوم الاجتماعية )

 استخدام الساليم الإحصائية الآتية: 

 (: لاختبار التوزيع الطبي ي.Skewness & Kurtosisاختبار الالتواء والتفلطح ) .1

ــــاس (Person's Correlationاختبــــار معامــــل ارتبــــاط بيرســــون  .2 (: لاختبــــار الصــــدس البنــــااي وصــــدس الاتسـ

 الداخلي.

 (: لقياس ثبات أداة الدراسة.Cronbach's Alphaاختبار ألفا نرونباخ ) .3

المتوســم اجحســااي والانحــراف المعيــارت لمعرفــة متوســم  راء العينــة المشــارنة فــي الدراســة ومــدى انحــراف  .4

 إجابات العينة عن متوسطها اجحسااي و ثبات موافقة أو عدم موافقة العينة على الفقرات. 

( لمعرفـة دلالـة انحــراف متوسـم العينــة عنـد المتوســم One Sample T Testللعينـة الواحــدة ) Tاختبـار  .5

 درجة المحايد( لمعرفة مدى وجود الدلالة الإحصائية في إجابات العينة. 3الافترا  ي )

(: لاختبار الفروس في  راء العينة حول المتغيـرات التـي تحتـوت One Way Anovaالحادت ) Fتحليل التباين  .6

 على ثلاث ف ات فأنكر: )التخص  العلمي(.
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 اختبار التوزيع الطبي ي:

لغــر  التأنــد مــن اتبــاو متغيــرات وألعــاد الاســتبانة للتوزيــع الطبي ــي تــ  اســتخدام اختبــار التوزيــع الطبي ــي 

( جدميع اللعاد، بحيث إذا جاءت قيمة كلر من الالتواء Skewness & Kurtosisلاحتساب قيمة الالتواء والتفلطح )

(، فــإن البعــد يتبــع التوزيــع الطبي ــي نمــا هــو 0.05( عنــد مســتوى دلالــة )1.96-( و )1.96والــتفلطح محصــورة بــين ) 

 (.1موضح في اجددول )

 (، اختبار التوزيع الطبي ي للبيانات بالاعتماد على معامل الالتواء والتفلطح1جدول )

 محاور الاستبيان 
ـــواء  ـــ ـــ ــــــل الالتــ ـــ معامــ

(Skewness) 

ــــــتفلطح  ــــــل الــ معامــ

(Kurtosis) 

مضــامين الاخبــار وعلاقلهــا بتشــكيل الــوعي السياســ ي لــدى 

 المحررين الاخباريين 
-.228 -.684 

ــذكاء  ــ ـــ ـــ ــــتخدامات الــ ـــ ـــ ــــن وراء اســ ـــ ـــ ــــة مــ ـــ ـــ ــــباعات المتحققــ ـــ ـــ الإشــ

 الاصطناعي لدى المحررين في القنوات الفضائية
.051 -.132 

مدى تأثر المحررين الاخباريين بالقضايا والموضوعات التي 

 تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي
.605 -.406 

الــدوافع وراء الاعتمــاد علــى تقنيــة الــذكاء الاصــطناعي لــدى 

 المحررين الاخباريين 
-.174 -.191 

استراتيجية القائ  بالاتصال في بناء الرســالة الإعلاميــة فــي 

 القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية
.041 -.404 

 1.832 282. عادات وأنماط المشاهدة لدى المحررين الاخباريين 

 979. 651. إجمالي فقرات الاستبانة

(، نما تراوحت 0.651( و) 0.228-يتضح من اجددول أن جميع قي  الالتواء جدميع المتغيرات تراوحت بين )

ــع قــــي  الــــتفلطح جدميــــع اللعــــاد بــــين ) ــ  لا يوجــــد لُعــــد يتجــــاوز فقهــــا قيمــــة الالتــــواء أو 1.832( و) 0.684-جميـ ( أت أنـ

(، وهذا يشير إلى أن جميع متغيرات الاسـتبانة تتبـع التوزيـع الطبي ـي وأن العينـة التـي 1.96-( و)1.96التفلطح عن ) 

 ت  جمع البيانات الولية من خلالها تعد ممهلة لمدتمع الدراسة.

 صدس وثبات أداة الدراسة:

م  .أ لـ 
ُ
الصدس الكاهرت: ت  عرضها علـى عـدد مـن المحكمـين مـن ذوت الاختصـا  مـن اج بـراء والكـاديميين، وط

 إلــى الملاحكــات والتوجقهــات 
ح
مــاه  إبــداء  رااهــ  فــي مــدى مناســبة العبــارات لقيــاس مــا وضــعت لجلــ ، واســتنادا

التــي أبــداها المحكمــون تــ  إجــراء التعــديلات المقترحــة التــي أســهمت فــي تجويــد الاســتبانة و خراجهــا فــي صــورهها 

 الاهائية.

الصـدس البنــااي لداة الدراســة: تــ  حسـاب الصــدس البنــااي لداة الدراســة باسـتخدام معامــل ارتبــاط بيرســون  .ب

(R) (2بين كل لعد بالدرجة الكلية لفقرات المدال الذت ي تمي إلي ، نما في اجددول) 
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 ( الصدس البنااي لداة الدراسة2جدول )

 المحور  م
ــــــل  ـــ ـــ ـــ معامــ

 ارتباط

ـــــتوى  ـــ ـــ ـــ مســ

 الدلالة

1 
مضـــــامين الاخبـــــار وعلاقلهـــــا بتشـــــكيل الـــــوعي السياســـــ ي لـــــدى 

 المحررين الاخباريين 
.834** .000 

2 
ـــــذكاء  ـــ ـــ ـــ ـــــتخدامات الــ ـــ ـــ ـــ ـــــن وراء اســ ـــ ـــ ـــ ـــــة مــ ـــ ـــ ـــ ـــــباعات المتحققــ ـــ ـــ ـــ الإشــ

 الاصطناعي لدى المحررين في القنوات الفضائية
.834** .000 

3 
ــي  ــايا والموضـــوعات التـ ــاريين بالقضـ ــأثر المحـــررين الاخبـ مـــدى تـ

 تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي
.766** .000 

4 
الـــــدوافع وراء الاعتمـــــاد علـــــى تقنيـــــة الـــــذكاء الاصـــــطناعي لـــــدى 

 المحررين الاخباريين 
.721** .000 

5 
ــاء الرســــالة الإعلاميــــة فــــي  ــتراتيجية القــــائ  بالاتصــــال فــــي بنـ اسـ

 القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية
.363** .000 

 000. **664. عادات وأنماط المشاهدة لدى المحررين الاخباريين  6

 (p.≤ 0.01)**( وجود ارتباط ذو دلالة إحصائية عند مستوى الدلالة ) 

( أن جميــع مجــالات الدراســة جــاءت مرتبطــة بمحورهــا بــدرجات ارتبــاط موجبــة وذات 2يتضــح مــن اجدــدول )

(، وهــذا يبــين مــدى ارتبــاط كــل مجال/لُعــد مــن مجــالات الدراســة بالدرجــة الكليــة 0.01دالــة إحصــائيا عنــد مســتوى )

جدميــع فقــرات الاســتبانة، ممــا يشــير إلــى عــدم وجــود مجال/لُعــد قــد تضــعا مــن مصــداقية الدراســة، وبــذلك تعتبــر 

 جميع ألعادها صادقة لما وضعت لقياس .

 اختبار ثبات الداة: .ي

( وذلــــك لنــــ  مقيــــاس شــــااع Cronbach Alphaتــــ  التحقـــــق مــــن الهبــــات مــــن خــــلال معامــــل الفــــا نرونبــــاخ )

 ( يوضح نتائج اختبار الفا نرونباخ.3الاستخدام لسهولت  ووضوح دلالت ، واجددول )

 ( نتائج اختبار ألفا نرونباخ لداة الدراسة3جدول )

 المحور 
عدد 

 الفقرات

ـــــة  ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ ـــ درجــ

 درجة المصداقية  Alphaالهبات 

 

ــا بتشـــكيل الـــوعي السياســــ ي  ــار وعلاقلهـ ــامين الاخبـ مضـ

 لدى المحررين الاخباريين 
6 0.658 0.811 

ــــذكاء  ــــتخدامات الــ ــــن وراء اســ ــــة مــ ـــباعات المتحققــ الإشــ

 الاصطناعي لدى المحررين في القنوات الفضائية
5 0.811 0.901 

ــــــالة  ـــ ــــــاء الرســ ـــ ــــــي بنــ ـــ ــــــال فــ ـــ ــــــائ  بالاتصــ ـــ ــــــتراتيجية القــ ـــ اســ

 الإعلامية في القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية
9 0.797 0.893 

 0.764 0.584 7 عادات وأنماط المشاهدة لدى المحررين الاخباريين 

 0.930 0.865 32 الاستبيان لشكل عام

( أن قيمـــــة معامـــــل الهبـــــات )الفـــــا نرونبـــــاخ( جـــــاءت مرتفعـــــة لكـــــل محـــــور مـــــن محـــــاور 3يتضـــــح مـــــن اجدـــــدول )

(. واشـــكل عـــام بلغـــت 0.901و 0.764( وبدرجـــة مصــداقية تتـــراوح بـــين )0.811و 0.584الدراســة حيـــث تراوحـــت بـــين )

(. وهـذا يعذـي أنهـا جـاء ب سـبة 0.930(، وبدرجـة مصـداقية )0.865قيمة الهبـات )الفـا نرونبـاخ( لداة جمـع البيانـات )
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، ممــــا يىهلهــــا لتكــــون أداة قيــــاس مناســــبة وفاعلــــة لهــــذر الدراســــة، 
ح
ثبــــات مقبولــــة، ودرجــــة مصــــداقية مقبولــــة أيضــــا

 ويمكن الاعتماد على النتائج في تعميمها على مجتمع الدراسة.

 خصائ  عينة الدراسة:

 ( خصائ  عينة البحث 4جدول )

 ال سبة التكرار الف ات المتغير

 النوو

 %65.59 61 ذنر

 %34.41 32 انثى 

 % 100 93 الإجمالي

 القناة

 %9.68 9 قناة اليمن اليوم

 %4.30 4 قناة حضرموت الفضائية

 %6.45 6 قناة سبأ

 %5.38 5 قناة الفضائية اليمنية

 %4.30 4 قناة عدن 

 %4.30 4 قناة المهرية

 %2.15 2 قناة المسيرة

 %6.45 6 قناة السعيدة

 %1.08 1 قناة بلقةذ

 %3.23 3 قناة اليمن الوثائقية

 %1.08 1 قناة سهيل

ــــة  ـــ ـــ ــــبكة الهويــ ـــ ـــ ــــة شــ ـــ ـــ ـــاة و ذاعــ ـــ ـــ قنــ

 الفضائية
1 1.08% 

 %3.23 3 اذاعة صنعاء

 %2.15 2 اذاعة اب

 %4.30 4 إذاعة يمن إف أم

 %3.23 3 إذاعة يمن تايم 

 %1.08 1 إذاعة اجحديدة

 %1.08 1 ألوان إف إم

 %1.08 1 سمارة اف ام

 FM 1 1.08%إذاعة أصالة  

 %1.08 1 إذاعة دلتا

 fm 1 1.08%إذاعة سام  

 %1.08 1 إذاعة الاقتصادية

 %1.08 1 إذاعة البلاد المدتمعية

 %1.08 1 وهوى اليمن fmالولى 

 %1.08 1 اذاعة اللحر اف ام

 %26.88 25 أخرى 

 % 100.0 93 الإجمالي

 التخص  العلمي 

 %2.15 2 لغات

 %88.17 82 إعلام

 %2.15 2 تقنية اجحاسوب
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 ال سبة التكرار الف ات المتغير

 %2.15 2 محاسبة

 %3.23 3 إدارة أعمال

 %1.08 1 علوم طبية

 %1.08 1 دراسات إسلامية

 % 100.0 93 الإجمالي

% مـن 65.59(، اج صائ  الل صية والوظيفية لعينـة الدراسـة حيـث يتضـح أن نسـبة 4يوضح اجددول )

%، ويمكــــن تفســــير ذلــــك الــــى المــــوروث 34.41أفــــراد العينــــة مــــن الــــذكور فــــي حــــين أن نســــبة العينــــة مــــن الإنــــاث كانــــت 

الاجتمـــاعي الـــذت يحـــد مـــن توظيـــا الإنـــاث فـــي المدتمـــع اليمذـــي، نمـــا يـــت  الاعتمـــاد فـــي أللـــم الوظـــائا القياديـــة علـــى 

ــاث. ويبـــين اجدـــدول ) ــر مـــن الإنـ ــائية، 49.46( أن نســـبة )4الـــذكور أنكـ ــي قنـــوات فضـ ــة يعملـــون فـ %( مـــن عينـــة الدراسـ

( أن 4( في قنوات أخـرى، ويبـين اجدـدول )26.88%( يعملون في إذاعات محلية، فيما جاءت نسبة )%23.66ونسبة )

 علـى أن 88.17ما يقارب )
ح
%( من مفردات عينة الدراسة ه  من حملة التخص  العلمي إعـلام وهـذا يعطـي مىشـرا

عينــة الدراســة مىهلــة بدرجــة علميــة تجعلهــا مدرنــة للقضــايا محــل الدراســة، وهــذا ي يــد مــن دقــة وموضــوعية نتــائج 

 الدراسة.

: عرض النتائج واختبار الفرضيات
ً
 ثانيا

هـــدفت الدراســـة إلـــى التعـــرف علـــى تـــأثير اســـتخدام الـــذكاء الاصـــطناعي علـــى صـــناعة المحتـــوى الإعلامـــي لـــدى 

المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية، وللتأند من ذلك ت  استخراي المتوسطات اجحسـابية 

، ومستوى الدلالـة، لإثبـات موافقـة أو عـدم موافقـة العينـة علـى الفقـرات والمحـاور، Tوالانحرافات المعيارية، وقيمة

 وفيما يأتي مناقشة نتائج كل مجال من مجالات الدراسة للإجابة على تساؤلات الدراسة على النحو الآتي:

 أولا: النتائج المتعلقة باختبار الفرضية الولى للدراسة:

ـــين 0.05تـــــن  هـــــذر الفرضـــــية علـــــى أنـــــ : لا توجـــــد علاقـــــة ذات دلالـــــة إحصـــــائية عنـــــد مســـــتوى الدلالـــــة ) ( بــ

 مضامين الاخبار وتشكيل الوعي السياس ي لدى المحررين الاخباريين.

ولاختبــــار هــــذر الفرضــــية: للتعــــرف علــــى المضــــامين الاخباريــــة التــــي تعمــــل علــــى تشــــكيل الــــوعي السياســــ ي لــــدى 

، ومســـــتوى الدلالــــــة، Tالمحـــــررين الاخبـــــاريين تــــــ  اســـــتخراي المتوســـــطات اجحســــــابية والانحرافـــــات المعياريـــــة، وقيمــــــة

 (.5لإجابات عينة الدراسة، نما في اجددول )

 ( يوضح مضامين الاخبار وعلاقلها بتشكيل الوعي السياس ي لدى المحررين الاخباريين5جدول )

 الفقرات  رق  الفقرة 
المتوسم  

 اجحسااي

الانحراف  

 المعيارت 

الهمية 

 ال سبية 
 Tقيمة 

مستوى  

 الدلالة 

مستوى  

 التوفر
 الرتبة

5 

يستطيع المحررين في القنوات  

الفضائية التأثير في التوجهات  

 السياسية لليمنيين.

 1 مرتفعة 0.000 7.56 84.95% 0.70 2.55

1 

يىدت نق  المعلومات في المدال 

السياس ي لدى المحررين إلى متالعة 

 الذكاء الاصطناعي.

 2 متوسطة 0.005 2.85 74.55% 0.80 2.24

6 

تىدت القنوات الفضائية إلى تحقيق  

الرلبات واجحاجات السياسية  

 للمشاهد اليمذي.

 3 متوسطة 0.050 1.95 72.04% 0.80 2.16

4 

يعتمد المحررين الاخباريين على تقنية 

الذكاء الاصطناعي بناء على توفيرها  

 للمعلومات الم تلفة.

 4 متوسطة 0.070 1.83 71.68% 0.79 2.15
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 الفقرات  رق  الفقرة 
المتوسم  

 اجحسااي

الانحراف  

 المعيارت 

الهمية 

 ال سبية 
 Tقيمة 

مستوى  

 الدلالة 

مستوى  

 التوفر
 الرتبة

2 

يساه  استخدام الذكاء الاصطناعي  

بدور ايجااي في معرفة ما يدور من  

 أحداث سياسية.

 5 متوسطة 0.251 1.15 69.89% 0.81 2.10

3 
يعد الذكاء الاصطناعي اليوم مصدر  

 رئةس ي في عملية التحرير الاخبارت. 
 6 متوسطة 0.904 0.12 67.03% 0.85 2.01

متوسم محور مضامين الاخبار وعلاقلها بتشكيل  

 الوعي السياس ي لدى المحررين الاخباريين 
 متوسطة 0.000 4.02 73.36% 0.48 2.20

 

( أن جميـــــع فقـــــرات محـــــور مضـــــامين الاخبـــــار وعلاقلهـــــا بتشـــــكيل الـــــوعي السياســـــ ي لـــــدى 5يوضـــــح اجدـــــدول )

( فقد حصلت على درجة موافقة مرتفعة، 5المحررين الاخباريين حصلت على درجة موافقة متوسطة، عدا الفقرة )

%( و  84.95(، ويقابلها نسم موافقة تتراوح بين )2.01( و)2.55حيث تتراوح المتوسطات اجحسابية لهذا البعد بين )

ــ ي لـــدى  67.03) ــا بتشـــكيل الـــوعي السياسـ ــار وعلاقلهـ ــامين الاخبـ ــام بلـــ  المتوســـم اجحســـااي لبعـــد مضـ %(، واشـــكل عـ

ــاريين ) ــة )2.20المحـــررين الاخبـ ــارت )73.36(، ب ســــبة موافقـ ــة موافقــــة 0.48%(، وانحــــراف معيـ (، ممــــا يـــدل علــــى درجـ

متوســـــطة مــــــن قبـــــل أفــــــراد العينـــــة علــــــى وجـــــود دور لمضــــــامين الاخبـــــار فــــــي تشـــــكيل الــــــوعي السياســـــ ي لــــــدى المحــــــررين 

 الاخباريين.

 كانــــت الفقـــرة )
ح
ــى تـــوافرا ــح مــــن اجدـــدول أن الفقــــرة العلـ ــا يتضـ ــى )يســــتطيع المحـــررين فــــي 5نمـ ( التــــي تـــن  علـ

القنـــــوات الفضـــــائية التـــــأثير فـــــي التوجهـــــات السياســـــية لليمنيـــــين( وبدرجـــــة موافقـــــة )مرتفعـــــة(، حيـــــث حصـــــلت علـــــى 

 ب سـبة )2.55متوسم حسااي )
ح
(، وهـذر الدرجـة تعذـي أنـ  0.70%( وبلـ  الانحـراف المعيـارت ) 84.95( ويقابلها تـوافرا

 يستطيع المحررين في القنوات الفضائية التأثير في التوجهات السياسية لليمنيين.

 كانـــت الفقـــرة ) 
ح
( التـــي تـــن  علـــى )يعـــد الـــذكاء الاصـــطناعي اليـــوم 3ويوضـــح اجدـــدول أن الفقـــرة القـــل تـــوافرا

مصــــدر رئةســــ ي فــــي عمليــــة التحريــــر الاخبــــارت( وبدرجــــة موافقــــة )متوســــطة(، حيــــث حصــــلت علــــى متوســــم حســــااي 

 ب ســـــــبة )2.01)
ح
ــا تـــــــوافرا (، وهــــــذر الدرجـــــــة المتوســـــــطة والقريبـــــــة مـــــــن 0.85%(، وبـــــــانحراف معيـــــــارت )67.03( ويقابلهــــ

 المنخفضة تىند أن الذكاء الاصطناعي اليوم لا مصدر رئةس ي في عملية التحرير الاخبارت.

ومن خلال النتائج السابقة يتضح أن المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية والاذاعية اليمنية يوافقون 

بدرجة متوسطة على المضامين الاخبارية التي تعمل على تشكيل الوعي السياس ي لد ه ، حيث يستطيع المحررين في 

ــ ي لـــدى  ــي المدـــال السياسـ ــين، ويـــىدت نقـــ  المعلومـــات فـ ــية لليمنيـ ــي التوجهـــات السياسـ ــائية التـــأثير فـ القنـــوات الفضـ

 المحررين إلى متالعة الذكاء الاصطناعي.

( التي تكهر وجود علاقـة One Sample T test( نتائج اختبار تحليل التباين الحادت)5نما يوضح اجددول )

ــاريين، حيـــث يتضــــح أن  ــ ي لـــدى المحـــررين الاخبـ ــار وتشـــكيل الــــوعي السياسـ ــامين الاخبـ ــين مضـ ــائية بـ ــة إحصـ ذات دلالـ

 عنـــد مســـتوى دلالـــة أصـــغر مـــن  T قيمـــة
ح
، نمـــا يتضـــح أن المتوســـم اجحســـااي لإجمـــالي محـــور 0.05دالـــة احصـــائيا

( وهـــو أنبـــر مـــن المتوســـم 2.20مضـــامين الاخبـــار وعلاقلهـــا بتشـــكيل الـــوعي السياســـ ي لـــدى المحـــررين الاخبـــاريين بلـــ  )

( ممـــا يعذـــي أن العينـــة توافـــق علـــى وجـــود علاقـــة بـــين مضـــامين الاخبـــار وتشـــكيل الـــوعي السياســـ ي لـــدى 2الافترا ـــ ي )

، (H1)ونقبــل الفرضــية البديلــة  (H0)المحــررين الاخبــاريين، وبالتــالي فإننــا نــرف  الفرضــية الولــى بصــورهها العدميــة 

( بــين مضــامين الاخبــار وتشــكيل 0.05التــي تــن  علــى أنــ : توجــد علاقــة ذات دلالــة إحصــائية عنــد مســتوى الدلالــة )

 الوعي السياس ي لدى المحررين الاخباريين.

: النتائج المتعلقة باختبار الفرضية الهانية للدراسة:
ح
 ثانيا
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ـــين 0.05تـــــن  هـــــذر الفرضـــــية علـــــى أنـــــ : لا توجـــــد علاقـــــة ذات دلالـــــة إحصـــــائية عنـــــد مســـــتوى الدلالـــــة ) ( بــ

 الاشباعات المتحققة لدى المحررين واستخدامات الذكاء الاصطناعي في القنوات الفضائية والإذاعية.

ولاختبــار هــذر الفرضــية: للتعــرف علــى الإشــباعات المتحققــة لــدى المحــررين مــن وراء اســتخدام تقنيــة الــذكاء 

، Tالاصـطناعي فــي القنــوات الفضــائية والإذاعيــة تــ  اســتخراي المتوســطات اجحســابية والانحرافــات المعياريــة، وقيمــة

 (.6ومستوى الدلالة، نما في اجددول )

( يوضح الاشباعات المتحققـة مـن وراء اسـتخدامات الـذكاء الاصـطناعي لـدى المحـررين فـي القنـوات 6جدول )

 ثوالاذاعية الفضائية
رقــــــــــــــــــــــ  

 الفقرة 
 الفقرات

المتوســــــــــــم 

 اجحسااي

الانحــــــــــــــراف 

 المعيارت 

الهميـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة 

 ال سبية
 Tقيمة 

مســــــــــتوى 

 الدلالة

مســــــــــتوى 

 التوفر

ا

 لرتبة

1 

للمىثرات النفسية اثـر نبيـر فـي زيـادة 

قـــــــــــــــــــــدرة المحـــــــــــــــــــــررين علـــــــــــــــــــــى تحقيـــــــــــــــــــــق 

 الإشباعات.

 1 مرتفعة 0.000 10.748 79.14% 0.86 3.96

5 

الاعتمـــــــــــــــــــاد علـــــــــــــــــــى تقنيـــــــــــــــــــة الـــــــــــــــــــذكاء 

الاصـــــــــــــــطناعي تســــــــــــــــاه  فـــــــــــــــي تحقيــــــــــــــــق 

إشــــــــــــباعات التســــــــــــلية ومــــــــــــلء أوقـــــــــــــات 

الفـــــــــــران لـــــــــــدى المحـــــــــــررين بـــــــــــالقنوات، 

 والإذاعات.

 2 مرتفعة 0.000 4.583 69.46% 1.00 3.47

4 

مــا تتناولـــ  تقنيـــة الـــذكاء الاصـــطناعي 

مـــن قضـــايا ثقافيـــة تســـاه  فـــي تحقيـــق 

الإشـــباعات لـــدى المحـــررين بـــالقنوات، 

 والإذاعات.

 3 متوسطة 0.000 3.848 67.53% 0.94 3.38

3 

مــا تتناولـــ  تقنيـــة الـــذكاء الاصـــطناعي 

مــــــــــن قضــــــــــايا اجتماعيــــــــــة تســــــــــاه  فــــــــــي 

تحقيـــــــــق الإشـــــــــباعات لـــــــــدى المحـــــــــررين 

 بالقنوات والإذاعات. 

 4 متوسطة 0.075 1.804 63.66% 0.98 3.18

2 

مـــــــــــا تقـــــــــــوم بتزويـــــــــــدر تقنيـــــــــــة الـــــــــــذكاء 

الاصــــــــــــطناعي مـــــــــــــن تحليـــــــــــــل للقضـــــــــــــايا 

السياســـــــــــــــــية تســـــــــــــــــاه  فـــــــــــــــــي تحقيــــــــــــــــــق 

ــالقنوات  الإشـــــباعات لـــــدى المحـــــررين بـــ

 والإذاعات.

 5 متوسطة 0.171 1.379 63.01% 1.05 3.15

متوســــــم مجــــــال الإشــــــباعات المتحققــــــة مــــــن وراء 

اســتخدامات الــذكاء الاصــطناعي لــدى المحــررين فــي 

 القنوات الفضائية

 مرتفعة 0.000 5.65 68.56% 0.73 3.43

( أن جميــع فقــرات محــور الإشــباعات المتحققــة مــن وراء اســتخدامات الــذكاء الاصــطناعي 6يوضــح اجدــدول )

لــــدى المحــــررين فــــي القنــــوات الفضــــائية حصــــلت علــــى درجــــة موافقــــة تتــــراوح بــــين متوســــطة ومرتفعــــة، حيــــث تتــــراوح 

 63.01%( و ) 79.14(، ويقابلهــــا نســــم موافقــــة تتــــراوح بــــين )3.15( و)3.96المتوســــطات اجحســــابية لهــــذا البعــــد بــــين )

%(، واشــكل عــام بلــ  المتوســم اجحســااي لبعــد الإشــباعات المتحققــة مــن وراء اســتخدامات الــذكاء الاصــطناعي لــدى 

(، ممـا يـدل علـى درجـة 0.73%(، وانحـراف معيـارت )68.56(، ب سـبة موافقـة )3.43المحررين في القنـوات الفضـائية )

ـــدى  ـــتخدامات الــــذكاء الاصــــطناعي لـ ـــل أفــــراد العينــــة أن الإشــــباعات المتحققــــة مــــن وراء اسـ موافقــــة مرتفعــــة مــــن قبـ

.
ح
 المحررين في القنوات الفضائية مرتفعا

 كانـــت الفقــرة )
ح
( التـــي تــن  علــى )للمـــىثرات النفســية اثـــر 1نمــا يتضــح مـــن اجدــدول أن الفقـــرة العلــى تــوافرا

نبيــــر فــــي زيــــادة قــــدرة المحــــررين علــــى تحقيــــق الإشــــباعات( وبدرجــــة موافقــــة )مرتفعــــة(، حيــــث حصــــلت علــــى متوســــم 
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 ب سبة )3.96حسااي )
ح
(، وهـذر الدرجـة تعذـي أن للمـىثرات 0.86%( وبل  الانحراف المعيـارت ) 79.14( ويقابلها توافرا

 النفسية اثر نبير في زيادة قدرة المحررين على تحقيق الإشباعات.

 كانــت الفقــرة ) 
ح
( التـــي تــن  علـــى )مــا تقــوم بتزويـــدر تقنيــة الـــذكاء 2ويوضــح اجدــدول أن الفقـــرة القــل تـــوافرا

ــايا السياســــية تســــاه  فــــي تحقيــــق الإشــــباعات لــــدى المحــــررين بــــالقنوات والإذاعــــات(  الاصــــطناعي مــــن تحليــــل للقضــ

 ب ســــــبة )3.15وبدرجــــــة موافقــــــة )متوســــــطة(، حيــــــث حصــــــلت علــــــى متوســــــم حســــــااي )
ح
%(، 63.01( ويقابلهــــــا تــــــوافرا

(، وهــذر الدرجــة تىنــد أن مــا تقــوم بتزويــدر تقنيــة الــذكاء الاصــطناعي مــن تحليــل للقضــايا 1.05وبــانحراف معيــارت )

 السياسية تساه  في تحقيق الإشباعات لدى المحررين بالقنوات والإذاعات.

ومن خلال النتائج السابقة يتضح أن استخدامات الذكاء الاصـطناعي لـدى المحـررين فـي القنـوات الفضـائية 

والإذاعات، يحقق له  العديد من الاشباعات ماها إشباعات ثقافية و إشـباعات اجتماعيـة، و إشـباعات سياسـية، 

 إضافة إلى إشباعات التسلية وملء أوقات الفران.

( التي تكهر وجود علاقـة One Sample T test( نتائج اختبار تحليل التباين الحادت)6نما يوضح اجددول )

ـــــوات  ـــــي القنـ ـــــطناعي فـ ـــــذكاء الاصـ ـــــتخدامات الـ ـــــررين واسـ ـــــدى المحـ ـــــة لـ ـــــباعات المتحققـ ـــــين الاشـ ـــــائية بـ ـــــة إحصـ ذات دلالـ

 عنــد مسـتوى دلالــة أصــغر مـن  T الفضـائية والإذاعيــة، حيـث يتضــح أن قيمــة
ح
، نمــا يتضــح أن 0.05دالــة احصـائيا

المتوســم اجحســااي لإجمــالي محــور الإشــباعات المتحققــة مــن وراء اســتخدامات الــذكاء الاصــطناعي لــدى المحــررين فــي 

( ممـا يعذــي أن العينـة توافـق علـى وجـود علاقــة 3( وهـو أنبــر مـن المتوسـم الافترا ـ ي )3.43القنـوات الفضـائية بلـ  )

بين الإشباعات المتحققة لدى المحررين واستخدامات الذكاء الاصطناعي في القنـوات الفضـائية والإذاعيـة، وبالتـالي 

ــية الهانيـــة بصـــورهها العدميـــة  ــا نـــرف  الفرضـ ــد (H1)ونقبـــل الفرضـــية البديلـــة (H0)فإننـ ــى أنـــ : توجـ ــي تـــن  علـ ، التـ

( بـــين الاشـــباعات المتحققـــة لـــدى المحـــررين واســـتخدامات 0.05علاقـــة ذات دلالـــة إحصـــائية عنـــد مســـتوى الدلالـــة )

 الذكاء الاصطناعي في القنوات الفضائية والإذاعية.

 

: النتائج المتعلقة باختبار الفرضية الهالهة للدراسة:
ح
 ثالها

( بـين القضـايا 0.05تن  هذر الفرضية على أن : لا توجد علاقة ذات دلالـة إحصـائية عنـد مسـتوى ادلالـة )

 والمواضيع التي تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي وأداء المحررين الاخباريين في تلك القنوات.

ولاختبـــار هـــذر الفرضـــية: للتعـــرف علـــى مـــدى تـــأثر المحـــررين الاخبـــاريين بالقضـــايا التـــي تطرحهـــا بـــرامج الـــذكاء 

 (.7الاصطناعي ت  استخراي التكرارات وال سم الم وية للإجابات، نما في اجددول )

 ( يبين مدى تأثر المحررين الاخباريين بالقضايا والموضوعات التي تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي7جدول )

 م
 

 العبارة
 المدموو لا الى حد ما نع  

1 

هل ترى أن المعلومات التي تعرضـها 

ــــة  ـــ تقنيـــــــة الـــــــذكاء الاصـــــــطناعي تكفـــــــي لتنميـ

 المدال المعرفي لديك؟

 93 39 38 16 تكرار

 %100.0 %41.9 %40.9 %17.2 نسبة

2 

ــــذكاء  ـــ ـــ ـــة الـــــ ـــــــ ـــد أن تقنيـــــ ـــــــ ــــل تعتقـــــ ـــ ـــ هـــــ

ـــــوعات  ـــــايا والموضـ ـــــت  بالقضـ الاصـــــطناعي ههـ

السياســية بالقــدر الكــافي الــذت تبهــ  القنــاة 

 الفضائية؟

 93 51 30 12 تكرار

 %100.0 %54.8 %32.3 %12.9 نسبة
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% مـــن أفـــراد العينـــة لا يوافقـــون علـــى أن المعلومـــات التـــي تعرضـــها تقنيـــة 41.9( أن نســـبة 7يوضـــح اجدـــدول )

%، أمـــا أفـــراد 17.2الـــذكاء الاصـــطناعي تكفـــي لتنميـــة المدـــال المعرفـــي لـــديك، بةنمـــا بلغـــت نســـبة الموافقـــون علـــى ذلـــك 

% أت أنهــــ  لــــ  يوافقــــوا لشــــكل صــــريح علــــى أن 40.9العينــــة والــــذين لــــ  يبــــدوا إجابــــات محــــددة فقــــد بلغــــت نســــبله  

 المعلومات التي تعرضها تقنية الذكاء الاصطناعي تكفي لتنمية المدال المعرفي لد ه ، وفي نفذ الوقت ل  يرفضوا.

( أن لالبـة أفـراد العينـة لا يوافقـون علـى أن تقنيـة الـذكاء الاصـطناعي ههـت  بالقضـايا 7نما يوضح اجدـدول )

%، بةنمــا بلغــت نســبة 54.8والموضـوعات السياســية بالقــدر الكــافي الــذت تبهــ  القنــاة الفضـائية حيــث بلغــت نســبله  

%، أت أنهـ  32.3%، أما أفراد العينة والذين ل  يبدوا إجابات محددة فقد بلغت نسبله  12.9الموافقون على ذلك  

لا يوافقـــون لشـــكل صـــريح علـــى أن تقنيـــة الـــذكاء الاصـــطناعي ههـــت  بالقضـــايا والموضـــوعات السياســـية بالقـــدر الكـــافي 

الــذت تبهـــ  القنـــاة الفضـــائية وفـــي نفـــذ الوقـــت لا يرفضـــون. وهنـــا يتضـــح أن العينـــة لا توافـــق علـــى وجـــود علاقـــة بـــين 

القضـايا والمواضــيع التـي تطرحهــا بــرامج الـذكاء الاصــطناعي وأداء المحـررين الاخبــاريين، وبالتــالي فإننـا نقبــل الفرضــية 

ــة  ــة بصــــورهها العدميـ ــة للدراسـ ــة إحصــــائية عنـــد مســــتوى  (H0)الهالهـ ــ : لا توجـــد علاقــــة ذات دلالـ التــــي تـــن  علــــى أنـ

( بــــين القضــــايا والمواضــــيع التــــي تطرحهــــا بــــرامج الــــذكاء الاصــــطناعي وأداء المحــــررين الاخبــــاريين فــــي تلــــك 0.05ادلالــــة )

 القنوات.

: النتائج المتعلقة باختبار الفرضية الرالعة للدراسة:
ح
 رالعا

( بـــين دوافـــع 0.05تــن  هـــذر الفرضـــية علـــى أنــ : لا توجـــد علاقـــة ذات دلالـــة إحصـــائية عنــد مســـتوى دلالـــة )

 المشاهدة للبرامج من قبل المحررين الاخباريين ودرجة الاعتماد على تقنية الذكاء الاصطناعي.

ولاختبار هذر الفرضية: للتعرف على الدوافع من وراء الاعتماد على تقنية الذكاء الاصـطناعي لـدى المحـررين 

الاخباريين للتعرف على مدى تأثر المحررين الاخباريين بالقضايا التي تطرحها برامج الذكاء الاصطناعي ت  اسـتخراي 

 (.8التكرارات وال سم الم وية للإجابات، نما في اجددول )

 ( يوضح الدوافع وراء الاعتماد على تقنية الذكاء الاصطناعي لدى المحررين الاخباريين8جدول )

 تلبـي البـرامج الإخباريـة المقدمـة فـي القنـاة جميـع 49.5( أن نسبة 8يوضح اجددول )
ح
% من أفراد العينة أحيانا

%، أمــا أفــراد العينــة الموافقــون علــى أن تلبــي البــرامج 41.9اهتمامــاهه ، بةنمــا بلغــت نســبة ليــر الموافقــون علــى ذلــك 

 %.8.6الإخبارية المقدمة في القناة جميع اهتماماهه  فقد بلغت نسبله  

% من أفراد العينة في حال عدم توافر المعلومات الكافية 48.4( أن نسبة أن نسبة 8نما تبين من اجددول )

 يلدـــا إلـــي تقنيـــة الـــذكاء الاصـــطناعي، بةنمـــا بلغـــت نســـبة ليـــر الموافقـــون علـــى ذلـــك 
ح
فـــي البـــرامج الإخباريـــة للقنـــاة أحيانـــا

  نع   العبارة م
ح
 المدموو لا أحيانا

1 
هل تلبي البرامج الإخبارية المقدمة فـي 

 القناة جميع اهتماماتك؟

 93 39 46 8 تكرار

 %100.0 %41.9 %49.5 %8.6 نسبة

2 

ـــــــات  ـــ ـــــــوافر المعلومـ ـــ ـــــــدم تـ ـــ ـــــــال عـ ـــ ـــــــي حـ ـــ فـ

الكافيــــــــة فــــــــي البــــــــرامج الإخباريــــــــة للقنــــــــاة هــــــــل 

 تلدأ/ت إلي تقنية الذكاء الاصطناعي؟

 93 27 45 21 تكرار

 %100.0 %29.0 %48.4 %22.6 نسبة

3 

فــــــي حــــــال عــــــدم مقــــــدرتك لاســــــتخدام 

ــــر  ــــاء التحريـــــ ــــطناعي أثنـــــ ــــذكاء الاصـــــ ـــة الـــــ تقنيـــــ

الإخبــــــــارت، هــــــــل تتــــــــالع القنــــــــوات الفضــــــــائية 

 والإذاعات.. ؟

 93 13 26 54 تكرار

 %100.0 %14.0 %28.0 %58 نسبة
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%، أمــا أفـــراد العينـــة الموافقـــون علـــى أنهـــ  يلدـــىون إلـــي تقنيـــة الـــذكاء الاصـــطناعي فـــي حـــال عـــدم تـــوافر المعلومـــات 29

 %.22.6الكافية في البرامج الإخبارية للقناة فقد بلغت نسبله  

% من أفـراد العينـة موافقـون علـى أنـ  فـي حـال فـي حـال عـدم مقـدرهه  58( أن نسبة 8نما تبين من اجددول )

على استخدام تقنية الذكاء الاصطناعي أثناء التحرير الإخبارت، يتالعوا القنوات الفضائية والإذاعات، بةنما بلغت 

 في حـال فـي حـال عـدم مقـدرهه  علـى اسـتخدام تقنيـة الـذكاء الاصـطناعي أثنـاء التحريـر الإخبـارت، 28نسبة  
ح
% أحيانا

يتالعوا القنوات الفضائية، أما أفراد العينة لير الموافقون على أنه  فـي حـال فـي حـال عـدم مقـدرهه  علـى اسـتخدام 

 %.14تقنية الذكاء الاصطناعي أثناء التحرير الإخبارت، يتالعوا القنوات الفضائية فقد بلغت نسبله  

ومــن مــا ســبق يتضــح أن العينــة توافــق علــى وجــود علاقــة ذات دلالــة إحصــائية بــين دوافــع المشــاهدة للبــرامج 

من قبل المحررين الاخباريين ودرجة الاعتمـاد علـى تقنيـة الـذكاء الاصـطناعي، وبالتـالي فإننـا نـرف  الفرضـية الرالعـة 

، التي تن  على أن : توجد علاقة ذات دلالة إحصـائية عنـد (H1)ونقبل الفرضية  (H0)للدراسة بصورهها العدمية  

( بـين دوافــع المشـاهدة للبــرامج مـن قبــل المحـررين الاخبــاريين ودرجـة الاعتمــاد علـى تقنيــة الــذكاء 0.05مسـتوى دلالــة )

 الاصطناعي.

: النتائج المتعلقة باختبار الفرضية اج امسة للدراسة:
ح
 خامسا

تن  هـذر الفرضـية علـى أنـ : لا يعتمـد القـائمين بالاتصـال فـي القنـوات والإذاعـات اليمنيـة علـى اسـتراتيجية 

 اتصالية تملك رسالة إعلامية واضحة.

ــي  ــ ــة فـ ــ ــالة الإعلاميـ ــ ــاء الرسـ ــ ــــد بنـ ــال عنـ ــ ــائمين بالاتصـ ــ ــتراتيجية القـ ــ ــى اسـ ــ ــــرف علـ ــية: للتعـ ــ ــــذر الفرضـ ــــار هـ ولاختبـ

، ومستوى الدلالـة، Tالقنوات الفضائية اليمنية ت  استخراي المتوسطات اجحسابية والانحرافات المعيارية، وقيمة

 (.9نما في اجددول )

( يبـــين اســـتراتيجية القـــائ  بالاتصـــال فـــي بنـــاء الرســـالة الإعلاميـــة فـــي القنـــوات الفضـــائية والإذاعيـــة 9جـــدول )

 اليمنية.
 الرتبة مستوى التوفر مستوى الدلالة Tقيمة  الهمية ال سبية الانحراف المعيارت  المتوسم اجحسااي الفقرات رق  الفقرة 

 1 متوسطة 0.000 5.27 %77.06 0.57 2.31 ترن  التغطية على أهداف وأحداث لعياها.  2

 2 متوسطة 0.000 4.00 %77.06 0.75 2.31 اهتمامها بمواقا أطراف سياسية دون ليرها.  9

 3 متوسطة 0.003 3.10 %73.48 0.64 2.20 دور القائ  بالاتصال في انتقاء الخبار.  6

 4 متوسطة 0.063 1.88 %71.33 0.72 2.14 الترنيز على اختيار المصادر. 7

 5 متوسطة 0.469 0.73 %68.46 0.71 2.05 اعتماد التغطية على المراسلين واج براء. 5

 6 متوسطة 0.438 0.78 %68.46 0.67 2.05 تنكي  المحتوى ووضع  في إطار اهتمامات المتلقي.  4

 7 متوسطة 1.000 0.00 %66.67 0.71 2.00 تحديد زوايا المعاجدة للقضايا اليمنية.  8

 8 متوسطة 0.574 0.56- %65.23 0.74 1.96 التغطية للحاجات المعرفية للمتلقي.  1

3 
معاجدــــــــــــــة التغطيــــــــــــــة جدــــــــــــــذور المشــــــــــــــكلة اليمنيــــــــــــــة 

 وأسبابها. 
 9 متوسطة 0.209 1.26- 63.44% 0.74 1.90

متوسم مجال اسـتراتيجية القـائ  بالاتصـال فـي بنـاء 

 الرسالة الإعلامية في القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية
 متوسطة 0.000 2.34 70.13% 0.43 2.10

( أن جميــــع فقــــرات محــــور اســــتراتيجية القــــائ  بالاتصــــال فــــي بنــــاء الرســــالة الإعلاميــــة فــــي 9يوضــــح اجدــــدول )

القنـــوات الفضـــائية والإذاعيـــة اليمنيـــة حصـــلت علـــى درجـــة موافقـــة متوســـطة، حيـــث تتـــراوح المتوســـطات اجحســـابية 

ــــين ) ـــد بـ ـــين )1.90( و)2.31لهــــذا البعـ ــــراوح بـ ـــة تتـ ــــم موافقـ ـــا نسـ ــــ   63.44%( و ) 77.06(، ويقابلهـ ــــكل عــــام بلـ %(، واشـ

المتوســم اجحســااي لبعــد اســتراتيجية القــائ  بالاتصــال فــي بنــاء الرســالة الإعلاميــة فــي القنــوات الفضــائية والإذاعيــة 
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(، ممــا يــدل علــى درجــة موافقــة متوســطة مــن 0.43%(، وانحــراف معيــارت )70.13(، ب ســبة موافقــة )2.10اليمنيــة )

قبـــل أفـــراد العينـــة حـــول اســـتراتيجية القـــائ  بالاتصـــال فـــي بنـــاء الرســـالة الإعلاميـــة فـــي القنـــوات الفضـــائية والإذاعيـــة 

 اليمنية.

 كانت الفقرة )
ح
( التي تن  على )ترن  التغطية على أهداف 2نما يتضح من اجددول أن الفقرة العلى توافرا

 ب ســـبة 2.31وأحـــداث لعياهـــا( وبدرجـــة موافقـــة )متوســـطة(، حيـــث حصـــلت علـــى متوســـم حســـااي )
ح
( ويقابلهـــا تـــوافرا

(، وهـــــذر الدرجـــــة تعذـــــي أن مـــــن اســـــتراتيجية القـــــائ  بالاتصـــــال فـــــي بنـــــاء 0.57%( وبلـــــ  الانحـــــراف المعيـــــارت ) 77.06)

 الرسالة الإعلامية في القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية الترنيز على أهداف وأحداث لعياها.

 كانت الفقرة ) 
ح
( التي تن  على )معاجدـة التغطيـة جدـذور المشـكلة 3ويوضح اجددول أن الفقرة القل توافرا

 ب ســبة 1.90اليمنيــة وأســبابها( وبدرجــة موافقــة )متوســطة(، حيــث حصــلت علــى متوســم حســااي )
ح
( ويقابلهــا تــوافرا

(، وهـــذر الدرجـــة تىنـــد أن مـــن اســـتراتيجية القـــائ  بالاتصـــال فـــي بنـــاء الرســـالة 0.74%(، وبـــانحراف معيـــارت )63.44)

 الإعلامية في القنوات الفضائية والإذاعية اليمنية معاجدة التغطية جدذور المشكلة اليمنية وأسبابها. 

ــى  ـــ ــة علـ ـــ ــات اليمنيـ ـــ ـــــوات والإذاعـ ـــــي القنـ ــال فـ ـــ ــائمين بالاتصـ ـــ ــاد القـ ـــ ـــــح اعتمـ ــابقة يتضـ ـــ ــائج السـ ـــ ـــــلال النتـ ـــــن خـ ومـ

اســـــتراتيجية اتصـــــالية تملـــــك رســـــالة إعلاميـــــة واضـــــحة لكـــــن بدرجـــــة متوســـــطة، حيـــــث ترنـــــ  التغطيـــــة علـــــى أهـــــداف 

وأحداث لعياها، وههت  بمواقا أطراف سياسية دون ليرها، وتحديد زوايا المعاجدة للقضايا اليمنية، وتعاجج جذور 

 المشكلة اليمنية وأسبابها. 

( التــي تكهــر اعتمــاد One Sample T test( نتــائج اختبــار تحليــل التبــاين الحــادت)9نمــا يوضــح اجدــدول )

القائمين بالاتصال في القنوات والإذاعـات اليمنيـة يعتمـد علـى اسـتراتيجية اتصـالية تملـك رسـالة إعلاميـة واضـحة، 

 عنــد مســتوى دلالــة أصــغر مــن  T حيــث يتضــح أن قيمــة
ح
، نمــا يتضــح أن المتوســم اجحســااي 0.05دالــة احصــائيا

لإجمالي محور استراتيجية القـائ  بالاتصـال فـي بنـاء الرسـالة الإعلاميـة فـي القنـوات الفضـائية والإذاعيـة اليمنيـة بلـ  

(  ممــا يعذــي أن العينــة توافــق علــى أن القــائمين بالاتصــال فــي القنــوات 2( وهــو أنبــر مــن المتوســم الافترا ــ ي )2.10)

والإذاعــات اليمنيــة يعتمــد علــى اســتراتيجية اتصــالية تملــك رســالة إعلاميــة واضــحة، وبالتــالي فإننــا نــرف  الفرضــية 

ــة  ــة للدراســــة بصــــورهها العدميـ ــة  (H0)اج امسـ ــى أنــــ : يعتمــــد القــــائمين (H1)ونقبــــل الفرضــــية البديلـ ، التــــي تــــن  علـ

 بالاتصال في القنوات والإذاعات اليمنية على استراتيجية اتصالية تملك رسالة إعلامية واضحة.

: النتائج المتعلقة باختبار الفرضية السادسة للدراسة:
ح
 سادسا

( بــين عــادات 0.05تــن  هــذر الفرضــية علــى أنــ : لا توجــد علاقــة ذات دلالــة إحصــائية عنــد مســتوى دلالــة )

 وانماط المشاهدة من قبل المحررين وما تقدم  برامج الذكاء الاصطناعي.

ولاختبــــار هــــذر الفرضــــية: للتعــــرف علــــى أنمــــاط وعــــادات المشــــاهدة لــــدى المحــــررين الاخبــــاريين تــــ  اســــتخراي 

 (.10، ومستوى الدلالة، نما في اجددول )Tالمتوسطات اجحسابية والانحرافات المعيارية، وقيمة
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رقـــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 الفقرة 
 الفقرات

المتوســـــــــــــــــــــــم 

 اجحسااي

الانحــــــــــــــــــــــــــراف 

 المعيارت 

الهميـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة 

 ال سبية
 Tقيمة 

مســــــــــــــــــــــتوى 

 الدلالة

مســــــــــــــــــــــتوى 

 التوفر
 الرتبة

3 
تعتبـــــر فتــــــرة المســــــاء والليــــــل هــــــي الفتــــــرة 

 أنكر ملائمة لمشاهدة برامج القناتين 
4.52 0.64 90.32% 22.985 0.000 

مرتفعــــــــــــــــــــــــة 

 
ح
 جدا

1 

4 
تحف  الحداث السياسية الم تلفة فـي 

 المنطقة على متالعة برامج القناتين 
4.26 0.72 85.16% 16.830 0.000 

مرتفعــــــــــــــــــــــــة 

 
ح
 جدا

2 

7 

ترتبم فترة الاعتماد على تقنية الذكاء 

الاصـــــــــطناعي مـــــــــن قبـــــــــل المحـــــــــررين فـــــــــي 

 القنوات على مستواه  التقذي   

 3 مرتفعة 0.000 10.122 79.57% 0.93 3.98

5 

تتأثر مشاهدة المحررين لبرامج قنوات 

أخــــرى بــــالكروف التــــي يمــــر بهــــا المحــــرر 

 الإخبارت 

 4 مرتفعة 0.000 10.194 77.42% 0.82 3.87

6 

وجــــــــــود اهتمــــــــــام مــــــــــن قبــــــــــل المحــــــــــررين 

لـــــــــــبع  القضـــــــــــايا يجعلهـــــــــــ  يلدـــــــــــاؤن 

 لتقنية الذكاء الاصطناعي في أت وقت 

 5 مرتفعة 0.000 6.178 71.40% 0.89 3.57

2 
ــة  تعتبـــــــــــر فتـــــــــــرة الكهيـــــــــــرة أنكـــــــــــر ملائمـــــــــ

 لمشاهدة برامج القناتين 
 6 متوسطة 0.691 0.398- 59.14% 1.04 2.96

1 

تعتبـــر الفتـــرة الصـــباحية أنكـــر الفتـــرات 

ملائمــــــــــــة لمشــــــــــــاهدة بــــــــــــرامج القنـــــــــــــوات 

 الفضائية 

 7 منخفضة 0.000 7.031- 46.24% 0.94 2.31

متوســــــــــــــــــم مجــــــــــــــــــال أنمــــــــــــــــــاط وعــــــــــــــــــادات 

 المشاهدة لدى المحررين الاخباريين

3.

64 

0.

46 

72.

75% 

1

3.29 

0

.000 
 مرتفعة

( أن جميـــع فقـــرات محـــور أنمـــاط وعـــادات المشـــاهدة لـــدى المحـــررين الاخبـــاريين حصـــلت 10يوضــح اجدـــدول )

، حيــث تتـراوح المتوسـطات اجحســابية لهـذا البعـد بــين )
ح
( 4.52علـى درجـة موافقــة تتـراوح بـين منخفضــة ومرتفعـة جـدا

ــين )2.31و) ــراوح بـ ــة تتـ ــد  46.24%( و ) 90.32(، ويقابلهـــا نســـم موافقـ ــااي لبعـ ــام بلـــ  المتوســـم اجحسـ %(، واشـــكل عـ

(، 0.46%(، وانحــراف معيــارت )72.75(، ب ســبة موافقــة )3.64أنمــاط وعــادات المشــاهدة لــدى المحــررين الاخبــاريين )

 مما يدل على درجة موافقة مرتفعة من قبل أفراد العينة حول أنماط وعادات المشاهدة لدى المحررين الاخباريين.

 كانــت الفقــرة )
ح
( التــي تــن  علــى )تعتبــر فتــرة المســاء والليــل 3نمــا يتضــح مــن اجدــدول أن الفقــرة العلــى تــوافرا

(، حيــــث حصــــلت علــــى متوســــم 
ح
هــــي الفتــــرة أنكــــر ملائمــــة لمشــــاهدة بــــرامج القنــــاتين( وبدرجــــة موافقــــة )مرتفعــــة جــــدا

ــبة )4.52حســـااي )  ب سـ
ح
ــا تـــوافرا ــر 0.64%( وبلـــ  الانحـــراف المعيـــارت ) 90.32( ويقابلهـ (، وهـــذر الدرجـــة تعذـــي أنـــ  تعتبـ

 فترة المساء والليل هي الفترة أنكر ملائمة لمشاهدة برامج القناتين.

ــرة )   كانـــت الفقـ
ح
ــل تـــوافرا ــر 1ويوضـــح اجدـــدول أن الفقـــرة القـ ــباحية أنكـ ــرة الصـ ــر الفتـ ــى )تعتبـ ( التـــي تـــن  علـ

الفتــــرات ملائمــــة لمشــــاهدة بــــرامج القنــــوات الفضــــائية( وبدرجــــة موافقــــة )منخفضــــة(، حيــــث حصــــلت علــــى متوســــم 

ــااي )  ب ســــبة )2.31حسـ
ح
ــارت )46.24( ويقابلهــــا تــــوافرا (، وهــــذر الدرجــــة تىنــــد عــــدم موافقــــة 0.94%(، وبــــانحراف معيـ

 عينة الدراسة أن الفترة الصباحية تعتبر أنكر الفترات ملائمة لمشاهدة برامج القنوات الفضائية. 

ومن خلال النتائج السابقة يتضح أن المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية والاذاعية اليمنية يوافقون 

بدرجــة مرتفعــة علــى أنمــاط وعــادات المشــاهدة لــدى المحــررين الاخبــاريين، حيــث تعتبــر فتــرة المســاء والليــل هــي الفتــرة 

ـــة بــــرامج  ـــي المنطقــــة علــــى متالعـ ـــة فـ ـــ  الحــــداث السياســــية الم تلفـ ـــاهدة بــــرامج القنــــاتين، نمــــا تحفـ ـــة لمشـ أنكــــر ملائمـ

القنـــــوات الاخباريـــــة، وتـــــرتبم فتـــــرة الاعتمـــــاد علـــــى تقنيـــــة الـــــذكاء الاصـــــطناعي مـــــن قبـــــل المحـــــررين فـــــي القنـــــوات علـــــى 

 مستواه  التقذي، نما تتأثر مشاهدة المحررين لبرامج قنوات أخرى بالكروف التي يمر بها المحرر الإخبارت.



 صالح محمد حميد
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( التــي تكهــر وجــود One Sample T test( نتــائج اختبــار تحليــل التبــاين الحــادت)10نمــا يوضــح اجدــدول )

علاقـة ذات دلالــة إحصــائية بـين عــادات وانمــاط المشـاهدة مــن قبــل المحـررين ومــا تقدمــ  بـرامج الــذكاء الاصــطناعي، 

 عنــد مســتوى دلالــة أصــغر مــن  T حيــث يتضــح أن قيمــة
ح
، نمــا يتضــح أن المتوســم اجحســااي 0.05دالــة احصــائيا

( 3( وهو أنبر من المتوسـم الافترا ـ ي )3.64لإجمالي محور عادات وأنماط المشاهدة لدى المحررين الاخباريين بل  )

ممـــا يعذـــي أن العينـــة توافـــق علـــى وجـــود علاقـــة بـــين عـــادات وانمـــاط المشـــاهدة مـــن قبـــل المحـــررين ومـــا تقدمـــ  بـــرامج 

ونقبــــل الفرضــــية  (H0)الــــذكاء الاصــــطناعي، وبالتــــالي فإننــــا نــــرف  الفرضــــية السادســــة للدراســــة بصــــورهها العدميــــة 

ـــة  ــــادات 0.05، التــــي تــــن  علــــى أنــــ : توجــــد علاقــــة ذات دلالــــة إحصــــائية عنــــد مســــتوى دلالــــة ) (H1)البديلـ ـــين عـ ( بـ

 وانماط المشاهدة من قبل المحررين وما تقدم  برامج الذكاء الاصطناعي.

: النتائج المتعلقة باختبار الفرضية السالعة للدراسة:
ح
 سالعا

( بـــين α ≤ 0.05تــن  هـــذر الفرضـــية علـــى أنـــ : لا توجـــد فـــروس ذات دلالـــ  إحصـــائية عنـــد مســـتوى دلالــة )

متوســم اجابــة العينــة حــول تقنيــة اســتخدام الــذكاء الاصــطناعي لــدى المحــررين الاخبــاريين تعــ ى لمتغيــر التخصــ  

 العلمي.

( لاختبار الفروس One Way Anovaالحادت ) Fولاختبار هذر الفرضية ت  استخدام اختبار تحليل التباين 

فـي  راء العينـة حــول تقنيـة اســتخدام الـذكاء الاصــطناعي لـدى المحـررين الاخبــاريين تعـ ى لمتغيــر )التخصـ  العلمــي( 

 (:17نما في اجددول )

 ( نتائج الفروس في  راء العينة حسم متغير التخص  العلمي17جدول )

 المتوسم العدد التخص  العلمي المحور 
الانحـــــــــــــــــــــــراف 

 المعيارت 
 Fاختبار  

مســــــــــــــــــــــــــــــــــــتوى 

الدلالـــة عنـــد 

0.05 

ــا  مضـــــــــــــــامين الاخبـــــــــــــــار وعلاقلهـــــــــــــ

بتشــــكيل الــــوعي السياســــ ي لــــدى 

 المحررين الاخباريين

 0.12 2.92 2 لغات

1.22 0.30 

 0.48 2.16 82 اعلام

 0.24 2.17 2 تقنية اجحاسوب

 0.59 2.25 2 محاسبة

 0.38 2.39 3 ادارة أعمال

   2.67 1 علوم طبية

   2.67 1 دراسات اسلامية

 0.48 2.20 93 الإجمالي

الإشــــــباعات المتحققــــــة مــــــن وراء 

اســــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــتخدامات الــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــذكاء 

الاصــــــطناعي لــــــدى المحــــــررين فــــــي 

 القنوات الفضائية

 0.14 4.10 2 لغات

0.50 0.805 

 0.75 3.40 82 اعلام

 0.57 3.20 2 تقنية اجحاسوب

 0.14 3.90 2 محاسبة

 0.81 3.47 3 ادارة أعمال

   3.40 1 علوم طبية

   3.80 1 دراسات اسلامية

 0.73 3.43 93 الإجمالي

مــــدى تــــأثر المحــــررين الاخبــــاريين 

ــي  بالقضـــــــــــايا والموضـــــــــــوعات التـــــــــ

ــا بــــــــــــــــــــــــــرامج الــــــــــــــــــــــــــذكاء  تطرحهــــــــــــــــــــــــ

 الاصطناعي

 0.71 2.50 2 لغات

1.32 0.256 

 0.61 1.66 82 اعلام

 0.71 1.50 2 تقنية اجحاسوب

 0.71 1.50 2 محاسبة

 0.29 1.17 3 ادارة أعمال

   2.50 1 علوم طبية



تأثير استخدام  تقنية الذكاء الاصطناعي على صناعة المحتوى الإعلامي لدى المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية 

 XX-XXص ص       والاذاعية  اليمنية 

 

 

552 

 المتوسم العدد التخص  العلمي المحور 
الانحـــــــــــــــــــــــراف 

 المعيارت 
 Fاختبار  

مســــــــــــــــــــــــــــــــــــتوى 

الدلالـــة عنـــد 

0.05 

   1.50 1 دراسات اسلامية

 0.62 1.67 93 الإجمالي

الــــــــــــــدوافع وراء الاعتمــــــــــــــاد علــــــــــــــى 

تقنيــــة الــــذكاء الاصــــطناعي لــــدى 

 المحررين الاخباريين

 0.24 2.50 2 لغات

0.60 0.727 

 0.48 2.00 82 اعلام

 0.24 2.17 2 تقنية اجحاسوب

 0.71 1.83 2 محاسبة

 0.33 2.00 3 ادارة أعمال

   1.67 1 علوم طبية

   2.33 1 دراسات اسلامية

 0.47 2.01 93 الإجمالي

استراتيجية القائ  بالاتصـال فـي 

بنـــــــــــــاء الرســـــــــــــالة الإعلاميـــــــــــــة فـــــــــــــي 

القنــــــوات الفضــــــائية والاذاعيــــــة 

 اليمنية

 0.39 1.72 2 لغات

1.32 0.256 

 0.42 2.13 82 اعلام

 0.71 1.72 2 تقنية اجحاسوب

 0.63 2.44 2 محاسبة

 0.46 1.81 3 ادارة أعمال

   1.56 1 علوم طبية

   2.11 1 دراسات اسلامية

 0.43 2.10 93 الإجمالي

عـــادات وأنمـــاط المشـــاهدة لـــدى 

 المحررين الاخباريين

 0.10 3.79 2 لغات

0.60 0.728 

 0.47 3.61 82 اعلام

 0.71 3.64 2 تقنية اجحاسوب

 0.40 3.86 2 محاسبة

 0.44 3.76 3 ادارة أعمال

   4.00 1 علوم طبية

   4.29 1 دراسات اسلامية

 0.46 3.64 93 الإجمالي

( عدم وجود فروس ذات دلالة إحصائية بين متوسم استجابات أفـراد العينـة حـول 17يتضح من اجددول )

تقنية استخدام الـذكاء الاصـطناعي لـدى المحـررين الاخبـاريين فـي القنـوات الفضـائية والاذاعيـة اليمنيـة تعـ ى لمتغيـر 

المقابلــة لاختبــار تحليــل التبــاين الحــادت، جــاءت أنبــر مــن  (.Sig))التخصــ  العلمــي(، حيــث أن القيمــة الاحتماليــة 

(، فــي الدرجــة الكليــة جدميــع المحــاور، وهــذا يــدل علــى عــدم وجــود اختلافــات بــين أفــراد العينــة 0.05مسـتوى الدلالــة )

حول تقنيـة اسـتخدام الـذكاء الاصـطناعي لـدى المحـررين الاخبـاريين فـي القنـوات الفضـائية والاذاعيـة بحسـم متغيـر 

 التخص  العلمي.

: الاست تاجات والتوصيات
ح
 ثالها

 الاست تاجات . أ 

عـر  أهــ   تـ لعـد الانلهـاء مـن إجــراء التحلـيلات الإحصـائية للبيانــات التـي تـ  جمعهــا عـن طريـق الاســتبانات 

ــيات  ــار الفرضـ ــائج اختبـ ــة، وتحقيـــق لهـــدافها، ونتـ ــ لة الدراسـ ــة عـــن أسـ ــ  التوصـــل إلقهـــا، كإجابـ ــي تـ الاســـت تاجات التـ

 وذلك على النحو الآتي:
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أظهرت النتائج وجود تأثير لاستخدام الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الإعلامي لدى المحررين الاخباريين  -1

 في القنوات الفضائية والاذاعية اليمنية.

وجود علاقـة ذات دلالـة إحصـائية بـين مضـامين الاخبـار وتشـكيل الـوعي السياسـ ي لـدى المحـررين الاخبـاريين فـي  -2

ــــدى  ــــ ي لـ ــــوعي السياسـ ــــكيل الـ ــــي شـ ــــطناعي فـ ــــذكاء الاصـ ــــاه  الـ ــــث يسـ ــــة، حيـ ــــة اليمنيـ ــــائية والاذاعيـ ــــوات الفضـ القنـ

المحررين الاخباريين، ويىدت نق  المعلومات في المدال السياس ي لدى المحررين إلى متالعة الذكاء الاصطناعي، 

ويعتمــــد المحــــررين الاخبــــاريين علــــى تقنيــــة الــــذكاء الاصــــطناعي بنــــاء علــــى توفيرهــــا للمعلومــــات الم تلفــــة، وبالتــــالي 

 يستطيع المحررين في القنوات الفضائية التأثير في التوجهات السياسية لليمنيين.

وجود علاقة ذات دلالة إحصائية بين الاشباعات المتحققة لدى المحررين واستخدامات الذكاء الاصطناعي في  -3

القنـــــــوات الفضـــــــائية والإذاعيـــــــة، فاســـــــتخدامات الـــــــذكاء الاصـــــــطناعي لـــــــدى المحـــــــررين فـــــــي القنـــــــوات الفضـــــــائية 

والإذاعــــات، يحقــــق لهــــ  العديــــد مــــن الاشــــباعات الهقافيــــة والاجتماعيــــة، و السياســــية، إضــــافة إلــــى إشــــباعات 

 التسلية وملء أوقات الفران.

عــدم وجــود علاقــة ذات دلالــة إحصــائية بــين القضــايا والمواضــيع التــي تطرحهــا بــرامج الــذكاء الاصــطناعي وأداء  -4

المحــــررين الاخبـــــاريين فــــي تلـــــك القنــــوات، حيـــــث يعتقــــد المحـــــررين الاخبــــارين عينـــــة الدراســــة أن المعلومـــــات التـــــي 

تعرضها تقنية الذكاء الاصطناعي لا تكفي لتنمية المدال المعرفـي لـد ه ، نمـا لا يوافقـون علـى  أن تقنيـة الـذكاء 

 الاصطناعي ههت  بالقضايا والموضوعات السياسية بالقدر الكافي الذت تبه  القناة الفضائية.

وجــود علاقــة ذات دلالــة إحصــائية بــين دوافــع المشــاهدة للبــرامج مــن قبــل المحــررين الاخبــاريين ودرجــة الاعتمــاد  -5

 يلدـا 
ح
على تقنية الذكاء الاصطناعي، ففي حال عدم توافر المعلومات الكافية فـي البـرامج الإخباريـة للقنـاة أحيانـا

 أن البــرامج الإخباريـة المقدمـة فـي القنـاة تلبــي 
ح
إلـي تقنيـة الـذكاء الاصـطناعي، نمــا أن أفـراد العينـة يشـعرون حيانـا

 جميع اهتماماهه .

يعتمــــد القــــائمين بالاتصــــال فــــي القنــــوات والإذاعــــات اليمنيــــة علــــى اســــتراتيجية اتصــــالية تملــــك رســــالة إعلاميــــة  -6

واضـحة بدرجـة متوسـطة، حيــث ترنـ  التغطيـة علــى أهـداف وأحـداث لعياهـا، وههــت  بمواقـا أطـراف سياســية 

 دون ليرها، وتحديد زوايا المعاجدة للقضايا اليمنية، وتعاجج جذور المشكلة اليمنية وأسبابها.

وجــود علاقـــة ذات دلالـــة إحصـــائية بـــين عــادات وانمـــاط المشـــاهدة مـــن قبـــل المحــررين ومـــا تقدمـــ  بـــرامج الـــذكاء  -7

ــــ   ــــوات، نمــــا تحفـ ــــاهدة بــــرامج القنـ ـــة لمشـ ــــر ملائمـ ـــرة أنكـ ــــي الفتـ ـــل هـ ــــاء والليـ ـــرة المسـ ــــر فتـ ـــث تعتبـ ـــطناعي، حيـ الاصـ

ــاد علــــى  ــرة الاعتمـ ــة، وتــــرتبم فتـ ــى متالعــــة بـــرامج القنـــوات الاخباريـ ــة علـ ــة فــــي المنطقـ ــية الم تلفـ الحـــداث السياسـ

تقنيــة الــذكاء الاصــطناعي مــن قبــل المحــررين فــي القنــوات علــى مســتواه  التقذــي، نمــا تتــأثر مشــاهدة المحــررين 

 لبرامج قنوات أخرى بالكروف التي يمر بها المحرر الإخبارت.

عــدم وجــود فــروس ذات دلالــة إحصــائية بــين ا ــدابات أفــراد العينــة حــول تقنيــة اســتخدام الــذكاء الاصــطناعي  -8

 لدى المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية والاذاعية تع ى لمتغير التخص  العلمي.

 التوصيات والمقترحات .ب

فــي ضــوء اســت تاجات الدراســة التــي تــ  اجحصــول علقهــا مــن نتــائج التحليــل الإحصــااي، تــ  اج ــروي بمجموعــة 

 من التوصيات والمقترحات سنتناولها نما يلي:

ضــــرورة الاهتمـــــام بتوظيــــا تقنيـــــات الــــذكاء الاصـــــطناعي فــــي المدـــــال الإعلامــــي لا ســـــيما فــــي القنـــــوات الفضـــــائية  -1

 والاذاعية والاستفادة القصوى من مميزات  في تطوير العملية الإنتاجية بالقنوات الفضائية والاذاعية



تأثير استخدام  تقنية الذكاء الاصطناعي على صناعة المحتوى الإعلامي لدى المحررين الاخباريين في القنوات الفضائية 
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دعـ  تبذـي اسـتخدام تطبيقــات الـذكاء الاصـطناعي لــدى المحـررين الاخبـاريين وتنميــة قـدراهه  الرقميـة وخبــراهه   -2

الساســية للاســتفادة مــن تقنيــات الــذكاء الاصــطناعي مــن خــلال عقــد دورات تدريبيــة وبــرامج تطــوير للمحــررين 

 الاخباريين في القنوات الفضائية والاذاعية على استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي.

يجــــم اجحــــر  علــــى تطــــوير أســــاليم إنتــــاي المحتــــوى الإعلامــــي لــــدى المحــــررين الاخبــــاريين مــــن خــــلال اســــتغلال  -3

إمكانــات الــذكاء الاصــطناعي لتحريــر الإبــداو البشــرت ورفــع مســتوى جــودة المحتــوى الإعلامــي، مــع التأنيــد علــى 

 أهمية القي  الخلاقية والمسىولية في استخدام هذر التقنية.

ضــــرورة اهتمــــام القــــائمين علــــى القنــــوات الفضــــائية والإذاعيـــــة بوضــــع اســــتراتيجيات تســــاه  فــــي بنــــاء الرســـــالة  -4

الإعلاميــة فـــي القنـــوات نجـــ ء مـــن المســىولية الاجتماعيـــة ومالهـــا مـــن أهميـــة فــي جعـــل الخبـــار والمعلومـــات تتمتـــع 

 أساسيا في 
ح
بدرجة من المصداقية، وما ينعكذ ذلك على الارتقاء بمهنة ال حافة كون ال حافة تعتبر عنصرا

 بناء واستقرار المدتمع.

ــاملة لعمليــــة اســــتخدام الــــذكاء الاصــــطناعي فــــي صــــناعة  ضـــرورة قيــــام المىسســــات الإعلاميــــة بوضــــع -5 خطــــم شـ

المحتوى الإعلامي على أن تشمل هذر الاستراتيجيات أحدث تقنيـات الـذكاء الاصـطناعي وجعلهـا قابلـة للتكيـا 

 .مع التطورات التكنولوجية

للاســتفادة مــن الــذكاء الاصــطناعي وتطويرهــا ج دمــة المدتمــع، بجانــم اســتحداث أقســام  بحهيــة انشــاء مرانــ   -6

 وبرامج تعليمية في اجدامعات لتدريذ تقنيات الذكاء الاصطناعي ونيفية تطبيقها في المدال الإعلامي.

حــــث البــــاحهين علــــى إجــــراء دراســــات تعذــــي بالــــذكاء الاصــــطناعي ومعرفــــة مــــدى إدرات البة ــــة الإعلاميــــة اليمنيــــة  -7

 لتقنيات الذكاء الاصطناعي، مع إجراء بحوث حول أخلاقيات الذكاء الاصطناعي.

 :قائمة المراجع 

لســـان إبـــراهي  أحمـــد حـــرب، رؤيـــة استشـــرافية لتبذـــي تقنيـــات الـــذكاء الاصـــطناعي فـــي القنـــوات الفضـــائية  - 

 8 ،م ، 2022(العام  1العدد )  24المدلة اجد ائرية للاتصال المدلدالفلسطي ية، 

 ( https://irtvu.co/article.php?id=376332اتحاد الإذاعات والتليف يون الإسلامية ،  -

 داب  توظيا تقنيات الذكاء الاصـطناعي فـي صـناعة المحتـوى التلف يـوني ، ،    مصطفى عباس محمد رضا  -

 581،  (: 2023) 102عدد  47مجلد ،المستنصرية 

https://aws.amazon.com/ar/what is/artificial-ماهو الذكاء الاصطناعي ، متاح على الرابم التالي :  )-

intelligence/  ، عصرا (  4، الساع   2024 /1/5، تاريا ال يارة 

دراســة ميدانيــة  –مياسـر وليــد ســمباور، تــأثير تكنولوجيــا الاعــلام   الرقمـي علــى صــناعة المحتــوى ال ــحفي  -

 122م ،   ،2022مايو 30( :  5(، العدد )6على القائ  بالاتصال، مجلة العلوم الإنسانية والاجتماعية، المدلد )

(، مســــتقبل صــــناو المحتــــوى لعــــد ظهــــور الــــذكاء الاصــــطناعي، تــــ  الاطــــلاو 2023الشــــة ، خالــــد أبــــو بكــــر،  - 

    https://www.alshesh.com/2023/05/artificial-intelligence.html?m=1، 1/5/2023بتاريا 

القاســـــمي، ســـــلطان محمـــــد ناصـــــر  ، مســـــتوى اســـــتخدام القـــــائ  بالاتصـــــال فـــــي العلاقـــــات  العامـــــة للإعـــــلام  -

اجدديـــد دراســـة مســـحية علـــى المىسســـات اجحكوميـــة فـــي ســـلطنة عمـــان ، رســـالة ماجســـتير م شـــورة ،  كليـــة الاعـــلام ، 

 50م ، ،  2016جامعة الشرس الوسم ، كانون الهاني ،

محمد وسام عامر، عبد , أطبيقةالله أحمد السذي، مستقبل توظيـا  ليـات وتقنيـات الـذكاء الاصـطناعي    -

في تطوير عمـل المىسسـات الإعلاميـة العربيـةث دراسـة ميدانيـة لعينـة مـن القـائمين بالاتصـال والنخـم الاكاديميـة فـي 

 225، 200م  2023( 3( العدد ) 27الإنسانية ، المدلد )  ، مجلة  العلوم  ليبيا وفلسطينث

https://amm.uomustansiriyah.edu.iq/index.php/mustansiriyah/issue/view/87
https://aws.amazon.com/ar/what%20is/artificial-intelligence/
https://aws.amazon.com/ar/what%20is/artificial-intelligence/
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مساوى، محمد طلال عباس،  رؤية مستقبلية: دور الاستراتيجيات الاتصالية في صناعة المحتوى الاعلام -- 

ـــــدد )   ـــــلام،  العـ ـــــوث الاعـ ـــــرية لبحـ ـــــة المصـ ـــــطناعي، المدلـ ـــــذكاء الاصـ ـــــات الـ ـــــق تقنيـ ـــــوء تطبيـ ـــــي ضـ (،  ، 2022)   ( ،78فـ

659،721 

هالة نمال نوفل ، سلوى على إبراهي  اجديار ،  الاتجاهات اجحديهة في بحوث تأثير الذكاء الاصطناعي فى    -

، مجلة اريد الدولية للدراسات الاعلامية وعلوم  "مجالي ال حافة والتليف يون..ثدراسة تحليلية من المستوى الهانى

 8، ، 2022(،كانون الهاني   5الاتصال ، المدلد  الهالث ،العدد )

مــروة رضــوان، لثــر المدتم ــي لتوظيــا تقنيــات الــذكاء الاصــطناعي  عبــدالع ي ، أســامة الســيد، إبــراهي ، -

)  بوســــائل الإعــــلام التقليديــــة واجحديهــــة: دراســــة تحليليــــة مــــن المســــتوى الهــــاني ، المدلــــة المصــــرية لبحــــوث الاعــــلام ، 

2022)   ،   ،15 

مــــــى مصــــــطفى عبــــــدالرازس ،، ،تقنيــــــات الــــــذكاء الاصــــــطناعي فــــــي الاعــــــلام.. الواقــــــع والتطــــــورات المســــــتقبلية،  -

 20م،   2022

ـــــــــالي:   - ـــــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــــرابم التـــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــــى الـــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــــاح علـــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــــلامية ، متـــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــــات الإســـــ ـــــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــــات والتليف يونـــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــــاد الإذاعـــــ ـــــــ ـــــــ ـــــــ اتحـــــ

https://irtvu.co/article.php?id=376332   عصرا . 4الساعة  2/5/2024، تاريا ال يارة 

-  https://ar.wikipedia.org/wiki/ عصرا 4الساعة  2/5/2024، ، تاريا ال يارة 

https://www.mohdmohana.com/post/the-history-of-artificial-intelligence-ar/- 

- (https://www.mohdmohana.com/post/the-history-of-artificial-intelligence-ar/- 

- (ar-intelligence-artificial-of-history-https://www.mohdmohana.com/post/the - 

/ 2/5(، المداخل النكرية في بحوث الإعلام الرقمي، تاريا الاطلاو 2021مرن  القرار للدراسات الإعلامية، )  -

،  11:45، الساعة 2023
ح
 https://alqarar.sa/4926صباحا

عبــــداللطيا جــــابر هدــــاي الكفيــــرت، عبــــد الع يــــ  هدــــاي الكفيــــرت، شــــيمة بــــاطن الكفيــــرت، خالــــد بــــاطن -

الكفيـــرت، عبـــد , هـــايا الكفيـــرت، لـــان  تركـــي الكفيـــرت، عـــو  ســـماح المطيـــرت، )دور اســـتخدام تقنيـــات الـــذكاء 

 109 ،2022  الاصطناعي وتأثيرها على جودة اج دمات ال حية، 

ــاء ، الطـــر النكريـــة المفســـرة - ــة  للإعـــلامأبـــو وزة بايـــة ، بـــن طـــراد وفـ ــبكي بـــين الفعاليـــة والمحدوديـــة ، مجلـ الشـ

 1م ،  ، 2020معال  للدراسات الإعلامية والاتصالية ،  المدلد الول ، العدد الول ، 

 109عبداللطيا، مرجع سبق ذنرر  ،  ، - 

 .110،  2020،نفذ المرجع -

، https://msaaq.com، متــاح علــى الــرابم التــالي:      مســاس،تاريا صــناعة المحتــوى الإعلامــي ومســتقبل  -

 ليلا 12م، يوم الاثنين الساع  2024-5-2تاريا ال يارة 

تـاريا الاطـلاو  2023    مرنـ  القـرار للدراسـات الإعلاميـة، الـذكاء الاصـطناعي نمحـرت للابتكـار الإعلامـي، -

،  11:10، الساعة 2023 /5/5
ح
 https://alqarar.sa/4926صباحا

-https://mkalk.net/e-commerceالتجــارة الإلكترونيــة عبــر شــبكة الانترنــت، متــاح علــى الــرابم التــالي :   -

over-the-internet 
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