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   ملخص:

عد العلامة التجارية أحد أبرز عناصر الملكية الصناعية وأهمها في المجالين الصناعي والتجاري، ولهذا أولاها المشرع  
ُ
ت

تنظيم مختلف المتعلق بالعلامات التجارية. يهدف هذا الأمر إلى  06-03الجزائري اهتمامًا خاصًا عبر إصدار الأمر رقم 

المشرع  نص  وقد  التجارية.  العلامة  باستغلال  الترخيص  عقد  بينها  ومن  التجارية،  بالعلامات  المرتبطة  التصرفات 

الجزائري على هذا العقد وحدد الأشكال التي يمكن أن يتم بها، سعيًا لمواكبة التشريعات الحديثة والاتفاقيات الدولية، 

 ل صريح الترخيص الإجباري للعلامات التجارية.مثل اتفاقية تريبس، التي تحظر بشك

 العلامة التجارية، الملكية الصناعية، عقد الترخيص، اتفاقية تريبس :  المفتاحية الكلمات

 *** 

Abstract:  

The trademark is considered one of the most significant elements of industrial property 

in both industrial and commercial fields. For this reason, the Algerian legislator has given 

it special attention by enacting Ordinance No. 03-06 concerning trademarks, which 

regulates various transactions related to trademarks. Among these transactions is the 

trademark licensing agreement, whereby the Algerian legislator has provided for the 

contract of licensing the use of a trademark and the forms in which it may be executed. This 

effort aims to align with modern legislation and international agreements, such as the TRIPS 

Agreement, which explicitly prohibits compulsory trademark licensing. 

Keywords: Brand, Industrial Property, License Contract, TRIPS Agreement 
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I.  مقدمة 

العلامة  يُعد   مالك  منح  بموجبه  يتم  قانوني  اتفاق  التجارية  العلامة  الترخيص لاستعمال  رخص(  عقد 
ُ
)الم التجارية 

رخص له( حق استخدام العلامة التجارية في إطار معين، وفقًا لشروط وضوابط متفق عليها  
ُ
لشخص آخر أو كيان آخر )الم

بين الطرفين، هذا العقد يتيح للمُرخص له استغلال العلامة التجارية دون أن يفقد المالك الأصلي حقوقه عليها، حيث يظل 

ي في العلامة. ويعد هذا العقد من العقود المهمة في المجالين الصناعي والتجاري، إذ يساعد في تعزيز  هو صاحب الحق القانون

 انتشار العلامة التجارية وزيادة قيمتها السوقية من خلال توسيع نطاق استخدامها.

يتطلب عقد الترخيص تحديد العديد من البنود والشروط التي تحكم العلاقة بين الطرفين، مثل نطاق الترخيص  

)إقليمي أو دولي(، المدة الزمنية للاستخدام، المنتجات أو الخدمات التي يجوز استخدام العلامة التجارية عليها، والمقابل  

للمُ  رخص له 
ُ
ا المالي أو الإتاوات التي يدفعها الم

ً
رخص مقابل هذا الاستغلال. بالإضافة إلى ذلك، قد يتضمن العقد شروط

 تتعلق بجودة المنتجات أو الخدمات المقدمة تحت العلامة التجارية لضمان الحفاظ على سمعة العلامة وقيمتها.

عقد الترخيص لاستعمال العلامة التجارية هو أداة قانونية وتنظيمية تساهم في تسهيل انتشار العلامات التجارية 

التجارية  الأسواق  في  التجارية  العلامات  سمعة  وحماية  المعنية  الأطراف  حقوق  على  الحفاظ  ضمان  مع  قيمتها،  وزيادة 

 والصناعية.

رخص إلى الحفاظ 
ُ
أحد الجوانب المهمة في عقد الترخيص هو التوازن بين مصلحة الطرفين، فمن جهة، يسعى الم

رخص له إلى  
ُ
على سمعته وحقوقه في العلامة التجارية، مع الاستفادة المالية من منح الترخيص. ومن جهة أخرى، يتطلع الم

من خلال ارتباطه بعلامة تجارية معروفة. لهذا السبب، تشمل    استغلال العلامة لتحقيق أرباح وتعزيز وضعه في السوق 

 التشريعات الوطنية والدولية حماية حقوق الطرفين في مثل هذه العقود، وتحدد حقوق والتزامات كل طرف. 

رخص له ويمنع أي تجاوزات 
ُ
على المستوى التشريعي، أقر العديد من الدول، إطارًا قانونيًا لضمان حقوق المالك والم

أو استغلال غير مشروع للعلامات التجارية، كما تواكب هذه التشريعات الاتفاقيات الدولية مثل اتفاقية تريبس، التي تهدف 

 وتحظر فرض الترخيص الإجباري على العلامات التجارية دون موافقة المالك. إلى حماية حقوق الملكية الفكرية عالميًا

المتعلــق بالعلامــات التجاريــة   06-03نظم المشرع  الجزائري عقد الترخـيص باسـتغلال العلامـة التجاريـة في الأمـر رقـم 

، حيــث أعطــى لمالــك العلامة التجارية الحق في منح الترخيص لاستغلال علامته التجارية من قبـل  18إلى    09 وذلــك مــن المــواد

يــتم مــن خلا له الاستغلال والتس نقــدي متفـق عليــه في العقــد إضــافة إلى المنطقــة الجغرافيــة الــتي  ويق الغـير مقابـل ثمــن 

السلع والأنشطة التي توضع عليها العلامة التجارية، وكذا نوع  الترخيص المتفق    وكذا طبيعة المنتجات والخدمات، ونوع

ي حصـري أو غير حصـري أو تـرخيص وحيـد وكـذا ـضرورة أن يفـرغ عقـد الترخيص في قالب عليـه هـل هـو تـرخيص كلـي أو جزئـ

 .شكلي مكتوب، وقيـده ضمن السـجل الخـاص للعلامـات التجاريـة لدى المعهد الوطني للملكية الصناعية

  الترخيص لاستعمال العلامة التجارية؟:  كيف نظـم المشـرع  الجزائـري عقد ومن هنا تبرز الاشكالية التالية

 للاجابة على هذه الاشكالية قسمت هذه الورقة البحثية الى محورين: 

 
ً
 : مفهوم عقد الترخيص لاستعمال العلامة التجارية أولا

 : الطبيعة القانونية لعقد الترخيص باستعمال العلامة التجارية ثانيًا
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 مفهوم عقد الترخيص لاستعمال العلامة التجارية أولا: 

 نتناول تعريف الترخيص، ثم تمييزه عن مختلف العقود المشابهة له، ثـم الطبيعة القانونية لعقد الترخيص، وأنواعه.  

   تعريف عقد الترخيص  .1

هـو العقـد الـذي يـتم بموجبـه مـنح رخصـة اسـتغلال العلامـة مـن قبـل المالـك إلى شخص آخر يسمى المــرخص له، مقابل    

  مبلــغ مالي يسمى الإتــاوات، وذلك في حــدود منطقة جغرافية معينة بصورة استئثارية، أو غير استئثارية، كلية أو جزئية 

   . (250، صفحة 2003)زراوي،، 

فعقد استغلال العلامة التجارية مـن بـين العقـود الـتي تقـوم علـى الاعتبـار الشخصـي، حيث أن شخصية المـرخص لـه محـل  

اعتبـار للمـرخص الـذي لـه الحـق في مـنح الترخـيص باستغلال العلامة التجارية مقابل ثمن متفق عليـه في عقـد الترخـيص،  

دة أو عن طريق عدة دفعات، حسب الاتفاق المبرم  يبن المرخص والمرخص له، وكذا يتم  حيـث قـد يكـون الثمن دفعة واح

الاتفاق حول المنطقة الجغرافية الـتي يـتم فيهـا مزاولـة النشـاط التجـاري، والتسويق، وطبيعة السلع والخدمات التي يشملها 

   .  (7، صفحة 2004) حسام الدين الصغير،  الترخيص تحت طائلة البطلان

 - المرخص لـه–المرخص لشخص أخر    -  بأنـه: "مالــك الحق الخاص  WIPO وعرفتــه المنظمـة العالميـة للملكيــة الفكريـة    

          (136، صفحة 2012)سلامي ميلود،  . ليـؤدي عمـل معين، يكـون هـذا الترخـيص محميـا بحق المرخص" 

المتعلق بالعلامات على أنه: "الحق   06-03مـن الأمـر رقم  09 أما المشرع  الجزائري فقد نـص علـى عقـد الترخـيص في المـادة     

ا دون  تـرخيص مسـبق منـه علـى  
ً
في العلامة يخـول صـاحبه ....ومـنح رخـص استغلال، ومنع الغير من استعمال علامته تجاريـ

   سـلع أو خدمات مماثلة أو مشابهة لتلك التي سجلا العلامة لأجلها..." .

المادة   أو    16ونصت  واحـدة  اسـتغلال  رخصـة  موضـوع  بالعلامـة  المرتبطـة  الحقـوق  تكـون  أن  "يمكن  أنه:  على  منه 

   اسـتئثارية أو غير اسـتئثارية، لكـل واحـد مـن السـلع  أو الخدمات التي تم إيداع  أو تسجيل العلامة بشأنها".

من استقراء نص المادتين نجد أن المشرع  الجزائري أجاز التصرف في العلامة التجارية مسـتقلة عن المحل التجاري،   

يتبنى المذهب   ولم يشترط ضرورة أن يكون محل عقـد الترخـيص المحـل التجـاري الذي يحمل العلامة التجارية، فهو بهذا 

عن المحل التجاري، وهذا عائد لأهمية العلامـة التجاريـة، حيـث يتبنـى أصـحاب  المؤيـد لجـواز التصـرف في العلامـة مستقلة  

هذا المذهب نظرية الجودة والضمان، التي مفادها أن العلامـة التجاريـة هـي في الحقيقـة تعطي فكرة في ذهن المستهلك حول  

السلع ، مما يؤدي بالمستهلك إلى الاطمئنان  حول سلامة وجودة التي    جودة و ضمان  التجارية  السلع عن طريق العلامة 

تحملها، دون  مراعاة المكان الذي تم فيه صنع هذه السلع، فالعبرة بالجودة والضـمان ولـيس بالمصـدر الذي أتت منه السلع،  

عارض لفكرة التصـرف في العلامة التجارية مستقلة عن المحل التجاري، حيث لا 
ُ
  عكس ما يذهب إليه أصحاب المذهب الم

يجيزون هـذا التصـرف اسـتنادًا إلى فكرة المصدر، أي أن المستهلك يقع في اللبس حيث يقتني سلعا لنفس العلامة التجارية، 

، صفحة  2012)عدنان غسان برانبـو،،  يظن من خلالها أن السلع تعود إلى المصدر الرئيس ي للشركة الأم للعلامة التجارية. 

482)                 

   تمييز عقد الترخيص باستغلال العلامة عن بعض العقود المشابهة .2

سوف نستعرض بعض العقود المشابهة لعقد الترخيص باستغلال العلامة، كعقد الامتياز التجاري، والتنازل عن العلامة،  

 وعقد التمثيل التجاري، وعقد الترويج.  
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 تمييز عقد الترخيص باستغلال العلامة عن عقد الامتياز التجاري   .1.2

ــــــــــــتقلال مــالي  عقــد الامتيــاز التجــاري،   ــــــايز، هو اتفــاق يتم بين طرفين يتمتعــان بــاسـ ــــــــ ا بعقــد الفرانشـ ــــــً ــــــــ المعروف أيضـ

ــــــــمن العقد   وقانوني، ويهدف إلى إقامة علاقة تعاون دائمة وقوية بين الطرفين: المانح من جهة والممنوح من جهة أخرى. يتضـ

ــم  التزام الممنوح بدفع مقابل مالي، ســـواء بشـــكل مباشـــر أو غير مباشـــر، للمانح ل قاء الاســـتفادة من العلامة التجارية أو الاسـ

ــاليب التجارية والنظم الإجرائية. كما يتضـــمن العقد تقديم المانح الدعم الفني   ــافة إلى المعرفة الفنية والأسـ التجاري، بالإضـ

 .والخبرة اللازمة لضمان نجاح العملية

في عام   الصادرة  كاليفورنيا الأمريكية  تشريعات ولاية  المتحدة الأمريكيــة  1970وقد عرفت  الولايــات  في  تشــريع  أول  ، وهـو 

ر  يتنــاول عقــد الامتيــاز التجــاري "هــو العقــد أو الاتفاق الصريح أو الضمني، المكتوب أو الشـفهي المـبرم  بـين شخصين أو أكث ـ

   :والـذي بموجبه

  لخطـة تسويقية أو نظام  محدد بصفة   -
ً
يمنح المتلقي الحق في الانضمام لنشاط بيع أو توزيع السلع أو الخدمات وفقـا

   أساسية بمعرفة المانح.

 بمعرفة المانح. يــرتبط المتلقــي في إدارتــه للنشــاط بالعلامــة التجاريــة أو علامــة الخدمــة  أو الاســم التجاري أو الشعار  -

يُطلب من الممنوح دفع إتاوة مقابل الامتياز الممنوح، ســـواء بشـــكل مباشـــر أو غير مباشـــر. ومن خلال هذه التعريفات،   -

ــــــــــــتغلال العلامـة  ــــــــــــتغلال العلامـة التجـاريـة وعقـد الامتيـاز التجـاري. فـالترخيص بـاسـ ــــــــــــق الفرق بين عقـد الترخيص بـاسـ يتضـ

ط، بينما يمتد عقد الامتياز التجاري ليشمل الترخيص باستغلال التجارية يقتصر على منح الحق في استخدام العلامة فق

الة التي أثبتت جدواها من خلال التجربة.  ــاليب الحديثة والفع  ــافة إلى تطبيق الأسـ ــناعية الأخرى، بالإضـ حقوق الملكية الصـ

ــــــــــــراف ورقــابــة المــانح. وبــذلــك، يُعتبر الترخيص ــــــــــــمن نقــل المعرفــة الفنيــة إلى الممنوح تحــت إشـ بــاســـــــــــــتغلال العلامــة   كمــا يتضـ

 .التجارية جزءًا من إطار أوسع يشكله عقد الامتياز التجاري 

 عقد الترخيص باستغلال العلامة والتنازل عنها   2.2

انتقـال   دون  العلامــة  يكـون  محلــه اسـتعمال  لــه،  والمـرخص  المــرخص  بـين  مــبرم   العلامة عقــد  باستغلال  الترخيص  عقد 

العلامـة، وأن لا يقوم بمنح تراخيص من الباطن ،  ملكيتها، ويجب على المرخص له بذل العناية اللازمة للحفاظ على سمعـة 

لأنه عقد يقوم على الاعتبار الشخص ي، إلا إذا تضمن عقد الترخيص بندا يسمح له بمـنح الترخـيص مـن البـاطن، وكذلك 

ا بالنسبة لعقد التنازل عن العلامة   التجارية  لا يجـوز لـه رفع دعوى التقليد إلا إذا تضمن عقد الترخيص ذلك صراحة، أم 

لـه، يتم من خلاله نقل الملكية سواع بعوض أو دون عوض بـين المالـك والمتنـازل  يـتم  الجيلالي،    فهـو عقـد  ،    2015)عجة 

   . (100صفحة 

 عقد الترخيص باستغلال العلامة وعقد التمثيل التجاري  . 3.2

ــــــــــــفقـــات عقـــد التمثيـــل التجـــاري هو    اتفـــاق يتيح للممثـــل التجـــاري، من خلال وكـــالـــة تجـــاريـــة، التفـــاوض و برام الصـ

المتعلقة بالشـــــراء أو البيع أو التأجير أو تقديم الخدمات، باســـــم الموكل ولحســـــابه، مقابل عمولة محددة. كما يمكن أن يتم 

 .ذلك عبر عقد التوزيع الحصري، حيث يقوم الممثل ببيع المنتجات لحسابه الخاص

ــــــــــــتغلال العلامــة التجــاريــة وعقــد التمثيــل التجــاري فهمــا من العقود البــارزة في عــالم التجــارة  أمــا عقــد الترخيص بــاسـ

ــ ي في طبيعة العلاقة بين الأطراف، نطاق الالتزامات المترتبة عليهما، والأهداف  ــانـــــــــ والأعمال، إلا أنهما يختلفان بشـــــــــــكل أســـــــــ

ــــــــــب الذي  المرجوة من كل منهما. إدراك هذه الفروقات يتي ــــــــــحاب العلامات التجارية اختيار النموذ  الأنسـ ــــــــــركات وأصـ ح للشـ
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ـــــــــتراتيجياتهم التجارية واحتياجاتهم الفعلية ـــــــــ ى مع اسـ ، الصــــــــــفحات 2021)حموتة عبد العلي، حامدي بلقاســــــــــم، ،   . .يتماشـ

620-635) 

 من حيث الطبيعة القانونية للعقدين:  . 1.3.2

عقد الترخيص باستغلال العلامة التجارية هو عقد يُمنح بموجبه المرخص له )الشخص أو الجهة المرخص لها( الحق  

في استخدام علامة تجارية مملوكة لآخر )المرخص( لفترة زمنية محددة، وذلك ضمن شروط معينة ودون أن يُنقل إليه حق  

والقيمة  السمعة  من  يستفيد  له  المرخص  الطرف     الملكية. 
ً
عادة العلامة  استخدام  ويتم  التجارية،  للعلامة  التسويقية 

لتسويق منتجاته أو خدماته الخاصة التي قد تكون غير مرتبطة بشكل مباشر مع نشاط المرخص. من ناحية أخرى، عقد 

مثل التجاري( للق
ُ
ا آخر )الم

ً
مثل عنه( طرف

ُ
ن بموجبه الشركة أو المنتج )الم عي 

ُ
يام بأعمال ترويج وبيع التمثيل التجاريهو عقد ت

بمثابة وكيل   التجاري  مثل 
ُ
الم يكون  هنا،  في منطقة جغرافية محددة.  ذلك  يكون  الشركة، وغالبًا ما  أو خدمات  منتجات 

تجاري للشركة ويعمل على تسويق وبيع منتجاتها نيابة عنها، دون امتلاك هذه المنتجات أو تحمل المخاطر التجارية المرتبطة  

 ( 2004)كنعان الأحمر،،  بها. 

 من حيث الهدف:  . 2.3.2

ــة  ــاريـ ــة التجـ العلامـ ــــــــــــتخـــدام  ــه الحق في اسـ لـ ــة إلى منح المرخص  ــاريـ ــة التجـ ــــــــــــتغلال العلامـ ــاسـ ــد الترخيص بـ يهـــدف عقـ

ـــــتقلة للاســــــتفادة من شــــــهرتها وقيمتها الســــــوقية لتعزيز منتجاته أو   خدماته. في هذا الإطار، يكون المرخص له عادة جهة مسـ

 .تُقدم منتجاتها الخاصة تحت العلامة التجارية المرخصة، مستخدمًا العلامة كأداة استراتيجية لتعزيز جهود التسويق

مثلة على الجانب الآخر، يهدف عقد التمثيل التجاري إلى تسهيل عملية توزيع وتسويق منتجات أو خدمات 
ُ
الجهة الم

ضــمن أســواق أو مناطق معينة. ويعمل الممثل التجاري كوســيط بين الشــركة المصــنعة والســوق المســتهدفة، مع التركيز على 

مثلة محليًا أو دوليًا من خلال دوره كوكيل أو موزع لمنتجاتها
ُ
 .زيادة مبيعات الشركة الم

 من حيث طبيعة العلاقة بين الأطراف:   . 3.3.2

في عقد الترخيص باستغلال العلامة التجارية، العلاقة بين الطرفين تتعلق باستخدام العلامة فقط، حيث يتم تحديد  

بشكل   المرخص  يمثل  لا  له  المرخص  وزمانها.  ومكانها  استخدامها  بكيفية  المتعلقة  والشروط  العلامة  استخدام  حقوق 

خدماته أو  منتجاته  لتسويق  مستقل  بشكل  يعمل  بل  عقد    مباشر،  المقابل،  في  الممنوحة.  التجارية  العلامة  باستخدام 

نيابة عن الشركة   مثل 
ُ
مثل التجاري، حيث يعمل الم

ُ
مثلة والم

ُ
التمثيل التجاري ينش ئ علاقة تمثيل مباشرة بين الشركة الم

 على تعزيز المبيعات وجذب الع
ً
ملاء والتفاوض بشأن  لتعزيز مبيعاتها وزيادة حصتها في السوق. الممثل التجاري يعمل عادة

 الصفقات التجارية نيابة عن الشركة.

 لتزامات والمسؤوليات:   من حيث الإ. 4.3.2

التجارية،  العلامة  على سمعة  الحفاظ  يتحمل مسؤولية  له  المرخص  التجارية،  العلامة  باستغلال  الترخيص  عقد  في 

المنتجات أو الخدمات التي يقدمها تحت العلامة المرخصة.  ويجب عليه الالتزام بالشروط التعاقدية التي قد تتعلق بجودة  

 تكاليف الإنتا  والتسويق والمخاطر التجارية المرتبطة بتقديم المنتجات أو الخدمات. أما  
ً
كما أن المرخص له يتحمل عادة

بتص المرتبطة  التكاليف  أو  الإنتا   يتحمل مخاطر  التجاري لا  مثل 
ُ
الم التجاري، فإن  التمثيل  لكنه في عقد  المنتجات،  نيع 

 ما يحصل على عمولة مقابل الصفقات التي يبرمها أو المنتجات التي يبيعها. 
ً
مسؤول عن الترويج لها وبيعها في السوق، وعادة
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التجاري.  الممثل  وليس  مثلة، 
ُ
الم الشركة  عاتق  على  أسان ي  بشكل  تبقى  هنا  التجارية  الأحمر،،    المخاطر  ،  2004)كنعان 

 (8صفحة 

 من حيث نطاق الاستخدام:  . 5.3.2

ا واسعًا لاستخدام العلامة التجارية، وقد يشمل عدة دول 
ً
 يحدد نطاق

ً
عقد الترخيص باستغلال العلامة التجارية عادة

أو قطاعات اقتصادية، ويمنح المرخص له الحرية في استخدام العلامة بالشكل الذي يراه مناسبًا لتحقيق أهدافه التجارية،  

قابل، عقد التمثيل التجاري غالبًا ما يكون مقيدًا بمنطقة جغرافية معينة أو فئة  طالما أنه يلتزم بالشروط التعاقدية. بالم

السوق  أو  المنطقة  تلك  في  الشركة فقط  لمنتجات  الترويج   عن 
ً

التجاري مسؤولا الممثل  يكون  العملاء، حيث  محددة من 

 (9، صفحة 2004)كنعان الأحمر،،  المحددة، وقد يواجه قيودًا صارمة في كيفية الترويج للمنتجات أو الخدمات. 

 من حيث المقابل المالي:  . 6.3.2

ــــــــبًا من العائدات مقابل حق  ــــــــومًا ثابتة أو نسـ  رسـ
ً
ــــــــتغلال العلامة التجارية، المرخص له يدفع عادة في عقد الترخيص باسـ

ــــــــــــتخــدام العلامــة التجــاريــة. هــذا المقــابــل قــد يكون متغيرًا بنــاءً على مــدى النجــاح التجــاري الــذي يحققــه المرخص لــه من  اسـ

ــــــــــتخدام العلامة. في عقد التمثيل التجاري، يح ــبة من الأرباح مقابل كل  اسـ ــــــــ ــــــــــل الممثل التجاري غالبًا على عمولات أو نسـ صـ

عملية بيع أو صــــفقة يبرمها نيابة عن الشــــركة، وبالتالي يرتبط دخله المباشــــر باجم المبيعات التي يحققها لصــــالق الشــــركة 

مثلة. 
ُ
 (635-620، الصفحات 2021)حموتة عبد العلي، حامدي بلقاسم، ،   الم

ــــيـة تتعلق   ــــــــ ــــــــــــاسـ ــــــــــــتغلال العلامـة التجـاريـة عن عقـد التمثيـل التجـاري في عـدة جوانـب أسـ يتفـاوت عقـد الترخيص بـاسـ

ــــئــة عنهمــا. بينمــا يهــدف عقــد   ــــــــ ــــــــــــؤوليــات النــاشـ بطبيعــة العلاقــة بين الأطراف، وأهــداف كــل عقــد، وكــذلــك الالتزامــات والمسـ

ــــــــــــتغلال العلامـة التجـاريـة ل ــــــــــــتقـل الحق في اسـ ـــــاطـه التجـاري، يركز عقـد التمثيـل على الترخيص إلى منح طرف مسـ ــــــــ تعزيز نشـ

 .تمثيل شركة أو منتج معين داخل سوق محدد بغرض زيادة مبيعات منتجاتها أو خدماتها

 عقد الترخيص باستغلال العلامة وعقد الترويج  .4.2

عقد الترويـج هـو عقـد تـرخيص ممتلكات مشهورة ومعروفة للعلامة كالعلامة التجارية المشهورة والأسماء الرياضية والفنية،  

لأجل وضعها على المنتجات أو الخدمات لتسهيل عملية بيع المنتجات، فهـو عقـد تـرخيص لكـن لا يـرد علـى نفـس البائع، بـل  

ا كليا، وأن عقد الترويج لا يمارس فيه مالك العلامـة الرقابـة والتفتـيش ممـا يعكـس جـودة وضمان  يختلـف عنهـا بتاتـا اختلافـ

   ( 437، صفحة 2012)عدنان غسان برانبـو،،  . المنتجات 

   وأنواعه : الطبيعة القانونية لعقد الترخيص باستغلال العلامة التجارية، ثانيا: 

مختلف الآراء الفقهية في تحديد الطبيعة القانونية لعقد الترخيص باستعمال العلامة التجارية ،  فيمايلي  سنتاول  

 .ثم التطرق إلى أنواع عقود الترخيص باستعمال العلامة التجارية 

 آراء الفقهاء في تحديد الطبيعة القانونية لعقد الترخيض باستعمال العلامة التجارية  .1

 اختلف الفقهاء في تحديد الطبيعة القانونية لعقد الترخيص: 

 عقد استغلال العلامة التجارية هو عقد انتفاع    .1.1

عقد استغلال العلامة التجارية يُعتبر من العقود الهامة في مجال الأعمال، حيث يسمح لصاحب العلامة التجارية 

رخص له( حق الانتفاع بالعلامة التجارية لفترة زمنية محددة مقابل عوض مالي متفق عليه. 
ُ
رخص( بمنح طرف آخر )الم

ُ
)الم

يرتكز ع العقد من عقود الانتفاع لأنه  التنازل عن يُعد هذا  دون  بالفعل،  موجودة  تجارية  استخدام علامة  لى منح حق 
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ملكيتها. بمعنى أن مالك العلامة التجارية يحتفظ بحقوق الملكية الكاملة عليها، لكنه يتيح للمُرخص له فرصة الاستفادة 

)حموتة عبد العلي، حامدي بلقاسم،   من الشهرة والقيمة السوقية لهذه العلامة ضمن نطاق محدد وفقًا لشروط العقد. 

 ( 635-620، الصفحات 2021، 

رخص له من الســـــمعة التجارية والإقبال الذي  
ُ
العقد يهدف إلى تحقيق منفعة متبادلة بين الطرفين، إذ يســـــتفيد الم

يحصــــل  تتمتع به العلامة التجارية، مما يمكنه من تحقيق أرباح أكبر وتســــويق منتجاته أو خدماته بشــــكل أوســــع. بالمقابل،  

صـــــاحب العلامة التجارية على مقابل مادي يتمثل غالبًا في رســـــوم أو نســـــب من الأرباح الناتجة عن اســـــتخدام العلامة. هذا  

النوع من العقود يتســــم بأهمية بالغة في تعزيز التعاون التجاري وتوســــيع نطاق انتشــــار العلامات التجارية دون الحاجة إلى  

 (6، صفحة 2004)كنعان الأحمر،،   . الكاستثمارات مباشرة كبيرة من قبل الم

ـــــــتخدام   ـــــــيلية تنظم كيفية اسـ ا وأحكامًا تفصـ
ً
ـــــــروط ـــــــتغلال العلامة التجارية شـ من الناحية القانونية، يحدد عقد اسـ

العلامة. وتشمل هذه الشروط نطاق الاستخدام، مثل الحدود الجغرافية المسموح بها، والمنتجات أو القطاعات التي يمكن  

ســــتخدم فيها العلامة، بالإضــــافة إلى مدة الترخيص
ُ
. كما قد يتضــــمن العقد قيودًا إضــــافية لضــــمان الحفاظ على جودة أن ت

ـــــلبية محتملة نتيجة  ـــــمعة العلامة من أي تأثيرات سـ المنتجات أو الخدمات المقدمة تحت العلامة التجارية، وذلك لحماية سـ

 .سوء الاستخدام

رخص لـه الالتزام 
ُ
إلى جـانـب ذلـك، يتعين على الطرفين الالتزام بـأحكـام العقـد وعـدم الإخلال بهـا، حيـث يجـب على الم

بالشـــــروط المتفق عليها في اســـــتخدام العلامة وعدم تحريفها أو تشـــــويه ســـــمعتها. من ناحية أخرى، يجب على المالك الأصـــــلي  

ــــــــــمان حقوق الانتفاع وفقًا لم ــــــــــة لطرف ثالث  للعلامة الالتزام بضـ ا تم الاتفاق عليه، بما في ذلك عدم منح تراخيص متعارضـ

 . (51، صفحة 2022)عيس ى بخيت، ،   داخل نفس النطاق الجغرافي أو القطاع الصناعي

ــــــــــــركـات  ــــــــــــواق، إذ تمنح الشـ ــــــــــــيع نطـاق الأسـ ــــــــــــتغلال العلامـات التجـاريـة أداة فعـالـة لـدعم الابتكـار وتوسـ د  عقود اسـ عـد
ُ
ت

سهم هذه العقود في الناشئة أو الأقل شهرة  
ُ
فرصة الاستفادة من قوة العلامات التجارية المعروفة وسمعتها الراسخة. كما ت

تحســين جودة المنتجات والخدمات، نظرًا لارتباط العلامة التجارية بمعايير صــارمة تُحافظ على مكانتها. بالإضــافة إلى ذلك،  

مات التجارية على المســــتوى العالمي دون الحاجة إلى الاســــتثمار في تُوفر هذه العقود وســــيلة اســــتراتيجية لزيادة انتشــــار العلا 

 .إنشاء فروع أو مصانع جديدة، مما يساهم في تعزيز النمو الاقتصادي للشركات المالكة للعلامات

عقد استغلال العلامة التجارية هو عقد انتفاع اقتصادي وقانوني يتيح للمُرخص له استخدام العلامة التجارية  ف

ضمن شروط محددة لتحقيق مكاسب مالية وتجارية، مع الحفاظ على حقوق المالك الأصلي للعلامة في إطار يحمي المصالق  

 واستدامة قيمتها في السوق. المتبادلة للطرفين ويعزز من انتشار العلامة التجارية 

هنـاك جانـب مـن الفقـه يرى أن عقد استغلال العلامة ماهو إلا عقد انتفاع  يقوم المنتفع على إثره بالانتفاع بالعلامة 

   (99، صفحة  2015)عجة الجيلالي،  واستغلالها. 

لكن انتقد هذا الاتجاه بكون حق الانتفاع  واحد مـن الحقـوق العينية الأصلية التي تتفرع   عن حقوق الملكية والتتي  

لا توجب توسـط شخص أخر لاســتعمال هــذا الحـق، بخــلاف عقــد الترخــيص الــذي يســتوجب تــدخل المــرخص لمــنح الرخصة  

 ى استغلال العلامة.  للمرخص له، ومراقبته والإشراف عل
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 عقد الترخيص باسـتغلال العلامـة يشـبه عقـد الإيجـار  .2.1

القانونية  الجوانب  من  العديد  في  الإيجار  عقد  كبير  حد  إلى  يشبه  التجارية  العلامة  باستغلال  الترخيص  عقد 

لفترة زمنية محددة مقابل والاقتصادية، حيث يشترك كلا العقدين في فكرة منح حق الانتفاع بش يء مملوك لطرف معين 

عوض مالي، مع احتفاظ المالك بالأصل نفسه. في عقد الإيجار، يقوم المالك بمنح المستأجر الحق في استخدام ش يء معين  

يمنح صاحب   التجارية،  العلامة  باستغلال  الترخيص  عقد  في  بالمثل،  الإيجار.  مقابل  معينة  لفترة  أو سيارة(  عقار  )مثل 

ق استخدام علامته التجارية إلى طرف آخر )المرخص له( لفترة زمنية محددة مقابل عوض مالي، سواء  العلامة )المرخص( ح

 (5، صفحة 2004)كنعان الأحمر،،  كان ذلك في شكل مبلغ ثابت أو نسبة من الأرباح. 

يقوم على   العقدين  في أن كلا  تكمن  التشابه الأساسية  كان أوجه  "الانتفاع"، أي استخدام الأصل )سواء  مفهوم 

التجارية   القيمة  من  يستفيد  العلامة  استغلال  عقد  في  له  فالمرخص  ملكيته.  عن  التنازل  دون  تجارية(  علامة  أو  عقارًا 

على حق    للعلامة، مثل الشهرة والاعتراف في السوق، ولكنه لا يمتلكها بشكل دائم. بالمثل، المستأجر في عقد الإيجار يحصل

 . (2004)كنعان الأحمر،،  استخدام العقار أو الأصل لفترة معينة، لكنه لا يمتلكه

ــــــــــــتفيـد من حق الانتفـاع  ــــــــــــتغلال العلامـة التجـاريـة، يتحمـل الطرف المسـ في كـل من عقـد الإيجـار وعقـد الترخيص بـاسـ

ـــــــــمن عدم )ســــــــــواء كان المســــــــــتأجر أو المرخص له(  ـــــــــتخدامه بطريقة تضـ نتفع به واسـ
ُ
ـــــــــل الم التزامًا قانونيًا بالحفاظ على الأصـ

ا صــارمة  
ً
الإضــرار بســمعة أو قيمة المالك. في عقد الترخيص باســتغلال العلامة التجارية، قد يفرض صــاحب العلامة شــروط

د الإيجار المستأجر باستخدام العقار  تُحدد كيفية استخدامها، بهدف حماية جودتها وسمعتها في السوق. وبالمثل، يُلزم عق

 .أو الأصل بطريقة تضمن الحفاظ على سلامته وقيمته

ــــابـه في الجوانـب المـاليـة بين العقـدين، حيـث يتطلـب كلاهمـا دفع مقـابـل مـالي نظير حق الانتفـاع. في  ــــــــ ا تشـ ــــً ــــــــ هنـاك أيضـ

 على شـــــكل إيجار دوري )شـــــهري أو ســـــنوي(، بينما في عقد اســـــتغلال العلامة التجارية، قد  
ً
عقد الإيجار، يُدفع المقابل عادة

لإيرادات الناتجة عن اسـتخدام العلامة. ويتم تحديد هذا المقابل المالي في يتخذ العوض المالي شـكل مبلغ ثابت أو نسـبة من ا

 .كلا العقدين بناءً على مدة الانتفاع وحجم الاستخدام

ــــــــــــتغلال أو الانتفاع. فعقد الإيجار يتم تحديده  علاوة على ذلك، يتميز كلا العقدين بوجود فترة زمنية محددة للاسـ

ــــــــــتغلال العلامة التجارية يكون لفترة زمنية   لفترة زمنية قد ــــــــــب الاتفاق، وبالمثل، عقد اسـ ــــــــــنوية أو بحسـ ــــــــــهرية أو سـ تكون شـ

ــــــــــــروط  ا لشـ محـددة يتم الاتفـاق عليهـا بين الطرفين. بعـد انتهـاء هـذه الفترة، يمكن للطرفين إمـا تجـديـد العقـد أو إنهـاشه، وفقـً

 (493، صفحة 2013)محمد سادات مرزوق، ،  . التعاقد

ماديًا   عادة  الأصل  يكون  الإيجار،  عقد  في  به.  المنتفع  الأصل  في طبيعة  فيكمن  العقدين  بين  الأسان ي  الفارق  أما 

باستغلال العلامة التجارية، يكون الأصل غير مادي، أي علامة  ملموسًا )عقار، معدات، مركبات(، بينما في عقد الترخيص 

تجارية مسجلة تتمتع بشهرة واعتراف في السوق. هذا الفارق الجوهري يجعل عقد استغلال العلامة أكثر تعقيدًا من حيث  

الع أن أي إساءة لاستخدام العلامة قد تؤثر سلبًا على قيمة  لامة وسمعتها في  الحفاظ على معايير الجودة والسمعة، إذ 

 السوق. 

بالإضافة إلى ذلك، يمكن أن تتضمن عقود استغلال العلامة التجارية بعض الشروط الخاصة مثل تحديد النطاق  

الجغرافي الذي يمكن للمُرخص له استغلال العلامة فيه، والقطاعات التجارية التي يمكن أن يستخدم فيها العلامة. أما في 

 وقع الجغرافي )العقار( أو نوع الأصل )المركبة أو المعدات(.عقد الإيجار، فعادة ما يكون الاستخدام محددًا بالم
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تشابه عقد الترخيص باستغلال العلامة التجارية مع عقد الإيجار يكمن في كونهما قائمين على مبدأ منح حق انتفاع  

لفترة زمنية محددة مقابل عوض مالي، مع احتفاظ المالك بالأصل. إلا أن الفروق تظهر في طبيعة الأصل المستغل )ملموس  

ة التي تحكم كل منهما، لكن الفكرة الأساسية في كلا العقدين تدور حول أو غير ملموس( والمعايير القانونية والاقتصادي

     (9، صفحة 2004الأحمر،، )كنعان  منح طرف آخر الحق في استخدام ش يء ذي قيمة دون التنازل عن ملكيته. 

الصدد،   هذا  ومركز  وفي  الإيجـار،  عقـد  يشـبه  العلامـة  باسـتغلال  الترخيص  عقد  أن   الفقه  من  أخر  جانب  يرى 

المــرخص لــه يشبه مريـكز المســتأجر، حيث يقــوم المــرخص له بــدفع مقابــل الترخيص إلى المرخص مالك العلامة، ما يقابله 

مالك العين المؤجرة، كذلك في عقد الترخيص لا يمتلك المـرخص لـه في الإيجار قيام المسترجر بدفع بدل الإيجار إلى المؤجر 

)عدنان   . العلامة التجارية محل الترخيص، وهذا يشبه تمامًا المستأجر الذي ينتفع بـالعين المـؤجرة دون انتقال ملكيتها إليه

   ( 470، صفحة 2012غسان برانبـو،، 

 عقد الترخيص باستعمال العلامة التجارية عقد ذو طبيعة خاصة . 3.1

قانونية   جوانب  عدة  لتداخل  نظرًا  خاصة  طبيعة  ذا  عقدًا  يُعتبر  التجارية  العلامة  باستعمال  الترخيص  عقد 

العقود   عن  مختلفًا  يجعله  مما  تنظيمه،  في  التجارية  وتجارية  العلامة  منح صاحب  على  يقوم  العقد  هذا  التقليدية. 

)المرخص( الحق لطرف آخر )المرخص له( في استخدام هذه العلامة ضمن شروط محددة ودون نقل ملكيتها، وهو ما  

 يمنحه طابعًا فريدًا يجمع بين حق الملكية الفكرية والانتفاع التجاري.

أحد الجوانب التي تجعل هذا العقد ذا طبيعة خاصة هو طبيعة الأصل المنتفع به، إذ أن العلامة التجارية هي 

بالتالي،  السوق.  في  الخدمة  أو  المنتج  هوية  يعكس  اسمًا  أو  رمزًا  تمثل  وهي  الفكرية،  بالملكية  يتعلق  مادي  غير  حق 

بالا  بل  مادي،  بأصل  بانتفاع  يتعلق  لا  العلامة  السوقية  استخدام  والقيمة  والشهرة  التجارية  السمعة  من  ستفادة 

للعلامة، مما يُبرز أهمية الحماية القانونية لهذا الحق. فالعلامة التجارية قد تكون العنصر الأهم الذي يُميز منتجات 

ة سمعة  الشركة ويمنحها ميزة تنافسية، وبالتالي، يجب أن تكون الشروط الموضوعة لاستخدام العلامة دقيقة لحماي

 العلامة وضمان عدم الإضرار بها. 

ــــــــتعمال العلامة التجارية بالتوازن بين الحقوق والالتزامات فالمرخص  ، من جهة أخرى، يتميز عقد الترخيص باسـ

ــــــــتخدام العلامة وفقًا للمعايير   ــــــــتخدام العلامة لفترة محددة بمقابل مالي، ولكن عليه التزام باسـ ــــــــل على حق اسـ له يحصـ

ــــــــــــمــل الحفــاظ على جودة المنتجــات أو الخــدمــات المرتبطــة بــالعلامــة،   ــــــــــــروط تشـ ــــــــــــروط المحــددة في العقــد. هــذه الشـ والشـ

ريـة. على النقيض من عقود الانتفـاع المـادي مثـل الإيجـار، يتمحور هـذا  والامتثـال للقوانين المتعلقـة بحقوق الملكيـة الفك

ـــــــــــوق، مما يجعل  ـــــــــــور العام للعلامة التجارية في السـ ـــــــــــمعة والتصـ التزامات المرخص له ذات طابع العقد حول حماية السـ

 (2004) حسام الدين الصغير،  خاص. 

ــــــائص فريـــدة، أبرزهـــا تحـــديـــد الجـــانـــب الزمني والنطـــاق  ــــــــ ــــــــــــتغلال العلامـــة التجـــاريـــة بخصـ يمتـــاز عقـــد الترخيص بـــاسـ

ـــــــافة إلى   ـــــــتخدام العلامة التجارية، بالإضـ ـــــــمح خلالها للمرخص له باسـ  مدة زمنية محددة يُسـ
ً
ـــــــمن العقد عادة الجغرافي. يتضـ

ــــتراتيجيات التوســـــع الخاصـــــة بصـــــاحب العلامة.  نطاق جغرافي محدد قد يكون محليًا، إقليميًا، أو عالميًا، و  ذلك بناءً على اسـ

ــــــــاحب العلامة  ــــــــري، مما يتيح لصـ ــــــــريًا، حيث يُمنح الحق لطرف واحد فقط، أو غير حصـ كما يمكن أن يكون الترخيص حصـ

 .منح حقوق مشابهة لأطراف متعددة، مما يوفر مرونة وتخصيصًا إضافيًا للعقد
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ــا. في حين أن عقود بيع  ــة من قبـــل صــــــــــــــــاح هـ ــة للعلامـ ــاملـ ــة الكـ ــذا العقـــد هو الحفـــاظ على الملكيـ ــانـــب آخر يميز هـ جـ

ا بحقوق الملكيـة التـامـة في عقـد الترخيص. يُعتبر  
ً
ـــــاحـب العلامـة محتفظـ ــــــــ الممتلكـات تنقـل الملكيـة من طرف إلى آخر، يظـل صـ

ــــــــــــتخدام الع ــــــــــــتفيدًا مؤقتًا فقط من الحق في اسـ ــــــــــــروط المحددة في العقد، مما يبرز الاختلاف المرخص له مسـ لامة وفقًا للشـ

 .الجوهري بين هذا النوع من العقود والعقود التي تنطوي على نقل الملكية بشكل دائم

ميز عقد الترخيص باستعمال العلامة التجارية هو الحماية القانونية المكثفة التي  
ُ
ت أحد الجوانب الأخرى التي 

تتطل ها العلامة التجارية. العلامات التجارية تخضع لحماية حقوق الملكية الفكرية الدولية والمحلية، ولذلك يجب أن 

ن التعدي أو التقليد. عقد الترخيص يجب أن يراعي هذه الحماية،  يتم تسجيلها في الهيئات المختصة لضمان حمايتها م

حيث يكون على المرخص له الالتزام بالحفاظ على العلامة وعدم استخدامها بطريقة تضر بصاح ها أو تخل بقوانين  

 ( 9، صفحة 2004)طارق حموري،  . حقوق الملكية

 على ذلك، يتضمن هذا العقد طبيعة خاصة في تنظيم العلاقة المالية بين الطرفين. في معظم الحالات،  
ً
علاوة

يحصل صاحب العلامة على مقابل مادي مقابل منح حق الاستخدام. هذا المقابل قد يكون على شكل دفعات ثابتة أو  

وهذا النموذ  المالي يتيح للطرفين   ،اق المبرم بين الطرفيننسبة من العائدات أو مزيج بين الاثنين، وهذا يعتمد على الاتف

 ( 494، صفحة 2013)محمد سادات مرزوق، ،  الاستفادة من نجاح العلامة التجارية بصورة مرنة ومتوازنة. 

باستعمال العلامة التجارية يتمتع بطبيعة خاصة بسبب تعقيداته القانونية والتجارية. فهو يجمع  عقد الترخيص  

بين منح حق انتفاع تجاري من جهة، وحماية حقوق الملكية الفكرية من جهة أخرى. تتطلب طبيعة هذا العقد مراعاة 

الجودة والمصداقية في استخدام العلامة.    دقيقة للسمعة التجارية، القوانين المحلية والدولية، وضمان الحفاظ على

استراتيجيات  دعم  في  يسهم  حيث  والأعمال،  التجارة  عالم  في  الأكثر حساسية  العقود  أحد  العقد  هذا  يُعتبر  لذلك، 

)صفاء تقي عبد   التوسع والنمو للعلامات التجارية، مع الحفاظ على حقوق أصحابها وضمان استخدام فعال وآمن لها. 

 ( 2019نور العيساوي، ميثاق طالب عبد،، 

فهناك  اتجاه أخر من الفقه يرى أنه عقد ذو طبيعة خاصة، فرضته الطبيعـة الخاصـة لمحل العقد، حيث أن  

تقليد تـرخيص، و لا كنا بصدد جنحة  دون   مـن اسـتعمالها  الغـير  تمنع  العلامة  الجيلالي،    . ملكية هذه  ،    2015)عجة 

             (99صفحة 

 أنواع عقود الترخيص باستعمال العلامة التجارية   .2

ترخيص كلي وأخـر جزئـي،  الترخـيص،  منهـا، حسـب شموليـة  العلامة لاعتبـارات  تراخيص استغلال  تصنف عقود 

وغير  حصري ووحيد، وأخيرًا فيما يتعلــق بإرادة المالك إلى ترخيص  وحسـب القيـود المفروضـة علـى مالـك العلامـة إلى حصـري 

   (2004)كنعان الأحمر،،  اختياري و أخــر إجباري. 

 الترخـيص الكلي والترخيص الجزئي   .1.2

العلامــة لأجلــها،   الــتي ســجلت  المنتوجــات والخدمات  كافــة  علــى  الترخــيص  يرد عقد  الكلي أن  بالترخيص  يقصد 

ا  
ً
ا أو جزئيـ

ً
عكــس الترخيص الجزئي الذي قـد يـرد علـى بعـض المنتجـات دون  الـبعض الأخـر، ولفهـم مـا إذا كان الترخيص كليـ

المتعلــق بالعلامــات بقولهــا: "يجــب    06-03مــن الأمــر رقــم 16 لترخـيص، وهـذا مـا نصت عليــه المــادةنرجـع إلى مـا تضمنه عقـد ا

الرخصة".  لأجلها  منحت  التي  ....الخدمات  الترخيص  عقد  يتضمن  أن   البطلان   طائلــة  الأحمر،،    تحت  (2004)كنعان 
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نــص المــادة الســابقة أنــه يجــب تحت طائلــة الــبطلان ذكــر الســلع والمنتوجات والخدمات التي من  نفهــم مــن خــلال 

تثـور حـول مسـألة المتنوجـات والخدمات المرخصـة مـن  منحت لأجله الرخصة، وهـذا لإزالـة يكل اللـبس والمشـاكل التي قـد 

، ويكذا معرفـة هـل الترخـيص هنـا تـرخيص كلـي يشـمل جميـع البضائع والمنتجـات والخدمات المقيــدة  قبـل المالـك أو المـرخص 

 . (26، صفحة 2013)أمال طرافي، ،  للعلامــة، أو أنــه يشــمل بعــض المنتجــات والبضائع والخدمات دون البعض الأخر

تقليد   حالة  في  له  المرخص  هل  معرفة  نستطيع  خلالها  فمن  مهمة،  مسألة  والخدمات  المنتجات  ذكر  فمسألة 

 في العقد فهنا 
ً
لمنتوجات المرخص أم لا، ففي حالة قيامه بوضع العلامة التجارية على بضائع ومنتجات مستثناة صراحة

   نكـون أمـام تقليـد واضق ـصادر من المرخص له.  

 الترخيص الحصري والترخيص غير الحصري   .2.2

مـا يسـمى بالترخيص الإستئثاري، هو أن يرد عقد إستغلال العلامة لصالق المـرخص لـه فقـط، أي يكون  الترخـيص حكـرًا   

لـه، دون أن يكـون لصـاحب العلامـة الحـق في مـنح تـراخيص أخرى لنفس السلع والخدمات المرخص بها، أو حتى استغلاله 

             (218، صفحة 2006)زين_الدين،،  لنفس العلامة محل الترخيص. 

وتجدر الإشارة أن هذا النوع  من الترخيص غالبا ما يكون  المقابـل فيـه معتـبرا، وهـذا راجع إلى نوع  الترخيص، 

مالكها.   من  حتى  استغلالها  يمكـن  ولا  التجاريـة  للعلامـة  أخـرى  تـراخيص  منح  يحق  لا  ،  حيث  زواني،  ،  2021)نادية 

   ( 47-32الصفحات 

للغير  وكذا   تـراخيص  أخرى  أما الترخيص غير الحصري، أو غير الإستئثاري، يكمـن في إمكانيـة مـنح المـرخص 

إمكانية استغلاله لنفس العلامة محل الترخيص، فهو عكس الترخيص الحصري والمقابل فيه يكون  أقل من الترخيص 

   (47-32، الصفحات 2021)نادية زواني، ،  الحصري. 

في   بحقه  احتفاظه  مـع  الرخصـة،  صاحب  المالك  قبل  أخرى  تراخيص  منح  عدم  فهو  الوحيد  الترخيص  أما 

استغلال العلامة التجارية محل الترخيص، فالفرق بين الترخيص الحصري والترخيص الوحيد هو كون  الأخـير  يسـمح  

)نادية  العلامـة التجاريـة الـذي مـنح الترخيص الحق في استغلال علامته التجارية دون  منح تراخيص أخرى للغير . لمالـك 

   (47-32، الصفحات 2021زواني، ، 

 الترخيص الإختياري والترخيص الإلزامي  . 3.2

يـتم   بـإبرادة المرخص مالك العلامة، الذي الترخيص الاختياري هم ما  بـإرادة المـرخص مالـك العلامـة، الـذي يقوم  

يقوم بابرام  عقـد الترخـيص مع المـرخص لـه مقابـل ثمن نقدي يدفعه المرخص لـه، أو مقابـل حصـوله علـى نسـبة معتـبرة مـن  

اجمـة عـن عقد الترخيص، فيقوم  المرخص بـإبرام عقـ د الترخـيص للمـرخص لـه مقابـل شـروط يـتم الاتفاق عليها  الأربـاح الن 

أو  الصناعي  أو  التجاري  نشاطه  له مزاولة  يتم فيهــا المرخص  التي  الجغرافية  المنطقة  حــول  العقد، كالاتفاق  في مضمون 

ارية للعقد، وكذا إمكانية حماية المرخص له للعلامة التجاري ة في حالة وجود اعتداء  الخدماتي، وكذا المدة القانونية الس 

تجدر  الباطن، كذلك  أخرى من  تراخيص  مـنح  في  المشـروعة، ومـدى صـلاحيته  المنافسـة غير  دعـوى  برفـع  عليها، كقيامـه 

الإشارة إلى إمكانية تضمين عقد الترخيص شرط الإشراف والمراقبة على عملية الإنتـا   أو التوزيـع  أو الخدمات وهـذا راجـع  

  رخص في الحفاظ على سمعة علامته التجارية و ضمان  جودة المنتجات والخدمات المقدمة للحفاظ على العملاء إلى حـق الم

         (2004)طارق حموري،  . 
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أما الترخيص الإجباري فهو نادر الحصول في مجال العلامات التجارية، عكس ماهو موجود في البراءات والرسوم  والنماذ  

لها وفي حالة احتكار  السوق  تواجد مؤسسة مهيمنة على  في حالة  الترخيص الإجباري مثلا  يرد  )عدنان    الصناعية، وقد 

بالإضـرار  ، حيث تعتـبر هذه المؤسسة في حالة ممارسة مقيدة للمنافسة ما يـؤدي بهـا  (488، صفحة 2012غسان برانبـو،، 

   بالسـوق، وكـذا الاقتصاد الوطني.

فتتدخل الدولة بمنح الترخيص الإجباري، وهذا في حالة رفض المؤسسة المهيمنـة علـى رفع الاحتكار والهيمنة على السوق 

   وكذا رفضها منح تراخيص اختيارية.  

يقدمه  العلامات، مقابل عوض مادي  تقليـد  لظـاهرة  بـديل  الترخـيص الإجبـاري كحـل  المحـاكم فـرض  بعـض  وقـد حاولـت 

المعني بالتقليد، إلا أن المحاكم العليا رفضت هذا التوجه معتبرة إياه بغير المعتاد، وكذا أنه غير متفق عليه مسبقا من قبل  

   .الأطراف 

II.  :خاتمة 

ل وفي الأخير يمكــن القول أن المشــرع الجزائــري وفق إلى حــد ما في تنظيمــه لعقــود استغلال العلامـة التجاريـة، وذلـك مـن خـلا

المتعلق بالعلامات التجاريـة، يكالنص علـى أنـواع  العقـود المتعلقـة    06-03الـنص عليـه في بعـض المـواد المتعلقـة بـالأمر رقم  

المتعلقة باسـتغ الشروط  وبعـض  الترخـيص،  عقـد  في  تـرد  أن   يجـب  الـتي  المعلومات  بعض  وكذا  التجارية،  العلامة  لال 

هـذه   الصـناعية، ومثـل  للملكيـة  الـوطني  المعهد  لدى  التجاريـة  بالعلامـات  الخـاص  السـجل  في  والقيـد  كالكتابـة  بالترخيص 

  بمختلف التصرفات القانونية التي قد ترد على العلامات التجارية. الإجـراءات تهدف الى حمايـة و علام الغير 

   من خلال ما سبق نتوصل إلى مجموعة من النتائج والتي نورد منها:  

عقد ترخيص استغلال العلامة التجارية هو من بـين أهـم العقـود والتصـرفات الـتي ترد على العلامات التجارية لذا   -

 ،  لكن لم يتطرق لـه بصفة واسعة ودقيقة.   06-03نص عليها المشرع  في الأمر 

حمايتها    - على  تنص  تريبس  اتفاقية  من  جعلـت  التجاريـة،  الكـبرى  الشـركات  لمختلـف  بالنسبة  التجارية  العلامة  أهمية 

حماية فعالة مـن مختلـف التصـرفات الـتي قـد تـرد عليها، ومن بينها عدم منح تراخيص إجباريـة للعلامـة التجاريـة بخـلاف 

للدولة يحق  لا  أي  الإخـتراع،  هيمنة    بـراءة  لنا  يفسـر  يا  مـا  وهـذا  التجاريـة،  العلامـة  لاستغلال  الإجبارية  التراخيص  منح 

الشركات الكبرى ومتعددة الجنسـيات علـى اتفاقيـة تـريبس، وذلـك للحفاظ على حقها في استغلال العلامة التجارية لوحدها  

   جارية.  دون تدخل الدولة في منح التراخيص الإجبارية لاستغلال العلامة الت

التي تساهم في توفير المنتو  وضمان الجودة للسلع  - عقــد الترخــيص مـن العقـود الـتي تقـوم  علـى الاعتبـار الشخصـي، 

والخدمات عن طريق لاشراف والمراقبة التي يقوم بها المرخص، من أجل حماية سمعة العلامة التجارية بالأساس، وحماية  

 المستهلك والعملاء.
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III. والمراجع: لإحالاتا   

 :  المؤلفات  •
 250، ص2003فرحة زراوي صالق ، الكامل في القانون التجاري، حقوق الملكية الفكرية ، دار ابن خلدون ،  -

 .108، ص2012،  1حمادي زوبير، الحماية القانونية للعلامات التجارية، منشورات الحلبي الحقوقية، بيروت، لبنان، ط -

 218، ص 2006صلاح زين الدين، العلامات التجارية وطنيا ودوليا ، دار الثقافة للنشر والتوزيع، عمان،  -

ــــــــو، التنظيم القانوني للعلامة التجارية   - ــــــ ،  2012  ،1الحقوقية ، بيروت، لبنان، ط، منشــــــورات الحلبي  -دراســــــة مقارنة-عدنان غســــــان برانبــــــ

 482ص

 .100، ص 2015، 1لبنان، طعجة الجيلالي: العلامة التجارية خصائصها وحمايتها، منشورات زين الحقوقية، بيروت،  -

 51، ص2022-2021عيس ى بخيت، محاضرات في أحكام الالتزام، كلية الحقوق والعلوم السياسية، جامعة حسيبة بن بوعلي، الشلف،  -

 : المقالات  •
ـــتثمار في الملكية الفكرية، جامعة الجزائر  - ـــانية، 1نادية زواني، الاســـــ ، ص 2021، الجزائر 2، العدد14المجلد، مجلة الحقوق والعلوم الانســـــ

 47-32ص 

،  1، العدد8حموتة عبد العلي، حامدي بلقاســــم، عقد الترخيص باســــتغلال العلامة التجارية، مجلة الباحث للدراســــات الاكاديمية، المجلد -

 635-620، ص ص 26/01/2021الجزائر 

 493،  ص2013، اكتوبر 45محمد سادات مرزوق، الجوانب القانونية لعقد الفرنشايز، مجلة البحوث القانونية والاقتصادية، العدد  -

صــــــفاء تقي عبد نور العيســــــاوي، ميثاق طالب عبد، المفهوم القانوني لعقد الترخيص باســــــتعمال العلامة التجارية )دراســــــة مقارنة(، المجلة  -

 11الاكاديمية العلمية العراقية، العراق، ص

  :المداخلات  •
ترخيص الملكية ونقل التكنولوجيا، ندوةة الويبو الوطنية عن الملكية الفكرية لأعضاء مجلس الشورى، منظمة من حسام الدين الصغير،  -

 .2004مارس  24و 23طرف المنظمة العالمية للملكية الفكري  )الويبو(، بالتعاون مع وزارة التجارة والصناعة ومجلس الشورى، مسقط 

ــ  - ــا للقـــانون الاردني، نـــدوة الويبطـــارق حموري، الجوانـــب القـ ــاء هيئـــة التـــدريس   وانونيـــة للرتخيص وفقـ ــ ــــــ الوطنيـــة عن الملكيـــة الفكريـــة لأعضـــــ

 2004ابريل  8الى  6وطلاب الحقوق في الجامعة الاردنية، المنظمة العالمية للملكية الفكرية )الويبو(، عمان من 

كنعان الأحمر، الإنتفاع بالمعلومات المتعلقة بالعلامات التجارية لأغراض عقود الترخيص والإمتياز، ندوة الويبو الوطنية عن الملكية   -

  11شق، الصناعية من أجل ريادة الأعمال والتجارة والبحث والتطوير، نظمتها المنظمة العالمية للملكية العالمية للملكية الفكرية )الويبو(، دم

 9، ص 2004مايو  12و 

 الرسائل الجامعية: •

ونية ســلامي ميلود ، النظام القانوني للعلامات التجارية والاتفاقيات الدولية ، أطروحة مقدمة لنيل درجة الدكتوراه العلوم في العلوم القان -

   2012/2011، قانون خاص، جامعة الحا  لخضر، كلية الحقوق والعلوم السياسية، 
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 .2013محند أولحا ، البويرة،  الحقوق والعلوم السياسية، جامعة أكلي  

مزوز سمية، قيطون مريم، التميمي محمد رضا، النظام القانوني لعقد الرتخيص باستعمال العلامة التجارية في التشريع الجزائري،   -

 36، ص2023مذكرة ماستر، كلية الحقوق والعلوم السياسية، جامعة أم البواقي، 

 

 

 


